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najwyzszy nasz zwierzchnik i Wodz Narodu

arszatek Jozef Pilsudski

stoi na pierwszem miejscu listy panstwowej do Sejmu.

Skoro wigc pierwszy i najzastuzenszy Zolnierz
Rzplitej staje do wyborow do Sejmu, to tak jak nasze
serca i nasze zycie jest do jego dyspozyciji, tak i glosy
nasze tylko na Niego oddamy.

Jemu wierzymy!
OnNn nas nigdy nie zZzawiodi!

W Jego rece sktadamy zagadnienie zmiany ustroju.

W Jego rece skltadamy los obrony kraju.

W Jego rece skladamy los nasz i naszych rodzin.

Mowic¢ o tem bedziemy glosno na wiecach naszych,
w rezolucjach naszych, na kazdem miejscu, w kazdej
chwili i w kazdej formie.

Byli obroncy Ojczyzny majg dzis glos, a musi to
by¢ glos potezny, jak ryk tysiecy dzial.

Musi by¢ zgodny, jak rytm miljona Zolnierskich nég.

To bedzie najlepsza odpowiedz smiatkom, ktorzy
zawistnem okiem patrza na nasze granice.

A i dla tych, ktorzy dla celow partyjnych czy oso-
bistych szerzg w kraju anarchje — bedzie to nalezytym
ostrzezeniem.

Zwycigezymy, bo z nami jest zwycieski Wodz!

6Gtowny Komitet Wyborczy
bylych wojskowych.
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Wstep i zatozenia badawcze

Od kilkudziesigciu lat we wspétczesnej humanistyce jestesmy swiadkami rozwoju
zintegrowanych, interdyscyplinarnych studiéw nad tekstem, dyskursem, komuni-
kacja'. Dla wielu z nich wspélng perspektywa badawcza okazuja si¢ relacje miedzy
stowna organizacja tekstu a innymi wspétwystepujacymi systemami semiotycznymi,
przede wszystkim systemem wizualnym?®. Dychotomie ,stowo—obraz”, ,, komunika-

cja werbalna—niewerbalna”, ,wizualizacja warstwy jezykowej przekazu—werbalizacja

' Zob. m.in. zarys szczegotowych propozycii teoretycznych w najnowszej monografii Waldemara Czachura Lingwistyka
adyskursu jako integrujgey program badawczy (Wroctaw 2020).
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obrazéw” staja si¢ nie tylko wizytéwka zintegrowanych studiéw nad hybrydycznymi,
polisemiotycznymi przekazami, ale takze poszerzonymi wyznacznikami tekstowosci,
kategoriami pozwalajacymi odstoni¢ zawarty w wypowiedziach porzadek tresciowy,
pragmatyczny, stylistyczny, uksztaltowany miedzy warstwa jezykowa a wspottowarzysza-
cym jej komponentem wizualnym?.

W lingwistycznych definicjach tekstu z jednej strony powraca si¢ do koncepcji
semiotycznych zaproponowanych kilkadziesiat lat temu w szkole tartuskiej?, z drugiej
za$ semantyczne, percepcyjno-kognitywne i pragmatyczne relacje migdzy strong wer-
balng komunikatéw a ich warstwa niewerbalng coraz czgéciej opisuje si¢, wykorzystujac
narzedzia popularnej od niedawna analizy multimodalnej. Znaczaco o tych problemach
metodologicznych i dezyderatach badawczych pisze Bogustaw Skowronek — prekursor

polskiej mediolingwistyki:

Dzigki kategorii multimodalno$ci mozna w badaniach jezyka odstania¢ bogatg oraz
zréznicowang ,tektonike” warstw danej wypowiedzi, pokazywa¢ ,,pekniecia” semio-
tycznej ,powierzchni” komunikatu, powstale przez naktadanie si¢ réznych modalno-
$ciowych trybéw i form wyrazania [...].

Multimodalno$¢ to inaczej wychodzenie ,,ponad” formalnie ujmowany (,,mo-
nomodalny”) jezyk i uwzglednienie dodatkowych sposobéw budowania znaczen:
w jezyku méwionym, funkcjonujacym w przekazach audiowizualnych, bylby to
gléwnie typ artykulagji, elementy parajezykowe, jednostki pozawerbalne [...],
a w pi$mie — w prasie czy Internecie — cho¢by typografia czy sposéb umieszczania
tekstu na stronie’.

Perspektywa multimodalna i wzrokocentryczna w badaniach nad tekstami stowno-
-obrazowymi (gatunkami logowizualnymi/ typograficznymi gatunkami wizualnymi)®
zostala do$¢ przejrzyscie dookreslona w literaturze przedmiotu’. Celem propozycji meto-
dologicznych jest na ogét proba odpowiedzi na pytania:

— jaki porzadek semiotyczny ujawnia si¢ (lub dominuje) w tekstach werbalno-

-wizualnych?

—w jaki sposéb powigzane s3 one z kontekstem kulturowym, spotecznym, politycz-
nym, medialnym, w ktérym powstaja?

— jakie uniwersalne strategie komunikacyjne, relacje intersemiotyczne, zasady
kodowania-odkodowania ujawniaja si¢ w tekstach, gatunkach, typach prakeyki
komunikacyjnej, w dyskursach wykorzystujacych zasoby semiotyczne z poziomu
werbalnego i obrazowego?®

W wielu opracowaniach wykorzystujacych perspektywe multimodalna weiaz jednak
brakuje poglebionych analiz, ktére pokazywatyby:

°A. Zatazinska, Obraz - stowo — gest, Krakow 2016, s. 6; T. Piekot, Mediacje semiotyczne. Stowo i obraz na ustugach ideologii,
Warszawa 2016.

*J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartminska, Tekstologia, Warszawa 2010.

°B. Skowronek, Mediolingwistyka, s. 143.

o A. Karpowicz, Wizualnos¢ - pismiennosc. Wybrane funkcje pisma w sztuce plastycznej XX wieku, w: Antropologia pisma.
Od teorii do praktyki, pod red. Ph. Artieres i P. Rodaka, Warszawa 2010.

'B. Skowronek, Mediolingwistyka; T. Piekot, op. cit.; W. Czachur, op. cit.

M. Lisowska-Magdziarz, op. cit,, s. 41. O szczegdtowych problemach badawczych analizy multimodalnej i zwigzkach miedzy
badaniami z zakresu lingwistyki tekstowej i komunikacji wizualnej szerzej w: M. Klamm, H. Stockl, Lingwistka obrazu — umigjscowienie
ayscypliny, przeglad, dezyderaty badawcze, w: Lingwistyka mediow, s. 48-49.
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— w jaki sposéb mechanizmy wizualizacji tekstu wplywaja na jego werbalna struktu-

re i na zawarte w nim $rodki systemowe;

— w jaki sposdb przestrzenna organizacja przekazu tworzy nowe semiotyczne po-

rzadki z ,gramatyka tekstu” — z jego podzialem na miejsca strategiczne i poboczne,
z rama, z wykladnikami koherencji i kohezji, porzadkiem syntaktycznym, per-
spektywa funkcjonalng zdania itp.

Dodajmy tez, ze cho¢ we wspélczesnej kulturze od poczatku XX wieku w masowym
obiegu wykorzystuje si¢ wiele gatunkéw logowizualnych, ,ich badanie pozostaje dopiero
w formie poczatkowej”, o czym tez przekonujaco pisze Ulrich Schmitz — wspétewdrca
germanistycznych studiéw w zakresie , lingwistyki obrazu™.

Wraz z tymi pytaniami zrodzita si¢ koncepcja prezentowanego artykutu. Przedmio-
tem opracowania sg strategie komunikacyjne, ktére pojawiaja si¢ miedzy warstwa stowna
tekstéw wizualnych a zawartym w ich typografii porzadkiem semiotycznym. Obiektem
badan za$ — druki ulotne o charakterze propagandowym z lat 1918-1939.

Za wyborem tematu przemawia kilka zatozeri poznawczych, ktére — wyprzedzajac
zarys teoretyczny oraz analiz¢ — skrétowo zaprezentuj¢ w tym miejscu:

1. W pracach podejmujacych tematyke wizualnosci najwigcej uwagi poswigca si¢
przekazom wykorzystujacym wyraziste formy obrazowe (plakat, fotografia, infografika
i ich wspétczesne multiplikacje w dyskursie medialnym czy internetowym), mniejszym
. zainteresowaniem cieszy si¢ natomiast tradycyjna typografia. Z tego tez powodu do
T}’Pogr afia Sprawia, analizy wybratem formy tekstowe wyltacznie w ich graficznej aranzacji. Wydaje sig, ze tak
7e lektura tekstu zawegzona perspektywa badawcza pozwala precyzyjniej okresli¢ uniwersalne mechanizmy

odbywa si¢
dzieki wzorcom

komunikacyjno-semiotyczne migdzy zawarta w formach typograficznych gramatyka
tekstu a gramatyka obrazu.

2. Uzyte w tytule wyrazenie przestrzenie stowno-obrazowe ma charakter roboczy,
mys'lenia jak i porzadkujacy. Ulotne druki propagandowe uznaj¢ bowiem za przekazy wizualne

lo gocentrycznego, i multimodalne zarazem. Typografia sprawia, ze lektura tekstu odbywa si¢ dzigki wzor-

. . com myslenia logocentrycznego, jak i wzrokowego. Nawigzuj¢ tym samym do koncepcji
jak i wzrokowego

Ulricha Schmitza, ktéry zawarty w tekstach logowizualnych (w gatunkach typograficz-
nych) porzadek semiotyczny nazywa ,plaszczyzna/ przestrzenia wizualng:

Plaszczyzny wizualne s powierzchniami, na ktérych dzigki przemyslanemu layouto-
wi teksty i obrazy tworzg wspélne jednostki znaczeniowe'’.

3. Druki ulotne z lat dwudziestych i trzydziestych XX wieku moga by¢ ciekawym
zrédlem badai multimodalnych o charakterze diachronicznym. Powstawaly w okresie,
w ktérym wzrosta ranga form typograficznych w komunikacji masowej, w dyskursie
politycznym, reklamowym i w komunikacji codziennej. Zawarte w nich relacje stowno-
-obrazowe odstaniaja uzytkowy charakter przedwojennej typografii funkcjonalnej, ktéra
Piotr Rypson nazywa ,jezykiem nowoczesnej komunikacji wizualnej™'!.

4. W analizie korzystam z propozycji metodologicznych zaproponowanych przez
lingwistyke tekstowa i analiz¢ dyskursu, odnoszac si¢ rowniez do najwazniejszych usta-

leri teoretycznych zawartych w studiach nad wizualnoscia i multimodalnoscia przekazu.

°U. Schmitz, Badanie plaszczyzn wizualnych. Wprowadzenie, w: ibidem, s. 60.
"lbidem.
'P. Rypson, Nie gesi. Polskie projektowanie graficzne 1919-1949, Krakow 2017, s. 7-9.
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Propagandowe druki ulotne lat 1918-1939 —
krétka charakterystyka

Jak juz nadmienitem, podstawg opisu s3 ,dokumenty zycia spotecznego (druki ulotne,
efemera, wolanty)”? z lat 1918-1939, ktére reprezentujg rézne wzorce twérczosci stow-
nej i rézne ich aktualizacje w obrebie genologii politycznej®. W analizie postuguje si¢
ujednoliconym korpusem tekstowym: zawiera on wytacznie formy pisane w ich aran-
zacji graficznej, ujawniajace na poziomie organizacji tekstowo-gatunkowej cechy oraz
funkcje typografii miedzywojnia'é, a w szerszej perspektywie opisowej — odtwarzajace
konteksty kulturowe, semiotyczne, pragmatyczne antropologii pi$miennictwa propagan-
dowego lat 1919-1939 oraz kultury politycznej badanego okresu®.

Do analizy wybratem takie wzorce tekstowe, jak: manifest, obwieszczenie, ulotka,
broszura i afisz. Sg to gatunki, ktérych wizualnos¢ komunikowana jest wyltacznie przez
typografig. Warto jednak doda¢, ze w czasach II RP w obiegu publicznym i masowym
pojawialy si¢ bardziej ztozone formy stowno-obrazowe, ale ich uzycie byto nieco skrom-
niejsze i dostosowane do mozliwosci technologicznych, materialnych; zwigkszato si¢
wraz z rozwojem mediéw masowych. Obok drukowanych, graficznych efemeréw popu-
larnoscig cieszyly si¢ m.in.:

— plakaty, ktére odegraly wielka rol¢ w kampaniach propagandowych w okresie woj-
ny polsko-bolszewickiej (1920-1921) lub bezposrednio przed wybuchem drugiej
wojny Sswiatowej;

— okfadki ,jednodniéwek” — wydawanych doraznie w czasie kampanii wyborczych
lub jako okolicznosciowe publikacje Ligi Morskiej i Kolonialnej, Ligi Obrony
Powietrznej i Przeciwgazowej, Funduszu Obrony Narodowej, zréznicowanych
pod wzgledem ideologicznym organizacji spotecznych i przybudéwek partyjnych;

— sztrajfy — napisy drukowane w formie podtuznych, prostokatnych afiszéw; wywie-
szane na murach, parkanach;

— naklejki, tj. niewielkich rozmiaréw prostokatne, tréjkatne lub owalne formy
logowizualne, swym ksztaltem przypominajace wspélczesne wlepki — zawieraty
symbolik¢ paristwowa lub polityczna na planie obrazowym, a na planie stownym —
przestania, dyrektywy i hasta o zabarwieniu propagandowym; w masowym obiegu
pojawily si¢ w okresie plebiscytéw na Gérnym Slasku, Pomorzu, Warmii i Ma-

zurach;

2M. Sleziak, Ziemie Ocizyskane w drukach ulotnych z lat 1945-1948. Jezyk - tematyka — forma, Wroctaw 2016; eadem, Klepsydry
na tle innych tekstow pozegnalnych, Wroctaw 2018; G. Majkowski, Perswazja w druku ulotnym - studium przypadku, ,Jezykoznawstwo”
2012, nr 6; idem, Ulotka jako gatunek tekstu wyborczego, Warszawa 2015; Druki ulotne i okolicznosciowe — wartosci i funkcje,
pod red. K. Migonia i M. Skalskiej-Zlat, Wroctaw 2006; Druki ulotne w procesie komunikacji spofecznej w XIX wieku (do 1918 roku),
pod red. M. Karpinskiej, Warszawa 2018. Por. J. Bystron, Napisy, w: idem, Tematy, ktdre mi odradzano. Pisma etnograficzne rozproszone,
oprac. L. Stomma, Warszawa 1980; K. Migon, Bibliologia o drukach ulotnych i okolicznosciowych, w: Druki ulotne i okolicznosciowe.
Wszystkie materiaty wykorzystane do analizy pochodza z archiwum cyfrowego Biblioteki Narodowej i znajdujg sie na portalu
POLONA.PL.

®J. Fras, Komunikacja polityczna. Wybrane zagadnienia gatunkow i jezyka wypowiedzi, Wroctaw 2006. Por. Od aforyzmu do zinu.
Gatunki tworczosci sfownej, pod red. G. Godlewskiego, A. Karpowicz, M. Rakoczy i P. Rodaka, Warszawa 2014.

"“P. Rypson, op. cit; A. Szydtowska, Od solidarycy do TypoPolo. Typografia a tozsamosci zbiorowe w Polsce po roku 1989,
Wroctaw 2018.

'*Zob. m.in. |. Kaminska-Szmaj, Judzi, zohydza, ze czci odziera. Jezyk propagandy politycznej w prasie 1919-1923, Wroctaw 1994;
eadem, Jezyk polskiej lewicy. Od Wielkiego Proletariatu do korica PRL, Wroctaw 2017; M. Krzanicki, Fotografia i propaganda. Polski
reportaz prasowy w dwudziestoleciu migdzywojennym, Krakow 2013.
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— pocztéwki, np. z wizerunkami Jézefa Pitsudskiego, Edwarda Smiglego-Rydza czy
tez z symbolika paristwowa odwolujacy si¢ do wydarzen i toposéw 11 RP;
— fotografie — wydawane samodzielnie lub dotaczane do ksigzek o tematyce propa-
gandowej; zwykle przedstawialy sylwetki czotowych politykéw obozu sanacyjnego,
a takze dokumentowaly najwazniejsze uroczystosci paistwowe z ich udziatem'®.
Ta — na pierwszy rzut oka redukcjonistyczna perspektywa w doborze materiatu —
ma swoje zalozenia poznawcze. Jedli spojrze¢ na pismiennictwo propagandowe okre-
su przedwojennego, dostrzezemy wiele hybrydycznych, multimodalnych przekazéw,
ktérych znaczenie globalne powstaje dzigki zaleznosciom semiotycznym migdzy kodem
werbalnym a kodem wizualnym. Niemniej jednak ich warstwa obrazowa — w poréwna-
niu ze wspétczesnymi gatunkami wizualnymi — jest uboga, a no$nikiem obrazowosci sta-
je si¢ aranzacja graficzna. Oczywiscie, wynika to z zasobéw technicznych i edytorskich,
ktérymi dysponowaty przedwojenne wydawnictwa. Poczatkowo wsréd typograficznych
gatunkdéw propagandowych pojawia si¢ rysunek (np. satyra prasowa, logotypy partii
politycznych) lub plakat — projekty graficzne, nierzadko wychodzace z pracowni czoto-
wych artystéw plastykéw'’. Fotografia — prototypowa forma wizualna — wykorzystywana
jest w drukach ulotnych dopiero w latach trzydziestych, a jej uzycie jest raczej skromne
w pordéwnaniu z udzialem materiatu fotograficznego w dwezesnej prasie. Zdjecia trafiaja
przede wszystkim na pierwsze strony gazet codziennych, a swa uprzywilejowana pozy-
cj¢ znajduja w drugiej dekadzie migdzywojnia w bujnie rozwijajacych si¢ magazynach

POCZ%tkOWO ilustrowanych i w fotoreportazu'®.
wiéréd typo graﬁcznych Drukowane manifesty, obwieszczenia, afisze staja si¢ w dwudziestoleciu migdzy-
gatu nkéw wojennym — obok prasy, radia i kina — podstawowymi formami komunikacji masowej
d h i politycznej, jak i projektami graficznymi, ktére odbijaja cechy rodzacej si¢ w latach
propagandowyc dwudziestych typografii funkcjonalnej”. Lacza wlasciwosci nowoczesnej wéwczas pro-
pOj awia Slq pagandy i sztuki edytorskiej, a wiele z nich powstaje pod wplywem panujacych w grafice

rysun ek lub pl akat nowato‘rskich kano,n'évs‘/ estetycznych. Przestrzenne formy tekstowe, kola,ie liter, .synt,ag—
my zapisane w tekscie jako figura geometryczna, schodkowe uktady zdani — to wizytéwka
wielu projektéw graficznych, ktére powstawaly pod wpltywem docierajacych do Polski
pradéw awangardowych, kubistycznych i futurystycznych. Graficzne i eksperymental-
ne modyfikacje linearnego zapisu byty podstawowym $rodkiem ekspresji w tekstach
literackich (w poezji wizualnej)®, jak i nosnikiem komunikatywnego oraz oszcz¢gdnego

w stowa jezyka w wielu gatunkach uzytkowych.

'“Na temat dziejow kulturowych, historycznych i antropologii wskazanych gatunkow wiecej w pracach: Od aforyzmu do zinu;
Antropologia pisma; P. Rypson, op. cit,; A. Szydtowska, op. cit.; Socjologia wizualna w praktyce. Plakat jako narzedzie propagandy
wojennej, pod red. T. Ferenca, W. Dymarczyka i P. Chomczynskiego, t6dz 2011; P. Czaplinski, Poetyka manifestu literackiego
1918-1939, Poznah 1997; J. Bystron, op. cit; T. Ciesielski, Performatywnosé manifestu, Maska’ 2012, nr 15; M. Sleziak, Zemie
Odzyskane; J. tojas, Graffii, w: Od aforyzmu do zinu; A. tuczak, Retro-Reklama. Za kulisami warszawskiego biznesu reklamowego
w XIX wieku, Warszawa 2012.

'TA. Szydtowska, op. cit,; P. Rypson, op. cit.

5P Rypson, op. cit; I. Kaminska-Szmaj, Judzj zohydza, ze czci odziera; W. Dymarczyk, ,Hej! Kto Polak na bagnety” kontra
,Obronimy zdobycze Pazdziemika”. Polskie i radzieckie plakaty wojenne — proba zrozumienia, w: Socjologia wizualna w prakiyce.
O propagandowych obliczach fotografii, magazynéw ilustrowanych, a przede wszystkim o dziejach fotografii w tygodnikach pod
patronatem obozu sanacyjnego w: M. Krzanicki, op. cit. Por. A. Paczkowski, Prasa polska w latach 1918-1939, Warszawa 1980.

1*Zob. m.in. E. Repucho, Od sztuki pieknego skfadu do narzedzia komunikacji wizualnej. Przemiany pojecia typografii na przestrzeni
XX i poczatkow XXI w., ,Acta Poligraphica” 2016, nr 8; B. Krasinska, Gfdwne idee polskiej typografii funkcjonalnej lat 20. XX wieku na
wybranych przyktadach, ,Torunskie Studia Bibliologiczne” 2016, nr 17; por. P. Rypson, op. cit.

0 A, Karpowicz, Wiersz, w: Od aforyzmu do zinu; S. Sobieraj, Wizualnosc¢ w polskiej poezji miedzywojennej, ,Slavica Targestina”

2017, nr 19; P. Czaplinski, op. cit,; T. Ciesielski, op. cit.
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W badanym okresie , triumf typografii’* znajduje swe odzwierciedlenie takze
w drukach, afiszach, obwieszczeniach, w ulotkach i broszurach wydawanych na uzytek
kampanii propagandowych?. Funkcjonalnie dobrana szata graficzna (gra stéw, zapis
przestrzenno-panoramiczny tekstu, kolazowo-geometryczny layout) wplywata na per-
swazyjnos¢ i autoteliczno$¢ tekstéw, jak réwniez wprowadzata do nich ukryte sensy lub
wtérne porzadki lektury. Afisze stawaly si¢ ,,plaszczyznami wizualnymi”, strukturami
tekstowo-graficznymi oddziatujacymi werbalnie, jak i wzrokowo.

Naturg drukéw ulotnych z lat 1918-1939 jest réwniez ich performatywno$¢, aktu-
alnos¢, bezposredni zwiazek z wydarzeniami, ktére zapowiadaja lub o ktérych orzekaja,
a takze ,lotnos¢”?, czyli mozliwo$¢ utrwalania si¢ w obiegu potocznym i masowym.
Efemera propagandowe cechuje dodatkowo perswazyjna sita oddziatywania na odbiorcg
i atrakcyjno$¢ zarazem, mierzona przystepna forma i przystgpnoscia jezyka, zapadajaca
w pamigci szatg graficzng i dono$nym hastem werbalnym. Afisze zawieszone w pejzazu
semiotycznym przestrzeni miejskiej lat dwudziestych i trzydziestych czytalo sig i ogla-
dato zarazem — ich recepcja podlegata prawom lektury efektywnie drukowanego stowa,
jak i ,odczytania wzrokowego™*.

Druki propagandowe — jako formy nacechowane funkcja perswazyjna (nakfania-
jaca) — pojawialy si¢ w przestrzeni publicznej (gléwnie na stupach ogloszeniowych,

w sasiedztwie napisdw, szyldéw, posteréw reklamowych); oddzialywaly z ta samg silg
przekazu jak plakat®. Same w sobie stawaly si¢ nie tyle manifestami z czytelna deklara-
cja polityczng, ile warto$ciowymi pod wzgledem graficznym i estetycznym posterami?®.
Nierzadko tez byly ,pismiennymi wydarzeniami komunikacyjnymi” — jak pisze Béatrice

Fraenkel?

— gdyz wykorzystywano je jako ornament podczas rytuatu politycznego lub
jako symboliczne narzedzie walki politycznej i dyskursu kontestacyjnego®. W ten whas-
nie sposob stawaly si¢ pisemnymi performatywami — tekstami zwigzanymi sytuacyjnie
z dzialaniami politycznymi, o ktérych orzekaty, lub zapowiedziami zbiorowych manife-

stacji, do udziatu w ktérych wzywaly przechodniéw — ich zbiorowych adresatéw?.

Tekst jako struktura werbalno-wizualna

W tym miejscu poszerze problematyke opisang we wstepie do artykutu. Otéz we wspét-
czesnych pracach filologicznych i humanistycznych teksty uznaje si¢ za ztozone pod
wzgledem semiotycznym przekazy, ktére tworza spdjna (koherentna) i dynamiczna
cato$¢, a prymarny dla nich kod werbalny wchodzi w relacje z innymi kodami (wizual-
nym, audialnym, gestycznym). Szczegdlng rolg¢ w nich odgrywaja zwiazki stowa z obra-
zami — przylegajacymi do komunikatéw werbalnych (np. fotografia, ilustracja, rysunek

°"H. Hoeks, E. Lentjes, Triumf typografii: kultura, komunikacja, nowe media, tum. M. Komorowska, Krakéw 2017.

%2 G. Majkowski, Ulotka jako gatunek tekstu wyborczego.

#|bidem.

“T. Piekot, op. cit.; A. Zatazinska, op. cit.; P. Francuz, Neuropoznawcze podstawy komunikacji wizualnej, w: Komunikacja wizualna,
pod red. P. Francuza, Warszawa 2012.

»J. kojas, op. cit.

¢ A, Karpowicz, Plakat, w: Od aforyzmu do zinu.

*Cyt. za: Antropologia pisma.

M. Kowalewski, Protest migjski. Przestrzenie tozsamosci i praktyki niezadowolonych obywateli miast, Krakéw 2016; A. Wojtas,
Konfrontacja spofeczeristwa z wiadzg w przestrzeni publicznej w swietle doswiadczeri historycznych, w: Dyskurs publiczny w praktykach
spofecznej kontestacji, pod red. J. Golimowskiego i A. Kaszkur, Bydgoszcz 2014.

0 performatywno$ci gatunkéw typograficznych (manifestu, obwieszczenia) w przestrzeni publicznej wiecej w artykutach
Grzegorza Godlewskiego, Agnieszki Karpowicz i Joanny t.ojas w antologii Od aforyzmu do zinu. Antologia gatunkow tworczosci stownej.
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i rycina) lub organizujacymi z nimi przestrzen zapisu (np. grafika, tto obrazowe, formy
piktorialne, na ktérych pojawia si¢ stowo). Wzajemne relacje miedzy znakami werbal-
nymi a wizualnymi, a takze sposéb ich uzycia oraz interpretacji, poszerzyly refleksje nad
tekstem i komunikacja, doprowadzity do przeobrazent w dyscyplinach naukowych zo-
rientowanych tekstologicznie i semiotycznie®®. Wplyw na to wywarly przede wszystkim
procesy kulturowe, takie jak: prymat obrazu nad stowem w dyskursie medialnym, rekla-
mowym czy — wspdlczesnie — elektronicznym, ekspansja wariantywnych form gatunko-
wych w kulturze masowej i popularnej®’. W pejzazu semiotycznym ostatniego stulecia
wzrosta ranga przekazéw opartych na obrazie, obnizyla si¢ za$ rola stowa jako gtéwnego
komponentu tekstowego®. Inaczej méwiac, teksty dostosowaly si¢ do panujacych w ko-
munikacji masowej tendengji kulturowych i do kompetendji ich odbiorcéw, a te z kolei
odznaczajg si¢ przewaga ,,myslenia wzrokowego/ okulocentrycznego” nad mysleniem
»logocentrycznym”™.

Znana od czaséw starozytnych retoryczna formula uz pictura poesis** znalazta swe
odzwierciedlenie w zwrotach metodologicznych, ktére — jak to ujmuje Rick Iadema® —
przesuwajg granice i punkty cigzkosci miedzy rolg jezyka w przekazie a wspdttowarzy-
szacymi mu obrazami, uktadami graficznymi, planami dokumentu, postrzeganymi nie
tylko jako edycja, wykonanie graficzne, ale przede wszystkim jako funkcjonalno-este-
tyczne dziatanie komunikacyjne. W tej perspektywie metodologicznej typografia nie jest

36, ke6ry ma odzwierciedli¢ zawarty w stowach

wylacznie zwyczajowym designem tekstu
koncept stylistyczny, ale projektem wizualnym, pomagajacym uporzadkowaé i strescié
logike komunikatu stownego.

Dzi$ juz nie budzi watpliwosci konstatacja, zapoczatkowana ,,zwrotem piktorial-
nym/ wizualnym/ ikonicznym” (pictoriall visuall iconic turn) w szeroko rozumianej
semiotyce i komunikologii, ze kazdy tekst jest hybrydyczna, heterogeniczna struktura,
w ktérej dochodzi do integracji réznych kodéw semiotycznych, przy czym szczeglne
miejsce zajmuja w nim relacje stowno-obrazowe”. Na styku réznych dyscyplin zo-
rientowanych tekstologicznie i przyjmujacych zatozenie, ze w przekazach nie istnieja
autonomiczne (odizolowane od siebie) formy werbalne i wizualne, ale ich hybrydyczne
(polifoniczne) powiazania, amalgamaty™, wylonita si¢ multimodalna analiza (dyskursu)
(multimodality analysisl multimodal studies)® .

B, Witosz, op. cit.

'E. Szczesna, op. cit.

%M. Hopfinger, Doswiadczenia audiowizualne. O mediach w kulturze wspdfczesnej, Warszawa 2003.

T, Piekot, Mediacje semiotyczne; P. Francuz, op. cit.; A. Zatazinska, op. cit,; Lingwistyka mediow; B. Skowronek, Mediolingwistyka.

8. Wystouch, , Ut pictura poesis” - stara formufa i nowe problemy, w: Ut pictura poesis, pod red. M. Skwary i S. Wystouch,
Gdansk 2006; M. Rusinek, Retoryka obrazu. Przyczynek do percepcyjnej teorii figur, Gdansk 2012. ‘

*R. ledema, Multimodalna analiza dyskursu. Resemiotyzacja na potrzeby dyskursow uzytkowych, ttum. M. Zelewa, w: Systemowo-
-funkcjonalna analiza dyskursu, pod red. A. Duszak i G. Kowalskiego, Krakow 2013.

@G, Antos, J. Spitzmliller, Jakie ,znaczenie” ma design tekstu? Rozwazania o teorii wiedzy typograficznej, w: Lingwistyka mediow,
B. Bergstrém, Komunikacja wizualna, tum. J. Tarnawska, Warszawa 2009.

"H.-J. Bucher, Rozumienie multimodalne lub recepcja jako interakcja. Teoretyczne i empiryczne podstawy systematycznej analizy
multimodalnodci, w: Lingwistyka mediow, s. 80.

*E, Szczesna, op. Cit.

% Podaje m.in. za: J. Mackiewicz, Badania mediow multimodalnych — multimodalne badanie mediow, ,Studia Medioznawcze”
2017, nr 2; eadem, Wiecej niz tysige stow. Perswazyjne dziatanie zdjec prasowych, ,Media, Biznes, Kultura” 2018, nr 1; A. Kampka,
Retoryka wizualna. Perspektywy i pytania, ,Forum Ars Rhetoricae” 2011, nr 1; eadem, Multimodalna analiza dyskursu - ujecie
semiotyczne, w: Analiza dyskursu publicznego. Przeglad metod i perspektyw badawczych, pod red. M. Czyzewskiego, M. Otrockiego,
T. Piekota i J. Stachowiaka, Warszawa 2017; M. Kawka, Dyskurs multimodalny — nowa kategoria badawcza?, ,Zeszyty Prasoznawcze”

2016, nr 2.
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Jej podstawowe zalozenia metodologiczne i wazne pojecia — to uzupelnienie znanej
tezy Gunthera Kressa i Theo van Leeuwena, ze kazdy tekst jest multimodalny (a// rexts
are multimodal)®, czyli sklada si¢ z réznych moduséw (syntagm ustrukturyzowanych
z wariantywnych paradygmatdw znakowych, porcji semiotycznych), kedre tworza
wspdlne znaczenie. Co wigcej, proces znaczeniotworezy tekstu ma charakter dynamiczny
w tym sensie, ze polifoniczny przekaz powstaje na poziomie percepcji, a teksty oddzia-
tuja na odbiorcg jako ,,obiekty wizualne™!. W zaleznosci od jego kompetencji komu-
nikacyjnej (semiotycznej, kulturowej, spotecznej) wyzwalaja wrazenia wzrokowe, a ich
odczytywanie nie jest wylacznie linearnym (temporalnym, przyczynowo-czasowym)
procesem lekturowym, ale takze — ,,do$wiadczeniem wizualnym™*, mniej lub bardziej
ukierunkowanym aktem ,,myslenia wzrokowego” (termin Rudolfa Arnheima)®.

Dodajmy, ze tekst — w $wietle analizy multimodalnej — nazywany jest ,,przekazem
multimodalnym?”, ktérego sens globalny (koherencja) powstaje w wyniku relacji semio-
tycznych miedzy kolejnymi modusami. Najogdlniej rzecz ujmujac, 6w proces znaczenio-
tworczy polega na tym, ze: 1) kody uzupelniajq si¢ w nowym kontekscie lub 2) nast¢pu-
je modyfikacja jednego z nich, aby uwydatnié¢ inny*. Zjawisko to objasnia m.in. Jolanta
Mackiewicz, piszac, ze przekaz multimodalny:

[...] to taki, w ktérym sens globalny jest (wspét)realizowany przez wigcej niz jeden
kod semiotyczny. Co wazne, multimodalnos$¢ nie oznacza, ze wykorzystywane w da-
nym komunikacie systemy semiotyczne funkcjonujg niezaleznie, istniejg obok sie-

bie. Wrecz przeciwnie — komunikat multimodalny jest jak partytura orkiestrowa®.

Najwazniejsze zasady strukturyzacji nieheterogenicznych, polisemiotycznych przeka-
26w, a szczegdlnie przypisany im interakcyjny (dynamiczny) model komunikacji, bardzo
dobrze thumaczy metafora ,partytury orkiestry”. Odnosi si¢ ona nie tyle do dziatania
tekstu (multisemiotycznej struktury), ile do proceséw recepcji (uzycia réznych kodéw
percepcyjnych w komunikacji)*. Metafora ta odzwierciedla dynamiczno$¢ i interakcyj-
no$¢ przekazu multimodalnego, wskazujac, ze jego whasciwosci przypominaja notacje
utworu muzycznego i jego wykonanie (rzeczywiste uzycie zapisu nutowego). Mozna
w uproszczeniu przyjaé, ze akt wykonania dzieta muzycznego nie polega wylacznie na
harmonicznym wspétbrzmieniu réznych tonéw, ale na wydobyciu z zapisu muzyczne-
go, ktéry obejmuje lini¢ melodyczna i akompaniament lub polifoniczne uzupetnienie,

“0 Jolanta Mackiewicz - systematyzujac wiele poje¢ z zakresu analizy multimodalnej (multimodality analysis/ multimodal studies) -
dowodyzi, ze kluczowe dla nich jest stwierdzenie, 7e kazdy przekaz sktada sie z réznych moduséw (in. ,zasoboéw semiotycznych’),
obejmujgcych zwykle kod werbalny i — najczesciej — synchronicznie oddziatujgce z nim kody niewerbalne (np. wizualny, gestyczny,
kinetyczny, graficzny itp.). Nazwa ta (multimodainosc< ang. multimodality) po raz pierwszy zostata uzyta przez Theodoora van
Leeuwena i wigczona od razu w program badawczy socjologéw semiotyki skupionych wokét czasopisma ,Social Semiotics”. Dotyczy
gtownie dyscypliny badajacej: 1) ztozone przekazy, obejmujace wiecej niz jeden paradygmat (system) znakowy i 2) powstate ztozone
relacje semiotyczne w ztozonych strukturach znakowych; za: J. Mackiewicz, Badania mediow multimodalnych, s. 34. Zob. takze:
H.-J. Bucher, op. cit; R. lerema, op. cit.; Lingwistyka mediow; M. Kawka, op. cit.; A. Zatazinska, op. cit.; T. Piekot, Mediacje semiotyczne;
J. Winiarska, A. Zatazinska, Multimodalnosc komunikacji w perspektywie kognitywizmu, w: Multimodalnos¢ komunikacji, pod red.
J. Winiarskiej i A. Zatazinskiej, Krakow 2018.

“IT. Piekot, Mediacje semiotyczne; A. Zatazinska, op. cit.

“P. Francuz, op. cit,, s. 13.

“R. Amheim, Sztuka i percepcja wzrokowa. Psychologia tworczego oka, tum. J. Mach, £6dz 2012. Zob. takze: P. Francuz,
op. cit.; A. Zatazinska, op. cit.

“R. ledema, op. cit, s. 217; por. H. Stockl, Czytanie tekstow jezykowo-obrazowych? Elementy kompetencji podstawowej,
w: Lingwistyka mediow, s. 127.

“J. Mackiewicz, Badania mediow multimodalnych, s. 35. Por. J. Winiarska, A. Zatazifska, op. cit,, s. 12.

“°T. Piekot, Mediacje semiotyczne.
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spojnego konceptu artystycznego. Kazdy artefakt muzyczny ma charakter estetyczny

i performatywny w tym sensie, ze wywotuje na stuchaczach — o réznej wrazliwosci badz
kompetencji stuchowej — wrazenia; jest za kazdym razem innym doswiadczeniem emo-
cjonalnym lub artystycznym. Podobne zasady dziatania i odczytywania dotycza takze
tekstéw multimodalnych — pojmowanych jako dyskurs, czyli ztozona struktura semio-
tyczna i dynamiczny proces komunikacyjny?.

Typograhia jako przestrzeni stowno-obrazowa

Przekazy werbalno-wizualne — to struktury semiotyczne powiazane z réznymi gatunka-
mi i wzorcami twérczoéci stownej. Ich prototypowymi formami sa billboardy, plakaty,
grafiki opatrzone stowem, a peryferyjnymi lub pogranicznymi — rozmaite komunikaty
logowizualne, np. szyldy, napisy, ziny i wlepki®®, czy gatunki/ formaty medialne wyko-
rzystujace zapis werbalny i fotografi¢. Multisemiotyczna i wizualna posta¢ stowa i tekstu
dotyczy kazdego komunikatu elektronicznego, internetowego, cyfrowego®.

Cechy multimodalnego komunikatu przypisuje si¢ réwniez typografii, a szczegdlnie
layoutowi. Wynika to z zalozenia, ze graficzna lub kaligraficzna przestrzen tekstu nigdy
nie jest ,czysta forma werbalna, ale , plaszczyzna wizualng” (,polem wizualnym”)*°,

ktéra — po pierwsze — dookresla strukture i stylistyke tekstu, a — po drugie — czyni

CCChy ja interakcyjnym aktem komunikacji®', podlegajacym regutom percepcji wzrokowej
multimodalnego i myslenia wzrokowego, co — jak wezesniej nadmienitem — wiaze si¢ z doswiadczeniem
komunikatu percepcyjnym lub kompetencja wizualng. Tym samym w kazdym akcie komunikacji
... tekst staje si¢ dyskursem — zbiorem réznych praktyk komunikacyjnych, ujawniajacych
przypisuje si¢ przypisane mu strategie komunikacyjne i oddziatujacym w szerokim kontekscie spotecz-
rowniez typograﬁi nym, kulturowym, interakcyjnym’.

O wizualnych wiasciwosciach tekstéw wchodzacych w zwiazki przestrzenne i stow-
ne z typografia pisze Jay David Bolter, zauwazajac, ze ,pismo jest technologia w tym
przynajmniej sensie, ze stanowi metodg organizacji zwerbalizowanych idei w postaci
wizualnej”. Autor koncepdji ,,pola wizualnego” — utozsamianego z przestrzenia zapisu
i tektonika tekstu — tak oto wyjasnia 6w mechanizm komunikacyjny:

Kazda przestrzeri pisma jest konkretnym polem wizualnym i materialnym, ktérego
whasnosci okresla dana technologia pisma i zastosowanie nadane przez kulture usta-
nowiong przez czytelnikdw i twdrcéw. Przestrzeni pisma jest generowana w wyniku

“Zob. m.in. T. A. van Dijk, Dyskurs jako struktura i proces, pod red. T. A. van Dijka, oprac. i tum. G. Grochowski, Warszawa 2001.
Por. takze: W. Czachur, op. cit.

¢ Od aforyzmu do zinu; J. Bystron, op. cit,; A. Szydtowska, op. cit,; J. tojas, op. cit.

“Q formach logowizualnych w mediach i wspotczesnej komunikacji medialnej, reklamowej, spotecznej takze w: T. Piekot,
Dyskurs polskich wiadomosci prasowych, Krakéw 2006; idem, Mediacje semiotyczne; P. Lewinski, Figury wizualne jako Srodek perswazji
i argumentacji na przyktadzie reklamy, w: Powinowactwa retoryki, pod red. B. Sobczak, Poznarn 2017; B. Skowronek, Mediolingwistyka;
|. Loewe, Dyskurs telewizyjny w Swietle lingwistyki mediow;, Katowice 2018; M. Lisowska-Magdziarz, op. Cit.

0Zob. przede wszystkim: M. Klamm, H. Stdckl, op. cit,; U. Schmitz, op. cit.; G. Antos, J. Spitzmdller, op. cit,; H.-J. Bucher, op. cit.

°'G. Godlewski, Antropologia pisma: nowe obszary, w: Antropologia pisma. ‘

2Wiecejw: T. A. van Dijk, op. cit,; B. Witosz, op. cit.; R. Idema, op. cit.; M. Kawka, op. cit. Por. U. Zydek-Bednarczuk, Wprowadzenie
do lingwistyki tekstu, Krakéw 2005; M. Poprawa, Badania dyskursu publicznego w Swietle stylistyki polskiej — tradycja, teraznigjszosc,
perspektywy, ,Oblicza Komunikacji” 2012, nr 5.

% J. D. Bolter, Przestrzeri pisma. Komputery, hipertekst i remediacje druku, ttum. A. Matecka i M. Tabaczynski, wprowadzenie
M. Tabaczynski, Krakow-Bydgoszcz 2014, s. 29. Por. U. Schmitz, op. cit,, s. 65; M. Kawka, op. cit, s. 297-298; H. Stéckl, op. cit,,

s. 131-132.
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interakcji migdzy wlasciwosciami materiatu a wyborami i praktykami w kulturze
[...], wspiera konkretne rozumienie aktu pisania, jak i jego produktu — pisanego
tekstu™.

Na zakoriczenie tych rozwazan dodajmy, ze tekst wpisany w przestrzeni stowno-
-obrazowg traci swoj prymarny werbalny charakter i konstytuuje si¢ w akcie odbioru
utozsamianego z ,czytaniem” i ,ogladaniem”. O wizualnym charakterze dzialan teksto-
wych wypowiadaja si¢ badacze reprezentujacy rézne szkoly metodologiczne komunikacji
wizualnej, analizy multimodalnosci czy semiotyki dyskursu. Warto jednak doda¢ w tym
miejscu uwagg, ze wizualna perspektywa tekstu znajduje swe oparcie rowniez w wiedzy
potocznej, we frazeologii konceptualizujacej dziatania tekstotwdreze® w perspektywie
»okulocentrycznej”. Chodzi m.in. o jednostki leksykalne, ktére z jednej strony sa baza
motywacyjng dla powszechnie uzywanych terminéw z zakresu stylistyki czy tekstologii
(np. pole tekstowe, przestrzert tekstu, rama tekstu, wzorzec tekstowy, architektura tekstu),

z drugiej za$ — dziatani na tekstach pojmowanych jako czynnosci mentalne, intelektual-
ne, wykorzystujace zmyst wzroku. Wymownie to zjawisko ilustruja np. takie metafory,
jak: PISAC to PROJEKTOWAC (uktadaé, porzqdkowaé, budowac tekst), CZYTAC

to OGLADAC/ WIDZIEC, TEKST to ZBIOR OBIEKTOW WIZUALNYCH,
TEKST to DZIELO PLASTYCZNE/ MALOWANIE OBRAZOW (zawierajace
predykaty typu: zarysowadl zobrazowadl naszkicowadl zobaczyc cos w tekscie, zobrazowac,
odmalowac cos w tekscie, stowami itp.)>°.

Wizualne i komunikacyjne aspekty typografii.
W strong kategorii analitycznych

W badaniach nad wizualno$cia komunikacji (visual communication, grammar and visual
design)”” dos¢ czgsto przewija si¢ stanowisko, ze szata graficzna tekstéw, cho¢ ubozsza

i mniej zréznicowana pod wzgledem semiotycznym niz obraz (fotografia, rysunek, kadr
filmowy, przekazy internetowe), ksztattuje teksty — zaréwno ich nadanie, jak i recep-

cj¢ — na podobnych prawach jak system znakéw wizualnych. Inaczej méwiac, przekazy
podporzadkowane zamystowi graficznemu nie tylko czytamy w sposéb linearny (wedtug
zasad rozkodowywania znakéw stownych), ale takze je ogladamy. Tekst w graficznej
aranzacji, ktéra zwykle ujawnia jaki§ zamyst artystyczny i estetyczny, mozliwosci tech-
niczne i przypisany im zamiar komunikacyjny, moze by¢ odbierany pod wzgledem
werbalnym, ale staje si¢ takze obiektem percepciji i lektury wzrokowej. Z tego tez po-
wodu typografia nazywana jest cz¢sto ,,graficznym obrazem jezyka” lub ,,obrazem pisma

*J. D. Bolter, op. cit,, s. 25.

%J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartminska, op. cit.

% D. Piekarczyk, Metafory metatekstowe, Lublin 2013, s. 199-200; J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartminska, op. cit.,
s. 25-31.

M. Kawka, op. cit.; J. Winiarska, A. Zatazinska, op. cit,; P. Lewinski, op. cit.; T. Piekot, Dyskurs polskich wiadomosci prasowych;
R. ledema, op. cit.; M. Rusinek, op. cit.; A. Niewiadomy, Semiotyka jako metoda badania rzeczywistosci spotecznej. Analiza tekstow
wizualnych z obszaru mediow, w: Analiza dyskursu publicznego; J. Z. Lichanski, Retoryka. Historia - teoria - praktyka, t. 1, Warszawa
2007; idem, Retoryka tekstow populamonaukowych na przykladzie pisma ,Scientific American”, ,Acta Universitatis Lodziensis. Folia
Litteraria Polonica” 2016, vol. 1; G. Rose, Interpretacja materiatow wizualnych. Krytyczna metodologia badan nad wizualnoscig,
thum. E. Klekot, Warszawa 2010.
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na plaszczyznie” (U. Schmitz)*, ,semiotyczng integracjq jezyka i obrazu” (H. Stockl)*?,
a jej zwiazki ze struktura i z pragmatyka tekstu sytuuja si¢ w paradygmacie badan ling-
wistycznych i komunikologicznych nazywanych — przez celowe powiazanie z koncepcja
sgramatyki tekstu” (T. A. van Dijk, W. Kintsch, R. A. de Beaugrande i W. Dressler)® —
Jlingwistyka typograficzng” (ypographical linguistic).

Taka koncepcj¢ badania tekstu i dyskursu jako wizualno-werbalnej przestrzeni ko-
munikacyjnej zaproponowat w 1991 roku David Crystal podczas wyktadu dla cztonkéw
Association Typographique International (ATypI)®'. Teoria ta bardzo szybko znalazta
swe umocowanie w nurcie multimodalnych analiz dyskursu czy w szkotach badawczych
postugujacych si¢ perspektywa ,,gramatyki wizualnej tekstu” (Social Semiotics)®.

Dzigki aranzacji graficznej, wykorzystanym $rodkom typograficznym, w tym szcze-
g6lnie zamystowi nadawczemu, ktéry ujawnia si¢ na poziomie layoutu®, tekst staje sig
wieloznakowa struktura, a zwiazki stowno-obrazowe spetniaja m.in. nast¢pujace funkcje:

1. Wieloznakowy tekst ,ptaszczyzny wizualnej” (U. Schmitz)® czy ,ptynnego pola
znakowego” (U. Eco)® niesie ze sobg rézne sensy globalne, a tym samym koduje rézne
$ciezki lektury (reguly odczytania).

2. Typografia powiazana ze stowem pomaga odbiorcy poruszac si¢ po tekscie, ale od-
biér tekstu moze przebiegaé wedtug zasad odczytania linearnego (tradycyjnego porzadku
lektury z prawa do lewa’/ ‘géra—dét) lub alternatywnego (selektywnego, polegajacego
na nawigacji po wyréznionych graficznie cz¢éciach tekstu, nie zawsze zgodnie z koheren-
cja i stylistyka zapowiadang przez stowo)®.

3. Na styku kodu werbalnego i wizualnego (typograficznego) pojawiaja si¢ nowe
mozliwosci interpretacyjne i gry komunikacyjne (semiotyczne), polegajace m.in. na tym,
ze kod graficzny wzmacnia strukture tekstowa albo ja modyfikuje, petni funkcje pomoc-
nicza w komentowaniu, wyjasnianiu zapisu stownego lub go przemienia albo przeinacza,
wprowadzajac konotacje, aluzje, wydobywajac z warstwy tekstowej znaczenia ukryte
i gry komunikacyjne.

W analizie postuguje sie terminami ,wizualizacja” i ,grafizacja tekstu™®’, aby po-
kaza¢ strategie komunikacyjne i relacje mi¢dzy kodem werbalnym a znaczacymi pod
wzgledem wizualnym elementami typografii. Oba pojecia bardzo czgsto pojawiaja si¢
w pracach poswigconych badaniom layoutu, aranzacji tekstow prasowych, reklamowych
i medialnych. Pojecia te na ogét stuza do opisu znaczei naddanych (emotywnych, ak-

%8U. Schmitz, op. cit,, s. 65.

*’H. Stéckl, op. cit,, 129,

0U. Zydek-Bednarczuk, op. cit; J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartminska, op. cit; T. Piekot, Dyskurs polskich wiadomosci
prasowych.

°1G. Antos, J. Spitzmdiller, op. cit,, s. 185-186.

T, Piekot, Medliacje semiotyczne.

5B, Bergstrom, op. cit.; G. Ambrosse, P. Harris, Layout. Zasadly - kompozycja - zastosowanie, Warszawa 2008. O rozwigzaniach
graficznych i retorycznych na poziomie przestrzennej organizacji tekstow prasowych i medialnych piszg m.in.. M. Worsowicz,
Layout prasowy a retoryczne ,pronuntiatio” — uwagi wstepne, w: Powinowactwa retoryki; J. Pacuta, Grafizacja i wizualizacja stowa
w zapowiedziach medialnych, ,Media i Spoteczenstwo” 2012, nr 2; M. Slawska, Grafizacja w prasie, czyli o Kilku przyktadach organizacji
przestrzennej tekstow prasowych, ,Acta Univeristatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica” 2016, nr 2; M. Slawska, Perspektywa
multimodalna w badaniu tekstow prasowych, w: Multimodalnos¢ mediow elektronicznych, t. 1-2, pod red. I. Hoffman i D. Kepy-Figury,
Lublin 2018; B. Maliszewski, Obrazowo méwige. O grach wizualno-werbalnych na oktadkach tygodnikéw publicystycznych, ,Potrocznik
Jezykoznawczy Tertium. Tertium Linguistic Journal” 2017, nr 2; B. Maliszewski, Przez stowa i obrazy — o multimodalnosci metafory
na okfadkach czasopism publicystycznych, w: Multimedialnos¢ mediow elekironicznych; K. Michalewski, Komunikaty mieszane, £6dz
2009; M. Lisowska-Magdziarz, op. cit.

4. Schmitz, op. cit.

%Za: R. ledema, op. cit.

% H, Stéckl, op. cit., s. 132; B. Bergstrom, op. cit,, s. 166; G. Ambrosse, P. Harris, op. cit,, s. 78.

¥7J. Pacuta, op. cit; M. Slawska, op. cit.
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sjologicznych), gier komunikacyjnych, ktére polegaja na przenoszeniu znaczeni ukry-
tych (konotacji) zawartych w tekstach czy w wyrazach na poziom zapisu literowego lub
aranzacji graficznej. Oba terminy wskazuja, ze w roznych praktykach pimienniczych —
mniej czy bardziej — rozbudowane dzialania edytorskie moga wydobywac z tekstu
dodatkowe sensy.

Dzigki strategiom graficznym dochodzi do wizualizacji struktury gatunkowej tekstu,
jego kompozycji, konceptu estetycznego; z nacechowanej grafii i layoutu mozna sktada¢
nowe (potencjalne) kody werbalno-wizualne. Zjawisko to znajduje swoje odzwiercie-
dlenia przede wszystkim we wspétczesnych praktykach dyskursu, szczegélnie w obrebie
gatunkéw medialnych i cyfrowych (elektronicznych), zastgpujacych klasyczne pismo
jego ,derywacjami technologicznymi”®.

O sile , ilustracji” wpisanych w stowa i relacjach stowno-obrazowych wyzyskujacych
mechanizm grafizacji i wizualizacji pisze m.in. Jacek Pacuta, przygladajac si¢ nacechowa-
nym perswazyjnie i autotelicznie tekstom dziennikarskim:

Potaczenia obrazu i stowa w jedno (czyli grafizacja i wizualizacja stowa) przynosi lep-
szy rezultat niz oddzielne funkcjonowanie osobne obu sposobéw komunikowania,
bo poza funkeja perswazyjna tego typu komunikaty petnia tez inne wyraziste role.

I nie chodzi tutaj o towarzyszenie stéw jako komentarza do obrazu wylacznie jako
obrazu do stéw i wystgpowania stéw jako komentarza do ilustracji, wigc o wzajemne
uzupelnianie si¢ kodéw, ale wspétistnienie obrazu i stowa jako catosci wizualne;.

W gre wchodzg zatem nastgpujace sytuacje: 1) graficzne wyeksponowanie czesci
komunikatu jezykowego (stowa lub jego fragmentu), 2) wkomponowanie grafiki

w stowo pisane, 3) wpisanie stéw w grafike, 4) modyfikacja graficzna elementéw
jezykowych prymarnie zawartych w obrazie®.

Wizualizacja tekstu rozumiana jest przeze mnie w tym artykule jako sposéb
konstruowania dynamicznej struktury znakowej, ktérej nosnikiem jest funkcjonalnie
dobrany kod semiotyczny, obejmujacy znaki graficzne i rozwiazania edytorskie (porza-
dek i uktad czcionek, diakrytéw, aranzacji strony), a efektem nowa, ztozona, polifonicz-
na struktura semiotyczna, wykorzystujaca wzajemne relacje migdzy jednostkami tekstu
(i systemu jezykowego) a ich materialng realizacja w postaci typografii.

Przez grafizacje tekstu rozumiem za$ takie uzycia srodkéw z szeroko rozumianej
sztuki edytorskiej, ktére stuza technicznemu, materialnemu wyréznieniu przestrzeni
tekstowej lub wzmocnieniu stéw zawartych w réznych uktadach syntaktycznych. Dzigki
grafizacji zmieniajg si¢ prymarne znaczenia kontekstowe lub nawet taczliwo$¢ wyrazéw,
dookreslona przez reguly systemu jezykowego (gramatyki). Z jednej strony wspiera ona
proces lektury, gdyz wskazuje to, co trzeba w tekscie odezytad, z drugiej zas — podpowia-
da, w jakim porzadku semantycznym, pragmatycznym, funkcjonalnym mozna/ powin-
no si¢ to odczytywac.

Elementy graficzne wspélgraja ze stowna organizacja tekstu (jego budowa, kompo-
zycja), ujawniajg si¢ na poziomie dziatari wewnatrztekstowych, uwypuklaja lub modyfi-
kuja wzorzec tekstowy, a takze werbalne $rodki stylistyczne. Petnig funkeje stuzebng wo-
bec semantyki (tresci) tekstu, jak réwniez jego pragmatyki. Ich uzycie w dokumentach

%J. D. Bolter, op. cit,; B. Skowronek, Mediolingwistyka; |. Loewe, op. cit.
. Pacuta, op. cit,, s. 75.
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zycia spolecznego o charakterze politycznym jest podporzadkowane funkeji perswazyjnej
(nakfaniajacej), a takze autotelicznej™.
Strategie komunikacyjne — wyzyskujace mechanizm wizualizacji i grafizacji stéw —
ujawniajg si¢ zasadniczo na poziomie takich srodkéw, jak:
— gra czcionka, tj. uzycie czcionki wyttuszczonej lub diakrytéw o zmiennym kroju,
formacie, rozmiarze;
— zamiana réznych partii tekstowych w obiekty graficzne (obrazowe), zlokalizowane
w uktadzie linearnym, lustrzanym, w zapisie kolumnowym;
— wprowadzenie podobnie nacechowanego kroju i formatu graficznego, ale w struk-
turach nietozsamych (np. ten sam graficzny model ekspozycji stéw i syntagm
z elementéw wykluczajacych si¢ pod wzgledem kompozycyjnym);
— wprowadzenie dwdch porzadkéw graficznych w obrebie werséw stanowiacych
czg$¢ wyliczenia lub anafory (np. pierwszy wyraz wyrdznia si¢ na tle pozostatych
syntagm, a faczy graficznie z nagtéwkiem wyliczenia).

Wizualizacja tresci — wybrane strategie komunikacyjne

w typografii drukéw propagandowych lat 1918-1939

Wizunalizacja znaczers naddanych — ukryte sciezki lektury

Podstawowa strategia ekspozycji tresci waznych z punktu widzenia celéw komunikacyj-
nych tekstu perswazyjnego polega na graficznym wyrdznieniu wyrazéw (stéw kluczy)
lub ich potaczen, ktére — na tle innych — odzwierciedlaja przekaz polityczny lub wzmac-
niaja sady o zabarwieniu ideologicznym. Zjawisko to ilustruje przykladowo okoliczno-
$ciowy afisz Komitetu Centralnego Komunistycznej Partii Polski z 26 maja 1926 roku:

ROBCTNICY, CHLOPI, ZOENIERZE!

W wali:ach 12-15 maja 1926 roku na ulicach Warszawy
polesto 500 robotnikiéw i Zolnierzy

Zgineli, wierzac, ze walczg i odlaja zycie za wyzwolenie ludu pri

ZA POLSKZ ROBOTNICZO-CHEOPSKA

Niech krew ich nie hedzie przelana nadaremnic,
Niechaj pamieé o nich bedzie dla ludu pracujacego
pobudka dc daiszej nieugietej walki

Konutet Centralny
Komunistyczrej Partji Polski

Fot. 1. Druk propagandowy Komitetu Centralnego Komunistycznej Partii Polski, Warszawa 1926 1. Zrédlo: zbiory archi-
wum cyfrowego Biblioteki Narodowej w Warszawie, POLONA.PL

"9G. Majkowski, Ulotka jako gatunek tekstu wyborczego; M. Sleziak, Ziemie Odzyskane.
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Przywotany druk kolportowany byt w Warszawie przez parti¢ komunistyczng (KPP)
bezposrednio po przewrocie majowym. W ten sposéb chciano upamigtni¢ $mier¢ robot-
nikéw, dziataczy politycznych komunistycznej opozycji i zotnierzy stojacych po stronie
demonstrantéw. Dlatego tez wzorzec gatunkowy tekstu stylizowany jest na nekrolog,

a cala jego struktura zostata relewantnie wpisana w czarng ramke, czyli charakterystycz-
ny ikonograficzny element klepsydry”'.

Lektura tekstu moze przebiega¢ w porzadku linearnym: od apelu do robotnikéw,
chtopéw i Zotnierzy w strong posmiertnej laudacji, ktdra tworza hasta rozpoczynajace sig
partykuly niechl niechaj. Odczytywany tradycyjnie komunikat sam w sobie zawiera wiele
srodkéw o nacechowaniu aksjologicznym i wartosciujacym. Niemniej jednak graficzne
wyréznienie wybranych formut sprawia, ze — poza gléwnym porzadkiem semantycz-
nym — w tekscie ujawniajg si¢ $ciezki lektury alternatywnej, pozwalajacej ukierunkowy-
waé uwagg czytelnika na wariantywne porzadki semantyczne. Pierwszy z nich wpisuje
si¢ w przekaz relewantny do zapozyczonego wzorca gatunkowego, czyli nekrologu,

i mozna go powiaza z informacja: poleglo 500 robotnikéw + za Polskg robotniczo-
-chlopskq’ lub z posmiertng laudacjg (Niech krew ich nie bedzie. .., Niech pamigé o nich
bedzie. ..).

Drugi porzadek semantyczny wynika z ekspozycji stéw kluczy whasciwych dla jezyka
propagandy w sensie ogélnym, a zbieznych ze zbiorem haset i stéw sztandarowych
charakterystycznych dla przedwojennej KPP. Ot6z obok frazemu za Polske robotniczo-
-chtopskq — zleksykalizowanej formuty werbalnej, pojawiajacej si¢ w licznych odezwach
propagandowych migdzywojennej lewicy’* — odnajdujemy stownictwo nacechowane
aksjologiczne i impresywnie (np. walczyé, walka, wyzwolenie ludu pracujgcego, pobudka do
nieugietej walki). Stownictwo to z jednej strony wywotuje znaczenia dostowne, ewokuje
obraz zamieszek na ulicach Warszawy w maju 1926 roku, z drugiej za$ — implikuje sady
o napigtej sytuacji politycznej w okresie, w ktérym opublikowano dokument, méwi nie
wprost o rewolucyjnych postawach ruchu robotniczego. W tym czasie doszto bowiem
do powaznego konfliktu (walki) migdzy wylaniajacym si¢ ugrupowaniem sanacyjnym
a opozycja komunistyczng i lewicowa. Jak wiadomo, kryzys polityczny w kraju zakoriczyt
si¢ przejeciem whadzy przez politykéw i wojskowych oddanych Jézefowi Pitsudskiemu.

Opisany mechanizm semantyczny, polegajacy na tym, ze za pomoca typografii wy-
réznia si¢ formuly stowne, ktére w polu tekstowym (na planie linearnym) maja domi-
nowa¢ nad innymi formutami, a przez to od poczatku wprowadza¢ gtéwny i poboczny
porzadek tematyczny, mozna nazwa¢ fokalizacja. Pojecie to ma charakter metonimicz-
ny, wywodzi si¢ z terminologii operatoréw filmowych”, a w tekstologii i poetyce narracji
174

wykorzystywane jest — gtéwnie dzigki pracom Gérarda Genette’a i Mieke Bal™® — jako

nazwa zabiegéw semantycznych i tekstowych, ktére wplywaja na recepcje tekstu i stuza

"'M. Sleziak, Klepsyary na tle innych tekstow pozegnalnych.

72|, Kaminska-Szmaj, Jezyk polskiej lewicy. Od Wielkiego Proletariatu do korica PRL.

™ Wedtug internetowego Stownika jezyka polskiego PWN fokalizacja oznacza ‘zabieg operatorski polegajacy na ograniczeniu
pola widzenia kamery lub skoncentrowaniu $wiatta na wybranym obiekcie’ (za: https://sjp.pwn.pl/sjp/fokalizacja, dostep: 29.07.2020).
Fokalizacja - jako termin z zakresu tekstologii - ma do$¢ nieprecyzyjny status, gdyz w tradycyjnej filologii dotyczy zjawisk semantycznych
zwigzanych z ekspozycjg fabuty lub $wiata przedstawionego w tekstach, natomiast w opracowaniach jezykoznawczych, szczegolnie
ukierunkowanych kognitywnie, moze by¢ utozsamiane ze zmiang perspektywy tekstowej i punktu widzenia na poziomie perspektywy
funkcjonalnej zdania. Uzasadnia to réwniez Anna tebkowska, piszac, ze ,fokalizacja” (ang. focalization - ‘ogniskowanie, skupianie’)
moze dotyczy¢ tak samo zjawisk zwigzanych z kognitywna teorig obrazowania w jezyku, jak i odnosic sie do narratologicznych technik
skupiania uwagi na czyms w tekscie. ,Uruchamia takie znaczenia, jak: skupianie uwagi, koncentracja, zainteresowanie czyms, centrum
uwagi’, cyt. za: A. tebkowska, Pojecie ,Focus” w namatologii — problemy i inspiracje, w: Punkt widzenia w jezyku i kulturze, pod red.
J. Bartminskiego, Lublin 2004, s. 237.

"“M. Bal, Narratologia. Wprowadzenie do teorii narracji, tum. E. Kraskowska et al.,, Poznan 2012.
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do tego, aby odbiorca ,koncentrowat swa uwage na wybranych obiektach”, ,,na domi-
nujacym pasmie semantycznym” (Skowronek)”. Wskazany termin moze by¢ réwniez
poreczny do opisu bardziej rozbudowanych proceséw semantycznych, kedre polegaja
na ekspozycji jakiej$ graficznie wyodrebnionej figury tekstowej (werbalnej) z tta/ pola
komunikacyjnego. Wéwczas wyrézniony edytorsko fragment staje si¢ nie tylko obiektem
percepcji semantycznej, ale przede wszystkim — percepcji wzrokowej, punktem zacze-
pienia dla odkodowania znaczeri wtérnych (ukrytych lub konotacyjnych), do wtérnej
lektury pola tekstowego.

Podobna strategie odnajdujemy w ponizszym obwieszczeniu wyborczym
z 1930 roku:

Fot. 2. Afisz propagandowy pt. Obroricy Ojezyzny! Oto Zycie otwiera nowg kartg..., Drukarnia Wspotezesna, Warszawa 1930 r.
Zrédlo: zbiory archiwum cyfrowego Biblioteki Narodowej w Warszawie, POLONA.PL

Afisz zostat skierowany do bylych zotnierzy Legionéw Polskich (obroricéw ojczyzny)
przez ,pilsudczykéw” (Glowny Komitet Wyborczy bytych wojskowych w Warszawie) zaanga-
zowanych w kampani¢ wyborczg Bezpartyjnego Bloku Wspétpracy z Rzadem (BBWR-u).
W dlugiej odezwie, odznaczajacej si¢ udziatem $rodkéw jezykowych o charakterze
impresywnym (naktaniajacym), pojawiaja si¢ cztery wzmocnione graficznie formuty
syntaktyczne, ktére buduja pochwalny obraz J6zefa Pitsudskiego. Ich wizualizacja za po-
moca pogrubionej czcionki (o zmiennym kroju i rozmiarze) sprawia, ze staja si¢ redun-
dantne w stosunku do pozostatych komponentéw planu tekstowego lub hierarchicznie

5 B. Skowronek, Lingwistyka wobec kulturoznawstwa. W poszukiwaniu granic (7), ,Biuletyn Polskiego Towarzystwa

Jezykoznawczego” 2016, nr 72, s. 55.
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od nich wazniejsze. Takie wyréznienie wybranych stéw przyczynia si¢ do modyfikacji
tresci zawartej w sasiadujacych ze soba fragmentach, jak réwniez przefamuje strukeure
tekstu oparta na porzadku linearnym (‘géra—dét, z lewa do prawa)). Srodki graficzne
staja si¢ eksponentami réznych Sciezek lektury. Czytelnik moze bowiem wezytywad si¢
w tekst, szukajac dodatkowych powiazan tresciowych miedzy tym, co graficznie redun-
dantne, a tym, co zapisane nienacechowang grafia. Moze réwniez nawigowaé migdzy
ywyttuszczonymi” stowami. Co wigcej, ich uklad przy pierwszym wrazeniu wzrokowym
sprawia, ze wraz z zarysowang w layoucie odezwy figura wizualng otrzymuje gotowy
»scenariusz, konspekt” lektury, a to zapewne nie pozostaje bez znaczenia dla funkeji
przekazu propagandowego.

Przygladajac si¢ wytacznie graficznie wyréznionym partiom analizowanego tekstu,
mozna odtworzy¢ nastgpujacy porzadek myslowy (schemat globalny)”:

Obroncy Ojezyzny! e wezwanie, apostrofa — typowa dla odezwy

Z trudu naszego i znoju Polska powstaje, o ‘powstala niepodlegta Polska’ — przestanka 1
by zy¢

Marszatek Pitsudski e ‘dzicki J. Pitsudskiemu’ — przestanka 2
3
Jemu wierzymy! e ‘gloryfikacja Marszatka’

On nas nigdy nie zawiédt!

Caly porzadek globalny tego druku, nasladujacego wzorzec odezwy, koniczy si¢ rele-
wantnym wobec gatunku apelem: Zwycigzymy, bo z nami jest zwycigski Wodz — formula
zwieniczajaca zaréwno ramg gatunkowa (‘od wezwania — do zawotania), jak i porzadek
semantyczny wyréznionych graficznie sekwencji, a szczegélnie partii konceptualizuja-
cych obraz Polski ‘Polska powstaje, by 2y¢ — zwycigzymy’ i nacechowanej emotywnie czg¢sci
z apologetycznymi epitetami na cze$¢ Marszatka (Marszatek Pitsudski — zwycigski Wodz).

Doktadna lektura obwieszczenia ujawnia jednak, ze nie jest to przypadkowy zamyst
edytorski, ktéry mialby wzbogaci¢ linearne uksztaltowanie tekstu. Za cztonami ,,optycz-
nie silniejszymi” skrywaja si¢ dodatkowe porzadki semantyczne i zasady strukturyzacji
przekazu.

Po pierwsze, dwie syntagmy: Z trudu naszego i znoju Polska powstata by zy¢ i Marsza-
lek Jozef Pitsudski, zapisane wytluszczona, wigksza czcionka, pojawiaja si¢ obok sasiadu-
jacych z nimi werséw w formie przerzutni, co czyni je znaczacymi. Ponadto zauwazmy,
ze dodatkowa grafizacja fragmentéw, wyrdéznionych juz na poziomie syntaktycznym,
przyczynia si¢ do modyfikacji perspektywy funkcjonalnej sasiednich zdan. Czesci, ktére
ogniskuja uwage na poziomie wizualnym i strukturalnym, stajq si¢ tematami <T>, a sa-
siednie wersy — rematami <R>"":

<R1> Tak jak ongis w latach krwawych zmagar + <T1> Z trudu naszego Polska po-
wstata, by 2yé;

<R2> Bo najwyzszy nasz zwierzchnik i Wodz Narodu + <T2> Marszatek Jozef
Pitsudski + <R3> stoi na pierwszym miejscu listy paristwowej do Sejmu

"%Chodzi o porzadek myslowy zawarty na poziomie koherencji, spéjnosci myslowej (globalnej); J. Bartminski, S. Nigbrzegowska-
-Bartminska, op. cit,; U. Zydek-Bendarczuk, op. cit.
'"J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartminska, op. cit.
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Z.naczace rozwiazania
typograficzne
obejmuja nie tylko
stowniétwo,

ale takze elementy
ramy tekstowej

Po drugie, wyrdznione w czgsci laudacyjnej wersy (Jemu wierzymy!/ On nas nigdy
nie zawiddt!) uzupelniaja zawarte w poprzednim akapicie nominacje Marszatka Jézefa
Pilsudskiego (np. pierwszy i najzastuzeriszy Zotnierz Rzplitej, nasz zwierzchnik i Wodz
Narodu), a w sensie pragmatycznym wprowadzaja kolejne akty gloryfikadji (... glosy nasze
tylko na Niego oddamy — Jemu wierzymy! — On nas nigdy nie zawiédt! — W jego rece sklada-
my zmiang ustroju. ..).
Zapisane wyttuszczong czcionka fragmenty okazujg si¢ spéjne nie tylko na poziomie
semantycznym i pragmatycznym, ale takze na poziomie strukturalnym. Mozna je taczy¢
w nowy (naddany) cigg myslowy, wylaniajacy si¢ ponad strukturg linearng tekstu, gdyz
mi¢dzy syntagmami Marszatek Jozef Pitsudski — Jemu wierzymy! On nas nigdy nie za-
widdf! zachodzi mechanizm pronominalizacji, czyli samodzielnie zapisana nazwa wlasna
taczy si¢ z formami gramatycznymi zaimka ON — jego, jemu.
Jak wynika z powyzszych przykladéw, wizualizacja miejsc strategicznych w teks-
cie to bardzo czgsta technika komunikacyjna w drukach propagandowych. Znaczace
rozwiazania typograficzne obejmuja nie tylko stfownictwo, ale takze elementy ramy
tekstowej (tytuly i $rédeytuly, wezwania, apostrofy, hasta zawarte w cz¢sciach final-
nych itp.). Ich multimodalny charakter polega na tym, ze z przestrzeni tekstowej wyta-
niajg si¢ rézne kolaze tekstowe, obcigzone dodatkowymi funkcjami znaczeniowymi lub
stylistycznymi. Teksty, cho¢ pozbawione kodu obrazowego, jak fotografia czy realistycz-
ny rysunek, same w sobie staja si¢ ,,obiektami wizualnymi”, ktére mozna odczytywaé
w sensie werbalnym, jak i wzrokowym. Grafizacja sprawia, ze stowa staja si¢ przestrze-
niami obrazowymi, w ktérych zawieraja si¢ m.in. takie relacje semiotyczne, jak ‘cos zna-
czacego — na tle calosci’, ‘figura—tlo’, ‘plan bliski—plan daleki’”®. Layout, ktéry wspiera
strukture tekstu, moze si¢ pokrywac z rama gatunkowa, ale moze tez naruszaé wzorzec
tekstowy, zastania¢ go. Z matrycy stéw oznaczonych edytorsko powstaja rézne mikro-
teksty (mikromoduty), ktére sprawiaja wrazenie samodzielnych komunikatéw, zwracaja-
cych na siebie uwage zaréwno pod wzgledem strukturalnym, jak i pragmatycznym.
To ostatnie zjawisko zaobserwowa¢ mozna réwniez na drukach ulotnych, ktére mia-
ty zach¢ca¢ odbiorcéw do udziatu w manifestacjach, demonstracjach, uroczystosciach
panstwowych. Na okolicznosciowych afiszach — prymarnie uzytych jako zawiadomienie,
zaproszenie — ging elementy informacyjne i deskryptywne (‘co — gdzie — kiedy ma si¢
wydarzy¢?’), a na plan pierwszy wysuwaja si¢ — doraznie przygotowane lub rozpoznawal-
ne — tezy, hasla, slogany propagandowe. Przyktady opisanych strategii komunikacyjnych
odnajdujemy m.in.:
— w oficjalnym obwieszczeniu wladz padstwowych z okazji uchwalenia konstytucji
kwietniowej (dokument z 1935 roku, podpisany przez ugrupowania parlamentar-
ne wspdlttworzace tzw. obdz sanacyjny) (przyktad 1; zob. fot. 3);

—w odezwie podpisanej przez obdz rzadzacy (Obéz Zjednoczenia Narodowego,
in. Ozon), nawotujacej obywateli do udziatu w manifestacji (radosci i dumy na-
rodowej) 7 powodu przytaczenia Zaolzia (Slgska Zaolziariskiego) do granic Polski
(powrotu prastarej ziemi piastowskiej w granice Macierzy) w pazdzierniku 1938 roku

(przykiad 2; zob. fot. 4):

"J. Winiarska, A. Zafazinska, op. cit.
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Fot. 3. Afisz pt. Obywatele! Wipdlnym wysitkiem nas wszysthich..., Drukarnia
Sejmiku Powiatowego, Zamos¢ 1935 r. Zrédlo: archiwum cyfrowe Biblioteki
Narodowej w Warszawie, POLONA.PL

Grafizacja sprawia,
ze stowa stajg si¢
przestrzeniami
obrazowymi

Fot. 4. Afisz pt. Obywatele! Rzqd Rzeczypospolitej zdecydowang postawq
spowodowa, ze..., druk ulotny Obozu Zjednoczenia Narodowego, Zamos¢,

2 pazdziernika 1938 r., Drukarnia Rady Powiatowej w Zamo$ciu. Zrédlo:
POLONA.PL
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Na obu afiszach komponent informacyjny wraz z leksyka okreslajaca pole gatunko-
we (np. dla uczczenia wielkiego dziela i zamanifestowania naszej lacznosci — zwotujemy
zbidrke; dajmy wyraz naszej radosci — manifestujemy) schodzi na plan dalszy, a w centrum
pola komunikacyjnego pojawiajq si¢ tezy, slogany i hasta polityczne, czyli leksyka, kt6ra
moze sta¢ si¢ werbalnym wyposazeniem okrzykéw wybrzmiewajacych podczas zbioro-
wych manifestacji albo podstawa stownictwa ,wyniesionego na sztandary”, zapisanego
na transparentach.

W przyktadzie pierwszym funkcje t¢ petni motto Prawem naczelnym dobro pasistwa,
ktére w rzeczywistosci jest cytatem z preambutly do konstytucji kwietniowej (1935),

a w nowym kontekscie staje si¢ formuta werbalna legitymizujaca wymowe przygoto-
wywanej manifestacji. W przyktadzie drugim z kolei toponim Slgsk Zaolziariski, uzyty
jako zawiadomienie (apredykatywne wyrazenie) w centralnej czgéci plakatu, zyskuje
znaczenie symboliczne, konotacyjne, gdyz pod tym hastem odbywaly si¢ demonstracje
i kampanie propagandowe poparcia rzadzacych (Obozu Zjednoczenia Narodowego)
bezposrednio po zajeciu przez armi¢ polska pogranicza polsko-czeskiego (pazdziernik
1938 roku).

Wyréznione graficznie fragmenty moga funkcjonowa¢ w oderwaniu od catego ko-
munikatu jako autonomiczne, spéjne — semantycznie i linearnie — mikroteksty. Z tego
tez powodu lektura obu dokumentéw moze przebiegaé w réznych konfiguracjach, ktére
okazuja si¢ relewantne zaréwno na poziomie spdjnosci, jak i pod wzgledem pragmatycz-

Srodki edytorskie

nym. Sciezki lektury funkcjonuja:

moga tWOI'ZYé — jako ciag linearny:
miedzy soba , )
k lik [przykiad 1] Prawem naczelnym dobro parstwa — Obywatele! — Stworzylismy
skomplikowane konstyrucie |
I‘elaCJC semantyczne [przykiad 2] Obywatele! — Bohaterskie orty Armii Polskiej wkraczajq dzis na — Slgsk
Zaolziariski

— lub jako porzadek punktowy (kolaz wzglednie autonomicznych formut stownych):

[przyktad 1] Prawem naczelnym dobro parstwa — Stworzylismy konstytucje (przestan-
ka — uzasadnienie dziatania) // Obywatele! — Stworzylismy konstytucje (wezwanie —
informacja)

[przyktad 2] Obywatele! — [Orol teraz) Slask Zaolzianski (wezwanie — powéd we-

zwania).

Bardziej skomplikowana sie¢ zalezno$ci semantycznych tworzy si¢ miedzy graficz-
nie wyréznionymi elementami pola tekstowego, ktére naleza do réznych pozio-
moéw struktury (tekstowej lub gatunkowej). Okazuje sig, ze $rodki edytorskie, ktdre
pojawiaja si¢ w obrebie ramy tekstowej (w tytule, $rédeytule), w zmodyfikowanych
graficznie cz¢sciach akapitéw, a nawet w sasiadujacych z tekstem gléwnym jednostkach
paratekstowych (jak np. cytat, motto, przytoczenie), moga tworzy¢ migdzy soba skom-
plikowane relacje semantyczne — zaréwno na poziomie spéjnosci globalnej (koherencji),
jak i lokalnej (kohezji). Tym samym mozna je sklada¢ w rézne powigzania semantyczne,
ktére — z jednej strony — s3 zanurzone w calej strukturze pola tekstowego, z drugiej za$ —
tworza kompozycje semiotyczne poza polem tekstowym, np. jako ciagi réznych mikro-
modutéw powiazanych w nowa, ukryta catos¢. Ponadto w wielu drukach dobér takich
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kolazy graficznych nie jest przypadkowy, gdyz odczytane poza porzadkiem zasadniczego
tekstu, a zatem zlozone w nowa semantyczna, koherentna calo$¢, wprowadzaja inferen-

cje znaczeniowe na poziomie presupozycji czy implikatury.

Mechanizm wprowadzania alternatywnych $ciezek lektury w stosunku do trady-
cyjnej liniowej (czasowej, przyczynowo-skutkowej) sekwencji wyrazéw odnajdujemy
w afiszu wyborczym z listopada 1938 roku. Zapoznajmy si¢ z catoécia dokumentu oraz
z opisem znaczen zawartych w miejscach uznanych za strategicznie, czyli rozpozna-

walnych dzigki temu, ze tworza dystynktywna graficzng figurg na tle zwartego zapisu

»nienacechowana” czcionka:

Paiistwo Polskie jest wspéinym
dobrem wszystkich obywateli”

DBYWATELE!

W dniu 6 listopada 1938 r.
odbeda si¢ wybory do Sejmu

. Pan Prezydent Rzeczypospolitej zarzadzil wybory do
1zb Ustawodawczych, ,azeby mogly one w pracy swej da¢

pradéw*.

wpyraz h w spok

Udzial obywatela w wyborach nie jest tylko jego
prawem, jego przpwilejem — to jest wielki, ale i zaszczptny
obowiazek.

Jego Emi ja Ks.
o$wiadczyl :

1 Dr. August Hlond, Prymas Polski

,Udzial w wyborach do Izb Ustawodawczych to akt
z natury swej obywatelski, polityczny, pafstwowy. —
Spelniamy go dla Pafstwa. Dla_ tego przy wyborach
powinniémy sie kierowaé zasada dobra Paistwa. —
A Panstwo to nie tylko ustréj, lecz przede wszystkim
tre$¢ historyczna. {dozna dysputowa¢ o ustroju, nie
wolno godzi¢ w istote pafistwowosci.

Nie mozna wydawaé Panstwa na laske i nielaske losu.
Zdrowym rozwojem Zzycia panstwowego powinni sl
zainteresowaé wszyscy obywatele w tej mierze, w ktd-
rej to moziwe. Trzeba i§6 do urny z po-

czucia obowigzku patriotycznego”.

Dlatego wszyscy do urn wyborczych!

\ﬂ(‘m‘x!.

Motto — cytat z preambuly do konstytucji kwietnio-
wej (element paratekstowy)

Wezwanie — apostrofa do obywateli, w funkgji tytutu
Zawiadomienie — o wyborach

Wstep — informacja o zarzadzeniu prezydenta
Ignacego Moscickiego

Argumenty — o obowiazkach obywatelskich:

— z tekstu gtéwnego

— przywolanie stéw z cytatem w mowie zaleznej
— wzmocniony graficznie fragment cytatu

Koncowa formula werbalna — hasto w formie

dyrekeywy

Fot. 5. Ulotny druk wyborczy pt. Obywatele! W dnin 6 listopada 1938 r. odbedyg si¢ wybory do Sejma..., Inowroctaw 1938 1.
Zrédlo: archiwum cyfrowe Biblioteki Narodowej w Warszawie, POLONA.PL. Rys. 1. Analiza struktur tekstowych -

oprac. wlasne

Delimitacja tekstu — podziat na akapity (§wiatta miedzy interlinia, wypunktowanie,
wecigcia marginesowe) — wskazuje, ze w strukturze dokumentu mozna wyrézni¢ kilka
pomniejszych pozioméw strukturalnych, ktére aktualizuja wzorzec gatunkowy ode-

zwy”’. Sa nimi:

— RAMA TEKSTOWA, w obrebie ktérej pojawia si¢ CZESC INICJALNA, czyli:
1) motto (cytat z preambuly konstytucji kwietniowej z 1935 r.), 2) wezwanie
(Obywatele!), oraz CZESC FINALNA — hasto zawierajace dyrektywe (Dlatego
wszyscy do urn wyborczych!), pragmatycznie i kompozycyjnie wpisujace si¢ w struk-
turg peroratio, czyli zakoriczenia z podniostym okrzykiem.

— TEKST GEOWNY, w obrebie ktérego pojawiaja sie: 1) informacja o dacie wybo-
réw parlamentarnych, 2) stwierdzenie, ze prezydent Ignacy Moscicki je zarzadzit

" Retoryczny wzorzec gatunkow zblizonych do obwieszczenia, manifestu, przemowienia obejmuje m.in. nastepujace poziomy:
wstep (exordium), wprowadzenie (narratio), argumentacja, ktora zawiera np. ekspozycje tematu (peroratio), dobor argumentow (partitio),
oraz zakonczenie (peroratio), zwykle w formie apelatywnej, pochwalnej lub dyrektywnej aklamacii, okrzyku, za: J. Z. Lichanski, Retoryka

tekstow populamonaukowych, s. 118.
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Zwizualizowane
fragmenty
podkreslaja,
wzmacniaja sensy
tekstu zasadniczego

(pod wzgledem retorycznym wzmocnione cytatem z jego dekretu), 3) trojeze-
$ciowa czg$¢ argumentacyjna (odwolanie do obowiazkéw obywatelskich wraz
z informacja o prawie wyborczym, odwotanie do stéw kardynata Augusta Hlonda,
prymasa Polski, oraz wyréznienie fragmentu cytowanej wypowiedzi na ten temat).

Doktadna analiza tekstowo-pragmatyczna przywotanej odezwy pokazuje, ze ma ona
zwréci¢ uwagg obywateli na zblizajace si¢ wybory parlamentarne i naktoni¢ do udziatu
w nich. Najwazniejsze przestanie tekstu: Paristwo jest dobrem wspdlnym, dlatego odbedy
sig wybory, na ktdre trzeba pdjs¢’, zakoriczone dyrektywnym hastem (Dlatego wszyscy do
urn wyborczych!), przewija si¢ zaréwno na poziomie catego tekstu o charakterze infor-
macyjno-argumentacyjnym, jak i wylania si¢ z natozonych na tekst strategii graficznych.
Zauwazamy bowiem redundantny, a zarazem selektywny w stosunku do zasadniczej
struktury tekstowej (myslowej), uktad komunikacyjny. Zwizualizowane fragmenty —
zlokalizowane w réznych czgsciach pola tekstowego — podkreslaja, wzmacniajg sensy
tekstu zasadniczego, ale takze wchodza w relacje izotopiczne miedzy soba. Z pozornie
rozproszonych cytatéw, przytoczen, wyréznionych graficznie fragmentéw czytelnik
moze sktada¢ rézne tresci. Typografia wige utrwala to, co w tekscie najwazniejsze, naj-
wyrazistsze, warte zapamigtania, petnigc tym samg funkeje zblizona do $rodkéw mne-
motechnicznych z retorycznego porzadku dispositio i pronuntiatio®. Ponadto antycypuje
wariantywne $ciezki lektury, splata nowe, wzglednie autonomiczne, komunikaty w nowe
catosci, derywuje wariantywne sensy. Na podstawie analizowanego tekstu mozna wska-
za¢ m.in. nastepujace strategie:

JPaiistwo Polskie jest wspélnym ‘rooo T selektywne scalanie wyréznionych tresci z ca-
dobrem wszystkich obywateli® lej narracji (z calego pola tekstowego):

W dniu 6 listopada 1938 r. odbedy sie wybory do
Sejmu — Dlatego wszyscy do urn wyborczych!

— laczenie wyréznionych fragmentéw przywo-
fani z tekstem gléwnym:

niu 6 listopada 1938 r.

odbeda sie wybory do Sejmu <1> Trzeba is¢ do urny z poczucia obowiqzku oby-
watelskiego — Dlatego wszyscy do urn wybor-

F Pan Pre: eczypospolite] zarzadzil wybory do CZ)/Cb./
1zb Ustawodawczych, ,azeby mogly ome w pracy swej da¢
pelniejszy wyraz j h w spot ie pradéw‘. . . )
- 5 <2> Wdniu 6 listopada 1938 r. odbedyg si¢ wybory
Udzial cbywatela w wyborach nie jest tplko jego . - )
prawem, jkego przpwilejem — to jest wielki, ale i zaszczytny do Sqmu — ﬁze/m 5 do urny z P oczucia
obowiazek. . ]
Jego Eminencja Ks. Kardgnat Dr. August Hlond, Prymas Polski ob owuZZku 4 b}”’”ﬂte /Sklegﬂ
o$wiadezyl:

,Udzial w

borach do Ib Ustawodawezyeh to ki <3> Jego Eminencja Ks. Kardynal Dr. August Hlond,

z natury swe{ obywatelski, polityczny, panstwowy. —

Spelniamy go\dla Pastwa. Dla tego przy_wyborach Prymas Polski oswiadczyt: — ... Trzeba is¢ do
powinniémy e kierowa¢ zasada dobra Pafstwa. — ., A . .
A Panstwo tonie tylko ustréj, lecz przede wszystkim urn}/ w pgczugd gbngqz/eu ob}/u)atglyklggg

tresé historyczny.  Mozna dysputowac o ustroju, nie
wolno godzié w\stote panstwowosci.

Ni Z vdaVaé Panstwa na laske i nielaske losu. . , . .
Z:;Q‘\‘;:;}zﬂr;a rvggng zycia panstwowego powinni sie — lqczeme elementéw r amy tekstowe] w ]edna‘
zainteresowaé wsaglcy obywatele w te] mierze, W ki atosé:
rej to moziwe. T¥zeba 166 do urny z po- caiosc:

czucia obowligzku patriotycznego".

»Paristwo Polskie jest wspdlnym dobrem wszystkich

do urn wyborczych!
e - L obywateli” — Dlatego wszyscy do urn wyborczych!

Rys. 2. Analiza zwigzkéw semantycznych w strukturze

tekstu propagandowego — oprac. whasne

0. Z. Lichanski, Retoryka tekstow populamonaukowych; M. Worsowicz, op. Cit.
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Lwiqzki migdzy réznymi modulami graficznymi pola tekstowego

Dokumenty ulotne z lat 1918-1939 okazuja si¢ cieckawym przedmiotem badan z zakre-
su tekstologii, semiotyki, a nawet analizy multimodalnej. Odznaczaja si¢ bowiem po-
mystowa forma wizualizacji pola tekstowego — zaréwno pod wzgledem estetycznym, jak
i funkcjonalnym. W wypadku drukéw orzekajacych o $wiecie polityki lub petnigcych
stuzebng funkcj¢ wobec komunikacji masowej, politycznej i propagandowej taczy si¢ to
z nacechowaniem tych tekstéw przez funkcje¢ naktaniajaca jezyka i wypowiedzi®'.

Odnajdujemy w zbiorach dokumentéw zycia spolecznego afisze i plakaty infor-
macyjno-propagandowe, ktérych forma zywo oddaje dominujace tendencje estetyczne
typografii okresu dwudziestolecia. W tym czasie wlasnie powstawaly ciekawe aranzacje
tekstéw, ktére miaty zaskoczy¢ czytelnika nowa, ,geometryczng” kompozycja, gra cia-
gbéw graficznych nasladujacych awangardowy ksztatt stowa i futurystyczny uktad tekstu.
Druki ulotne funkcjonujace w przestrzeni komunikacji masowej czy publicznej zblizaty
si¢ swym wykonaniem do plakatéw o charakterze artystycznym, do billboardéw lansu-
jacych éwezesne modernistyczne konwencje edytorskie (typograficzne) lub do plakatéw
reklamujacych wydarzenia artystyczne (np. seanse filmowe, przedstawienia teatralne,
dono$ne wydarzenia ze $wiata sztuki, kultury czy literatury). Z tego tez powodu plakat
o charakterze propagandowym, dostosowany do éwczesnych méd i konwenc;ji typogra-
ficznych, mial zaskakiwa¢ czytelnika, a przede wszystkim wyrézniaé si¢ w pejzazu semio-
tycznym réznych form pismienniczych zamieszczonych na stupach ogloszeniowych czy
form logowizualnych zdobiacych ulice.

Ciekawa aranzacja, gra na poziomie srodkéw graficznych, a szczegélnie wyrazisty
layout, spetnialy swa funkcje autoteliczna, a takze mnemotechniczna. Z jednej strony
,wypunktowane” stowa mogly zapisywa¢ si¢ tatwiej w pamieci czytelnika, z drugiej
za$ — zapamigtane, wyselekcjonowane w toku lektury, uznane przez odbiorcg za godne
uwagi — utrwalaly si¢ w przestrzeni dyskursu publicznego. Takimi wasciwosciami bo-
wiem odznaczaja si¢ powtarzalne i zleksykalizowane formuly stowne, prymarnie pelniace
funkcje wezwania czy apelu zawartego na afiszu badz na transparencie, a wtdérnie —
wzbogacajace zas6b leksykalny jezyka polityki czy frazematyki jezyka potocznego®.

Dodajmy réwniez, ze afisze w czasach Polski przedwojennej — poza walorami
pragmatycznymi, estetycznymi i mnemotechnicznymi — ksztattowaly rytuaty komuni-
kacyjne, i z tego tez powodu petnily wazne funkcje kulturotwéreze, spoteczne. Lektura
tekstéw ulotnych — zawieszonych w przestrzeni miejskiej, na stupach ogloszeniowych,
na murach i parkanach, a takze na transparentach podczas waznych uroczystoéci pu-
blicznych lub podczas demonstracji i manifestacji — niejednokrotnie stawata si¢ jednym
z najwazniejszych doswiadczeni czytelniczych opisywanego okresu. Obieg komunikacji
masowej w latach dwudziestych XX wieku (a nawet w potowie nast¢pnej dekady) opie-
ral si¢ bowiem na medium prasowym, a takze na plakacie®. Nie bez przyczyny
w historiografii mediéw masowych dwudziestolecie migdzywojenne nazywane jest ,.zto-
tym okresem” prasy oraz plakatu®.

8 G. Majkowski, Ulotka jako gatunek tekstu wyborczego.

W, Chlebda, Szkice o skrzydlatych stowach. Interpretacje lingwistyczne, Opole 2004, s. 129-146.

P, Rypson, op. cit.; M. Krzanicki, op. cit.; Socjologia wizualna w praktyce; A. Karpowicz, Plakat, w: Od aforyzmu do zinu.

#Za: A. Paczkowski, op. cit. Por. A. Briggs, P. Burke, Spofeczna historia mediow. Od Gutenberga do Intemetu, tum. J. Jedlinski,
Warszawa 2010; L. Gorman, D. MclLean, Media i spofeczeristwo. Wprowadzenie historyczne, ttum. A. Sadza, Krakéw 2010.

Sztuka Edycji 1/2020

Nie bez przyczyny
dwudziestolecie
mi¢dzywojenne
nazywane jest
,ztotym okresem”
prasy oraz plakatu



Przestrzenie stowno-obrazowe w propagandowych drukach ulotnych lat 1918-1939. Proba analizy w swietle lingwistyki tekstowej i teorii wizualnosci

Trzeba dodac jeszcze jedna uwagg: przejrzyste, dialogowe formuty jezykowe,
punktowe ekspozycje stowa, graficznie wymodelowane ekscerpcje stowne mogtly od-
dzialywa¢ na pamig¢ wzrokowa czytelnikéw. Zapowiadaty wazny przetom w dziejach
antropologii piSmienniczej, polegajacy na tym, ze graficzne gatunki twérczosci stow-
nej, oparte na wzorcach kultury typograficznej, logocentrycznej, tracily z nia zwiazek,
a przyczynily si¢ do ekspansji w komunikacji masowej i popularnej wzorcéw ,wtérnej
oralnosci”. Przejrzysta tre$¢ dla bardziej wyksztalconych czytelnikéw stawata si¢ gra
komunikacyjna, dla mniej wyksztalconych — informacja, ktdra trzeba szybko i zwigz-
le przekaza¢ tym, ktérzy jeszcze jej nie czytali, lub zreferowa¢ tym, ktdrzy czytaé nie
potrafia. Ta ostatnia konstatacja — dyskusyjna na pierwszy rzut oka — znajduje swoje
umocowanie w historii spolecznej badanego okresu. Artefakty komunikacji masowe;j
czy propagandowej byly niejednokrotnie ,,opowiadane” lub ,streszczane”, gdyz do
konca II RP utrzymywat si¢ w Polsce analfabetyzm®. O zapotrzebowaniu na teksty
proste w lekturze i efektywne w formie méwia uwagi paratekstowe dotaczone do nie-
kt6rych posteréw i broszur propagandowych (np. Przeczytaj uwaznie i opowiedz o tym
w swojej wsi).

Opisane tendengje ilustruje ponizszy plakat o charakterze propagandowym, opubli-
kowany w latach trzydziestych w Warszawie:

Fot. 6. Afisz pt. Dnia 9 marca r.b. w niedzielg 0 godz. 11 rano odbedzie sig wielki wiec poselski..., druk ulotny z lat dwudziestych
XX wicku, opublikowany w Warszawie. Zrédlo: zbiory cyfrowe Biblioteki Narodowej w Warszawie, POLONA.PL

Pole tekstowe dokumentu przy pierwszym spotkaniu lekturowym wskazuje na
podstawowe funkcje tekstu: jest to zawiadomienie o wielkim wiecu (o czym $wiadczy
wyrézniona graficznie syntagma, roztozona w lewej i Srodkowej czgsci dokumentu,
zapisana czcionka szeryfowa o najwigkszym rozmiarze). Odczytujac z tta dokumentu
pozostale znaczace ciagi graficzne, dostrzegamy, ze jego tres¢ mozna rozkodowywaé
w réznym kierunku, w sposéb selektywny i wariantywny, do czego tez zachgca kolazowy
uktad réznych modutéw graficznych.

Co wigcej, dostrzegamy liczne kontrasty w ukladzie wersowym, naprzemienne
uzycie czcionki o réznym rozmiarze, kroju, nielinearng strukturyzacj¢ stowa, zaburzaja-
cg kohezj¢ tekstu — wszystko to sprawia, ze druk jawi si¢ jako werbalno-graficzny stop
réznych formut syntakeycznych czy tekstowych.

% A. Paczkowski, op. cit.
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Aranzacja graficzna sama w sobie ma charakter obrazowy, panoramiczny (wielkos¢
liter wzrasta od bokéw w kierunku centrum pola wizualnego/ tekstowego), co powo-
duje, ze znika linearna struktura tekstowa, a rozproszona kompozycja podpowiada
rézne porzadki lekturowe.

Sprébujmy zatem przesledzi¢ sposoby ,,nawigacji” po plakacie, zwracajac uwage
na mozaikowy porzadek kompozycyjny i wykorzystane w layoucie dokumentu zabiegi
edytorskie. Przede wszystkim w kompozycji (w ukladzie strukturalnym) zauwazymy
dwie zasadnicze czedci:

— prymarna—informacyjna — zredagowana zgodnie z regutami gatunkowymi

ogloszenia, o czym $wiadcza jezykowe wyktadniki funkgji informacyjnej ‘kiedy
+ co + jaki + w sprawie + gdzie?’, jak np. datacja oraz formuly werbalne: odb¢-
dzie si¢ + wielki wiec + poselski + w sprawie + kobiet robotnic + na placu. . .);

— sekundarna—naktaniajaca — zawierajaca wezwanie skierowane do zbiorowych
adresatéw (Robotnice i Robotnicy!, Kobieto) wraz z nacechowanymi dyrektyw-
nie Srodkami perswazji (stawcie sig jak najliczniej, przyjdé na swdj wiec), w tym
wyktadnikami warto$ciowania emotywnego (jestes wyzyskiwana wigcej niz mez-
czyzna).

Drugi porzadek interpretacyjny wynika z zakotwiczonego w uktadzie graficznym,

ale selektywnego odczytania pola tekstowego. Odbiorca bowiem, ,nawigujac” po polu
tekstowym i wylaniajac ze struktury graficznej dokumentu rézne podobnie zbudo-

wane moduly graficzne, scala nowe sensy. Okazuje sig, ze — podobnie jak w oméwio- Nowe komPOZYCje
nych juz w tym artykule przyktadach — ich koherencja (sp6jnos¢ tresciowa, globalna) Semiotyczne
i pomocna jej kohezja (relacje anaforyczne, nawiazania sktadniowe, a takze zbieznos¢ dzai

o o . wprowadzaja
gramatyczna, syntagmatyczna) oparte sa na mechanizmie przylegtosci. W analizie .
multimodalnej ten mechanizm semiotyczny, polegajacy na taczeniu i zestawianiu ukr yte trescl
w jedng calo$¢ odmiennych przestrzennie lub formalnie znakdw, czgsto okresla sie lub j€ pr €SUPOHUJ'3‘

jukstapozycja®. Na poziomie typografii polegataby ona na zlewaniu w jeden porza-
dek skontrastowanych, przylegtych lub wizualnie niejednolitych kompozycji graficz-
nych, ktére same w sobie maja charakter dystynktywny, gdyz réznia si¢ forma od
nienacechowanej faktury tekstu, od nienaddanego porzadku pisma.

Co wazne, wlasnie nowe kompozycje semiotyczne, scalone z modutéw znako-
wych rozproszonych w polu tekstowym, wprowadzaja ukryte tresci lub je presupo-
nuja. W analizowanym przykladzie poszerzajg informacyjne przestanie dokumentu,
czyniac z zaproszenia tekst naktaniajacy i warto$ciujacy.

Orto préba odczytania znaczeri naddanych, ktére powstaja na skutek polaczenia
w nowy porzadek semiotyczny stéw (formul, syntagm werbalnych), sytuujacych si¢
prymarnie na réznych poziomach strukturalnych (kompozycyjnych) badanego doku-

mentu:

%To znane z poetyki i teorii figur retorycznych pojecie wykorzystywane jest w analizach multimodalnych jako termin przypisany
jednej z technik tworzenia metafor wizualnych lub technik obrazowania w tekscie (wykorzystywania relacji stowno-obrazowych).
Wedtug Kaplana ,jukstapozycja” wskazuje taki sposob oznaczania, w ktorym dwa elementy obrazowe wy$wietlane sg obok siebie
albo tez ustawiane w sekwencji ‘plan pierwszy-plan drug', ‘figura-tto’. Pozostate techniki to: modyfikacja wtasciwosci fizycznych, skali
jakiegos obiektu (wizualnego) lub skrzyzowanie kontekstow, umieszczenie ich w niewfasciwym kontekscie; za: P. Lewinski, op. cit.,
s. 184
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Strategie faczenia w jeden porzadek semantyczny
formut werbalnych zapisanych
w réznych konfiguracjach graficznych

Znaczenia wtérne wytaniajace
si¢ z faczenia stéw nalezacych
prymarnie do réznych porzadkéw
graficznych i tekstowych —

kobiet robotnic

i kompozycyjnych opis funkgji, strategii
komunikacyjnych
poselski + . .
posta Stanistawa — profil informacyjny — podsta-
Laricuckiego wowe informacje o wiecu
. + na placu — -
Wielki wiec + Starynkiewicza — profil warto$ciujacy — dookres-

lona grupa odbiorcza (kobiety
robotnice)

Wielki wiec + | kobiet robotnic

+ Robotnice i robotnicy,
stawcie si¢ jak naj-
liczniej!

— profil perswazyjny — informacja
zakoriczona dyrektywa wzywa-
jaca do dziatania (do udziatu)

— wezwanie zakoriczone dyrek-

czyzna

Kobieto! Przyjdz na swdj wiec!
tywa
Jestes wyzyskiwana — wezwanie z formuly zawierajaca
i AN . . o nacechowang aksjologicznie
Kobieto! bardziej niz mez Prayjdz na swdj wiec!

przestanke, zakoriczone dy-

rektywa

kobiet robotnic
na placu
Starynkiewicza

Wielki wiec +

Kobieto!
Prayjdz na swdj wiec

— ogloszenie o wydarzeniu
politycznym, z dookreslonym
adresatem (kobiety-robotnice)
i dyrektywa do dziatania

Wielki wiec + | kobiet robotnic

Robotnicy i Robotnice,
stawcie si¢ jak naj-
liczniej

— ogloszenie o wydarzeniu, z dy-
rektywa i dookreslona kategoria
odbiorcéw (kobiety-robotnice,
robotnicy i robotnice), zdradzaja-
ce profil ideologiczny nadawcy
i wydarzenia (zgromadzenie
sympatykdw partii lewicowej
i hasel socjalistycznych)

Rys. 3. Ukryte $ciezki lektury w strukturze propagandowego druku ulotnego — oprac. wlasne

Na tle catego dokumentu ujawnia si¢ kolejny (trzeci) porzadek, wynikajacy z nawi-

gacji miedzy sensami przekazu a ich graficzna ekspozycja. Zauwazmy, ze wéréd wzgled-

nie autonomicznych fraz wybija si¢ taka strategia zapisu, ktéra pozwala porzadkowacé

pozornie rozproszone stowa klucze we frazy oddajace profil ideologiczno-perswazyjny

dokumentu. Z réznych powiazan migdzy zwizualizowanymi syntagmami wylania si¢ nie

tylko reklama wiecu wyborczego, ale réwniez przestanie polityczne.

Ogloszenie dotyczy wiecu wyborczego posta, ktdry reprezentuje w sejmie ugrupowa-

nie lewicowe, zaangazowane w walke o prawa kobiet i prawa robotnicze. Swiadczy o tym

réwniez leksyka, odzwierciedlajaca zbidr haset i tresci programowych przedwojenne;j

Polskiej Partii Socjalistycznej (walka kobiet robotnic, robotnica, robotnik — ucisk kapitatu,

wyzysk).

Stowa klucze uktadajg si¢ w rézne syntagmy, a nawet niewypowiedziane wprost

przestania. Laczliwo$¢ wyrazéw motywowanych ideologicznie nie wynika jednak z po-

rzadku syntagmatycznego: stowa przylegle do réznych syntagm nie sg przeciez ze soba
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spéjne pod wzgledem linearnym (na poziomie kohezji). Takie potencjalne kolokacje
zapowiada wylacznie dobér podobnie wyréznionych graficznie wyrazéw, ktére — poza
strukturg linearnego tekstu, ale za to w polu multimodalnego przekazu — uktadaja si¢
w koherentne frazy, jak np.:

— Wielki wiec poselski + w sprawie walki kobiet + z uciskiem kapitatus

— Wielki wiec poselski + w sprawie walki + z uciskiem kapitatu;

— Robotnicy i Robotnice, stawcie si¢ jak najliczniej!!!

— Kobieto! Jestes wyzyskiwania wigcej niz mezczyzna. Przyjdz na swdj wiec!
— Wielki wiec poselski — Kobieto! Przyjdz na swdj wiec!

Podsumowanie

Przedstawiong w artykule analiz¢ uznaj¢ za rekonesans multimodalnych badan nad
przedwojennymi dokumentami zycia spotecznego, a takze za uzupetnienie dotychczaso-
wych studiéw nad dyskursem politycznym II RP. W podsumowaniu wypunktujmy kilka
najwazniejszych probleméw, ktére wynikaja z podjetych w tym opracowaniu badan:

1. Jak zostato to zapowiedziane we wstepie, opisane formy twérczosci stowne;j
(manifest, obwieszczenie, afisz propagandowy) s ztozonymi, polisemiotycznymi, mul-
timodalnymi strukturami, ktérych tres¢ (sens globalny) wynika ze wzajemnego oddzia-
tywania na siebie znakéw z poziomu jezykowego i z poziomu srodkéw typograficznych
(uktadu przestrzennego, layoutu lub infografiki). W przedstawionych przyktadach
strategie te polegaja na wizualizadji i grafizacji:

— miejsc strategicznych w tekécie — np. no$nych retorycznie czy perswazyjnie
elementéw kompozycyjnych lub tresciowych;

— fragmentéw tekstéw, ktére na planie werbalnym nie wykazuja takich cech,
ale za sprawa komponentu graficznego takimi si¢ staja;

— elementéw tekstéw odleglych od siebie na poziomie semantycznym lub prag-
matycznym, ktére za pomoca zabiegéw edytorskich staja si¢ spéjnie powiazany-
mi calodciami;

— fragmentéw, keére uktadaja si¢ we wtérne $ciezki lektury: tak na poziomie
strukturalnym, jak semantycznym.

Wiele przyktadéw pokazuje, ze wraz z uzyciem §rodkéw graficznych mozna odna-
lez¢ w analizowanych tekstach propagandowych selektywne $ciezki lektury, znaczenia
wtérne lub gry komunikacyjne oparte na zmianie faczliwosci wyrazéw w zdaniu czy jego
perspektywy (temat—remat). Wprowadzane s3 one m.in. za pomocg takich zabiegéw
edytorskich, jak:

— zapis niesamodzielnych syntagm wyrazowych jako oddzielnej jednostki skfad-
niowej;

— wyrdznienie pobocznych fragmentéw zdania, a przez to lokowanie ich na planie
pierwszym;

— powigkszenie wyrazow, ktére prymarnie nie wykazuja faczliwosci, ale w nowym
porzadku graficznym staja si¢ poprawnie zestawionymi i spéjnymi zwigzkami
wyrazowym.

2. Zwykle w opracowaniach nad wizualnoscia komunikacji najwigcej uwagi po-

$wigca si¢ przekazom wykorzystujacym wyraziste formy wizualne, jak obraz, rysunek,
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fotografia, infografika, a przede wszystkie rézne multiplikacje pisma elektronicznego
(hipertekstu). Mniejszym zainteresowaniem — przynajmniej w pracach zorientowanych
lingwistycznie — cieszy si¢ tradycyjna typografia, mimo ze przestrzenny ukfad tekstu,
dobér grafii (czcionki, jej kroju, barwy, rozmiaru), jego porzadek strukturalny przy
pierwszym spotkaniu lekturowym maja charakter wizualny.

3. Analiza multimodalna koncentruje si¢ raczej na badaniu wspéiczesnych artefak-
téw wizualnych. Nie oznacza to jednak, ze dawne teksty nie dostarczajg inspiracji dla
analizy zlozonych relacji semiotycznych, co tez staratem si¢ w tym artykule uczynié.

4. Badane gatunki twérczosci stownej sa rowniez ciekawymi przykladami mniej
znanych form kultury politycznej I RP. Jezyk propagandy politycznej mi¢dzywojnia
zostat szeroko opisany w literaturze przedmiotu na poziomie stylistyki funkcjonalnej,
retoryki, strategii werbalnych o charakterze perswazyjnym czy analiz pragmalingwi-
stycznych i dyskursowych. Chociaz wiemy wiele na temat gtéwnego nurtu komunikacji
politycznej, ktdra ksztaltowata si¢ dzigki prasie i zamieszczanym w niej relacjom z wyda-
rzen politycznych, wciaz poglebionych studiéw wymagaja formy zbiorowej aktywnosci
obywatelskiej¥’. Ich sladem moga by¢ druki ulotne — swoiste archiwum socjologii zycia
obywatelskiego czaséw przedwojennych. Wraz z poglebiona lekturg afiszéw, plakatéw
propagandowych wylania si¢ obraz oficjalnych uroczystosci paristwowych, kampanii
wyborczych, manifestacji poparcia dla rzadzacych, jak i demonstracji sprzeciwu wobec
wladzy. Zawarte w miejscach strategicznych wielu dokumentéw nazwy gatunkowe, jak:

Typografia
przyczyni}a 5162 demonstracja, uzupelnione niekiedy apelatywnymi lub dyrektywnymi zawotaniami typu
do latwi ej szego bacznosé, do czynu, wszyscy do szeregu, do strajku, odstaniaja codzienno$¢ zycia polityczne-

odbioru tekstow stawiane teksty moga by¢ ciekawym przyczynkiem do studiéw nad performatywnoscia
W masowym obiegu gatunkdéw typograficznych.

Sprawcza moc afiszéw czy plakatéw wigzata si¢ m.in. z tym, ze ich tres¢ — jak

manifestacja, wiec, dyskusja, narodowa pielgrzymka, uroczyste obchody, ale takze strajk,

go II RD, a takze pozamedialne formy komunikacji masowej. Z tego tez powodu przed-

przekonujaco wyjasnia to Grzegorz Godlewski — ,konkretyzowata si¢ jako performance

o cechach widowiskowych”®. Oznacza to, ze zamieszczane na nich stowa — odczytywane
z przystepnie i atrakcyjnie skomponowanej aranzacji graficznej — wybrzmiewaty podczas
wiecéw pod patronatem rzadzacych, jak i podczas strajkéw czy demonstracji niezadowo-
lenia obywatelskiego. Dzigki srodkom mnemotechnicznym, ktérych dostarczata typo-
grafia, retoryka polityczna mogta sprawnie przenika¢ do obiegu masowego, utrwalad si¢
w uzusie potocznym lub w propagandzie szeptane;j.

5. Typografia przyczynila si¢ do tatwiejszego odbioru tekstéw w masowym obiegu,
jak i do rozpowszechniania si¢ tresci politycznych w dyskursie. Wyréznione graficznie
fragmenty mozna bylo szybko zapamigta¢ i przekaza¢ innym. To bardzo wazna uwaga,
jesli glebiej spojrzymy na rozwdj komunikacji masowej w II RP. Wyksztatcony lub za-
mozny czytelnik mégl korzystaé z bogatej i zréznicowanej ideologicznie oferty praso-
wej; dzigki prasie tworzyt si¢ wielogtosowy dyskurs publiczny. Jednak nie bez znaczenia
dla funkcjonowania komunikacji masowej i politycznej w przedwojennej Polsce byt

71, Kaminska-Szmaj, Judzi, zohydza, ze czci odziera, s. 200. Por. eadem, Komunikacja polityczna - jezyk, styl, dyskurs, w: Style
wspdlczesnej polszczyzny. Przewodnik po stylistyce polskigj, pod red. E. Malinowskiej, J. Nocon i U. Zydek-Bednarczuk, Krakow
2013, s. 416. O polityce jezykowej, ewolucji wybranych odmian polszczyzny, w tym o zjawiskach determinujacych formy gatunkowe
wykorzystywane w rytuale politycznym Il RP, wiecej w pracy zbiorowej Nigpodlegta wobec jezyka polskiego, pod red. R. Przybylskiej,
B. Batko-Tokarz i S. Przeczek-Kisielak, Krakow 2019.

% @. Godlewski, Manifest, w: Od aforyzmu do zinu, s. 258.
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panujacy analfabetyzm®. Prawie potowa obywateli z mniej zamoznych grup spotecznych
(chtopi, robotnicy) nie potrafita czytaé. Dziennikarze i wydawcy szukali sposobéw, by
dotrze¢ do odbiorcéw zbiorowych. Migdzy innymi w tych warunkach — jak wykazuje
Marcin Krzanicki — zrodzita si¢ moda na czytelnictwo zbiorowe tekstéw medialnych,
a takze kategoria czytelnikéw ,,wspétstuchajacych”. Do tych wlasnie oséb mogly docie-
ra¢ przeslania propagandowe zawarte na afiszach. Byly one ,streszczane” i ,opowiadane”
przez zawodowych agitatoréw politycznych lub przez zwyczajnych przechodniéw.

Nowoczesna typografia, ktdrej tworcami byli czolowi przedstawiciele 6wezesnych
$rodowisk artystycznych, literackich i kulturalnych, towarzyszyta licznym kampaniom
wyborczym w czasach II RP, wykorzystywana byta réwniez jako narzedzie agitacji
antyrzadowej i form dyskursu sprzeciwu — takze w okresie reglamentacji wielu tekstéw
politycznych, przypadajacym na czas rzadéw sanacyjnych?. W przedwojennej Polsce
dostrzegano przede wszystkim wysoki potencjat oszczgdnych, a jednoczesnie nosnych
perswazyjnie projektow graficznych, ktdre utrwalaly wazne przestania polityczne,
a jednocze$nie oddziatywaly na czytelnika masowego w podobny sposéb, jak czynia to
obrazy.

Na koniec ogélna uwaga: typografia — takze tekstéw historycznych — okazuje si¢ in-
spirujacym przedmiotem badan z zakresu studiéw nad multimodalnoscia, wizualnosciag

i semiotycznie ukierunkowanej lingwistyki tekstowe;.

Key Words: text linguistics, multimodal analysis, visual communication, typography, political
discourse of the years 1918-1939, strategies of persuasion, language of political propaganda

Abstract: The article tackles the issue of verbal and non-verbal means of persuasion which appear
in propaganda pamphlets of the interwar period. In the analysis, tools of text and multimodal
linguistics, were used to sketch the communicative strategies aimed at persuasion which ap-

pear in propaganda texts from the studied period. In addition to linguistic means of persuasion,
typography plays a special role in these texts. On the one hand, it reflects the characteristics of
mass communication and logovisual genres of verbal creation of the period in question, on the
other hand, the relationship between the verbal code of a text and its spatial, graphic organiza-
tion. The article describes the mechanisms of visualization and graphization of meanings and
paths of reading contained in the verbal layer of the message. Typography is understood in this
article as an important component of the multimodal message.

% Jak pokazuje Krzanicki (op. cit., s. 93) w 1938 roku okoto trzydziestu procent robotnikéw i piecdziesieciu procent chtopow nie
potrafito czytac.
“Ibidem, s. 91-92.
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