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M E N (thumaczenie Milena M. Sliwiriska)

Typografia jest sztuka sktadania tekstu, kedry ma by¢ wydrukowany badz wyswietla-
ny na ekranie komputera, pod katem estetyki i pod katem czytelnosci [readability]'.
Obejmuje ona kwestie zwiazane z uzyciem réznych krojéw i rozmiaréw fontéw?
oraz wymaganiami dotyczacymi skladu, takimi jak wysoko$¢ wiersza, szerokos¢
kolumny, kerning czy kolorystyka. Typografia istnieje juz od tysi¢cy lat, poczawszy
od kamiennych tablic, przez iluminowane manuskrypty i druk Gutenberga, az do
graficznego interfejsu uzytkownika [Graphical User Interface, GUI]. W kontekscie
interakgji cztowiek-komputer [human-computer interaction, HCI] typografia ma
kluczowe znaczenie w wielu zastosowaniach. Zasadniczym celem znacznej czgéci
oprogramowania jest zapewnienie dostgpu do tresci tekstowych. Ponadto, instruk-
cje, etykiety i nawigacja dla aplikacji sq zazwyczaj prezentowane w formie tekstowej,
musza by¢ zatem czytelne [readable], tak aby uzytkownik mégt skutecznie i efek-
townie wej$¢ w interakcje z aplikacja. Nasze badania przygladaja si¢ typografii przez

"W jezyku angielskim istnieja dwa pojecia, ktore mozna przettumaczy¢ na jezyk polski jako ,czytelno$¢” — readability
i legibility. W literaturze fachowej oznaczajg one jednak dwa rézne zjawiska. Readability odnosi sie do czytelnosci tekstu, za ktdrg
odpowiada wiasciwe sformatowanie tekstu, np. stosowne odstepy, wielko$¢ fontu itp. Legibility wiaze sig z czytelnoscig fontow,
tzn. z odpowiednim zaprojektowaniem fontu, i w polskiej literaturze fachowej na ogot jest ttumaczone jako ,rozpoznawalnosc”.
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pryzmat literatury z zakresu psychologii kognitywnej, a mianowicie badamy, w jaki
sposéb rézne typograficzne wybory, dokonywane przez projektantéw aplikacji, wptywaja
na percepcje wzrokowa, czytelno$¢ [readability] i zrozumienie materiatu. Ciekawi nas to,
co badania naukowe méwia o tym, w jaki sposéb mozemy wykorzysta¢ typografig, aby
polepszy¢ interakcje migdzy czlowiekiem a komputerem.

Zanim zaglebimy si¢ w nasze badania, pragniemy zdefiniowa¢ kilka kluczowych
poje¢ typograficznych, ktére beda uzywane w dalszej czgéci artykutu. Kréj czy styl fontu
opisuje si¢ ogélnie jako glif?, np. Arial czy Times New Roman. Kroje fontéw moga mie¢
szeryfy (serif; tj. wypustki na koncu litery, tak jak w przypadku Times New Roman) lub
mogga by¢ bezszeryfowe (sans serif, pozbawione szeryféw, jak w Arialu).

Sans Serif Segif

Rys. 1. Typy fontéw

Fonty moga by¢ fontami wyréznionymi, zaprojektowanymi specjalnie dla nagléwkéw,
lub fontami tekstowymi, ktére sa przeznaczone do duzych badz mniejszych partii ciagte-
go tekstu. Kiedy mierzymy rozmiar fontu, mozemy méwi¢ o dwéch miarach: wielkosci
maksymalnej rozpigtosci gliféw [body size], w ktérej jest odmierzana maksymalna wyso-
kos¢ liter, od linii wydtuzeri dolnych [descender line] do linii wydtuzen gérnych [ascender
line], poszerzona dodatkowo o gérna i dolng odsadke [guzter space], oraz wysokosci x
[x-height], ktdra jest miarg wysokosci tylko malej litery x, od linii bazowej [base line], na
ktérej spoczywaja pozostale litery, do szczytu matego x. Wydtuzenia gérne [ascenders] sa
to czesci matych liter, ktore wznosza si¢ ponad wysokos¢ x; wydtuzenia dolne [descen-
ders] to czgsci, ktére opadaja ponizej linii bazowej. Ponizszy rysunek z pracy Poultona*

odpowiednio ilustruje ten problem:
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Rys. 2. Strukeura fontu

*W oryginale uzyto synonimicznego pojecia letterform, ktére nie ma jednak polskiego ekwiwalentu. Oba pojecia znaczg jednak
to samo w typografii, tzn. graficzne przedstawienie grafemu, tj. abstrakcyjnej idei jakiejs litery — przyp. trum.

“E. C. Poulton, Size, Style, and Vertical Spacing in the Legibility of Small Typefaces, ,Journal of Applied Psychology” 1972,
No. 56 (2), s. 156-161.
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Przeglad badan

Literatura typograficzna zaczyna si¢ na dobre wraz ze studiami Milesa A. Tinkera
i Donalda G. Pattersona, ktérzy od lat dwudziestych do lat pigédziesiatych XX wieku
opublikowali znaczna liczbe artykuléw poswigconych czytelnosei tekstéw drukowanych.
W swoich badaniach doszli oni do bardzo waznych wnioskéw, stwierdzajac m.in., ze
kréj ma relatywnie maty wplyw na czytelno$¢ popularnych czcionek’, ze wigkszy kon-
trast jasnosci poprawia czytelno$¢®, ze wigkszy tekst jest bardziej czytelny” oraz ze z uwa-
gi na dlugo$¢ ruchéw sakkadowych podczas obserwowania tekstu optymalna szerokosé¢
kolumny tekstu powinna wynosi¢ okoto 80 mm®. Ze wzgledu na to, ze prace Milesa A.
Tinkera i Donalda G. Pattersona dotyczyly czytelnosci tekstéw drukowanych, badania
nad postrzeganiem typografii w odniesieniu do interakeji na linii czlowiek-komputer
musialyby ponownie potwierdzi¢ wiele z ich wnioskéw (badz tez ustali¢ istniejace roz-
bieznosci); niemniej jednak prawidlowosci, ktére odnalezli, bardzo dobrze sprawdzaja
si¢ takze dla domeny HCI.

W odniesieniu do historii typografii i zmieniajacego si¢ oblicza tworzenia doku-
mentéw w Srodowisku elektronicznym, Dan Boyarski i inni uczeni badali rézne cechy

W kontekécie starszych czcionek i nowoczesnych krojéw fontéw, ktére zostaly zaprojektowane z mysla
o elektronicznych wyswietlaczach’. Chociaz te badania nie zostaly tak zaplanowane, aby

inter akcji okresli¢, kedre fonty czy czcionki sg lepsze od innych, to jednak dajg mozliwo$¢ nauko-
cztowiek— wego rozeznania, ktére cechy nowoczesnych krojéw pozwalaja na tatwiejsze ich odczyta-

nie na ekranie.
~ko mputer Dan Boyarski swoje badania przeprowadzit w warunkach akademickich na prébie
typo graﬁ a czterdziestu uczestnikéw. Mieli oni wykona¢ test Nelsona-Denneya na czytanie ze zro-
zumieniem na poziomie akademickim, ktéry zostat ztozony w jednym z trzech fontéw -

ma kluczowe dwa z nich zostaly zaprojektowane specjalnie pod katem ekranéw komputerowych,
znaczenie a jeden powstal przed pojawieniem si¢ elektronicznych wyswietlaczy. W drugiej czgéci
. eksperymentu zostaly zbadane efekty antyaliasingu czy tez wygtadzania krawedzi fontu
w wielu na wy$wietlaczu. W drugiej czgéci badania zostal wykorzystany test na szybko$¢ czyta-
zastosowaniach nia, dzigki ktéremu zostaly poréwnane ze sobg dwie czcionki i ze swoimi wygtadzonymi
odpowiednikami.

W obu czgéciach badania Dana Boyarskiego uczestnicy preferowali kréj czcionki
oparty na dostrzegalnych réznicach w czytelnosci, uznajac za bardziej czytelne fonty
przeznaczone do wy$wietlania na ekranie, ktére ponadto mialy wygladzone krawedzie.
Wyniki tych badan byly statystycznie reprezentatywne i jasno pokazywaty, ze uzytkowni-
cy preferuja nowoczesne kroje fontéw. Dalsze wspomaganie czytelnosci znakéw wyswie-
tlanych na ekranie jest uwarunkowane rozwojem technologicznym wyswietlaczy, ktéry

°D. G. Paterson, M. A. Tinker, Studlies of Typographical Factors Influencing Speed of Reading. X. Style of Type Tace, ,Journal of
Applied Psychology” 1932, No. 16 (6), s. 605-613.

blidem, Studies of Typographical Factors Influencing Speed of Reading. VII. Variations in Color of Print and Background, ,Journal
of Applied Psychology” 1931, No. 15 (5), s. 471-479.

"lidem, Studiies of Typographical Factors Influencing Speed of Reading. Il. Size of Type, ,Journal of Applied Psychology” 1929,
No. 13 (2), s. 120-130.

Slidem, Studlies of Typographical Factors Influencing Speed of Reading. Ill. Length of Line, ,Journal of Applied Psychology” 1929,
No. 13 (3), 5. 205-219.

“D. Boyarski, C. Neuwith, J. Forlizzi, S. Harkness Regli, A Study of Fonts Designed for Screen Display, w: Proceeding. CHI ‘98
Proceedings of the SIGCHI Conference on Human Factors in Computing Systems, New York 1998, s. 87-94.



Shaun Kelly, Tyler Gregory

przyczyni si¢ do rozpowszechnienia antyaliasingu fontéw, a jego coraz czgstsze stosowa-
nie przez projektantéw pomoze stworzy¢ czytelne i uzyteczne interfejsy komputerowe.

Na pracy Dana Boyarskiego i pozostatych autoréw opierat si¢ David Beymer'® z ze-
spotem innych badaczy, kt6rzy nadal zajmowali si¢ kwestia, kt6ry krdj i rozmiar fontu
jest najbardziej czytelny na ekranach komputeréw. Uczestnicy badania zostali popro-
szeni o przeczytanie jednostronicowego fragmentu z czasopisma naukowego na ésmym
poziomie trudnosci czytania ze zrozumieniem. Podczas pierwszego zadania uczestnicy
byli badani przy uzyciu tekstéw sporzadzonych w réznych rozmiarach fontéw (10 pke,
12 pke i 14 pkt), natomiast podczas drugiego przy uzyciu tekstéw w réznych stylach
(bezszeryfowa Verdang i szeryfowa Georgia).

Badania Davida Beymera réznily si¢ od badani poprzednich, zwiazanych z czytel-
noscia w typografii, wyborem sposobu do funkcjonalnego opracowania czytelnosci.
Podczas badania zostato bowiem wykorzystane urzadzenie do $ledzenia ruchu gatek
ocznych [eye-tracking hardware], ktore mierzylto szybko$¢ czytania podczas pierwsze-
go przejscia [first-pass reading speed), wskainik regresji [regression rate], czas w cyklach
zwrotnych [time in return sweeps], frakcj¢ ponownie przeczytanego materiatu [fraction
of the material re-read), dtugos$¢ ruchéw sakkadowych [saccade length] oraz czas trwania
fiksacji [fixation duration]. Chociaz pewne badania $ledzenia ruchéw gatek ocznych
[eye-tracking] wykonywali juz Miles A. Tinker i Donald G. Paterson, to wigkszo$¢
badaczy zajmujacych si¢ czytelnoscia (m.in. wspomniany wyzej Dan Boyarski) wykorzy-
stywato do jej zmierzenia jaka$ metod¢ pomiaru zdolnosci przypominania, zapamiety-
wania oraz rozumienia tresci. Metody §ledzenia ruchéw galek ocznych dostarczaja nam
lepszego wgladu w fizjologiczne zachowanie, podczas gdy pomiar predkosci odczytu
tekstu i jego zrozumienia moze nam co$ powiedzie¢ o rezultatach takiego zachowania,
ale juz nie powie nam nic o tym, jak do nich doszto.

W tescie uwarunkowanym rozmiarem fontéw David Beymer i inni badacze odkryli
istotne réznice w czasie cykléw zwrotnych (wolniejszym dla duzych fontéw) i trwania
fiksacji (dtuzszym dla matych fontéw). Wyniki zwigzane z cyklem zwrotnym mozna
wyjasni¢ tym, ze liczba stéw w tescie przypadajaca na wiersz byta stala, a zatem wigkszy
rozmiar czcionki spowodowat zwickszenie wiersza, ktéry byt skanowany przez gatke
oczna. Badacze stwierdzili takze, ze zwigkszony czas trwania fiksacji w przypadku mniej-
szych fontéw jest wspétmierny do poprawy czytelnosci dla wigkszych fontéw.

W tescie uwarunkowanym stylami fontéw David Beymer i badacze nie znalezli
znaczacych réznic migdzy analizowanymi czcionkami, co jest zgodne z innymi wynika-
mi badan z tej dziedziny, gdzie w zasadzie nie wykazano jakichs$ znaczacych réznic na
korzy$¢ ktéregos ze styléw fontu. Jesli wezmie si¢ pod uwagg role przetwarzania ksztal-

tow stéw podczas czytania, a nie przetwarzania ksztattu pojedynczych liter'!, wtedy zdol-

no$¢ do wyrézniania dolnych i gérnych wydtuzen bedzie jedna z najwazniejszych cech
okredlajacych czytelnos¢. Z tego wasnie powodu nie nalezy spodziewac sig, ze bedzie
mozliwe stwierdzenie jakich§ wigkszych réznic w czytelnosci wigkszosci czcionek, czy to
szeryfowych, czy bezszeryfowych, z rozpoznawalnymi glifami.

'°D. Beymer, D. Russell, P. Orton, An Eye Tracking Study of How Font Size and Type Influence Online Reading, w: Proceeding.
BCS-HCI ‘08 Proceedings of the 22nd British HCI Group Annual Conference on People and Computers: Culture, Creativity, Interaction,

Vol. 2, Swinton 2008, s. 15-18.

"'D. Broadbent, M. H. Broadbent, Priming and the Passive/Active Model of Word Recognition, w: Attention and performance VIll,

ed. R. Nickerson, New York 1980, s. 419-433.
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Praktycznym skutkiem tego badania jest wniosek, ze wybér font szeryfowy
vs. bezszeryfowy jest mniej wazny niz wybdr rozmiaru czcionki. Wybdr wigkszego roz-
miaru czcionki zdecydowanie bardziej poprawi zatem czytelno$é; jednakze przy wyborze
wigkszego rozmiaru czcionki nalezy uwzgledni¢ szerokos¢ wiersza, gdyz wigksza szero-
ko$¢ wiersza utrudnia czytanie.

Iztok Humar, Mirko Gradisar i Tomaz Turk'? zbadali rol¢ kombinacji koloréw tta
tekstu podczas czytania na ekranie CRT, aby méc zrozumie¢ wptyw kontrastu na czy-
telnos¢ [readability]. Poprzednie badania na ten temat koncentrowaly si¢ na kontrascie
przy uzyciu atramentu i papieru, a ze wzgledu na to, ze kolory wyswietlane na ekranie
odnosza si¢ do syntezy addytywnej, w przeciwieristwie do syntezy subtraktywnej, ktéra
zachodzi podczas pisania atramentem na papierze, to wynikéw tych badan nie da si¢
w petni zastosowa¢ do problemu interakgji cztowiek-komputer. Poza tym, podczas gdy
poprzednie badania na ten temat obejmowaly ograniczona liczb¢ kombinacji koloréw,
badanie Iztoka Humara, Mirko Gradisara i Tomaza Turka uwzglednialo pigédziesiat
sze$¢ roznych kombinacji kolorystycznych.

Wyniki tych badari sa zgodne z wyzej przedstawionymi wnioskami, ze wigkszy
kontrast jasno$ci poprawia czytelnos¢. Niektore wnioski z wezesniejszych ustalert zwia-
zanych z wykorzystaniem atramentu na wydruku majg takze odniesienie do interakcji
cztowiek-komputer. Jednym z nich jest to, ze polaryzacja kontrastu [polarity of the con-
trast] ma znaczacy wplyw na czytelno$¢. (Polaryzacja odnosi si¢ do tego, czy tekst badz
tlo ma wyzsza jasno$¢. Czarny tekst na biatym tle posiada dodatnig polaryzacj¢ - positive
polarity; bialy na czarnym ma ujemna polaryzacje — negative polarity). W przykladach
o najwyzszym kontrascie ujemna polaryzacja wykazuje si¢ lepsza czytelnoscig niz polary-
zacja dodatnia. Ponadto, kilka kombinacji kolorystycznych, w tym turkusowy [¢yan] na
fuksjowym [magenta) i zielony na czerwonym, odznacza si¢ znacznie gorsza czytelnoscia
od oczekiwanej w odniesieniu do ich wskaznika kontrastu. Autorzy badan sugeruja, ze
takie zestawienie koloréw na monitorach CRT moze spowodowaé zmeczenie wzroku.

Wyniki te pokazuja réwniez, ze wybér nosnika (CRT vs. papier vs. LCD) ma wplyw
na najlepszy dobér koloréw dla kontrastu.

Black on White REIG X EsFHY

Rys. 3. Kontrast koloréw

Doskonatym uzupetnieniem pracy Iztoka Humara, Mirko Gradisara i Tomaza Turka
sa badania nad czytelnosciag Massimo Greco i innych badaczy'. Analizowali oni kom-
binacj¢ koloréw tta tekstu i ich wptywu na prezencjg czytelnosci i przyjemnos¢ odbio-
ru. Wynikato to z zaklopotania, jakiego doswiadczyli podczas ogladania nieczytelnie
zaprojektowanych prezentacji architektéw, projektantéw i naukowcédw zajmujacych sig
percepcja wzrokowa — ludzi, ktérzy ze wszech miar powinni wykazad si¢ wigksza znajo-
moscia problemu niz korzysta¢ z nieczytelnych kombinacji koloréw. Autorzy badania
podeszli do eksperymentu z trzech perspekeyw, wyswietlajac slajdy o réznych kolorach

21, Humar, M. Gradizar, T. Turk, The Impact of Color Combinations on the Legibility of a Web Page Text Presented on CRT
Displays, ,International Journal of Industrial Ergonomics” 2008, Vol. 38, No. 11-12, s. 885-899.

"“M. Greco, N. Stucchi, D. Zavagno, B. Marino, On the Portability of Computer-Generated Presentations: The Effect of Text-
-Background Color Combinations on Text Legibility, Human Factors: The Journal of the Human Factors and Ergonomics Society”
2008, No. 50, s. 821-8383.
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tla tekstu na laptopie za posrednictwem rzutnika, a na koricu proszac uczestnikéw, aby
bezposrednio ocenili czytelno$¢ i przyjemno$¢ odbioru.

Podczas eksperymentu w badaniach nad kolorem tla tekstu wzigta udziat mieszana
grupa kobiet i me¢zczyzn z normalng percepcja wzrokowa. We wszystkich przypadkach
uczestnicy ogladali slajdy programu PowerPoint z kombinacja jasnego i ciemnego tekstu
na podobnie jasnym i ciemnym tle, tacznie siedemset dwie kombinacje. W pierwszej
czgéei eksperymentu uczestnicy oceniali czytelno$é w skali od 1 do 3, podczas drugiej
za$ oceniali przyjemno$¢ z odbioru tych kombinagji, a nastgpnie ogladali najbardziej
czytelne i najbardziej przyjemne w odbiorze kombinacje tekstu i tta w pomieszczeniu
o zmiennym oé$wietleniu. Wyniki tego eksperymentu wykazaty, ze w prezentacjach ciem-
ny tekst na jasnym tle jest najbardziej czytelny i, podobnie, jest oceniany jako najbardziej
przyjemny w odbiorze, a takze ze przyjemny odbiér silnie koreluje z czytelnoscia; lub,
jak to podaja autorzy badania: ,Jesli zasada brzmi »To, co jest pigkne, jest réwniez czytel-
ne«, to nalezy ja zmieni¢ na »To, co jest czytelne, jest réwniez pigkne«”.

W przeciwienistwie do innych badag, z ktérymi si¢ zetknelismy, praca Massimo
Greco stanowi bezposrednia analiz¢ zjawiska, ktére zapewne wiele 0s6b moze ,,odczuc”,
ale nigdy nie brali go pod wigksza rozwagg. I rzeczywiscie, uzytkownicy komputeréw co-
dziennie sa bombardowani réznymi kombinacjami koloréw tla tekstu i unikaja korzysta-
nia z zasobéw komputerowych, ktdre nie s zgodne z ich ideatem czytelnosci i odbioru
przyjemnosci.

Wszystkie badania, ktérym przyjrzeli$my si¢ do tej pory, skupialy si¢ na wptywie na
czytelnos¢ takich cech, jak kréj pisma, jego rozmiar, kolor i kerning. Ying Li i Ching Y.
Suen'* postanowili przyjrzeé sie natomiast cechom osobowosciowym [personality traits],
ktére determinujg rézne kroje fontéw. Autorzy wybrali dwadziescia cztery powszechnie
stosowane kroje pism, wliczajac w to Times New Roman, Arial, Harrington, Cooper
Black, Jokerman oraz Harry Potter, i poprosili uczestnikéw o oceng kazdego z nich w od-
niesieniu do dziesieciu cech osobowosciowych powszechnie uzywanych do opisu fontéw
w poprzednich badaniach.

Na podstawie analizy wynikéw badari fonty zostaly podzielone na grupy reprezen-
tujace cztery czynniki osobowosciowe [personality factors: prostolinijno$¢ [directness),
delikatno$¢ [gentleness], wesotos$¢ [cheerfulness], strach [fearfulness]. Nastgpnie Ying Li
i Ching Y. Suen przeanalizowali cechy typograficzne fontéw w odniesieniu do czynnikéw
osobowosciowych. Fonty z grupy prostolinijnos¢ zostaty ocenione jako najbardziej czy-
telne. Delikatne fonty miaty najwickszy stosunek wysokosci x do petnej wysokosci litery,
a fonty prostolinijne i wesote mialy podobny stosunek wydtuzeri gérnych i dolnych.
Delikatne fonty sa nieco grubsze [higher weights] niz prostolinijne; straszne fonty maja
najmniejsze pogrubienie. Prostolinijne i tagodne czcionki byly oceniane podobnie na
podstawie cech estetycznych, takich jak wyszukano$¢ [elaborateness], ,geometryczno$¢”
(geometricness] i symetria [symmetry].

Decyzja, ktérego fontu nalezy uzy¢ w odniesieniu do cech osobowosciowych, jest
wazna z perspektywy emocjonalnego designu [emotional design], lecz gtéwnie pozosta-
wia si¢ to wzgledom estetycznym. Badanie to pokazuje, ze pewne fonty sa subiektywnie
postrzegane, jako majace pewne cechy. Chociaz préby Ying Li i Ching Y. Suena powia-
zania tych cech osobowosciowych, aby uchwyci¢ cechy charakterystyczne fontéw, miaty

Y, Li, Ch. Y. Suen, Typeface Personality Traits and Their Design Characteristics, w: DAS10. Proceedings of the 9th IAPR
Intemational Workshop on Document Analysis Systems, New York 2010, s. 231-238.
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ograniczong skuteczno$¢, to badania te stanowia dobry poczatek, aby okresli¢ te cechy,
ktére sktadajq si¢ na ,,osobowos$¢” czcionki.

Przyszte wytyczne

Wyniki naszych badari mogg zosta¢ niezwlocznie wprowadzone przez programistéw
w celu poprawy czytelnosci [readability] swoich aplikacji. Niektére podstawowe zalece-
nia obejmowalyby:

— wybdr powszechnego fontu z rozpoznawalnymi glifami dla duzych partii tekstu,

— uzycie co najmniej 10-14-punktowy rozmiar fontu,

— prezentowanie tekstu w kolumnach; nie mozna pozwoli¢, aby tekst objat calg diu-

gos¢ ekranu na jego szeroko$¢,

— wybdr koloru tekstu i tha o wysokiej jasnosci kontrastu.

Przyszte badania typograficzne odnoszace si¢ do HCI maja olbrzymi potencjal roz-
wojowy, jednakze w kontekscie naszych zainteresowan jednym szczegélnie obiecujacym
kierunkiem dla przyszlych prac jest badanie obejmujace holistyczne rezultaty kombinacji
réznych zalecen przedstawionych w prezentowanym przegladzie badan. Zamiast ciaglego

Na pO dS taWiC le{kfperymentowania na pogczegél/nych zmienn?fch, wierz,ymy, 7e mloina poia(czy.c' su.gestie,
tére powstaly na podstawie badan wstepnych, i zobaczy¢, czy wspdlna optymalizacja

analizy fontéw, koloréw i innych projektowanych elementéw doprowadzi do poprawy czytania ze

wynikéw badan

zrozumieniem, czytelnoéci na ekranie lub ogélnego odbioru przez uzytkownika.
Drugi kierunek dalszych badai powinno stanowi¢ podanie w watpliwos¢ niektérych

fO Ilty ZOSta{y wynikéw wezesniejszych badan, kiedy zostang one zastosowane do rosnacego rynku

po le Cl one urzadzeri mobilnych. Mate, przeno$ne ekrany istotnie réznia si¢ od duzych ekranéw
CRT, LCD i ekranéw projekcyjnych, ktére byly wykorzystane w wybranych przez nas

na gr U—py badaniach, i takie badania moga wykaza¢, ze wyswietlanie na nich tekstu moze mie¢

rep I'CZ@Iltllj ace wplyw na cechy typograficzne, ktére zapewniaja najlepsza czytelnos¢. Fonty uzywane
. w urzadzeniach przeno$nych musza zréwnowazy¢ czytelnos¢ i doswiadczenia uzytkow-

cztery CZ}’nmkl nikéw wynikajace zaréwno z cech sprzgtowych mobilnych urzadzen komputerowych

osobowodciowe (takich jak duzo mniejsze ekrany, chociaz cz¢sto przy tym o duzo wigkszym zaggszczeniu

pikseli), jak i fizycznych wlasciwosci typowych dla pracy w ramach telefonii komérko-
wej (uzywajac urzadzenia w trakcie pracy, pracujac w jasnym storicu itp.). Uwazamy, ze
zastosowanie sugestii okreslonych przez wspomnianych badaczy w kontekscie urzadzent
mobilnych, ktére réznig si¢ od stacji roboczych, i prezentacja w tym kontekscie badan
analogicznych do powyzszych moglyby poméc rzuci¢ swiatto na mechanike wykorzy-
stywania urzadzed mobilnych, a takze czynnikéw poznawczych zwiazanych z praca
mobilna.

Do zrealizowania przysztych celéw badawczych wszelkie badania w tej dziedzinie,
ktére podejmuja prébe rozwiazania zaréwno obaw uzytkownikéw urzadzerh mobilnych
i powiazania ich z propozycjami z wyzej wymienionych badan, aby osiagna¢ istotne
wyniki, beda musialy by¢ wykonane tak, aby korzysta¢ z powszechnych w dzisiejszych
urzadzeniach mobilnych mniejszych ekranéw o ograniczonej rozdzielczosci i wyko-
rzystujacych wspéiczesne czcionki, takie jak Droids Sans Google’a i Lucida Grande
Apple’a. Proponujemy prototypowanie elementéw interfejsu uzytkownika urzadzenia
mobilnego i implementowanie wielu wersji i kombinacji fontéw oraz koloréw tha w celu
przeanalizowania czynnikéw wplywajacych na zachowanie, prezentacje oraz czytelno$¢
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tresci, podobnie jak to miato miejsce w wybranych przez nas badaniach. Takie badania
moglyby wiele powiedzie¢ o potrzebach typograficznych komputerowych urzadzen
mobilnych oraz moglyby przystuzy¢ si¢ do poprawy przysztych produkeéw i wygody
korzystania z nich przez uzytkownikéw.

Key Words: typography, cognitive psychology, readability, human-computer interaction, font
color, on-screen texts

Abstract: The article discusses the typography in the context of literature concerning cognitive
psychology. Scholars were interested in designers’ choices and their impact on the material’s read-
ability and understanding by the reader. The Authors were also intrigued by researchers’ pro-
posals on how typography can improve human—computer interaction. The text reconstructed,
among others, the studies by Miles A. Tinker and Donald G. Patterson, Dan Boyarski, and
David Beymer. The texts elaborates on text background or font color, as well as set out future
research fields on the readability of on-screen texts.
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