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kladka
jako wizytéwka
wydawnictwa

Dorota Piekarczyk

Obecnie obserwujemy wzmozone zainteresowanie badawcze oktadkami réznorod-
nych publikacji. Pojawiajg si¢ ujecia specjalistyczne, np. designerskie, wydawnicze
czy ksiggoznawcze', ale tez prace koncentrujace si¢ na aspektach kulturotwérczych
i estetycznych oktadki, jej stronie komunikacyjnej, funkcjonalnej lub retorycz-
nej’. Przedmiotem badan, a czgsto takze i oceny, jest np. artystyczny ksztatt opraw
ksiazkowych?, ich informacyjny, a przede wszystkim perswazyjny wymiar, zwia-
zek okladek z konkretnymi stylami, gacunkami, nurtami badz formami tekstow
gléwnych?. O wzroscie tego zainteresowania zadecydowato — jak si¢ wydaje — kilka
podstawowych i powiazanych ze soba czynnikéw i obserwaciji.

Po pierwsze, juz dawno dostrzezono, ze w sferze komunikowania o ksiazce to

oktadka jest elementem, jaki najwczesniej zauwaza odbiorca i jaki wplywa na jego
pierwsze wrazenie o ksiazce. Z tego wzgledu stanowi ona rodzaj wizytéwki ksiazki,
a zarazem jej marketingowe opakowanie’. Celem oktadki jest bowiem zaprezento-
wanie, a jednoczesnie zachgcenie do kupna i lektury publikacji.

Po drugie, zrozumiano, ze oktadka to szczegdlny rodzaj przekazu, ktédry po-
przedzajac odbidr tekstu whasciwego, w duzym stopniu steruje jego interpretacja
przez czytelnika. Oktadka zwiazana jest zatem, jak wykazal Marcin Rychlewski®,
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Po trzecie, o wadze i roli oktadki §wiadczy réwniez to,
ze zasigg jej oddzialywania nie jest ograniczony do indywi-
dualnych kontaktéw odbiorcy z ksiazka. Oktadki sa bowiem
wykorzystywane przy innych formach promowania ksiazki:
ich zdjecia i teksty na nich widniejace sa umieszczane w ka-
talogach, na ulotkach wydawniczych, na stronach interne-
towych wydawnictw, ksiggarni i réznych portali wpisujacych
si¢ w rynek ksiazki, co sprawia, ze odgrywaja wazna rolg
w ksztattowaniu spolecznej wiedzy i opinii o ksiazce, a skala
ich oddzialywania staje si¢ nieporéwnanie wigksza.

Po czwarte, jak dowiodly zwlaszcza badania Gérarda
Genette’a, oktadka stanowi nie tylko ztozony paratekst, ktéry
»eskortuje” tekst zasadniczy i wprowadza go w obieg publi-
czny, ale jest tez sfera szczegdlng — sferg transakeji migdzy
autorem, wydawca a czytelnikiem, ktdrej przedmiotem jest
tekst bazowy®. Mozna wigc powiedzie¢, ze okladka staje si¢
miejscem wyjatkowo ,,czutym”, w ktdrym zderzaja si¢ ze soba
intencje autora, cele i potrzeby wydawcéw oraz oczekiwania
czytelnikéw. Dlatego oktadka:

[...] wyglada tak,
jakby byta specjalnie
zainscenizowana w celu
uobecnienia oséb, ktd-
re przyczynily si¢ do
powstania ksiazki i bez-
piecznego wyslania jej w $wiat [...]. Na paratekstualnej
scenie pojawiajg si¢ zatem: autorzy, edytorzy, potencjalni
i, niekiedy, takze rzeczywisci czytelnicy’.

Po piate, z racji tego, ze konkurencja na rynku wydaw-
niczym jest ogromna (rocznie w Polsce wydaje si¢ ok. 35 tys.
publikacji), mozemy obserwowa¢ catg game réznorodnych
srodkéw, jakie wykorzystuja wydawcy, by to ich ,,opako-
wania” wyrdznialy si¢ na tle konkurencji i byly magnesem
przyciagajacym wzrok odbiorcy. W ten sposéb bogaty
i zréznicowany wachlarz stosowanych $rodkéw i rozwiazan
stal si¢ nastgpnym czynnikiem wzmagajacym zainteresowanie
badawcze oktadkami.

Tezy o roli oktadki w procesie wprowadzania ksiaz-
ki w obieg spoleczny, w tworzeniu pierwszego wrazenia
o ksiagzce w oczach czytelnika czy o okfadce jako elemencie
mechanizmu prerecepcji sg dzi§ dobrze zbadane, uzasadnione
i niekwestionowane. W duzo mniejszym stopniu zwraca sig
natomiast uwagg na to, ze okladka, cho¢ fizycznie polaczona
z konkretnym tekstem, dla niego stworzona i jemu podpo-
rzadkowana, staje si¢ takze — w sposdb, rzec mozna, naturalny
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Oktadka $taje si¢ miejscem wyjatkowo
~czulym”, w ktérym zderzajg si¢ ze sobg
intencje autora, cele i potrzeby wydawcéw
oraz oczekiwania czytelnikéw

i oczywisty — wizytéwka wydawnictwa. To ono bowiem
przygotowuje okladke jako eskorte tekstu autorskiego i jest jej
instytucjonalnym twérca i nadawca. I wlasnie na tym fak-

cie i jego konsekwencjach chciatabym skoncentrowaé swoje
rozwazania.

Nie jest moim celem analiza i ocena konkretnych okfa-
dek czy oktadek reprezentujacych jakas wybrana kategorie.
Chciatabym natomiast skupi¢ si¢ na tych elementach oktadki,
ktére w najwickszym stopniu wptywaja na ksztattowanie si¢
w $wiadomosci czytelnikéw obrazu wydawnictwa, na dobrych
(a czasem i negatywnych) prakeykach edytorsko-redakeyj-
nych, jakie ten wizerunek formuja.

Jako jezykoznawece, ale takze semiotyka, interesuja mnie
gléwnie werbalne aspekty okladki, ale — jako ze nie funkcjo-
nuja one w izolacji — zaczng od kilku spostrzezen ogélnych,
zwiazanych tez z innymi aspektami, zwlaszcza ze strong mate-
riatowa, graficzng i typograficzna.

Oktadka jako fizyczny przedmiot jest stworzona z okres-
lonego materiatu (np. papieru, kartonu, tworzywa sztucz-
nego) majacego pewne
wiasciwosci, ktére wplywaja
na estetyke i uzytkowanie
ksiazki. Material ten jest
miejscem, na ktérym wid-
nieja liczne i réznorodne
znaki: jezykowe (np. tytul
tekstu, opis handlowy, recenzja) i pozajezykowe (np. sygnet
wydawcy, fotografia autora), tworzone i przygotowywane
przez rézne osoby (grafika, copywritera, recenzenta itp.),
czgsto tez w roznym czasie. Zatem aby okladka byta sku-
teczna, by realizowala naktadane na nig zadania, a jedno-
czes$nie odpowiadata charakterowi i przeznaczeniu tekstu
gléwnego, wspolgrala z ewokowanymi przez niego sensami,
powinna stanowi¢ spéjny, cho¢ bardzo ztozony makroznak.
Oznacza to, ze wszystkie jej szczegétowe elementy musi
spaja¢ przemyslany projekt wyznaczajacy typografi¢ oktadki
(. rozmieszczenie sktadnikéw, zwlaszeza ilustracji, format,
stopnien i kréj zastosowanych rodzajéw pisma itp.), cele
komunikacyjne (warunkujace dobér i tres¢ tekstéw eskortu-
jacych, jak nota o autorze, recenzje, opis ksiazki) czy uzytko-
wanie publikacji (innych materiatéw i zabiegéw wymagaja
np. wydania albumowe, a innych tzw. wydania kieszonko-
we). Ciekawe, przemyslane znaki, adekwatno$é poszczegél-
nych elementéw, ktdra wynika w najwigkszym stopniu z ich
zharmonizowania, wzajemnego dopetniania si¢, to warunki
dobrej i skutecznej oktadki. Tak przygotowana okladka
staje si¢ w oczach czytelnikéw §wiadectwem rzetelnej pracy



wydawcy, dowodem na to, ze kieruje si¢ on dobrem i intere-
sem zaréwno autora, jak i czytelnikéw.

W tym miejscu chciatabym przywotaé przyktad negatyw-
ny omawianych zjawisk (zob. il. 1).
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1l. 1. S. Vaknin, Biblia NLP. Wydanie rozszerzone, ponad 350 wzorcéw, metod i strategii

programowania neurolingwistycznego, 2011

Zaprezentowana okfadka stanowi dowdd na to, jak

niezbyt przemyslany projekt obniza wizerunek wydawcy.

Po pierwsze, wybrane fonty, stopnie pisma i usytuowanie
napiséw utrudniaja odbiorcy identyfikacje podstawowych
informadji i odréznienie ich od informacji drugorzednych.
Po drugie, wersaliki uzyte sa w nadmiarze, co zdradza, ze
wydawca chciat wyeksponowad zbyt wiele atutéw ksiazki juz
na plaszczyznie przedniej, a w efekcie sprawil, ze przypomina
ona krzykliwa reklame. Po trzecie, pomyst, by litera P byta

jednocze$nie znakiem ikonicznym, zostat zle zrealizowany,

Oktadka jako wizytowka wydawnictwa

w rezultacie zapis NLP zaburza kompozycje graficzna.
Po czwarte, dobér koloréw wydaje si¢ Zle umotywowany,
by nie powiedzie¢ — przypadkowy. Dodatkowo tytut ma
charakter wyjatkowo marketingowy (metaforyczne uzycie
okreslenia ,,biblia” jest zreszta w tym celu dzi§ naduzywane),
a oktadke obciaza nadmiar tekséw eskortujacych. Wszystko
to sugeruje napredce skomponowany projekt, wykorzystujacy
jeden z tzw. modnych tematéw i obliczony na szybki finanso-
wy sukces, a nie projekt, ktéry miatby faktycznie wprowadzi¢
czytelnika w ksiazke o tajnikach programowania umystéw.
Tymczasem na oktadce kazdy szczegét ma (powinien
mieé) znaczenie, a cze$¢ z nich powstaje znacznie wczesniej,
i to niezaleznie od publikacji, jakiej ma towarzyszy¢. Nalezy
do nich np. logo i nazwa wydawnictwa. Wspominam o nich
nie bez powodu — z punktu widzenia interesu wydawcy te
elementy s3 bowiem szczeg6lnie wazne. Udane, przemyslane
logo i dobra nazwa pozwalaja np. zdradzi¢ profil, misje czy
charakter wydawnictwa, wyrdzni¢ je sposrdd innych firm
wydawniczych, przyciagna¢ uwage odbiorcow i zapasé w ich
pamigci. Niezwykle wazne wydaje si¢ to, by logo wspéigra-
to z nazwa wydawnictwa — dopetniato ja, odpowiadalo jej,
wizualizowato niesione przez nig tresci itp. Stosunkowo tatwo
warunki te moga spelni¢ wydawnictwa uniwersyteckie, ktére
skojarzenie z nauka, prestizem wywotuja przez wykorzystanie
nazw uczelni i ich — rozpoznawalnego juz bardzo dobrze —
logo (zob. np. Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloriskiego,
Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego, Wydawnictwo
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza). Cechy dobrego logo
spetnia tez np. Wydawnictwo Sejmowe, ktdre zawiera prosty
znak ikoniczny przedstawiajacy budynek Sejmu majacy swoje
ofundamenty” w literach WS. Uwagg odbiorcy przyciagaja
takze znaki wydawnictw odwolujace si¢ do znanych symboli:
yin i yang (np. Wydawnictwo Niezwykte), piérka (Lekkie),
stofica i horyzontu (co obrazuje otwarta ksiagzka — Swiat
Ksiazki, Widnokrag). Bardzo charakterystyczne logo maja
réwniez wydawnictwa specjalizujace si¢ w literaturze dla
dzieci — wykorzystuja wszak znane dzieciom motywy zwie-
rzgce lub bajkowe (Zielona Sowa, Krokodyl, Skrzat, Wilga).
Wyrazistym znakiem moze by¢ takze logotyp — znak graficzny
oparty na tekscie jezykowym (pelnej nazwie wydawnictwa
badz skrétowcu), bazujacy na oryginalnych fontach i typogra-
fii (np. wydawnictwa Waneko, Littera). Z reguly logo i nazwa
naleza do najbardziej przemyslanych znakéw i dobrze wply-
waja na wizerunek wydawnictwa, niekiedy jednak zdarzajq
si¢ wyjatki. Na przyktad za polemiczne uznatabym nazwe
wydawnictwa Muchomor (specjalizujacego si¢ w literatu-
rze dziecigcej) i jego logo wykorzystujace obraz czerwonego
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grzyba. Cho¢ dla dzieci obraz muchomora jest atrakcyjny

i od lat wpisuje si¢ w $wiat dziecigcej wyobrazni (na co
stusznie zwrécil mi uwage recenzent artykutu), to w naszej
kulturze ma zdecydowanie negatywne konotacje i dorostym
Polakom (a to oni dokonuja wyboru ksiazek dla dzieci)
kojarzy si¢ z trucizna, zagrozeniem, a nie czyms, co sprzyja
dziecigcej lekturze.

Przechodzac do obserwacji dotyczacych tekstow stricte
jezykowych, ktére przygotowuje wydaweca i ktére wplywaja
na zdanie, jakie na ich podstawie wyrabiaja sobie 0 nim
czytelnicy, wypada zacza¢ od odnotowania ogélnych tenden-
¢ji w tej materii. Analiza zgromadzonego materiatu pozwala
stwierdzi¢, ze najbardziej sprzyjajacym sposobem budowania
wizerunku wydawnictwa jest obiektywizacja zamieszcza-
nych na oktadce przekazéw. Przez obiektywizacj¢ rozumiem
w szczegblnosci: nieujawnianie si¢ wydawcy w paratekstach
oraz nacisk na prezentowanie informacji merytorycznych,
twardych faktéw, rzetelnych i zobiektywizowanych danych
o dziele i jego autorze. Przyktadem s3 ponizsze opisy hand-
lowe:

Najbardziej $przyjajacym sposobem

budowania wizerunku wydawnictwa

jest obiektywizacja zamieszczanych
na okfadce przekazéw

Jatowe lata bez wscho-
déw i zachoddéw storica.
Wspomnienia jak burza
piaskowa, jak skrzypienie
desek w starym domu.
Smugi przeszlosci plytko pod skéra. Gry komputerowe

i bulgarski rap.

Maniek i Zuza mieszkaja po sasiedzku na warszaw-
skim Mokotowie. On, byly saper, prébuje spisa¢ wspo-
mnienia z misji w Afganistanie, majac nadziej¢ wreszcie
stamtad wrécié. Ona, dziecko pokolenia Y, uczy sig zy¢
na wlasny rachunek i mimowolnie zatraca si¢ w rodzinnej
tajemnicy. Cho¢ z pozoru nic ich nie taczy, ciaza ku sobie,
niezdolni i niechetni do pieleggnowania wigzi z oto-
czeniem.

Nowa ksiazka Jakuba Maleckiego to zaskakujaca opo-
wie$¢ o tesknocie, przyjazni i odwadze. O konfrontacji
z zadra — wlasna i cudza. O prébach znalezienia wasciwej
wersji siebie®.

Mechanicyzm jest cieckawym przyktadem systemu
filozoficznego, ktéry zaréwno swe powstanie, jak i swoj
spektakularny upadek zawdzigcza teoriom fizycznym.
Powstat dzigki mechanice klasycznej, bedacej Zrédlem
jego sity oraz filozoficznej atrakcyjnosci; upadt dzigki
mechanice kwantowej i teorii wzglednosci. Ale upadek
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filozofii mechanistycznej nie zakoriczyl sporu o stusznos¢
redukcjonistycznego sposobu myslenia.

Ksiazka jest efektem twérczej wspétpracy dwéoch wy-
bitnych uczonych: Michata Hellera i Jézefa Zycitiskiego.
Autorzy snuja rozwazania o ruchu jako sposobie wszelkie-
go istnienia, granicach racjonalnosci oraz poszukiwaniach
ideatu nauki, ktérych nigdy nie nalezy porzucal.

Niniejsze wydanie jest wzbogacone o trzy rozdzialy
autorstwa Tadeusza Pabjana, charakteryzujace dokonania
stosunkowo nowej galezi nauki, jaka jest teoria zto-
zonosci''.

Demon Copperhead przychodzi na §wiat w starej przy-
czepie, u podnéza Appalachéw. Nie ma nic, poza odzie-
dziczonymi po zmarlym ojcu rudymi wlosami i uroda
oraz zjadliwym dowcipem i nieposkromionym darem
przetrwania. W jego krwi buzuje przekazywany przez
pokolenia gniew gérniczych rodzin z Appalachéw zdra-
dzonych przez padstwo i przez elity. W tym $wiecie na
Demona czekajg tylko zanie-
dbane szkoty, opieka zastgpcza,
uzaleznienia, zgubne mitosci

i druzgoczace straty. Ale w jego
opowiesci jest tez iskierka na-
dziei i humor, ktéry skruszy
nawet najtwardsze serca.

Czy ten niepokorny chlopiec to wspétczesne wie-
lenie dickensowskiego Davida Copperfielda? Barbara
Kingsolver przenosi t¢ wiktoriariska powies¢ w realia
wsp6lczesnego amerykariskiego Potudnia i posyla
Demona w epicka podréz — réwnie brutalna, co wspania-
ta. I tak jak Charles Dickens wierzy, ze dobrze opowie-
dziana historia moze odmieni¢ rzeczywistos¢.

Demon Copperhead przemawia w imieniu nowego
pokolenia zagubionych chtopcéw i tych wszystkich oséb
urodzonych w pigknych, cho¢ przekletych miejscach,
ktérych nie potrafia opusci¢'?.

W przywolanych tekstach nadawcy w zaden sposéb nie
eksponujg siebie jako osoby méwiacej (nie wystgpuja ekspli-
cytne formy czasownika czy zaimka, ktére wskazywalyby na
nadawcg). W zwiazku z tym takze relacja taczaca nadawce
z odbiorcy staje si¢ niewidoczna. Dzigki temu paratekst przy-
biera ksztatt rzeczowego, obiektywnego opisu skoncentrowa-
nego wylacznie na tekscie eskortowanym. Elementy subiek-
tywne sg co prawda widoczne (nastawienie nadawcy zdradzaja
cho¢by uzywane epitety: ,zaskakujaca opowies¢”, ,,dwéch



wybitnych uczonych”, ,epicka podréz, wspaniata” itp.), ale to,
ze nie mozna wprost wskaza¢ tego, kto je wyraza, sprawia, ze
nabieraja znamion sadéw zobiektywizowanych.

Maskowaniu obecnosci wydawcy w paratekstach stuzy
przede wszystkim mechanizm depersonalizacji polegajacy
na unikaniu form osobowych lekseméw wskazujacych na
podmiot méwiacy badZ wprowadzaniu na ich miejsce form
nieosobowych. Depersonalizacja wypowiedzi ma przekonaé
czytelnika, ze jej nadawca ,przekazuje mu prawde o rzeczy-
wistosci i nie fafszuje jej subiektywnym nastawieniem”'?.

Czgsto$¢ wykorzystywania tego sposobu opisu pozwala
na konstatacje, ze wydawcy nie dokonuja swojej charakte-
rystyki expressis verbis, tzn. nie budujg wizerunku wydaw-
nictwa, zapewniajac czytelnika wprost o swoich kompe-
tencjach, wiarygodnosci, intencjach, zaufaniu czy prestizu,
jakim sig ciesza. Rezygnacja przez wydawcéw z siggania po
bezposrednie srodki perswazji wydaje si¢ w petni przemys-
lana i skuteczna. O wydawnictwach i o reprezentowanych
przez nie warto$ciach maja $wiadczy¢ konkretne efekty ich
pracy — przygotowane publikacje i wprowadzenia do nich —
a nie stowne deklaracje.

Dzigki temu same parateksty skupione sa na przedstawieniu
informacji o ksiazce: jej gatunku, temacie gtéwnym, porusza-
nych szczegbtowych zagadnieniach, bohaterach, celach autora,
uaktualnieniu wydania itp. Skoncentrowanie opiséw na zobiek-
tywizowanych danych o ksiazce, merytorycznych argumentach
(a nie subiektywnych opiniach i oceniajacym ksiazke wydaw-
cy), ktére czytelnik moze zweryfikowad, wydaja si¢ dobrym
i skutecznym posrednim $rodkiem autoprezentacji. Juz to, ze
wydawca nie wypowiada si¢ entuzjastycznie o przygotowane;j
przez siebie publikacji, nie zachwala wprost jej zalet, $wiadczy
pozytywnie — w oczach czytelnika — o jego kompetencjach, rze-
telnosci, wiarygodnosci, odpowiedzialnosci i intencjach (ktdre
nie sa ukierunkowane np. na komercyjny sukces publikacji).

Podkresle raz jeszcze, wykorzystanie tego sposobu nie
oznacza catkowitej rezygnacji w opisie z elementéw ocenia-
jacych, subiektywnych. Oktadka ma przeciez zaprezentowad
tekst eskortowany i zacheci¢ do jego lektury. Dlatego takie
elementy czgsto mozemy zaobserwowad w paratekstach.
Nawet jednak wtedy trzeba je uzna¢ za posrednie sposoby
zachwalania , produktu” i budowania przez wydawnictwo
obrazu swojej wiarygodnosci i kompetencji, nigdy bowiem
funkcja perswazyjna nie dominuje w nich nad funkcja
poznawcza. Dazenie do zachowania whasciwych proporcji
migdzy elementami informacyjnymi a perswazyjnymi opisu
handlowego jest przejawem celowego dziatania wydawnictwa,
keére dba o swéj wizerunek.

Oktadka jako wizytowka wydawnictwa

Dazenie do obiektywizacji wida¢ jeszcze silniej w przygo-
towywanych przez wydawcéw notach o autorach publikagji.
Noty te w wigkszosci wypadkdéw sg ksztaltowane na wzér not
encyklopedycznych, ktdre zostaly podporzadkowane takim
zasadom, jak informacyjno$¢, obiektywizm i zasada niewarto-
$ciowania obiektu:

Willem B. Drees — fizyk, teolog i filozof, wybitny uczo-
ny specjalizujacy si¢ w dziedzinie relacji nauki i religii.
Profesor filozofii nauk humanistycznych na Uniwersy-
tecie w Tilburgu i dziekan Szkoty Nauk Humanistycznych
w Tilburgu'.

SWIETEANA ALEKSIJEWICZ (ur. 1948) — biatoruska
pisarka i dziennikarka. Laureatka Nagrody Nobla w dzie-
dzinie literatury. Pisze o pomijanej i wypieranej historii
Rosji: katastrofie w Czarnobylu, radzieckiej interwencji
w Afganistanie, udziale kobiet w II wojnie §wiatowej,
wojennych losach dzieci, codziennym zyciu po upadku
komunizmu. W 2011 roku ksiazka Wojna nie ma w sobie
nic z kobiety zostata uhonorowana Literacka Nagroda
Europy Srodkowej Angelus oraz Nagroda im. Ryszarda
Kapuscinskiego. Nagrode im. Ryszarda Kapusciriskiego
autorka otrzymata ponownie w 2015 roku za ksiazke
Czasy secondhand. Koniec czerwonego czlowicka®.

ANNA OLEJ-KOBUS - przewodniczka wypraw safari,
fotografka i mito$niczka Afryki, do ktdrej wraca od ponad
25 lat. Prowadzi blog AfrykAnka.pl. Autorka wielu ksia-
zek, m.in. Namibia. Przez pustyni¢ i busz, USA. Droga 66
i Dziki Zachod, Birma. Zlota tza, Ksigga niezwyklych zwie-
rzqt, Kenia i Sudan Potudniowy. Jej publikacje otrzymaty
liczne nagrody: Magellana, Ztote Piéro, Ztoty Jasmin

i Podréznicza Ksiazka Roku'®.

Podobienistwo paratekstéw do not encyklopedycznych
stanowigcych kanoniczng realizacj¢ wzorca gatunkowego —
noty biograficznej — ujawnia si¢ réznorodnie. Po pierwsze,
wida¢ je w uksztaltowaniu jezykowym paratekstéw: sa to teks-
ty krétkie (czemu sprzyja obecnos¢ wypowiedzen bezczasow-
nikowych, eliptycznych), zawierajace stownictwo neutralne
i formuly kliszowe (np. ,autor ksiazek”, , profesor fizyki/
/matematyki”, ,uhonorowany nagrodsa”, ,otrzymata nagro-
dy”), a takze stownictwo profesjonalne (np. terminy naukowe,
nazwy nagréd, projektéw badawcezych, jednostek nauko-
wych). Brak jest w nich natomiast stownictwa oceniajacego
i nacechowanego emocjonalnie oraz srodkéw ujawniajacych
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podmiot méwiacy. Po drugie, podobienstwo do artyku-
16w hastowych czgsto wida¢ w uktadzie graficznym not na
oktadce: imi¢ i nazwisko autora jest zapisywane wersalikami
i/lub fontem pogrubionym (zgodnie z edytorskimi zasadami
sktadania wyrazéw hastowych w encyklopediach), a nota
przybiera posta¢ bloku, ktdry ksztattem przypomina forme
catego artykutu hastowego i ktéremu nierzadko towarzyszy
zdjecie autora. Tak przygotowana nota ma $wiadczy¢ o pro-
fesjonalizmie wydawcy, jego kompetencjach oraz czystych
intencjach — bo ukierunkowanych na przedstawienie autora
publikacji, a nie na jego chwalenie.

Oczywiscie réwniez tu widoczna jest funkcja perswazyjna.

Lepiej jednak obrazuj to bardziej rozbudowane parateksty:

Wiktor Stoczkowski (ur. w 1959 roku w Bydgoszczy),
studiowat archeologie prehistoryczna i etnologie na
Uniwersytecie Warszawskim; w 1991 roku otrzymat
tytut doktora w paryskiej Ecole des Hautes Erudes

en Sciences Sociales. W latach 1992-1997 uczyt

na Uniwersytecie w Lille. Obecnie jest badaczem

w Laboratoire d’Anthropologie Sociale, zatozonym przez
Clauda Lévi-Straussa, i wyktada antropologi¢ nauki

w Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales, gdzie
jest kierownikiem ekipy Groupe de recherches sur les
savoirs, stworzonej w celu umozliwienia wspétpracy
historykéw nauki, socjologéw nauki i antropologéw
zainteresowanych wspélczesnymi formami wiedzy

w kulturze spoteczeristw zachodnich. W swoich po-
przednich ksiazkach, Anthropologie naitve, anthropologie
savante (1994) oraz Aux origines de ['humanité (1996)
proponuje rekonstrukcje mitycznego i filozoficznego
rodowodu naukowych koncepcji pochodzenia czlowie-
ka. Jego obecne badania s po$wigcone etnologiczne;j
analizie ogdlnych wizji $wiata, ktére kryja si¢ za teoriami
nauk spotecznych.

Wiestaw Mysliwski jest jedynym autorem uhono-
rowanym dwukrotnie Nagroda Nike (za powiesci
Widnokrag w 1997 i Traktat o tuskaniu fasoli w 2007).
W swoim dorobku ma poza tym powiesci: Nagi sad
(1967), Patac (1970), Kamiers na kamieniu (1984);
dramaty: Zfodziej (1973), Klucznik (1978), Drzewo
(1988), Requiem dla gospodyni (2000). Jego utwory
byly wystawiane na scenach teatréw, a takze w Teatrze
Telewizji i Teatrze Polskiego Radia, jak réwniez filmo-
wane (Przez dziewied mostéw, Patac, Klucznik, Kamier:
na kamienin). My$liwski jest laureatem wielu nagréd
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i wyrdznieni, m.in. otrzymal Nagrod¢ W.S. Reymonta
(1997), Nagrodg im. A. Jurzykowskiego (Nowy Jork
1998), Nagrodg Literacka Gdynia (2007), Ztote Berto
Fundagji Kultury Polskiej przyznawane wybitnym
polskim twércom (2011). Za Traktat o tuskaniu fasoli
otrzymat w 2011 roku we Francji Grand Prix Littéraire
de Saint-Emilion, a za Kamier na kamieniu w roku 2012
w USA — wraz z ttumaczem Billem Johnsonem —

The Best Translated Book Award. Powiesci Mysliwskiego
byly thumaczone na wiele jezykéw. Jego ostatnia ksiazka,
Traktat o tuskaniu fasoli, ukazata si¢ w przekladzie na
hiszpanski, francuski, niderlandzki, hebrajski, czeski,
litewski, wloski i stowacki. W tym roku jej ttumaczenie
wydane zostanie w Stanach Zjednoczonych'®.

Wybrane i przedstawiane przez wydawcg informa-
cje o autorze przybieraja forme neutralnych oznajmien
np. o dorobku pisarskim, ukoriczonych uczelniach, zdoby-
tych wyrdznieniach, recepcji twérczosei czy miejscach pracy.
Efekt chwalenia autora wydawca osiagga tu wigc w inny
spos6b, uwiarygodniajac i obiektywizujac swoja wypowiedz
i obraz przedstawianego autora. Noty maja przekona¢
czytelnika, ze wydawca, prezentujac autora, nie opiera si¢ na
pochlebnych, subiektywnych opiniach, ale na ,twardych”,
weryfikowalnych danych. Nie bez powodu wszelkie informa-
¢je na temat autora podawane s tak precyzyjnie: pojawiaja
si¢ daty lokalizujace w czasie opisane fakty i zdarzenia oraz
pelne tytuly zdobytych nagréd, nazwy uczelni, projektow
badawczych. Dzigki nim wydawca przekonuje odbiorcéw
o autorytecie autora, a jednoczesnie o swojej wiarygodnosci
i profesjonalnym, odpowiedzialnym podejsciu do pracy.
Noty majg by¢ takze namacalnym dowodem stosunku wy-
dawcy do odbiorcéw: nadawca nie narzuca im pozytywnego
zdania na temat autora (typu: , X jest znakomitym pisarzem/
/wybitnym naukowcem”), ale pozwala, by czytelnicy —
na podstawie zaprezentowanych (cho¢ wyselekcjonowanych
przeciez) informacji — zdanie takie wyrobili sobie sami.

Podsumowujac t¢ cz¢$¢ artykutu, w paratekstach edytor-
skich wyrazne wida¢ dazenie do unikania eksplicytnych ocen
publikacji i jej autora. Wydawcy zdajg si¢ wystrzega¢ takich
elementéw, ktére mogly wywoltaé u czytelnika mysl o tym,
ze dzialaja z pobudek marketingowych, a w konsekwencji —
postawe sceptyczng wobec autora i jego pracy.

Warto jednak odnotowa¢, ze zachowanie postawy obiek-
tywnej, brak zaangazowania emocjonalnego nie sprawia, ze
wydawnictwo zyska na wiarygodnosci i profesjonalizmie.
Przekonuja o tym noty, jak ta ponizsza:



David Casacuberta jest wykladowca na uniwersytecie
w Barcelonie. Zajmuje si¢ filozofia i naukami kognityw-
nymi. Jest autorem wielu publikacji na ten temat”’.

Wykorzystane tu ogdlne sformutowania: ,jest wykta-
dowcg na uniwersytecie”, ,jest autorem wielu publikacji na
ten temat’, ktérym towarzysza jedynie pewne przyblizenia
(,na uniwersytecie w Barcelonie”, ,zajmuje si¢ filozofig i na-
ukami kognitywnymi”), niewiele bowiem méwig o autorze
i raczej sugeruja, ze wydawca wykorzystat stworzony wezesniej
szablon noty (taki, ktdry pasuje do kazdego autora i ktory
wymaga uzupetnienia o kilka szczegétéw), gdyz o autorze
niewiele wiedziat (lub poniewaz nie zalezato mu ma mery-
torycznym opracowaniu biogramu). W efekcie catos¢ noty
daje wrazenie informacji niepelnych, szczatkowych, nieprzy-
gotowanych wiasciwie przez wydawce i na pewno nie buduje
wiarygodnosci autora i wydawcy.

Zupelnie inaczej pod wzgledem obiektywizmu wygladaja
zamieszczane na oktadkach fragmenty recenzji:

Swiat stworzony z epickim rozma-
chem, potezne krélowe, dzielne
wojowniczki, piraci, smoki i duzo
magii. Czy musz¢ dodawa¢ co$
wigcej? Jestem totalnie oczarowa-
na ta ksigzka! Jedna z najlepszych
powiesci fantasy, jakie czytatam w calym moim zyciu.
Musicie przeczytac!

Anita Boharewicz-Dabrowska, Book Reviews by Anita

Cale zycie czekatam na taka fantasy. To jedna z tych
ksiazek, ktérych czytelnik nigdy nie chee skoriczy¢.
Catkowicie unikalna, szalona i przepyszna. Doskonatosé.
Lisa Lueddecke, autorka
Gudzie niebo mieni sig czerwienig®

Wigkszo$¢ ksiazek autorstwa fizykéw trudno nazwaé
zabawnymi. Podejrzewam, ze ma to co$§ wspélnego z fak-
tem, ze wigkszosci tych ksiazek nie zostala napisana przez
Dave’a Goldberga. Koniecznie daj ja w prezencie komus,
kto zawsze wolat trzymac si¢ z dala od fizyki. Zwlaszcza
jesli tym kims jestes ty sam.
Sean Carroll, fizyk teoretyk z California Institute
of Technology (Caltech),
autor Stgd do wiecznosci i z powrotem
oraz Czgstki na kovicu Wszechswiata,
kt6ra zdobyta nagrod¢ Royal Society?!

Umiejetnie wykorzystana
recenzja staje si¢ wiec
dla wydawcy skutecznym

narz¢dziem perswazji

Oktadka jako wizytowka wydawnictwa

W nich funkcja perswazyjna dominuje nad funkeja
poznawczg — pozytywne, nawet entuzjastyczne oceny ksigzek
i ich autoréw wyrazane sa wprost, a subiektywne ,ja” méwia-
ce ujawnia si¢ eksplicytnie. Pochwaly ksigzki i autora, jedno-
znaczne zachety do lektury nie obciazaja przy tym wydawcy
w zaden sposdb. Dzieje si¢ tak z trzech powodéw.

Po pierwsze dlatego, ze recenzja jest tekstem specyficz-
nym. Jako gatunek mowy sktada si¢ z trzech podstawowych
czgéci: przedstawienia, omdwienia oraz oceny, z ktérych wias-
nie ostatnia ma charakter obligatoryjny** i z punktu widze-
nia wydawcy jest najbardziej pozadang (a w zwiazku z tym
najczesciej wybierang na oktadke) czgsécia recenzji. Ocena jest
tez tym ogniwem, w ktérym stownictwo wartosciujace, sady
subiektywne, emocjonalne, intuicyjne, opinie oparte na wra-
zeniach z lektury, wyrazisty jezyk (entuzjastyczny, ironiczny,
potoczny itp.) sa w pelni usprawiedliwione.

Drugim powodem jest to, ze autorem recenzji nie tylko
nie jest wydawca, ale i osoba, ktéra w ogéle nie jest powia-
zana z rynkiem wydawniczym. Wydawcy korzystaja z opinii
0s6b, ktdre sa specjalistami w danej
dziedzinie, ciesza si¢ powszechnym
autorytetem lub przynajmniej spo-
tecznym uznaniem, popularnoscia.
Nie bez powodu recenzja z okladki
jest jedynym paratekstem podpisanym
imieniem i nazwiskiem jej autora.
Wybdr takich wiasnie opinii jest przemyslanym dziataniem:
chodzi o to, by nazwisko cenionego recenzenta oraz jego
rekomendacja staly si¢ dla odbiorcy r¢kojmia jakosci
oferowanej publikacji, gwarancja profesjonalizmu autora
recenzowanej ksigzki.

Trzeci powdd wynika z powodéw poprzednich. Autorzy
opinii nie musza formulowaé wywazonych, zobiektywizowa-
nych ocen, moga przemawia¢ z perspektywy zaréwno znawcy
tematu, jak i zwyklego czlowieka, ktéry dzieli si¢ subiektyw-
nymi przemysleniami i wrazeniami z lektury. Czytelnicy nie
oczekuja od nich rzetelnej, merytorycznej oceny, akceptuja
ich entuzjazm wobec publikacji. W ten sposéb nawet bardzo
subiektywna i entuzjastyczna opinia recenzenta staje si¢ dla
wydawcy narzedziem obiektywizacji oktadkowego przekazu
i uwiarygodniania wlasnego obrazu. Odpowiedzialno$¢ za
wyrazone pozytywne sady (ale takze za rozbudzone w czytel-
niku oczekiwania) spoczywa na autorze opinii, ktéry — nie
bedac strona zaangazowana w proces rozpowszechniania
ksigzek — nie wzbudza podejrzliwosci co do swoich intengji.
Umiejetnie wykorzystana recenzja staje si¢ wigc dla wydawcy

skutecznym narz¢dziem perswazji.
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Najwicksze mozliwosci w zakresie tworzenia wizerunku
wydawnictwa otwiera rozbudowany opis serii. Nie bez powo-
du jednak omawiam go na koricu. Z oczywistych wzgledéw
taki opis mozna zamiesci¢ jedynie na oktadce ksiazki, jaka
do serii nalezy, a i wtedy jego pojawienie si¢ nie jest obligato-
ryjne. Wydawcy najczeéciej sygnuja seri¢ tylko nazwa i logo,
wspdlng szatg graficzna, rzadziej wykorzystujg w tym celu
wyliczenie ksiazek nalezacych do danej serii, a najrzadziej
whasnie — opis serii. Kazdy z tych elementéw jest rzecz jasna
elementem ksztattowania wizerunku, gdyz sugeruje odbiorcy,
ze wydawca ma przemyslang strategic popularyzacji ksiazek,
ciagloéci ich tematyki, a jednoczesnie ciaglosci i spdjnosci
swoich dziatari. Fizyczne sygnaly serii dowodza, ze wydawca
nie publikuje np. ksiazek przypadkowych czy obliczonych
na sukces komercyjny, ale ze zaangazowal si¢ intelektualnie,
zapoznal si¢ z réznymi tekstami i opracowat wlasng koncep-
cj¢, co warto czytelnikom przyblizy¢. Eksplicytne mozliwosci
wyrazenia tego daje jednak dopiero wiasnie opis:

W serii Science Masters, wydawanej réwnocze$nie w po-
nad trzydziestu jezykach na pieciu kontynentach, ukazuja
si¢ ksiazki pisane przez najwybitniejszych wspétczesnych
uczonych. Kazdy z toméw Science Masters to zwigzta

i przystepna — pisana przez uznanych naukowcéw,

lecz w jezyku zrozumialym réwniez dla niespecjalistow —
prezentacja obecnego stanu i dorobku ludzkiej wiedzy

z wybranych dziedzin nauk $cistych i przyrodniczych:

od astronomii po zoologig.

U progu nowego tysiaclecia wciaz aktualne jest pytanie

o granice ludzkiego poznania.

By¢ moze teraz jest ono jeszcze wazniejsze niz kiedykol-
wiek wezesniej.

Niniejsza seria popularnonaukowa to préba znalezienia
odpowiedzi na to pytanie.

NOWE HORYZONTY - a wigc, wzorem dawnych ze-
glarzy, wyruszanie poza dotychczas znane obszary w po-
szukiwaniu nowych granic wiedzy na temat kosmosu,
interpretacji zachowan ludzkich czy budowy mézgu.
Chcemy, aby byly to ksiazki NOWE: pierwsze polskie
wydania prezentujace to, co w nauce §wiatowej jest naj-
nowsze.

Postaramy si¢ tez, aby byly to HORYZONTY réznorod-
ne, tak aby kazdy zainteresowany wspétczesnosciag mogt
znalez¢ tu co$ dla siebie, a ktos, kto usituje stworzy¢ sobie
obraz calo$ciowy, miat szans¢ siggna¢ po ksiazki rézne, ale
zawsze wybiegajace ku przysztosci.
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Otworzcie wige przed soba
NOWE HORYZONTY

W serii ukazujg si¢ ksiazki odkrywcze, przetomowe, po-
kazujace najnowsze osiagniecia z dziedziny marketingu,
nauk spotecznych, a takze opisujace najbardziej palace

zagadnienia otaczajacej nas rzeczywistoéci. Seria Punkty

Przelomowe uczy mysle¢ inaczej®.

Opisy takie charakteryzuja zaréwno dane serie, jak
i wydawcéw, gdyz ,zdradzaja” ich dzialania, intencje i cele.
W nich wydawcy sugeruja np., ze autorzy, jakich wybieraja,
to ci, kt6rzy ciesza si¢ niekwestionowanym i powszechnym
autorytetem (,,najwybitniejsi wspélczesni uczeni”; seria uka-
zuje si¢ ,w ponad trzydziestu jezykach na pieciu kontynen-
tach”), ze doktadaja starari, by publikacje spetniaty najwyzsze
standardy, troszcza si¢, aby ksiazki przyblizaty czytelnikom
najwazniejsze, najnowsze trendy, problemy, najbardziej
aktualne badania (np. , To ksiazki wybitnych wspétczesnych
naukowcéw przedstawiajace obecny stan i dorobek ludzkiej
wiedzy”, to ,,pierwsze polskie wydania prezentujace to, co
w nauce §wiatowej jest najnowsze”, , W serii ukazuja si¢
ksiazki odkrywcze, przetomowe”). W swietle takich opiséw
wydawcy jawia si¢ jako osoby z misja, kierujace si¢ pobud-
kami wytacznie intelektualno-humanistycznymi, dobrem
i potrzebami czytelnika (,Postaramy sig [...], aby kazdy
zainteresowany wspotczesnoscia mégt znalezé tu co$ dla
siebie, a ktos, kto usituje stworzy¢ sobie obraz catosciowy,
miat szansg siggna¢ po ksiazki rézne”), zdolne podja¢ okreslo-
ne zobowigzania i si¢ z nich wywiaza¢. Opisy stajg si¢ zatem
elementem autopromocji — narracja ukazujaca wydawnictwo
jako instytucj¢ stuzaca dobru spotecznemu, dziatajaca po to,
by zaspokoi¢ wyzsze, bo intelektualne, potrzeby swoich
odbiorcéw.

Warto tu takze podkresli¢, jak wazna jest wzajemna kores-
pondencja réznych sygnaléw danej serii. Wzorcowym niemal
przyktadem moze by¢ seria ,Nowe Horyzonty” — w przed-
stawionym wyzej opisie nazwa serii jest wyrézniona typo-
graﬁcznie, wpisana logicznie w tres¢ opisu, a co najwazniej-
sze — wyjasniona i umotywowana. Sformutowania ,,Chcemy,
aby byly to ksiazki NOWE?”, , Postaramy si¢ tez, aby byly to
HORYZONTY réznorodne” maja udowodni¢ czytelnikom,
ze za nazwy kryje si¢ konkretny program wydawniczy, a kazde
z uzytych stéw ma swoje uzasadnienie. Z nazwg i opisem
harmonizuje logo serii — znak wyobrazajacy starodawny me-
talowy globus przywolujacy na mysl renesansowych zeglarzy,
ktorzy odwazyli si¢ odkrywa¢ nowe ziemie.



W zaprezentowanych analizach nacisk gléwny potozytam
na aspekt jezykowy oktadki. Przyjety jezykoznawczy punkt
widzenia staratam si¢ jednak zwigkszy¢ o widzenie najszer-
sze — semiotyczne. Oktadka, bedac bardzo ztozonym znakiem,
wymaga spojrzenia interdyscyplinarnego, ogladu z réznych
perspektyw. Mam nadzieje, ze przedstawione rozwazania
i wybrany materiat dowodza, jak pot¢znym narzedziem moze
by¢ oktadka takze dla wydawcy.

Warto tez podkresli¢, ze wykorzystanie oktadki do two-
rzenia spolecznego obrazu wydawnictwa powinno by¢ zawsze
celem drugorzednym i raczej niewidocznym. Nie mozna bo-
wiem go osiagna¢, jesli nie zostanie zrealizowany cel prymar-
ny, jakim jest ,,bezpieczne wystanie ksiazki w $wiat”.

Wydawca w calym procesie komunikacji migdzy autorem
a czytelnikiem petni funkcje specyficzna. Jako producent
i dystrybutor ksiazki jest jej faktycznym nadawca, a jedno-
cze$nie gra role posrednika migdzy autorem a czytelnikiem,
posrednika, ktéry moze sterowad calym aktem komunika-
qji i interpretacja tekstu. Aby do komunikacji tej w ogéle
doszlo i by byta skuteczna, wydawca powinien zadba¢ nie
tylko o odpowiedni wizerunek autora i publikagji, ale takze
o wizerunek instytucji, ktdra reprezentuje. Najlepsza droga
do budowania obrazu wydawnictwa jest wiarygodne, odpo-
wiedzialne oraz estetyczne przygotowanie okfadki, a zwlaszcza
elementéw, ktore sa (moga by¢) najmocniejszymi nosnikami
tego obrazu, jak nazwa i logo wydawnictwa, opis handlowy
ksiazki, biogram jej autora, recenzje, opis serii. Budowanie
wiarygodnosci, kompetencji, wiedzy, zaufania i szacunku do
wydawnictwa jest wymagajacym procesem, ale jego efekty sa
nie do przecenienia — pozytywny obraz wydawcy w zna-
czacym stopniu ulatwia osiagnigcie zatozonych celéw, jesli
chodzi o cele zar6wno jednostkowe (wzrost recepcji danej pu-
blikacji), jak i strategiczne, dtugofalowe (wynikajace z polityki
wydawnictwa).

Key Words: book cover, publisher, persuasion, image, paratext,
linguistics, semiotics

Abstract: The author begins his reflections by increase in interest

in a book covers and their role in social communication, but she
focuses attention on the one problem — role of cover in creating the
image of a publisher. The article, by using linguistic and semiotic
methodology, shows and analyses those elements of the cover which
have the biggest potential of creating the image of a publisher.

An analysis reveals that such elements are: typographical project of
cover, publisher name and logo and paratext like: the commercial
description, biographical entry, review, the description of book
series. The author focuses on: structures of signs, mechanisms and
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linguistic devices, especially devices of persuasion, which allow to
create publisher’s credibility and capableness, instill confidence,
respect in the public.
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