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Czwarty numer ,Sztuki Edycji” jest tematyczng kontynuacja numeréw wezeéniejszych
w tym sensie, ze dotyczy rowniez wieku XIX. Prezentowane artykuly maja charakeer
zazwyczaj analityczny, rzadziej za$ syntetyczny. Pomieszczone w numerze teksty uka-
zuja przyblizony — cho¢ z koniecznosci fragmentaryczny — obraz zjawisk wspoteworza-
cych dwezesny rynek wydawniczy, sg czgécig projekeu badan nad szeroko rozumianym
edytorstwem XIX wieku. Referatowe wersje tych wypowiedzi byly prezentowane pod-
czas ogdlnopolskiej konferencji naukowej Dziewigtnastowieczne edycje — dziewigtnasto-
wieczni edytorzy.

Pierwszy krag podejmowanych w artykutach zagadnien dotyczy gléwnie dziatalno-
sci wydawcdw i ksiggarzy. Warto przypomnieé, ze w czasach, kiedy jeszcze nie funkcjo-
nowaty lub dopiero rozpoczynaly swoja dziatalnos¢ firmy specjalizujace si¢ w waskich
zakresach rynku wydawniczego (redakeja, druk, promocja, reklama, sprzedaz detalicz-
na, sprzedaz hurtowa), role i zadania wydawcéw oraz ksiggarzy byly ze soba $cisle sprze-
zone. Nierzadko ksiegarze stawali si¢ wydawcami, wydawcy z kolei — pragnac dotrzeé
do szerokiego grona odbiorcéw — bardzo chetnie wspdtpracowali z ksiggarzami. Ar-
tykut Kazimierza Ossowskiego Strategie wydawcéw warszawskich na przetomie XVIII
i XIX wiekn ilustruje rozmaite zabiegi pozyskiwania czytelnikéw (klientéw). Mowa tu
m.in. o zapowiedziach, subskrypcjach, prenumeratach, premiach, a nawet... tzw. wyda-
niach korsarskich. Reklamom jest poswiecony osobny tekst Izabeli Poniatowskiej (Re-
klamy w wydaniach polskich powiesci popularnych o tematyce wspélczesnej drugiej poto-
wy XIX wieku). Analiza tre$ciowa i edytorska wyraznie dowodzi, ze anonse reklamowe
w éwezesnych powiesciach popularnych $wiadczg o istotnych przemianach w strukeu-
rze spotecznosci czytajacej. Jak méwi badaczka: w drugiej potowie XIX stulecia ,ksiaz-
ka wyraznie si¢ demokratyzuje, jednoczesnie stajac si¢ produktem, ktéry moze rekla-
mowac¢ inny produkt”.

Do tej samej grupy tematycznej mozna zaliczy¢ rowniez artykuly Marii Konop-
ki, Adama Ruty i Alicji Boruc. Z badan zaprezentowanych przez Konopke w tekscie
Lwowscy naktadcy poezji mtodopolskiej (1889—1918) wyplywaja wnioski dotyczace 6w-
czesnych wydawcéw. Okazuje si¢ bowiem, ze w finansowaniu wydan poezji mtodopol-
skiej zdecydowanie najwigkszy udzial mieli ksiegarze (sto dziesigé pozycji) oraz towa-
rzystwa wydawnicze (ogétem dwadziedcia siedem pozycji). Badaczka przyznaje jednak,
ze nie mamy pewnosci, czy wymienione w adresie firmy ksiegarskie bez wyraznego pod-
kre$lenia roli nakfadcy nie skrywaly funkeji posrednika w realizacji nakladu wiasnego
autora. ,Wiadomo — méwi Konopka — ze tomiki poezji nie mogty liczy¢ na tatwy zbyrt,
stad trudniej bylo poetom, zwlaszcza debiutantom, znalez¢ nakladcee. Decyzje o wy-
daniu swego dzieta wlasnym kosztem autor nie zawsze chciat ujawniaé”. Artykut Ada-
ma Ruty Od wypozyczalni ksigzek do ksiggarni wydawniczej. Firma Stanistawa Andyze-
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Jja Krzyzanowskiego w Krakowie w latach 1870-1900 koncentruje si¢ na jednej tylko firmie,
ktérej dziatalno$¢ mozna potraktowad jako egzemplifikacje reprezentatywna dla dziewigt-
nastowiecznych ksiegarzy. Oprécz sprzedazy komisowej ksiegarnia Krzyzanowskiego pro-
wadzita dziatalno$¢ hurtowa. Promocje i dystrybucje publikacji wspieraly liczne katalogi
sortymentowe, nakfadowe, komisowe, antykwaryczne oraz specjalne: ksiazek religijnych,
filozoficznych, rolniczych, ludowych, literatury dla dzieci i mlodziezy, publikacji w jezy-
ku francuskim. Rozterki natury nie tylko ekonomicznej, ale i etycznej przybliza tekst Alicji
Boruc Michat Arct. Dylematy warszawskiego ksiegarza-wydawcy schythu XIX wicku. Patrzac
przez pryzmat aktywnoéci jednej osoby, poznajemy najwazniejsze problemy dwezesnych
sprzedawcow-edytoréw. Jak zapewnié publicznoéci literackiej szeroki wybér dziet i jedno-
czes$nie nie narazi¢ si¢ na ingerencje wladz? Czy skoncentrowa¢ si¢ na wydawaniu ksiazek
na nizszym poziomie edytorskim, a tym samym tanszych, czy wydawac lepsze, ale drozsze?
O tym m.in. traktuje przywotany artykul.

Drugi krag publikacji prezentowanego numeru ,,Sztuki Edycji” kieruje uwage na prob-
lemy rozmaitych edycji, wspottworzacych rynek wydawniczy XIX wieku. Nie ulega watpli-
wosci, ze okreslone wybory edytorskie wydawcéw oraz podejmowane przez nich dziatania
dystrybucyjne w znacznej mierze byly podyktowane cenzura wladz zaborcéw. Matgorza-
ta Rowicka w artykule Spreparowane edycje utwordw Adama Mickiewicza, czyli potyczki wy-
dawcow zakordonowych z cenzurg carskq w okresie zaboréw dokonuje przegladu znieksztal-
conych wydan dziet autora Pana Tadeusza, odstaniajac zarazem kulisy ich powstawania.
Badaczka odpowiada réwniez na pytanie o zasadnos¢ publikowania tego typu edycji. Tekst
Rowickiej zapewne zainteresuje nie tylko bibliologéw, ale i, a moze przede wszystkim, hi-
storykow literatury zajmujacych si¢ dziewigtnastowieczng recepcja utworéw Mickiewicza.

W polskim rynku wydawniczym XIX stulecia niematy udziat miaty ksiazki dla dzie-
ci. Wybrane edycje tego pismiennictwa oraz ich naktadcéw przybliza w swoim artyku-
le Jadwiga Konieczna (Rynek wydawniczy ksigzki dziecigcej w zaborze rosyjskim w XIX
i w poczgtkach XX wieku). Autorka zwraca uwage przede wszystkim na znaczaca ewolu-
cje tej dziedziny rynku — od ksigzek wydawanych nakladem autoréw, odbijanych w nie-
licznych wéwezas drukarniach, po konsekwentnie realizowane programy wydawnicze
duzych oficyn. Badaczka ukazuje tez réznorodne czynniki, ktére wptywaly na przemiany
rynku ksiazki dziecigce;.

Oferta 6wezesnych wydawcdw byta niezwykle zréznicowana. Przypominaja o tym ko-
lejne artykuly zgromadzone w czwartym numerze ,,Sztuki Edycji”. Wojciech Tomaszew-
ski z perspektywy historyka edytorstwa muzycznego analizuje edycje utworéw wokalnych
i wokalno-instrumentalnych (Literatura do spiewania. Nuty z tekstem w ofercie wydawcéw
na ziemiach polskich w latach 1801-1875), omawiajac ich specyfike: wyglad druku mu-
zycznego, cechy wydawnicze i stosowane przy produkeji normy techniczne. Na jeszcze inny
aspekt rynku wydawniczego zwraca uwage Katarzyna Wodniak w artykule Cechy i funkcje
prackazdw literackich na tamach dziewigtnastowiecznej prasy kobiecej. Autorka rekonstruuje
preferencje literackie wybranych periodykéw: wskazuje obecno$é literatury w dziatach spo-
leczno-kulturalnych oraz jej gazetowe edycje (pierwodruki, przedruki, adaptacje utwo-
réw polsko- i obcojezycznych). Liste zagadnieni poruszonych w biezacym numerze ,,Sztuki
Edycji” zamykaja rozwazania Ewy Andrysiak Edycje ,, Pamjatnoj Knitki Kalisskoj Gubernii”
Jjako przyklad rosyjskiej produkcji wydawniczej w dawnym Krélestwie Polskim. Autorka prze-
konuje o konieczno$ci prowadzenia badan nad cennymi zrédtami wiedzy na temat dwezes-
nego rynku, jakimi sa ksiggi pamigtkowe (wydawnictwa informacyjne) guberni i obwodéw
Imperium Rosyjskiego.
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Zgromadzone tu artykuty dowodza, ze dziewigtnastowieczny — tak jak kazdy inny -
rynek wydawniczy jest problemem badawczym wykraczajacym poza éciste ramy sztuki edy-
torskiej. Dotyka réwniez zagadnien reklamy, handlu oraz recepcji utworéw. Zjawiska te
tworza jednak pewna catos¢, ktéra stanowi interesujacy i weiaz niezagospodarowany obszar
badawczy dla bibliologéw, polonistéw, historykéw, socjologéw czy antropologéw kultury.

Badania rynku wydawniczego nie ograniczaja si¢ tylko do prezentacji statystycznego
obrazu produkcji, tendencji wydawniczych i roli ksiegarzy-wydawcow. Odstaniajg ukry-
te mechanizmy kierujace tego typu handlem oraz kulisy wspétpracy autoréw z wydawcami,
a takze ukazujg spoleczne, polityczne i kulturowe uwarunkowania podejmowanych inicja-
tyw. Sa w istocie podstawa do namystu nad zyciem ksiazki zaréwno dawnej, jak i wsp6t-
czesngj.

Opublikowane artykuly uzupetniaja dotychczasowa wiedzg o rynku ksiazek i czaso-
pism XIX stulecia, dajac zarazem wyrazny asumpt do dalszych rozwazar. Prezentowany
numer ,,Sztuki Edycji” stanowi w pewnym sensie forme¢ upomnienia si¢ o niestusznie mar-
ginalizowany w naukowej refleksji przedmiot badan, jakim jest rynek wydawniczy (nie tyl-
ko XIX wieku).
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