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elt-publishing -
zarys najwazniejszych
probleméw

Self-publishing jest zjawiskiem, ktére wywotuje sporo probleméw na polskim
rynku wydawniczym. Po pierwsze, brakuje danych méwiacych o jego skali. Chociaz

najwigksze portale, takie jak Wydaje.pl' i Virtualo, deklaruja ponad tysiac e-bookéw
w swojej ofercie?, trudno nawet przyblizy¢ liczbe tytuléw wydanych w ten sposéb.
E-booki i ksiazki papierowe czgsto pojawiaja si¢ w ksiegarniach réznych portali
self-publishingowych - zaden serwis nie ma monopolu na dany tytul. Znaczna
czg$¢ autoréw niezaleznych dystrybuuje swoje publikacje w internecie i ksiggarniach
stacjonarnych nieinformujacych o ich self-publishingowym rodowodzie, co do-
datkowo utrudnia okreslenie wielko$ci zjawiska. Nalezy réwniez pamigtaé o coraz
popularniejszej praktyce wydawniczej, czyli vanity publishing, gdzie autorzy ptaca

za wydanie swojej ksiazki, chociaz tytut jest teoretycznie wypuszczony na rynek
przez wydawnictwo. Drugim znaczacym problemem jest definicja self-publishingu.
Najprosciej ujmujag, jest to sposéb wydawania ksiazek, gdzie wydawnictwo zostaje

wykluczone z procesu wydawniczego, a jego role przejmuje autor. Pisarz samodziel-
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rynku. W zamian pobierajg niewielki procent od sprzedazy
ksigzki. Mozna zapytad, gdzie wigc s3 wspomniane problemy?
Z pozoru wszystko jest przejrzyste, ale w praktyce self-publi-
shing, znajdujac si¢ w opozycji do tradycyjnych wydawnictw,
stawia nowe pytania, z ktérymi musi zmierzy¢ si¢ autor-wy-
dawca, jak i Srodowisko wydawnicze. Ponadto mimo rosnacej
popularnosci zjawiska na Zachodzie i w Polsce wciaz brakuje
tekstéw, ktérych celem bylaby synteza zjawiska, przedstawie-
nie kluczowych zagadnien i wplywu samopublikowania na
literature. W Literaturze w dobie internetu, nowosci na rynku
wydawniczym, ktéra ma na celu podsumowanie obecnosci
literatury w sieci oraz zjawisk wydawniczych, pojawia si¢
zaledwie wzmianka na temat self-publishingu z pomini¢ciem
polskiej recepcji tego zjawiska®. W prezentowanym tekscie
bede chciata chociaz czgsciowo wypetni¢ te luke, koncentru-
jac si¢ na przedstawieniu idei, czynnikach ekonomicznych

i kulturowych, ktére wptynely na jej popularnosé, oraz skupi¢
si¢ na edytorskiej stronie wydawanych w ten sposéb tekstow.

Know-how, czyli historia i definicje

Self-publishing w odmianie internetowej, gdzie autor pu-
blikuje swoja ksigzke w formie e-booka w sieci, korzystajac
ze specjalnych portali, jest nowym zjawiskiem w Polsce.
Pierwszy portal self-publishingowy — Wydaje.pl - powstat
w styczniu 2011 roku. Z czasem zaczely pojawia¢ si¢ kolejne
strony (jak Virtualo.pl, RW2010)*, a wraz z uptywem czasu
coraz wigksza liczba autoréw zaczela przekonywad si¢ do
samopublikowania, umieszczajac ksiazki na swoich stronach,
blogach, w ksi¢garniach i specjalnych portalach. Nalezy
pamigtad, ze idea takiego self-publishingu przywedrowata do
Polski z Zachodu, wraz z sukcesem amerykariskich portali
self-publishingowych (Lulu, Smashwords, Kobo, Amazon
KDP), ktére zaczely zyskiwaé swoja popularno$é z poczat-
kiem XXI wieku’. Historia samopublikowania si¢ga jednak
glebiej, az do poczatkéw ksiazki. Za pierwszych self-publishe-
réw mozna uznaé wszystkich, ktérzy samodzielnie optacali
druk swoich ksigzek -~ w tym Marka Twaina, Edgara Allana
Poe®, Hermana Melville’a’ lub Antoniego Malczewskiego®.
Kazde nowe zjawisko potrzebuje jednak definicji, zwlasz-
cza gdy ,self-publishing” mozna rozumie¢ zaréwno jako sa-
modzielne optacanie druku (jak w wypadku Malczewskiego),
jak i wydawanie ksiazek w formie e-bookéw, za pomoca
specjalnych portali. Tradycyjnie wyrdznia sig kilka rodzajéw
samopublikowania: vanity publishing, publikowanie subsydio-
wane, partnership self-publishing’, petne samopublikowanie
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i self-publishing wtasciwy. I odpowiednio — vanity self-publi-
shing - oznacza sytuacj¢, gdzie drukarze oferuja sktad tech-
niczny, projeke graficzny ksiazki, druk, nadanie numeru ISBN
wraz z wysytka egzemplarzy obowiazkowych do Biblioteki
Narodowej i pozostatych, upowaznionych bibliotek. Autor
pokrywa w tym uktadzie wszystkie koszty, w przeciwien-
stwie do publikowania subsydiowanego, gdzie przez tworce
oplacana jest tylko czgé¢ kosztéw zwiazanych z wydaniem
ksigzki. Publikowaniem subsydiowanym zajmuja si¢ czgsto
wydawnictwa tradycyjne, ktdre wymagaja przekazania petni
praw majatkowych w zamian za wypuszczenie tytutu'’. Taki
proceder jest czgsto praktykowany w wypadku debiutantéw
lub ksiazek, ktére maja mate szanse na przyniesie zysku wy-
dawcom. Partnership self-publishing oznacza uktad, gdzie au-
tor (tak samo jak w publikowaniu subsydiowanym) pokrywa
koszty przygotowania ksiazki, wydawnictwo rozlicza si¢ z nim
jednak z przychodéw — w takim uktadzie pisarz jest w sta-

nie zarobi¢ wyzszy procent od sprzedazy niz w tradycyjnym
wydawnictwie. Gdy zdecyduje si¢ sam pokry¢ koszty wydania
ksiazki oraz dodatkowo zaja¢ si¢ promocja i dystrybucja, nie
korzystajac z pomocy wydawnictw ani innych posrednikéw —
mozemy méwi¢ o pelnym samopublikowaniu'', ktére rézni
si¢ od self-publishingu wtasciwego tylko tym, ze w ostatnim
uktadzie autor korzysta z portali self-publishingowych. Tego
typu portale maja kilka wspdlnych cech: pozwalaja bezptatnie
wyda¢ ksiazke, ktéra automatycznie trafia do internetowe;j
ksiggarni. Tres¢ nie jest weryfikowana, a za promocjg, marke-
ting oraz dalszg dystrybucj¢ wciaz odpowiada autor. Portale
maja w ofercie szereg platnych i bezptatnych narzedzi, z kté-
rych moze skorzysta¢ pisarz, by lepiej wydad i wypromowac
swoja publikacje. Wsréd nich mozna znalez¢é m.in.: korektg,
redakgj¢, sktad DTP, przygotowanie graficzne, druk, recenzje.
Za mozliwos¢ opublikowania swojej ksiazki w ksiggarni ser-
wisu portale pobieraja optaty od sprzedazy kazdego egzempla-
rza (40-10%), jednak wicksza czg$¢ zarobku trafia do autora.
Petne samopublikowanie i self-publishing zmusza autora nie
tylko do odgrywania roli pisarza, ale i agenta literackiego,
marketingowca, PR-owca, redaktora i dystrybutora.

Z powyiszego podsumowania wylania si¢ uktad literacko-
-ckonomiczny, gdzie autor oplaca wydanie ksigzki, w zamian
otrzymujac wysokie zarobki i wolno$¢ wydawnicza. W po-
nizszym tekscie bedzie mnie interesowad przede wszystkim
petne samopublikowanie oraz self-publishing wasciwy, gdzie
autorzy korzystaja z serwiséw wydawniczych przy publikowa-
niu swojej ksigzki. Mam wrazenie, ze to najdynamiczniejszy
trend w USA, kiedy autorzy rezygnuja z subsydiowanego
publikowania i vanity publishing na rzecz idei samopubliko-



wania. Self-publishing staje si¢ modny, a pisarze, ktérzy dzigki
niemu osiagneli sukces, zamieniajg si¢ w goracych orgdow-
nikéw takiego modelu wydawniczego'. Warto uscisli¢ i tym
samym zdefiniowa¢ rozumienie pojecia ,,self-publishing”

jako zjawiska z pogranicza ekonomii i literatury, polegajace
na samodzielnym wydaniu ksiazki przez autora, co wiaze si¢

z oplacaniem procesu wydawniczego, organizacja i pokryciem
kosztéw ustug marketingowych, promocyjnych i dystrybuciji.
W tak rozumianym self-publishingu autor zachowuje petni¢
praw majatkowych do dzieta i moze dystrybuowa¢ ksiazki

w wielu miejscach - od ksiggarni e-bookowych, po stacjo-
narne.

Wady, zalety, sukcesy

Idea jest wywrotowa - z jednej strony zaklada petng demo-
kracje i uniewaznia pracg redaktoréw (kazda ksigzka nadaje
si¢ do wydania), z drugiej przenosi petng odpowiedzialno$¢
na autora, za$ z trzeciej catkowicie polega na prawie wolne-
go rynku, gdzie czytelnicy oceniaja, czy ksiazka jest warta
kupienia, czy zacheca do siggniecia po kolejne pozycje autora.
Czgsto tresci s udostgpniane bezptatnie — w ramach pro-
mocdji pozostatych tekstéw lub jako wyraz niecheci autora

do pomystu zarobkowania na literaturze. Takie odwrécenie
zasad publikowania budzi czgsto entuzjazm autoréw, ale

i niech¢¢ wydawcéw. Szezegélnie dla tych ostatnich self-pu-
blishing ma wiele wspélnego z Apokalipsa, a na pewno wiaze
si¢ z upadkiem dobrych praktyk wydawniczych. Znaczaca
jest wypowiedZz w wydawniczym podsumowaniu 2013 roku
Rynek ksigzki w Polsce 2013. Wydawnictwa, autorstwa Lukasza
Gofgbiowskiego i Pawta Whaszczyka:

Analizujac statystyki rynku wydawniczego, warto chwilg
uwagi poswigci¢ autorom-wydawcom. To coraz wigksza
grupa, ktérej dziatalno$¢ wymyka si¢ na ogét badaczom
rynku... gdyz dla rynku ich znaczenie jest znikome. Dzi$
kazdy moze by¢ wydawca. Spiewaé podobno tez kazdy
moze, ale bynajmniej nie w operze. Self-publishing ni-
czym si¢ nie rézni od pisania do szuflady czy, pozostajac
przy metaforach wokalnych - od $piewania przy goleniu.
XXI wiek przyniést ogromna liczbe wydanych, opa-
trzonych numerem ISBN i trafiajacych do narodowych
statystyk tytuléw, ktére w normalnie funkcjonujacych
wydawnictwach nie miatyby zadnych szans, zostalyby na-
tychmiast odrzucone przez redaktoréw. W efekcie rosnaca
czg$¢ obecnych statystyk wydawniczych to amatorska
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grafomania, utwory pisane sobie a muzom. Warto o tym
pamigtad, zanim zaczniemy wyciaga¢ wnioski z rosnacej
statystyki wydawanych tytutéw. Cho¢ spetniaja wszelkie
formalne wymagania, nie sa to pozycje w handlowym
rozumieniu ksiazki - zwyczajnie z tego powodu, ze nikt
ich nie chce sprzedawac®.

Publikacja zostala wydana przez ,Biblioteke Analiz” i stanowi
jedno z najbardziej wiarygodnych opracowar dotyczacych
polskiego rynku wydawniczego. Taka uwage mozna wigc
uzna¢ za nieoficjalne stanowisko polskich wydawcow i ksie-
garzy zaniepokojonych nowym zjawiskiem. I gdy cz¢$¢ uwag
jest merytoryczna (nieche¢¢ ksiggarzy do sprzedawania ksia-
zek self-publisheréw, brak analizy zjawiska i jego skali przez
badaczy rynku, fatwos¢ w wydawaniu ksigzek i nadawaniu
numeru ISBN), zastanawia jednak lekcewazacy i nieobiek-
tywny ton tej wypowiedzi, na ktéry autorzy nie mogliby sobie
pozwoli¢, omawiajac np. rozwdj Grupy Wydawniczej PWN.
Lekcewazacy stosunek autoréw szanowanej publikacji moze
$wiadczy¢ o pewnym zaniepokojeniu §rodowiska wydawni-
czego nowym procesem. Samopublikujacy autorzy, szczegdl-
nie w wypadku bestselleréw, pozbawiaja wydawcéw poten-
jalnej czesci zyskdw, ale i przede wszystkim pracy. Zwraca
na to uwagg Beata Stasifiska, wiceprezes zarzadu Grupy
Wydawniczej Foksal:

Wydawnictwo to ludzie o pewnych kompetencjach.
Self-publishing nie zaktada zadnych norm edytorskich.
Ale bywaja $wiadomi autorzy, kt6rzy sami oplacaja re-
daktoréw i korektoréw. Stad pytanie, ktdre musi sobie
zadawa¢ wydawca, lub aroganckie zyczenie niektérych
autoréw: po co jest wydawca? Moze to pytanie dotyczy
jutra. Niemniej nie tudZmy si¢ - przed nami naprawdg
trudne czasy i duze wyzwania. Coraz wigcej autoréw pisze
swoje ksiazki od razu w jezyku angielskim, bo twierdza, ze
ta lingua franca zapewni im ekspansje na rynek globalny.
Wydawcy przepatruja listy bestselleréw self-publishingu.
Do tego ksiggarnie zamieniajg si¢ w miejsce ekspozycji
ksiazki, a nie sprzedazy'.

Wydawcy dostrzegaja zmiang i pewne zagrozenie, ktére niesie
samopublikowanie — gdy niezalezni autorzy zaczna $wiadomie
wydawac swoje ksiazki, kopiujac profesjonalny proces wydaw-
niczy, dystrybucyjny i promocyjny, sztab agentéw literackich,
redaktordéw, a wreszcie cale wydawnictwa mogg okazac si¢
zbedne, co zmusi ich do zredefiniowania swojej roli. Nic

dziwnego, ze self-publishing moze wywolywa¢ niepokdj sro-



Kinga Kasperek

dowiska wydawniczego. Stosunek tradycyjnych czytelnikéw

i wydawcéw podsumowuje Andrea Sachs: ,[...] méwienie,

ze jeste$ samopublikujacym autorem, bylo jak oglaszanie, ze
jeste$ neurochirurgiem-samoukiem”"”. Samopublikowanie jest
konotowane z grafomaristwem (skoro zadne wydawnictwo
nie chciato wyda¢ ksigzki, musi by¢ kiepska), jednak takie
postrzeganie zjawiska zaczyna si¢ (szczeg6lnie na Zachodzie)
zmienia¢ wraz z rosnaca popularnoscia self-publishingu

i sukcesami kolejnych pisarzy. W Kanadzie niezalezni pisarze
moga zosta¢ petnoprawnymi cztonkami zwiazku pisarzy'®,

w Wielkiej Brytanii na The University of Central Lancashire
mozna podja¢ studia z self-publishingu'’, a wydawcy zachgca-
ja ksiegarzy stacjonarnych do dystrybuowania ksiazek samo-
publikujacych autoréw'®.

Pozytywne strony zjawiska zdaja si¢ oczywiste dla de-
biutantéw i pisarzy, ktdrych teksty zostaly odrzucone przez
tradycyjne wydawnictwa — ich ksiazka moze pojawi¢ si¢ na
(wirtualnej lub tradycyjnej) pétce w ksiggarni, autorzy moga
za$ skonfrontowacd swoja pracg z czytelnikami i krytykami.
Dodatkowo, w wypadku autoréw pewnych sukceséw swo-
ich ksiazek i potrafiacych zarzadza¢ swoja kariera pisarska,
samopublikowanie jest doskonatym sposobem maksymalizacji
zyskow z ksiazki.

Self-publishing jest raczej alternatywa dla pisarzy niz pré-
ba zastapienia tradycyjnych wydawnictw. Nowym sposobem
wydawania ksigzek zainteresowali si¢ doswiadczeni pisarze,
np. Stephen King, ktéry w 2013 roku opublikowal nowele
Guns", sprzedawang tylko za posrednictwem Amazona®.
Bezptatne e-booki cz¢sto zamieszczajg w sieci autorzy z pew-
nym dorobkiem literackim, publikujac po prostu opowia-
dania, ktére zalegaly im w szufladzie, jak np. w wypadku
Dawida Juraszka, autora Xiao Long. Biatego Tygrysa*', ktéry
w portalu Wydaje.pl zdecydowat si¢ opublikowa¢ dziewigé
bezptatnych opowiadan, w tym Skate, ktdra sprowadza
ciert*?, ktéra miata swéj pierwodruk w antologii Bez boha-
tera®. W wypadku pisarzy z dorobkiem self-publishing nie
jest najczgsciej jedyna droga publikowania swoich ksiazek,

a raczej eksperymentem, ktéry ma wywota¢ szum wokét
nowej publikacji, lub po prostu sposobem na upublicznienie
tekstéw, z kedrych trudno byloby ztozy¢ jednolita antologic.
Wyjatkowy jest przyktad Hugha Howeya, jednego z popu-
larniejszych pisarzy science fiction w USA, ktéry w Stanach
Zjednoczonych sprzedaje swoje ksiazki wylacznie przez plat-
formy self-publishingowe, ale ttumaczenia i ich dystrybucje
powierza zagranicznym wydawnictwom?. Symbolami suk-
cesu w self-publishingu na Zachodzie sa: Amanda Hocking,
Barbara Freethy, John Locke?, Linda Pressman®. Szczegdlnie
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spektakularny jest przypadek Amandy Hocking, ktéra wydata
siedemnascie ksiazek, prawa do czgéci serii ksiazkowych
sprzedata wydawnictwu St. Martin?’, a w styczniu 2012 roku
sprzedala tacznie pétrora miliona egzemplarzy®.

Polski rynek wciaz czeka na pierwsze rekordy niezalez-
nych autoréw. Za jednego z popularniejszych autoréw uznaje
si¢ Wladystawa Zdanowicza, ktéry sprzedat ponad osiem ty-
sigcy egzemplarzy swoich ksiazek®. O sukcesie mozna méwié
w wypadku Tomka Tomczyka, blogera publikujacego swoje
teksty na blogach kominek.in i kominek.es. W 2012 roku
Tomczyk wydat swoja pierwsza ksiazke — poradnik dla
blogeréw — Bloger™. Ksiazka ukazata si¢ w wersji papierowej
i elektronicznej, w przedsprzedazy zakupiono za$ niecaty
tysiac egzemplarzy. Self-publishing jest czgsta praktyka wéréd
blogeréw, vlogeréw i oséb zwiazanych z branza internetowa,
by wymieni¢ chociaz Webshows. Sekrety wideo w internecie
Krzysztofa Gonciarza®', Crowdfunding. Od pomystu do bizne-
su, dzigki spotecznosci Karola Kréla™ lub 14 rekstéw o startupach

internetowych Tomasza Smykowskiego™.
Drugi obieg i dtugi ogon

Jesli przeanalizujemy zmiany w ciagu wydawniczym: autora,
ktéry samodzielnie wydaje teksty, ktéry decyduje o redakeji

i korekcie (a czgsto z tego rezygnuje), samodzielnie zajmuje
si¢ drukiem (zlecajac go) i dystrybucja swojej ksiazki, bo jego
ksigzka nie moze zosta¢ wydana w oficjalnych wydawnictwach
(poniewaz nie spelnia pewnych norm), to mozna zauwazy¢,
ze self-publishing ma wiele wspdlnego z drugim obiegiem,
jaki istniat w Polsce w latach 1977-1989. Oczywiscie w tym
poréwnaniu pomijam aspekt polityczny drugiego obiegu.
Gdyby nie cenzura i represje, jakim ulegali niepokorni pisa-
rze, narodziny drugiego obiegu nie miatyby miejsca*. Jednak
proces wydawania ksigzek w samizdacie jest podobny do tego,
ktéry praktykuja niezalezni pisarze. Samizdaty i serwisy self-
-publishingowe przeciwstawiaja si¢ cenzurze. W pierwszym
wypadku - politycznej. W drugim role¢ cenzora przyjmuja
redaktorzy decydujacy o wydaniu ksiazki. Rzecz jasna ich
decyzje s stuszne, gdy méwimy o ksiazkach kiepskich, zle
napisanych, ale w dyskusji o cenzorskiej roli wydawnictw
nalezy pamigta¢ o sytuacjach, gdy wydawnictwa nie decyduja
si¢ na dany tytut (mimo jego potencjatu), poniewaz uzna-

ja go za nieoptacalny — moze nie zwréci¢ kosztéw wydania
badz zarobek bedzie po prostu za niski. Waznym kontekstem
jest ksiazka Przemystawa Czaplifiskiego — Powrdt centrali.
Literatura w nowej rzeczywistosci>> — gdzie autor zwraca uwage



na ,nieruchome centrum”, czyli grup¢ dominujacych na
rynku wydawnictw, promujacych konwencjonalng i komer-
cyjna literature. Autor tekstu innego niz romans, kryminat

i fantastyka, skierowanego do wezszego grona odbiorcéw,

bez nagréd literackich, z nieznanym nazwiskiem, debiutant -
w zasadzie nie jest w stanie przebi¢ si¢ do centrum i opubli-
kowa¢ swojej ksiazki w duzym wydawnictwie. Taki autor,
wierzacy w swdj tekst, wraca do samizdatu, a osiagnicty przez
niego sukces komercyjny podkopuje system od wewnatrz,
udowodniajac jego stabos¢.

Rezygnacja z gléwnego obiegu w jednym i drugim wy-
padku taczy si¢ z wolnoscia wydawnicza i potrzeba realizacji
celéw artystycznych uniemozliwionych przez zastany uktad.
Jak charakteryzowat sytuacj¢ Andrzej Kijowski: ,[...] kto
raz przekonat sig, ze ksiazke moze sobie sam wydrukowaé
w domu i w walizce roznie$¢ czytelnikom, ten juz nigdy nie
stanie w kolejce do wielkiej poligrafii i wielkiej cyrkulacji,
zwlaszcza gdy taka kolejka bedzie duga™. Drugi obieg
z niezaleznym wydawaniem ksigzek taczy jeszcze wielos¢ rél,
jakie przyjmuje autor. Jak pisze Pawet Sowinski: ,[...] sami
[autorzy] byli przeciez jednocze$nie pisarzami, redaktorami,
kolporterami™®’. Mozna wigc zatozy¢, ze tradycje polskiego
self-publishingu siegaja glebiej, a rewolucja wydawnicza zaszta
w samizdatach i pierwszych niezaleznych wydawnictwach,
kt6re powstawaty, by wyda¢ konkretng ksigzke®®. Dzisiaj
sytuacja rézni si¢ tym, ze nie trzeba tworzy¢ nowego wydaw-
nictwa ani drukowa¢ na powielaczu. Wydanie ksigzki nie
wymaga nawet zakladania dziatalnosci gospodarczej - wy-
starczy tylko serwis self-publishingowy, przez ktéry mozna
regulowa¢ kwestie ksiggowe i finansowe. Mozna tym samym
moéwi¢ o komercjalizacji drugiego obiegu. Idea samodzielnego
wydawania ksiazek i walki z cenzurg polityczna zmienita sie
w zarabianie na utworzonych przez siebie tresciach oraz ich
dystrybucje i promocj¢ wedtug wymyslonego przez siebie
planu marketingowego - sytuacja nie do pomyslenia w latach
siedemdziesiatych ubiegtego stulecia.

Takie przeformutowanie i komercjalizacja samizdatu wia-
ze si¢ z kilkoma czynnikami: teorig dtugiego ogona, zmiana-
mi w udostgpnianiu tresci przez internet i nadwyzka kogni-
tywng. Teori¢ dtugiego ogona opisat Chris Anderson®, ktory
zauwazyl, ze w ksiggarniach, sklepach muzycznych i innych
miejscach sprzedajacych wytwory kultury w obrocie znajduje
si¢ wylacznie 20% towardw z oferty, ktdre zarazem stanowia
najpopularniejsze z nich. Tak wigc ksiggarnie stacjonarne nie
maja w sprzedazy wszystkich ksiazek, do jakich majg do-
step u dystrybutora, ale skupiaja si¢ na tych przynoszacych
najwickszy zysk. Sytuacja zaczeta si¢ zmienia¢ wraz z po-
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wstajacymi sklepami internetowymi, ktérych nie ograniczata
przestrzen sklepowa i koszty magazynowania — moga one
wystawi¢ dowolng liczbe towaréw, chociaz najwicksze zyski
weciaz przynosi im 20% produktéw. Jednak Anderson zwrdcit
uwagg, ze pozostale 80% tez przynosi maty, ale stabilny do-
chéd, w wysokosci ok. 20% catego obrotu®. Te 80% tytutéw
odzwierciedla zasad¢ dtugiego ogona, gdzie kazda publikacja
moze liczy¢ na swoje grono odbiorcéw. Rynek sprzedazy
internetowej wydaje si¢ nieskoriczenie wielki i tu leza Zrédta
popularnosci self-publishingu. Ksiazka, ktéra nie sprzedataby
si¢ w nakladzie tysigca egzemplarzy (przez co jest nieatrak-
cyjna dla wydawnictwa), moze by¢ Zrédlem przychodu dla
niezaleznego autora i szansg na znalezienie swoich odbiorcéw.

Generacja upload i bezptatne e-booki

Popularno$¢ samopublikowania i rozwéj takiego sposobu
wydawania ksigzek ma zwigzek jeszcze z kolejnymi zmiana-
mi, jakich jeste$my $wiadkami. Internet traktujemy zwykle
jako zrédlo wiedzy i rozrywki, a zarazem miejsce, gdzie swoja
obecno$¢ zaznaczajg otwarci na nowe technologie profesjona-
lisci (tworzacy serwisy, strony i biznesy internetowe), jednak
koniecznie trzeba zwrdci¢ uwage na to, ze sie¢ powstata
gléwnie dzigki amatorom udostgpniajacych tam non-profit
informagje, zdjgcia, filmy. Bez amatoréw nie mogtyby po-
wstad takie bazy wiedzy, jak Wikipedia, portale typu YouTube
lub blogi. Clay Shirki prébuje wytlumaczy¢ to zjawisko,
piszac o nadwyzce kognitywnej. Gdy powstato pojecie czasu
wolnego jako nastgpstwo skrécenia dnia pracy do o§miu
godzin, ludzie zacz¢li zagospodarowywac go na rézne sposoby.
Jednym z nich byto bierne odbieranie uprzednio przygotowa-
nych tresci (telewizja, ksiazki), jednak wraz z rozwojem no-
wych technologii popularne stato si¢ aktywne uczestnictwo.
Nadwyzka poznawcza moze by¢ wykorzystywana do samo-
dzielnego tworzenia tresci w sieci*'. O podobnym zjawisku
pisze Jeff Gomez, kt6ry wyréznit dwie generacje uzytkowni-
kéw sieci — download i upload. Starsza generacja, download,
jest nastawiona na pobieranie tresci z internetu i bierny ich
odbiér, za$ miodsza, upload, zaréwno pobiera tresci, jak i je
tworzy w postaci blogéw, filmikéw, baz wiedzy*.
Self-publishing wpisuje si¢ w zjawisko nadwyzki kogni-
tywnej i generacji upload. W zasadzie nie ma duzej réznicy
w motywacji autora, ktéry zamieszcza teksty na blogu lub
udostepnia je w formie e-booka - w jednym i drugim wypad-

ku chodzi po prostu o podzielenie si¢ stworzona w wolnym
czasie trescig z odbiorcami. Uczestnictwo jest dos$¢ naturalne
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dla generacji upload, ktdra cz¢sto nie cenzoruje udostgpnia-
nych tresci. Stad zarzut grafomanii traci site, gdy zréwna sig
amatorskie e-booki z np. blogami. W obydwéch wypadkach
wartosci stylistyczne, opracowanie graficzne nie sa tak wazne,
jak fatwe przekazywanie tresci dalej. Wystarczy przejrze¢ do-
wolna ksiggarni¢ na platformie self-publishingowej, by oprécz
ksigzek przygotowanych wedtug norm edytorskich, zaprojek-
towanych tak, aby konkurowaly z tytutami sprzedawanymi

w ksiggarniach, znalez¢ publikacje powstale dla radosci two-
rzenia i udost¢pniania wlasnych tresci. Przykladem moga by¢:
Odrzucone zasady Michata Wegrzyniskiego®, ktére w swojej
formie raczej przypominaja rozwinigte notki z blogu osobiste-
go, lub Pocztéwki, czyli opis wildczegi po Wyspach Kanaryjskich
i innych cudach Ewy Kaznowskiej-Ponczek, skladajace si¢

z opisu wléczegi po Teneryfie*. Ten e-book jest dodatkowo
bezplatny, a jego tre$¢ mogtaby funkcjonowaé na blogach
podrézniczych. Dla generacji upload zarabianie na tresci nie
jest tak wazne, jak potrzeba jej udo-
stepniania. Wikipedia, blogi i filmy
na YouTube — wszystko jest bezplat-
ne, tak jak znaczna cz¢$¢ e-bookéw
na portalach self-publishingowych.

Potrzeba udostgpniania i rozpo-
wszechniania tresci w wygodniejszej
dla odbioru literatury formie e-booka prawdopodobnie
sktonita réwniez redaktoréw Zombiefilii* do przygotowania
bezptatnej antologii opowiadan o zombie. Redaktorzy wlozyli
duzy trud - pozyskali patronaty wielu portali poswigconych
grozie i horrorowi, zainwestowali w projekt oktadki i sktad
(réwniez do ePUB i MOBI), poddali teksty korekcie i redak-
¢ji. Opowiadania zostaly zebrane w ramach konkursu, a wszy-
scy uczestnicy projektu podjeli dziatania non-profit, chociaz
Zombiefilia moglaby odnies$¢ komercyjny sukees, zwazajac
na modng tematyka, dobra redakcj¢ i przygotowanie tekstu.
Redaktorzy zdecydowali si¢ jednak udost¢pnié¢ e-booka za
darmo, poniewaz wazniejsze bylo tworzenie tresci i przekaza-
nie jej dalej, co byloby zgodne z teoria nadwyzki poznawczej.
Self-publishing jest wigc wykorzystywany przez osoby, ktére
chciatyby udostepni¢ tresci w wygodniejszej do czytania for-
mie e-booka. W tym wypadku kwestie rynkowe i wydawnicze
nie s3 tak wazne, jak tatwo$¢ w sposobie udostgpniania tekstu
i jego forma. Cata otoczka wydawnicza, relacja pisarz-czy-
telnik, traci na znaczeniu w poréwnaniu z nowymi zasadami
udostepniania tresci w internecie.

Inny jest przyktad Psa Laricuchowego — quasi-wydawnic-
twa, ktére pod tym szyldem publikuje z zalozenia darmowe,
ale artystycznie dopieszczone e-booki. Méwia o sobie:
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Autor staje si¢ wydawca,
ale z pomocg czasem
przychodza mu portale
self-publishingowe

Wydawnictwo, ktdre zerwalo sie z taricucha. Pies-koneser
wolnej kultury. Grupa autoréw bioracych sprawy w swoje
reee, a ksiazki oddajacych innym za darmo. Jeszcze raz:
ZA DARMO, bo inaczej si¢ juz teraz nie da. Ale jesli be-
dziecie upiera¢ sig, ze pisarz tez pies i je$¢ musi, podamy
wam numery odpowiednich rachunkéw bankowych. By
cyberkapitat ptynat do whasciwych kieszeni®.

Ksiazki zwracaja na siebie uwage przemyslang oprawa gra-
ficzna, dobra redakejg i artystycznymi dazeniami autoréw, co
wida¢ po dwoch wydanych publikacjach Miesigen w blachow-
ni Lukasza Blaszczyka'’ i Guwelfie i gibelinie Pawta Sajewicza®.
Dodatkowo, wydawnictwo podkresla darmowe uczestnictwo
w kulturze. Autorzy moga zarobi¢ na publikacjach (gdy tak
postanowi czytelnik), o czym przypomina numer konta

w stopkach redakcyjnych ksigzek. Pomyst nie jest rewolucyj-
ny, ale zwraca uwagg swiadomoscia wydawcéw, ktérzy publi-
kujac darmowe e-booki i zamieszcza
jac informacj¢ o dowolnosci optaty,
dekonstruuja zasady rynku wydaw-
niczego. To czytelnik swoja oplatg
decyduje, czy ksiazka byta godna

przeczytania. Autorzy zainwestowali
wezesniej w proces wydawniczy, po-
dejmujac ryzyko, ze projekt bedzie nieoptacalny, odwracajac
tym samym proces decyzyjny zapadajacy w wydawnictwach.
Ponadto akceptuja sytuacje, gdzie kultura jest bezptatna, bo
kiedy kazdy moze opublikowaé i stworzy¢ swoja ksiazke, to
czemu inni mieliby za nig placi¢? Jest to myslenie charaktery-
styczne dla pokolenia upload.

W Books unboud Andrea Sachs pisze o literaturze na
wolnosci — obecnosci literatury w sieci, ktéra rézni si¢ od jej
tradycyjnej formy. Mowa tam o amatorskich powiesciach,
ktérych przeznaczeniem jest czytanie na telefonach, fanfiction
dostgpnych online, blogach i self-publishingu®.

Self-publishing bytby naturalng kontynuujaca tych
dziatani - kiedy literatura w internecie wyzwolita si¢ spod
normatywnego procesu wydawniczego i moze przyjmowaé
dowolne formy, okazalo sig, ze jej waznym aspektem jest
niekoniecznie komercyjne udostgpnianie tresci szerokiemu

gronu odbiorcéw.



Edytorstwo elektroniczne,
czyli normy self-publishingu

Wspomniana Zombiefilia i ksiazki Psa Laricuchowego sa
przyktadem, ze bezplatne e-booki, wydane w dodatku przez
self-publisheréw, moga by¢ dobrze opracowane. Pozostawiam
krytyczng oceng tekstéw, skupiajac si¢ na warstwie edytor-
skiej. Nalezy zwrdci¢ uwagg, ze redaktorzy i wydawcy oma-
wianych tytutéw starali si¢, by e-booki zostaly wydane réwnie
profesjonalnie, jak by zrobito to wydawnictwo. Co rozumiem
przez profesjonalne wydanie? Redaktorzy zadbali we wszyst-
kich wypadkach o redakgje, korektg, numery ISBN oraz zglo-
szenie tychze tekstéw do repozytorium Biblioteki Narodowej
i pozostatych, obowiazkowych bibliotek. Ksiazki wystepuja
w trzech formatach: ePUB, MOBI i PDE co umozliwia czy-
tanie zaréwno na komputerze, jak i na czytnikach, telefonach
oraz tabletach. Nie zapominano przy
tym o tekstach pobocznych: stronie ty-
tutowej, stopce redakeyjnej, spisie tresci,
numeracji (Zombiefilia w formacie PDF
ma dodatkowo zywa paging, za$ ksiazki

Psa Ladcuchowego wakaty w miejscach
wymaganych przez normg edytorska).
Co prawda zdarzajg si¢ ,bekarty i wdowy”, czasem zbedne
»Swiatlo” w formatach PDE jednak wida¢, ze redaktorzy
trzymali si¢ norm edytorskich, przez co teksty nie odbiegaja
od e-bookéw ztozonych przez wydawnictwa. Dlaczego o tym
pisz¢? Poniewaz jesli chodzi o warstwe edytorska w self-pu-
blishingu, najlepszy podsumowaniem zdaje si¢ zwrot ,wolna
amerykanka”.

Najczgstszym zarzutem wobec samodzielnie wydawanych
ksiazek jest ich niechlujne wydanie. I jest to zarzut jak naj-
bardziej uzasadniony — wystarczy przejrze¢ e-booki i ksiazki
papierowe dostepne w serwisach self-publishingowych czy
w ksiggarniach®. Znaczna cz¢$¢ pozbawiona jest korekty,
redakgji lub opracowania graficznego, co wywotuje czgsto
negatywne komentarze ze strony czytelnikéw’'. Podobnie jest
z okfadka, ktéra czasem przypomina rysunek przygotowany na
szybko w podstawowym programie graficznym, np. Paincie.
Brak wstepnej weryfikacji i redakeji oraz zasada, ze kazdy
moze opublikowad swoja ksiazke, doprowadza do sytuacji, ze
s3 publikowane teksty niedopracowane lub stabej jakosci®.
Andrea Sachs podsumowuje self-publishing nastgpujaco:

[...] put these pieces together, and the picture begins to
resolve itself: more books, written and read by more

Publikowaniem
subsydiowanym zajmuja
sie czesto wydawnictwa

tradycyjne
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people, often for little or no money, circulating in a wild
diversity of forms, both physical and electronic, far out-
side the charmed circle of New York City’s entrenched
publishing culture. Old Publishing is stately, quality-con-
trolled and relatively expensive. New Publishing is cheap,
promiscuous and unconstrained by paper, money or
institutional taste. If Old Publishing is, say, a tidy, well-
-maintained orchard, New Publishing is a riotous jungle:
vast and trackless and chaotic, full of exquisite orchids
and undiscovered treasures and a hell of a lot of noxious

weeds™.

Egzotycznymi kwiatami sa wspomniane edycje Psa
Laricuchowego i Zombiefilia, ale i tez inne publikacje, gdzie
autorzy zadbali o wysoki poziom zaréwno tresci, jak i stro-
ny edytorskiej. Przyktadem sg ksiazki Aleksandra Sowy,
niezaleznego pisarza publikujacego swoje e-booki w kilku
serwisach i na stronie autorskiej*, na
ktérej wstawia dobrze opracowany
tekst. Jednak wigkszo$¢ publikacji budzi
nieche¢¢ czytelnikéw przez brak korekty,

liczne btedy w sktadzie, nieposzanowa-

nie norm edytorskich. Zreszta ta nieche¢
jest przenoszona na id¢ samopubliko-
wania - self-publishing jest wylacznie konotowany z oaza
grafomaristwa, co jest krzywdzace dla niezaleznych autoréw,
dbajacych o poziom publikowanych ksiazek. Jednak nowa-
torstwo self-publishingu rodzi jak najbardziej praktyczne
problemy - zaczynajac od dystrybucji (nie kazda ksiggarnia
chce sprzedawa¢ ksiazki niewydane w wydawnictwie), przez
brak zainteresowania krytykéw takimi tekstami (a wige ich
nieobecno$¢ w branzowych i literaturoznawczych czasopi-
smach), po ich katalogowanie przez Bibliotek¢ Narodowa
i inne, uprawnione podmioty, w momencie nadania ISBN*.
W ostatnim wypadku trudno$¢ pojawia si¢ w momencie
okreslenia wydawcy oraz zaniechania przez pisarzy obowiazku
zglaszania egzemplarzy do bibliotek i niepobierania kolejnego
numeru ISBN-u, przez co ksiazke trudno odnalez¢ w katalo-
gach, a status kolejnych wydan jest niejasny. Mimo otwartosci
bibliotek i ksiegarzy na takie publikacje autorzy musza spetni¢
podstawowe wymogi edytorskie (tytul, autor, data i miejsce
wydania, oznaczenie siebie jako wydawce, redakcja tekstu
i odpowiednie formaty), aby ksigzka mogta zosta¢ umieszczo-
na w katalogach bibliotek i ksiggarni.

Z jednej strony autorzy maja catkowita wolnos¢ wydaw-
nicza, ale z drugiej musza dostosowac si¢ do obowiazujacych
norm. Co prawda nikt nie narzuca tresci ksiazki (kazdy
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tekst z nadanym numerem ISBN musi znalez¢ si¢ w repo-
zytorium Biblioteki Narodowej i Biblioteki Uniwersytetu
Jagielloriskiego), jednak jedli ksiazka ma znalezé swoje miej-
sce na rynku ksiggarskim, musi ,,upodobni¢ si¢” do tytutéw
drukowanych przez wydawnictwa. Zaczynajac od formatu
pliku (w wypadku e-booka niemozliwa jest sprzedaz ksiazki np.
w formacie DOC, TXT lub hipertekstu przez strony ksiggar-
ni), przez teksty poboczne (oktadka, tytut, strona redakeyjna,
spis tresci), po opracowanie graficzne (rozumiane jako gra-
ficzne oznaczenie rozdziatéw, numeréw stron itd.) i redakeje -
wickszo$¢ ksiggarzy nie bedzie chciata dystrybuowa¢ ksiazki
z oczywistymi bledami jezykowymi. Dlatego niezalezni autorzy
s niejako zmuszeni do odwzorowania tradycyjnego proce-
su wydawniczego, tak aby ich tekst nie odstawat od innych
ksiazek. Swiadczy to o znaczeniu norm edytorskich w rynkowej
rzeczywistosci, ale i przyzwyczajeniu czytelnika do nich. Gdy
bibliotekarze i ksi¢garze moga po prostu ceni¢ tradycje wydaw-
nicze i dlatego zada¢ odpowiedniego przystosowania tekstu,
to czytelnicy kieruja si¢ wylacznie wygoda (poprawny tekst,
format odpowiedni do konkretnych urza-
dzeni) i przyzwyczajeniem wyplywajacym
ze wezesniejszej prakeyki czytelniczej (jak
oktadka dla e-booka).

I tu, wbrew zalozeniom o catkowitej
wolnosci twérezej, funkcje normatywi-

zujaca przyjmujg portale self-publishin-

gowe. Funkcja przyjmuje rézne oblicza - po pierwsze, mozna
opublikowa¢ tylko e-book spelniajacy podstawowe normy
wydawnicze (tres¢ w PDE, oktfadka, tytut). Po drugie, portale
zachecaja swoich uzytkownikéw do zamawiania redakgiji,
korekty, sktadu technicznego, czyli narzucaja standardy z tra-
dycyjnych wydawnictw, za$ po trzecie - czgsto przy portalach
self-publishingowych prowadzone s blogi*®, szkolenia lub
inne kanaly upowszechniania wiedzy o procesie wydawni-
czym. Zadania edukacji autoréw, cze¢sto nieorientujacych sig
w branzy wydawniczej, realizuja nierzadko pracownicy takich
portali, majacy kontakt z klientem. Nie ma tu mowy o narzu-
caniu decyzji — wcigz podejmuje je wyltacznie autor - jednak
przez takie szkolenia jest on w pewnym stopniu socjalizowany
do norm wydawniczych. Chociaz na wigkszosci portali self-
-publishingowych mozna opublikowa¢ kazda ksiazke, cz¢s¢

z nich zastrzega sobie prawo’” do usunigcia publikacji, kt6ra
tamie prawa autorskie 0s6b trzecich, regulamin (gdzie zabro-
nione sa np. szerzenie rasizmu, mowa nienawisci i pornogra-
fia) lub granice dobrego smaku. Mozna méwi¢ o pewnych
dzialaniach cenzorskich administratoréw, jednak maja one
wickszy zwiazek z etykieta niz zadaniami redaktorskimi.
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Znaczna czesé
autoréw niezaleznych
dystrybuuje swoje
publikacje w internecie

Futuryzm i powrét autora

Korzeni self-publishingu szukatam zaréwno w historii ksiazki,
jak i zmianach ekonomiczno-kulturowych. Drugi obieg,
samopublikowanie pisarzy dziewigtnastowiecznych, teoria
dlugiego ogona i nowe udostgpnianie tresci w internecie
niejako wyjasniajg popularno$¢ zjawiska. Jednak wydaje mi
si¢, ze mozna doszukac si¢ réwniez zwigzkéw migdzy samo-
publikowaniem a futuryzmem, majac w pamieci gtéwne
postulaty futurystéw: $mieré muzeéw, bunt przeciwko zasta-
nym zasadom sztuki, nowatorstwo oraz pewng demokraty-
zacje w tworzeniu®®. Zbigniew Jarosifiski pisze o futurystach:
»[...] dzielo artystyczne przestalo by¢ rewelacja jakichkolwiek
wartosci absolutnych. Autorytet artysty uznano za uzurpacje.
Zostaty zakwestionowane kryteria pickna, logiki, sensowno-
éci i dobrego smaku™’. Futurysci wykonali pierwszy krok,
burzacy autorytet instytugji i artysty. Self-publishing wiaze si¢
z otwarciem na nowe technologie i wiara w rewolucj¢ wydaw-
nicza, gdzie kazdy bedzie mégt opublikowaé swoja ksiaz-

ke, a najlepsi zostang wybrani dzigki
rzetelnym ocenom czytelnikéw. To nie
wydawnictwo wskazuje, kto zastuguje
na miano pisarza, ale robi to twérca.
Wskazywanie na futurystyczne korzenie
takiego myslenia jest uzasadnione.

Z drugiej strony self-publishing
jest krélestwem autora — nie pisarza, ale wlasnie autora lub
self-publishera. Zaréwno na polskich, jak i zachodnich
portalach self-publishingowych rzadko pada zwrot , pisarz”.
Wydaje sie, ze to rzeczownik zarezerwowany dla innego,
tradycyjnego porzadku, niosacy ze sobg wiele znaczen, nie-
przystajacych do innowatorskiego self-publishingu. Zreszta
autorzy raczej unikaja poréwnan do zawodowych pisarzy, nie
przypisujac sobie wzniostosci i powazania z nim zwiazanego.
Z drugiej strony wraz z self-publishingiem nast¢puje pewna
reinkarnacja Barthes'owego® i Foucaultowskiego®' ,autora’.
Lacza si¢ tutaj jednak dwie tendencje - futurystyczne upo-
wszechnianie sztuki i niecheé¢ do wydawniczych autorytetéw
wraz z magiczng otoczka tworzaca si¢ dookota rzeczownika
»autor”. Moze nim zosta¢ kazdy, jednak autor w self-publi-
shingu zostaje wywyzszony niemalze do roli demiurga - nie
dos¢, ze decyduje o losach bohateréw i juz gotowej ksiazki,
to dodatkowo wchodzi w interakeje z czytelnikami, czasem
narzucajac im swoja interpretacj¢. Whrew Foucaultowi self-
-publisher podkresla swoja indywidualno$¢ przez pisanie
i wydawanie swoich ksiazek. Pozostate instytucje sg odrzu-
cone, pozostaje tylko osoba piszaca, ktéra ma jak do tej pory



najwicksza wladze nad ksiazka. Efeke jak do tej pory nie

jest moze tak spektakularny, jak mozna by si¢ spodziewaé.
Self-publisherzy skupiaja si¢ raczej na dziatalno$ci mime-
tycznej (odwzorowywaniu form narzuconych przez historie
ksiazki i literatury oraz tradycj¢ wydawnicza) niz na realnej,
literackiej rewolucji. Z drugiej strony trzeba zwréci¢ uwage
na inng tendencj¢ -~ w momencie, gdy autor jest wywyzszany
i osiaga catkowita wladze, jego funkcja przestaje by¢ elitar-
na. Dzigki self-publishingowi autorem moze sta¢ si¢ kazdy,

a powszechny dostep do tej funkcji odziera ja z wyjatkowo-
$ci. Kontekstem dla tych rozwazari moze by¢ tekst Waltera
Benjamina Dzielo sztuki w dobie mozliwosci jego reprodukcji
technicznej®, piszacy o tatwosci przemiany z czytelnika

w autora wraz z rozwojem dziennikarstwa — pisarzem nie
byla wylacznie osoba poswigcajaca si¢ pracy literackiej, ale

i reportazysta. Czytelnik mégt opublikowaé swéj list w pra-
sie, co juz zblizalo go do przyjecia pisarskiej roli. ,,Autor”
stawat si¢ wigc funkeja, ktéra mozna byto przyja¢ w wy-
magajacej tego sytuacji. Skoro taka teza zostata postawiona
w latach trzydziestych ubieglego stulecia, to co dzieje sig

z autorem w momencie, gdy publikacja tekstu wymaga tylko
kilku kliknig¢ myszka? Walcza ze sobg dwie tendencje - kult
autora w wykonaniu self-publisheréw i portali poswigconych
samopublikowaniu oraz rozproszenie tej funkcji w spotecz-
nej $wiadomosci. Walka o wyjatkowos¢ i blichtr zwigzany

z pisarstwem, z komercjalizacja pojecia oraz jego sztuczng
reanimacja doprowadza do sytuacji, w ktérej kazdy moze pi-
sa¢ i sta¢ si¢ wyjatkowy. Takie upowszechnienie sztuki znéw
odsyta do futuryzmu, ale jestem pewna, ze nie o wyzwolenie
sztuki tu chodzi. Zreszta po dwudziestu latach kapitalizmu
mato ktéry czytelnik (i self-publisher) da si¢ nabra¢ na hasto
ykazdy moze si¢ sta¢ wyjatkowym autorem”. Te natarczywa
obecnos¢ autora mozna wyttumaczy¢ jeszcze prosciej. Skoro
(myslac za Benjaminem) tak naprawdg kazdy zainteresowany
moze wydac ksiazke (czy samodzielnie, czy w wydawnictwie)
i podja¢ funkeje autora, to i we wszystkich tkwi pisarski
potencjal. Ten nimb geniusza i tytut wybrarica muz jest i tak
zarezerwowany dla ,narodowych wieszczé6w” — Czestawa
Mitosza, Henryka Sienkiewicza i Wistawy Szymborskiej.
Pojawia si¢ jednak problem - jak nazwa¢ publikujacych
swoje teksty? ,Pisarz” to wciaz zbyt duze stowo, z pomoca
wigc przyszedt ,autor”, pojecie pojawiajace si¢ nie tylko

w tekstach historycznoliterackich, ale i w interencie

na oznaczenie osoby wrzucajacej swoje teksty na blog,

filmy na YouTube i posty na forum. Przesledzenie historii
tego pojecia w polskim internecie jest trudne, jednak self-
-publisherowy ,,autor” ma wigcej wspdlnego z generacja

Self-publishing - zarys najwazniejszych problemow

upload niz z Foucaultem, chociaz na pewno wartoscia sa
pozytywne skojarzenia z ,pisarzem”.

Self-publishing jest rewolucja wydawnicza, ale nie literac-
ka. Wystarczy poréwnaé bestsellery z Wydaje.pl® z TOP 10
Empiku® (pomijajac w drugim wypadku wiarygodnos¢ ran-
kingu). W obydwé6ch wypadkach kréluja poradniki i literatu-
ra popularna. Trudno znale7¢ w zakamarkach self-publishingu
ksiazki, ktére miatyby ambicje artystyczne. Za to ksiggarnie
serwiséw self-publishingowych obfituja w poradniki, paranor-
malne romanse, kryminaly i fantasy - jednak ksiazki sa coraz
staranniej wydawane. Self-publishing na poziomie literackim
odzwierciedla tendencje rynku wydawniczego, wigkszo$¢
autoréw publikuje teksty na fali popularnosci danego gatun-
ku, oczekujac zapewne sukcesu i wysokich zarobkéw. Taka
taktyka si¢ sprawdza, skoro najlepiej sprzedaja si¢ poradniki
niezaleznych pisarzy. Co jednak z literatura o artystycznych
pretensjach? Wydaje mi sig, ze na t¢ rewolucj¢ musimy jeszcze
zaczekal.

Samopublikowanie jest nowym zjawiskiem na rynku
wydawniczym. Na razie jedyna réznica polega na nowym
sposobie dystrybucji tresci - rezygnadji z roli wydawnictwa
w tym procesie i przeniesienie catej uwagi i decyzyjnosci na
osobg autora. Self-publisherom zarzuca si¢ czgsto grafomanie,
wigc najczgstszym sposobem zréwnania takiego sposobu wy-
dawania ksiazek jest odwzorowywanie procesu wydawniczego
i tresci publikacji — majac przed sobg niczym nieograniczone
mozliwosci, autorzy miotaja si¢ migdzy grafomania a kopio-
waniem zasad rzadzacych rynkiem ksigzkowym. Rezultatem
jest wzrost popularnosci zjawiska i tym samym powstawanie
coraz wigkszej liczby wartosciowych ksiazek — ostatecznie
okazuje sig, ze dla czytelnika nie jest az tak wazny sposéb

wydania ksiazki, ale jej tres¢.

Key Words: self-publishing, internet platforms, free access to publi-
cation, e-books, publishing standards

Abstract: The aim of the following article is to understand popular-
ity of self-publishing phenomena in Poland. At the very begining
author is explaining what is self-publishing, taking as an example
three most popular self-publishing portals in Poland (Wydaje.pl,
Virtualo and RW2010) and comparing them to the foreign self-
-publishing portals. Author is writing about different types of self-
-publishing: vanity publishing, subsided publishing, partnership
self-publishing, whole self-publishing and self-publishing at the
Internet platforms. Next part of the article is entitled discussions
about advantages and disadvantages of selfpublishing and reception
of this phenomena. Author writes about first self-publishing

success (novels by Stephen King) and major, american stars of self-



Kinga Kasperek

-publishing in the effort of seeking polish self publishing success
stories. It turnes out, that polish self-publishing market is lack-

ing bestsellers and independent authors. Subsequently changes in
publishing circuit are analyzed. Author compares self-publishing to
second publishing circuit in Poland (1971-1989). Selfpublishing is
described as samizdat without political context, in commercialized
version. Theory of long tail (by Chris Anderson) “generation up-
load” theory (Jeff Gomez), cognitive surplus (Clay Shirky) and eco-
nomical context of self-publishing (free access to publication) are
recalled to understand popularity of independent self-publishing.
Next author is analyzing an editor side of self-published e-books
trying to compare it with traditional published book.

It turned out, that independent authors not always follow edito-
rial standards, but they are trying to follow them. They resign from
the editorial freedom in order to use one developed by publishing
standards — the aim is being understood by readers. In the last part
author is referring to the status of an author in self-publishing,
pointing changes (and refer to Roland Barthes, Michael Foucault,
Walter Benjamin) — author is becoming the most important part of
the communication chain in self-publishing by making decisions
and staying in touch with a reader.
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