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STRESZCZENIE: Artykut stanowi prébe scalenia obszaru badan nad recepcja
z perspektywy nauki o ksigzce. W pierwszej czeSci analizy zjawiska odbioru
przedstawione zostaty wyimki bibliologicznych, filozoficznych, socjologiczno-
i teoretycznoliterackich teorii na temat recepcji oraz warto$ciowania ksigzki.
Na ich podstawie sformutowana zostata definicja recepcji wydawniczej, ktéra
wyrasta z uprzednich uje¢. Recepcja zostata opisana jako specjalistyczne i wezsze
ujecie zagadnien odbioru, warto$ciowania i interpretacji ksiazki w perspektywie
jej obecnosci na badanym rynku wydawniczym. W artykule zostata zapropono-
wana takze metodologia badan nad recepcjg wydawnicza, na ktorg sktadajg sie
nastepujace zadania: wieloaspektowa analiza zestawien statystycznych na temat
badanego rynku wydawniczego w kontekscie obecnosci danego autora na tym
rynku; wieloptaszczyznowa refleksja nad uksztattowaniem dzieta (edytorskim,
translatorskim, estetycznym); obserwacja dziatann wydawcéw, ktére maja na celu
uformowanie recepcji danego pisarza; uwzglednienie czynnikéw kulturowych,
ekonomicznych, politycznych i spotecznych wptywajacych na odbiér danego
utworu oraz prognoza kierunkéw rozwojowych recepcji wydawniczej autora
na podstawie zgromadzonych danych.
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Wprowadzenie**

ojecie recepcji jest jednym z centralnych zagadnien zwiazanych z od-

biorem ksigzki i czesto staje sie przedmiotem definicji z réznych
perspektyw badawczych. Teoria nie dokonata jeszcze scalenia pola na-
ukowego!, co prowokuje powstawanie nowych koncepcji poznawczych na
gruncie réznych nauk: literaturoznawstwa, teorii komunikacji, bibliologii,
hermeneutyki i antropologii kulturowej. Stad wyré6znia sie wiele pojec
powiazanych z recepcja ksigzki - na gruncie nauk socjologicznoliterac-
kich definiuje sie recepcje czytelnicza i krytycznoliteracks, czyli rozroz-
nia sie dwa rodzaje odbioru dzieta literackiego ze wzgledu na odbiorce.
Po stronie recepcji czytelniczej analizuje sie dane statystyczne na te-
mat czytelnictwa, uwzgledniajac perspektywe tzw. zwyklego odbiorcy
literatury, ktéry nie ma uprzedniego przygotowania merytorycznego
z zakresu teorii proceséw historycznoliterackich, semiotycznych itd.
Recepcja krytyczno literacka konstruowana jest natomiast przez badaczy
literatury, ktorzy - ze wzgledu na autorytet i posiadang wiedze - stoja
po stronie sprofesjonalizowanej lektury utworu literackiego. Zasygna-
lizowana w tytule artykutu proba zdefiniowania recepcji wydawniczej
wynika z potrzeby zakreslenia znaczenia samego terminu oraz wskazania
metod badawczych, ktére pozwalajg podjac tego rodzaju namyst nad
odbiorem ksigzki. Podstawowymi zadaniami niniejszego szkicu jest wiec
refleksja dwojakiego rodzaju: po pierwsze ukazane zostaja silne zwigzki
dotychczasowych ustalen na temat recepcji na gruncie literaturoznaw-
stwa z ptaszczyzna nauk bibliologicznych, po drugie - z praktyki badan
nad recepcja wydawnicza konkretnych autoréw badz gatunkéw literac-
kich wyodrebniono powtarzajace sie tematy podlegajace omoéwieniu.
Z owego zestawienia wytania sie spojny zespo6t narzedzi badawczych,
ktéry mozna - dla odréznienia od rozmaitych form naukowej refleks;ji
nad odbiorem sensu largo - okresli¢ jako recepcje wydawnicza.

** Niniejszy artykut nie powstatby bez inspirujacych rozméw i wskazéwek udzie-
lonych mi przez dr Agnieszke Luszpak w ramach seminaryjnych spotkan i pracy nad
ujeciem tworczos$ci Margaret Atwood w zakresie recepcji wydawniczej.

1 A. Skrendo, Recepcja literatury: przedmiot, zakresy, cele badan. Komentarz do tytutu
i postscriptum, ,Teksty Drugie” 2001, nr 5, s. 87.
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Podstawe dla definicji recepcji wydawniczej stanowi dla mnie teoria
odbioru i warto$ciowania utworu literackiego zarysowana w drugim to-
mie Encyklopedii ksigzki pod redakcja Anny Zbikowskiej-Migon i Marty
Skalskiej-Zlat. Irena Socha w nastepujacy sposéb opisuje procesy zwig-
zane z odbiorem tekstu:

0dbidr ksigzki jako integralnej struktury piSmienniczo-wydawniczej
(tekstowej i edytorskiej) przez czytelnika to aktualizujgce sie w trak-
cie lektury recepcyjne procesy psychiczne (wrazenia, spostrzezenia,
wyobrazenia, zapamietywanie, waloryzowanie) natury poznawczej,
aksjologicznej, emocjonalnej i wolicjonalnej, a takze towarzyszace
lekturze doznania somatyczne, warunkowane czynnikami zewnetrz-
nymi (kulturowa, spoteczng i przestrzenna sytuacja lektury), jak
i wewnetrznymi (potrzebami, gustem, systemem wartos$ci oraz kom-
petencjami odbiorcy)?.

Badaczka zwraca uwage na podwojny charakter proceséw poznawczych,
zachodzacych rownocze$nie w trakcie kazdego aktu lektury - psychicz-
nych oraz somatycznych. Wsréd proceséw psychicznych wymienia ope-
racje umystowe, ktore czytelnik moze wykonywac swiadomie, jednakze
wiekszo$¢ z nich odbywa sie jako nieuswiadomione procesy poznawcze.
WS$rod niewolicjonalnych mechanizmoéw recepcji wskazaé¢ mozna: za-
pamietywanie przez czytelnika szczeg6tow fabuty lub charakterystyki
bohater6éw, niezaleZne spostrzezenia i skojarzenia, jakie przywotuje lek-
tura, wyobrazanie sobie szczeg6tow fikcjonalnego $wiata przedstawio-
nego, a nawet wartosciowanie poznawanego dzieta i aktualizacja jego
oceny w kontek$cie ukonczonego aktu lektury. Szereg doznan cielesnych
towarzyszacych czytaniu . Socha dzieli ze wzgledu na ich Zrédto: na
procesy wewnetrzne i zewnetrzne. Co ciekawe, wsréd warunkowanych
wewnetrznie doznan somatycznych wskazuje na potrzeby, gusta oraz
system wartos$ci konkretnego czytelnika, czyli elementy sktadajgce sie na
jego przekonania, kompetencje jako odbiorcy, wynikajace z wyksztatcenia
i pogladow bardziej niz z uwarunkowan somatycznych wtasnie. Mozna tez

2 1. Socha, K. Korotajowa, M. Jarczykowa, Ksigzka. Odbior i wartosciowanie,[w:] En-
cyklopedia ksigzki, t. 2, pod red. A. Zbikowskiej-Migon, M. Skalskiej-Zlat, Wroctaw 2017,
s. 209.



Izabela Bryja

oczywiscie pokusi¢ sie o uzupeinienie definicji I. Sochy o procesy odbywa-
jace sie w trakcie lektury wewnatrz ciata, o ktérych szczegoétowo swiadcza
dokonania neurobiologii®. Efekty tych proces6w daja sie natomiast tatwo
wskaza¢ poprzez odniesienie do empirii - sg nimi wypieki na twarzy
w trakcie emocjonujacej lektury, 1zy wzruszenia czy dreszcze. Na catos¢
mechanizmdéw zachodzacych w trakcie odbioru ksigzki sktadajg sie wiec
bardzo zréznicowane, skomplikowane i jednocze$nie zachodzace procesy,
ktdre ostatecznie decyduja o tym, jak przebiega recepcja danego tekstu.

Bibliologiczne, teoretyczno- i socjologicznoliterackie
definicje recepqji

I. Socha, uszczegoétawiajgc definicje odbioru ksigzki, wyr6znia trzy etapy,
ktore zachodza kolejno w trakcie lektury* i stanowia kolejne rodzaje
operacji umystowych: percepcje, recepcje i internalizacje, czyli kolejno:
zrozumienie na poziomie podstawowym, lokalnym - wyrazow, zdan,
mniejszych czastek znaczeniotwdrczych; zrozumienie na poziomie glo-
balnym - ksigzki jako niepodzielnej catosci z bogactwem kontekstow
tekstowych oraz uksztattowaniem edytorsko-plastycznym; i ostatecz-
nie, procesy internalizacji (Janusz Dunin nazywa je interioryzacja), czyli
przyswajania przez odbiorce przekazu dzieta, co moze sie objawi¢ w jego
zachowaniach czy pogladach. Taki proces - uzewnetrzniania pogladow
i przestan komunikatéw poznanych w trakcie czytania - Dunin okresla
mianem eksterioryzacji®. Tak szerokie ujecie problemu odbioru ksigzki
wskazuje na dwukierunkowo$¢ procesu lektury. Czytelnik oddziatuje na

3 Pomocne w analizie somatycznych uwarunkowan lektury s3 ustalenia neurobio-
logii czytania. Badania pozwalajg obserwowac stymulacje réznych obszaréw ludzkiego
moézgu pod wplywem czytania oraz zmiany (chwilowe i state), jakie maja miejsce pod
wptywem lektury. Zob. np. J. Buer, Empatia. Co potrafiq lustrzane neurony, Warszawa
2008; M. Spitzer, Jak uczy sie mézg, thum. M. Guzowska-Dabrowska, Warszawa 2011;
K. Wawrzyniak-Turek, Mozg sie zmienia podczas... czytania, [online] [dostep 25 marca
2020]. Dostepny w World Wide Web: https://biotechnologia.pl/biotechnologia/artykuly/
mozg-sie-zmienia-podczas-czytania, 13984; C. Grzywniak, Podstawy neurobiologii w ucze-
niu sie u dzieci mtodszych, ,Rocznik Komisji Nauk Pedagogicznych” 2011, nr 64, s.95-107.

* L. Socha, K. Korotajowa, M. Jarczykowa, dz. cyt., s. 209.

5 ]. Dunin, Pismo zmienia swiat. Czytanie, lektura, czytelnictwo, Warszawa-+6dz
1998, s. 10.
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dzieto literackie, wspottworzac jego sensy poprzez interpretacje zacho-
dzaca nawet bezwolnie w trakcie aktu lektury, z drugiej strony przyswaja
on sensy lektury poprzez ich internalizacje.

Kluczowym zjawiskiem, ktére analizuje I. Socha, jest dla mnie sam
moment recepcji dzieta literackiego, ktéremu wedtug badaczki podlegaja
nastepujace elementy ksigzki:

1. tekst dzieta; 2. piSmiennicze elementy eskortujace tekst: tytut, dedy-
kacja, motto, wstep, postowie, przypisy autora, ttumacza lub edytora;
3. uksztattowanie edytorskie®.

O ile na etapie definiowania odbioru ksigzki badaczka Uniwersytetu
Slaskiego wspomina o znaczeniu czynnikéw zewnetrznych (,kulturowa,
spoteczna i przestrzenna sytuacja lektury”’) i wewnetrznych wzgledem
lektury (aspekty somatyczne i procesy psychiczne), o tyle na etapie defi-
niowania samej recepcji skupia sie na materialnych aspektach ksigzki - od
zawartos$ci treSciowej (wiacznie z aparatem krytycznym utworu i jego
obudowa metatekstowa) po edytorskie wiasciwosci ksigzki.

Inaczej omawiang terminologie prezentuje Andrzej Skrendo, ktory pro-
blematyzuje zasadno$c¢ i jasnos¢ pojec¢ uzywanych w dyskursie naukowym
orecepcji. Historyki teoretyk literatury zauwaza, zZe badanie recepcji litera-
tury wymaga przyjecia przez naukowca co najmniej trzech zatozen: (1) po-
trafimy opisac¢, czym jest recepcja w odrdéznieniu od pojec¢: lektura, odbior,
czytanie; (2) jesteSmy w stanie zdefiniowac, czym jest literatura; (3) mamy
pewnos¢, ze zajmowanie sie recepcjg jest badaniem® W odréznieniu od
I. Sochy, ktéra recepcje wymieniata jako jeden z trzech proceséw (obok
percepcji i internalizacji) sktadajacych sie na odbiér ksigzki, A. Skrendo
sytuuje recepcje ponad pojeciem odbioru, co precyzuje w stowach:

badanie recepcji jest nie tylko badaniem odbioru, lecz takze konstru-
owaniem tego, co odbidr ma wywotaé, czyli - powiedzmy najogoélniej -
dzieta lub tekstu®.

I. Socha, K. Korotajowa, M. Jarczykowa, dz. cyt., s. 209.

Tamze.

A. Skrendo, Recepcja literatury: przedmiot, zakresy, cele badari..., s. 87.
Tamze.
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Recepcja wedtug tego badacza wykracza poza moment odbioru, percy-
powania utworu i staje sie zaczatkiem proceséw zwanych przez I. Soche
internalizacja. Zdaje sie wiec, Ze zasadnicza réznica miedzy tymi kon-
cepcjami teoretycznymi zachodzi w momencie odnalezienia i wskazania
pojecia centralnego - dla I. Sochy jest to odbiér, w ramach ktérego zacho-
dza réwnoczesne, skomplikowane procesy, natomiast dla A. Skrendy to
wtasnie recepcja jest kategorig nadrzedng, najszerszg, a sam odbidr jest
tylko jednym z jej etapow.

Warto$ciowanie utworu w procesie recepcji jest — podobnie do
odbioru - ztozonym postepowaniem, ktére nalezy analizowac poprzez
odniesienie do co najmniej dwoch, szeroko pojmowanych uczestnikow
procesu komunikacyjnego: nadawcy i odbiorcy. Sam moment recepc;ji
jest programowany wedtug 1. Sochy

juz w procesie tworzenia przez autora, thumacza, grafika, ilustratora -
pierwszych interpretatoréw tekstu, przez wstepy edytora, ttumacza,
przez postowia, stowniczki wyrazéw rzadkich itp.*,

czyli poprzez zadania pozostajace po stronie nadawcy. Rezultatem tych
zabieg6w jest konkretny produkt, dystrybuowany jako gotowe, ukoniczone
dzieto literackie. Oczywiscie, na potrzeby wykonywanych przez siebie rdl,
powyzsi wspottworcy ksigzki réwniez wchodzg w role odbiorcy. Dopiero
w wyniku ich wspdlnych dziatan, sugestii, decyzji edytorskich powstaje
konkretny utwér. Odbior ksigzki jest efektem zderzenia dziatann nadaw-
czych i strategii odbiorczych, o ktérych I. Socha pisze, ze s3

zalezne od czytelnika (horyzont oczekiwan, kompetencje odbiorcze)
oraz naddawane przez posrednikéow lektury (krytyka literackiego,
naukowego, bibliotekarza, nauczyciela, instytucje)*.

Interpretacje i warto$ciowanie, ktérych autorstwo przypisujemy sobie,
jest tak naprawde rezultatem napie¢ miedzy wielorakimi polami senso-
twérczymi.

10" 1. Socha, K. Korotajowa, M. Jarczykowa, dz. cyt., s. 209-210.
1 Tamze, s. 210.
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Sama kategoria czytelnika réwniez jest problematyczna, poniewaz -
gtéwnie w celu obiektywizacji badan - czesto przedstawia sie odbiorcow
jako abstrakcyjna grupe, ktéra mozna scharakteryzowac poprzez ogélne
stwierdzenia na temat zachowan czy motywacji czytelniczych. Podejscie
badawcze, ktore zaktada méwienie o grupach czytelniczych jako spdjnych
catosciach, wywodzi sie ze strukturalistycznych koncepcji , czytelnika mo-
delowego” czy ,czytelnika wirtualnego”!? - nieistniejgcego rzeczywiscie
konstruktu, ktérego wyobrazit sobie autor dzieta i ktory to dzieto odbiera
zgodnie z autorskimi przewidywaniami. Ta abstrakcyjna kategoria jest
poddawana krytyce, co podkresla Aleksandra Jastrzebska, wymieniajac
indywidualne cechy osobowe kazdego cztowieka, ktére wptywaja na
jego obraz jako czytelnika i wykluczaja mozliwo$¢ wtaczenia go w obreb
wyobrazonej, jednolitej wspdlnoty interpretacyjnej. Badaczka konstatuje:

na odbiér literatury wplyw ma nie tylko wiek, pte¢, wyksztatcenie,
zawdd, lecz réwniez wiele czynnikéw niewymiernych [...]: osobowos¢
czytelnika, jego zainteresowania, poglady, wiedza, doswiadczenia
lekturowe i zyciowe!3.

Te subiektywne czynniki warunkujace recepcje sa niedostepne dla ba-
daczy i pozostaja poza ich mozliwo$ciami percepcyjnymi. Nierozwiazy-
walny dysonans poznawczy na gruncie badan nad recepcjg jest kolejnym
wskaznikiem problematyczno$ci omawianego obszaru humanistyki.

Abstrakcyjna natura konstruktu ,czytelnika” czy tez ,grupy czytelni-
czej” budzi wiele watpliwo$ci i zastrzezen. Marcin Rychlewski, analizujac
pojecie recepcji, zauwaza, ze:

Kiedy mowa o problematyce recepcji, to sita rzeczy narzuca sie ka-
tegoria publiczno$ci [wyr6znienie M.R.] bedgcej suma nie tyle
abstrakcyjnych ,wirtualnych odbiorcow” czy ,czytelnikéw modelo-
wych”, ile indywidualnych wyboréw lekturowych i nabywczych, ktére

12 Por. A.Jastrzebska, Kim jest i jak czyta czytelnik? Odbiorca wirtualny versus od-
biorca rzeczywisty, [w:] Wspdtczesne problemy badan nad recepcjq oraz oddziatywaniem
utworéw literackich, pod red. L. Jazownika, Zielona Géra 2013, s. 91.

13 Tamze, s. 93.
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szczegdblnie dzi§ decydujg o uczestnictwie danej ksigzki w dominuja-
cym obiegu popularno-komercyjnym?.

Badacz podkresla wiec, ze abstrakcyjna kategoria czytelniczej publiczno-
Sci stanowi w istocie zbiér jednostkowych wyboroéw, takich jak chociazby
decyzja o zakupie konkretnej ksigzki. Swiadomo$¢ czytelnika jako na-
bywecy (klienta) konkretnej ksigzki (towaru) z puli dostepnych na rynku
wydawniczym publikacji-produktéw réwniez mogtaby zosta¢ poddana
w watpliwos¢ ze wzgledu na nacisk, jaki wywiera sie na niego za pomoca
zabiegéw marketingowych.

Catos$¢ zabiegéw marketingowych niewatpliwie wptywa na recepcje
czytelnicza. M. Rychlewski nazywa efekt tych dziatan

pre-recepcja, poprzedzajacg lekture!®: jej mechanizmy, jak wolno przy-
puszczad, nie wiagza sie bezposrednio z tekstem wtasciwym (bo nie byt
on przeciez jeszcze przeczytany), ale sg zaposredniczone przez opisy
handlowe, opinie i recenzje’®.

Pre-recepcja, zgodnie z myslg M. Rychlewskiego, sg wiec wszelkie wiado-
mosci, przekonania, uprzedzenia, nastawienia wzgledem lektury, ktére
czytelnik posiada jeszcze zanim przystepuje do czytania. Warto zauwa-
7y¢, ze ten zbidr uprzednich wyobrazen o ksigzce nie jest ksztattowany
jedynie przez zabiegi handlowe czy recenzje, ale rowniez samo nazwisko
autora, informacje o nagrodzie literackiej przyznanej danemu utworowi
literackiemu, szkolng edukacje czy swobodne rozmowy, w ktérych zna-
jomi polecaja sobie ksigzki. Pre-recepcja wplywa nie tylko na przebieg
samej lektury, ale staje sie nieodtagcznym sktadnikiem interpretacji.

Na gruncie teorii literatury i filozofii powstato wiele koncepcji,
ktdére dazg do wyjasnienia, jak przebiega proces tworzenia interpretacji
w trakcie czytanial’. Mozna je zwykle sytuowaé w obrebie jednej z trzech
dominant znaczeniotwdrczych (autor - tekst — odbiorca), przy czym

14 M. Rychlewski, Pasmo estetyczne, teoria recepcji i socjologia czytelnictwa, ,Prze-
strzenie Teorii” 2010, nr 13, s. 193.

15 Tamze, s. 197.

16 Tamze.

17 Por. A. Burzynska, M. P. Markowski, Teorie literatury XX wieku. Podrecznik, Kra-
kow 2006.
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charakterystyczne jest, ze historyczna zmiana w wyborze centralnego
ogniwa dla interpretacji wigzata sie z konkretnymi momentami rozwoju
humanistyki. I tak, charakterystyczne dla tzw. krytyki pozytywistycznej
byto przypisywanie sensu autorowi, zadaniem czytelnika byto natomiast
mozliwie jak najpoprawniej odszyfrowac jedyng interpretacje, ktéra
stworzyt autor, piszac dang ksigzke'®. Przetom antypozytywistyczny po-
skutkowat ustanowieniem tekstu w centrum i stworzeniem szeregu teorii
strukturalistycznych'?, wedtug ktérych czytelnik powinien z uwaga roz-
szyfrowac strukture samego dzieta literackiego i w ten spos6b dotrze¢ do
interpretacji. W centrum poststrukturalistycznych teorii interpretacji*°
znajduje sie wreszcie odbiorca, ktory tworzy znaczenie utworu poprzez
jego kazdorazowe odczytanie; stad nie moze istnie¢ jedna poprawna
interpretacja, a ich szereg moze by¢ poddawany badz nie (co zalezy od
konkretnych koncepcji teoretycznych) warto$ciowaniu. Konkretne teorie
literackie poSwiecone interpretacji utworu nie przynaleza jednak $cisle
do zasygnalizowanej juz perspektywy bibliologicznej badan nad recepcjg,
stad tez nie bede szczeg6towo ich analizowa¢. Wazna konkluzja, zwia-
zang z diachronicznym ujeciem nastawien wzgledem badania literatury,
jest sformutowana przez Janusza Lalewicza teza, ze dzieki odejsciu od
strukturalistycznych badan nad jezykiem, znaczaco poszerzyto sie pole
badawcze. Ksigzka zaczeta by¢ analizowana nie tylko jako ztoZona, celowa
konstrukcja jezykowa, lecz takze jako swoisty komunikat. ]. Lalewicz
stwierdzit, ze

badajac komunikacje literacka, musimy analizowac, rzecz jasna, bu-
dowe tekstu, ale analizujemy takze jego funkcje, wyznaczane przez

18 Zob. model ,czytelnika idealnego” skonceptualizowany przez Umberto Eco [Tegoz,
Czytelnik modelowy, thum. P. Salwa, ,Pamietnik Literacki” 1987, nr 2 (78), s. 287-305].

19 Zob. M. Glowinski, A. Okopien-Stawinska, J. Stawinski, Zarys teorii literatury, War-
szawa 1962; E. Balcerzan, ,I ty zostaniesz strukturalistq”, ,‘Teksty” 1973, nr 6 (12), s. 1-8.

20 Zob. R. Barthes, Mit i znak. Eseje, wyb. i wstep J. Btonski, ttum. W. Btoniska, War-
szawa 1970; J. Culler, Teoria literatury. Bardzo krétkie wprowadzenie, thum. M. Bassaj,
Warszawa 2002; J. Culler, Literatura w teorii, ttum. M. Maryl, Krakéw 2013; R. Rorty,
Obiektywnos¢, relatywizm i prawda, ttum. J. Marganski, Warszawa 1999; S. Fish, Inter-
pretacja, retoryka, polityka. Eseje wybrane, red. A. Szahaj, wstep R. Rorty, przedmowa
A. Szahaj, ttum. K. Arbiszewski, A. Derra-Wtochowicz, M. Glasenapp-Konkol i in., Krakéw
2002; U. Eco, R. Rorty, ]. Culler, Ch. Brooke-Rose, Interpretacja i nadinterpretacja, pod red.
S. Colliniego, thum. T. Bieron, Krakéw 2008.
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relacje miedzy tekstem a innymi czynnikami dziatajgcymi w uktadzie
komunikacyjnym, a takze przez rodzaj tego uktadu?!.

Dla badan nad recepcja wydawnicza nieodzowna staje sie row-
niez naukowa refleksja nad edytorskim uksztattowaniem Kksigzki, ktore
wptywa na jej odbioér. Mariola Jarczykowa wymienia delimitacyjne ele-
menty utworu, ktére sktadaja sie na jego rame literacko-wydawnicza:

tytul, motto, aprobata cenzorska, list dedykacyjny, stemmat, przed-
mowa do czytelnika, wiersz zalecajacy dzieto, ,rozmowa autora
z ksigzka”, zamkniecie, adresy do Zoila, wykaz btedéw druku opatrzony
nieraz komentarzem autora lub drukarza?®2.

Oczywiscie elementow tworzacych rame metatekstowg utworu moze
by¢ jeszcze wiecej (chociazby tytuty rozdziatéw czy spis tresci). Kazdy
z tych elementéw wptywa na odbidr utworu literackiego, co wspétcze-
$nie wykorzystujg wydawcy. Cze$¢ z wymienionych przez M. Jarczykowa
zabiegdw edytorskich co prawda wyszta z uzycia (jak charakterystyczne
dla literatury barokowej stemmaty upamietniajace osoby, ktére przyczy-
nity sie do wydania ksigzki, czy polemiki z przysztym, nieprzychylnie
nastawionym do lektury Zoilem), jednak pojawity sie nowe sposoby na
ksztattowanie recepcji - przyktad moga stanowi¢ rekomendacje, ktore
znajdujg sie na oktadce ksigzki, czy informacje o nagrodach przyznanych
danemu autorowi.

Recepcja wydawnicza — proba
wyodrebnienia kategorii naukowego opisu

Obszar badan zwigzanych z analiza odbioru dzieta literackiego jest, jak
to wynika z zarysowanych problemdéw recepcyjnych, bardzo rozlegty
i wewnetrznie zréznicowany. W bibliologicznych ujeciach problematyki
odbioru ujawnia sie jednak szczeg6lny sposéb pojmowania tego terminu,
ktéry okreslany jest czasem mianem recepcji wydawniczej. Zdzistawa

21 1. Lalewicz, Proces i aparat komunikacji literackiej, , Teksty Drugie” 1978,nr 1,s. 17.
22 1. Socha, K. Korotajowa, M. Jarczykowa, dz. cyt., s. 213.



Recepcja wydawnicza. Przyczynek do badari Y

Brzozowska we wstepie do analizy odbioru twérczos$ci Hansa Christiana
Andersena zauwaza, ze:

Kieruneki charakter proceséw czytelniczych, jak rowniez ich spotecz-
nych skutkéw, juz z géry wyznaczone sg przez produkcje wydawnicza,
i to bez wzgledu na to, czy przebiega ona spontanicznie w atmosferze
wolnej konkurencji, czy tez ksztattuje jg $wiadoma wola udostepniania
pewnych okreslonych tresci przy jednoczesnym eliminowaniu innych.
Czyta sie bowiem tylko to, co jest wydrukowane z przeznaczeniem
rozpowszechnienia, co aktualnie dostepne jest na rynku. Sylwetka, cata
osobowos¢ czytelnika z jego gustami, potrzebami i zainteresowaniami
odzwierciedla sie w repertuarze wydawniczym kazdej epoki®3.

Badanie czytelniczych reakcji na tekst (zaréwno tych sprofesjonalizowa-
nych - czego przyktadem jest lektura krytyka literackiego, jak i wrazen
przecietnego czytelnika), aby w peni oddawac zasieg i znaczenie recepcji
danej ksigzki musi, jak stusznie stwierdza Brzozowska, uznac, ze owe
ksigzki sg produktem warunkujacym poniekad wtasny odbiér i niero-
zerwalnie sprzezonym z samg kategorig odbiorcy. Co wiecej, nie tylko
same gusta i zainteresowania czytelnikow konkretnej epoki znajduja
odzwierciedlenie w repertuarze wydawniczym danego czasu, lecz takze

warunki polityczne i gospodarcze, charakter grup spotecznych uczest-
niczacych w procesie powstawania i produkcji ksiagzki, wreszcie og6lny
klimat kulturalny i umystowy epoki?*.

Inna propozycje definicji recepcji wydawniczej, w swojej ksigzce po-
Swieconej odbiorowi przektadéw polskich ksigzek dla dzieci i mtodziezy,
przedstawia Bogumita Staniéw. Badaczka, prezentujgc cel kwerendy,
formutuje przedmiot badan w nastepujacych stowach:

zbadanie [...] rozmiaru ich [przektadéw - 1.B.] produkgji, jej [recepcji
wydawniczej - 1.B.] zasiegu geograficznego, jezykowego i chronolo-

23 7. Brzozowska, Andersen w Polsce. Historia recepcji wydawniczej, Wroctaw-War-
szawa-Krakow 1970, s. 6-7.
2% Tamze, s. 7.
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gicznego, a takze rozeznanie zakresu popularnosci poszczegdlnych
autoréw i utworéw?>,

Ow zakres mierzalny bylby dzieki danym statycznym (m.in. liczba ttu-
maczonych dziet, czestotliwos¢ wznawianych naktaddw, czas uptywajacy
od ukazania sie oryginatu do wydania ttumaczenia) oraz informacjom
o0 ,stopniu przyswojenia” owych ksigzek (m.in. informacje o nagrodzie,
wlaczeniu utworéw do antologii, wykorzystaniu w ramach adaptacji)?.
Pewnga wskazéwka, co do rozumienia kategorii recepcji wydawniczej
we wspomnianych ksigzkach, jest sama organizacja materiatu w pewne
kategorie, tj. kompozycja owych artykutéw, monografii. I tak, w pracy Sta-
nidéw, zarysowane sg m.in. nastepujace rozdziaty: ,spoteczno-kulturalne
i polityczne uwarunkowania polskiej ksigzki dla dzieci i mtodziezy oraz jej

przektadéw po Il wojnie $wiatowej”, ,typy ttumaczonych utworéw” (tutaj
nastepuje klasyfikacja rodzajowa i gatunkowa badanej literatury), ,geo-
grafia wydawnicza przektadéw” (jezyki i kraje, w ktérych ukazywaty sie
przektady), ,chronologia wydawnicza przektadéw” (czas ukazywania sie
przektadow wzgledem tekstow Zrédtowych, wznowienia)?’.

Ujecie recepcji wydawniczej najczesSciej wiec pojawia sie w pra-
cach naukowych z dziedziny nauki o ksigzce w wymiarze praktycznym?,

25 B. Stanidw, ,Z usmiechem przez wszystkie granice” Recepcja wydawnicza prze-
ktadow polskiej ksiqzki dla dzieci i mtodziezy w latach 1945-1989, Wroctaw 2006, s. 14.

%6 Tamze.

27 Podobne zagadnienia, sktadajace sie na badanie recepcji wydawniczej, uwidacz-
niaja sie w innej ksigzce Stanidéw - Ksigzka amerykanska dla dzieci i mtodziezy w Polsce
w latach 1944-1989. Produkcja i recepcja. Na ,analize formalng i tematyczng produkecji
wydawniczej” sktadaja sie nastepujace podrozdziaty: (1) chronologia wydawnicza prze-
ktadéw, (2) najpopularniejsi autorzy, tytuly, ttumacze, (3) tematyka przektadow, (4) geo-
grafia wydawnicza, (5) serie wydawnicze, (6) ksztalt edytorski przektadow, (7) tytuty
nagrodzone i bestsellery. Zob. tejze, Ksiqgzka amerykarniska..., Wroctaw 2000, s. 5.

28 Pojecie recepcji wydawniczej wprowadzane jest w wielu omdwieniach i artykutach
naukowych jako kategoria oczywista, niewymagajaca doprecyzowania czy zdefiniowania.
Jest traktowana jako pojecie z poziomu commonsense, a wiec niewymagajace wyjasnien.
Zob. np. A. Gwadera, Polska recepcja wydawnicza i czytelnicza powiesci Frances Hodgson
Burnett. Komunikat o stanie badan, ,Nowa Biblioteka. Ustugi, Technologie Informacyjne
i Media” 2016, nr 4 (23), s. 113-122; ]. Jakubowski, Recepcja wydawnicza dziet Karola
Darwina w Polsce w XIX wieku, ,Roczniki Biblioteczne” 2009, nr 53, s. 249-268; ]. Mikulski,
Howard Phillips Lovecraft: autor, dzieto i jego recepcja wydawnicza w Polsce. Zarys pro-
blematyki, ,Studia o Ksigzce i Informacji” [online] 2013, nr 32, s. 31-43, [dostep 22 lipca
2020]. Dostepny w World Wide Web: https://wuwr.pl/bibl/article /view /1707 /1658.
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tj. w monografiach lub artykutach poswieconych recepcji konkretnego
pisarza badz pewnego rodzaju literatury, a informacje na temat rozumie-
nia specyfiki tego terminu s3 omdwione pokrétce. Stad eksplikacji owego
pojecia dostarcza czesto sama kompozycja prac. Potrzeba sformutowania
pewnej bazy terminologicznej i metodologicznej - opierajacej sie na ana-
litycznej pracy bibliologéw i dotychczasowych rozpoznaniach w zwigzku
z zagadnieniami odbioru literatury, pozwoli umocowac¢ te zagadnienia
w teoretycznym zapleczu dyscypliny nauki o ksigzce. Termin recepcja wy-
dawnicza nie pojawia sie na gruncie nauk bibliologicznych jako ustabilizo-
wane, samodzielne pojecie, dlatego tez - po uwzglednieniu ogdlniejszych
stwierdzen na temat charakteru odbioru ksigzki i jej warto$ciowania oraz
konkretnych uje¢ teoretyczno- i socjologicznoliterackich - zamierzam
zaproponowac definicje recepcji wydawniczej i ukazac ja jako obszar
badan bibliologicznych.

Recepcja wydawnicza to wezsze, specjalistyczne ujecie zagadnien
zwigzanych z odbiorem ksigzki i problemami warto$ciowania, oddzia-
tywania dzieta oraz jego interpretacji, stanowigce wyimek badan recep-
cyjnych sensu largo. Celem badania recepcji wydawniczej jest analiza
odbioru ksigzki na konkretnym rynku wydawniczym i w precyzyjnie
wskazanym okresie. Na historyczng analize zjawiska sktadaja sie okre-
$lone dziatania badawcze: (1) poréwnanie danych statystycznych na
temat rynku wydawniczego z pozycja danego autora lub konkretnego
dzieta literackiego na tym rynku; (2) szczegdtowa analiza decyzji wydaw-
niczych podjetych przy danej publikacji; (3) przeglad i ocena dziatan wy-
dawniczych, ksztattujacych recepcje danego autora/ksiazki z ukazaniem
sposobu ich oddziatywania; (4) czynniki kulturowe, spoteczne, polityczne
i ekonomiczne, ktére wptywaja na recepcje wydawniczg autora/ksigzki;
(5) prognozowanie mozliwych kierunkéw rozwoju recepcji wydawniczej
danego autora/ksiagzki na podstawie obserwacji rynku wydawniczego.
W kolejnych paragrafach niniejszego artykutu szczegétowo wyjasniam
kazde z wymienionych dziatann w zakresie pola badawczego recepcji
wydawnicze;.

Na pierwsza wskazang wsréd metodologii procedure sktadajg sie
komparatystyczne ujecia danych statystycznych na temat badanego rynku
wydawniczego, ktore przektadajg sie na szczegétows analize liczby wyda-
nych dziet pisarza. Pozwala to wskaza¢, ktére utwory sg wydawane naj-
czesciej oraz - na podstawie bardziej szczegétowych danych typizujacych
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wydawanag literature ze wzgledu na czynnik genologiczny, tematyczny
itd. - czy decyduje o tym tematyka, gatunek, projektowany odbiorca.
Whioski z analizy danych ilo$ciowych moga ukazaé, czy wzrasta liczba
publikacji danego autora, czy maleje oraz jak mozna to poréwnac z ogdlng
sytuacjg rynkowa tego rodzaju publikacji (gatunku, rodzaju, tematu,
literatury ttumaczonej i rodzimej). Sa to wiec dane iloSciowe réznego
rodzaju: informacje o wielkos$ci naktadu oraz o wznowieniach wydan
i ich oddaleniu w czasie. Dane te interpretowane s3 natomiast w sprze-
zeniu z kategoriami jakoSciowymi opisu ksigzki - z uwagami na temat
gatunku, tematu, docelowej grupy odbiorczej itd. Dopiero ich zestawienie
i wnioskowanie daje naukowo wartosciowe rezultaty w zakresie badan
nad recepcja wydawnicza. Wage iloSciowego aspektu wyprodukowa-
nych ksigzek w badaniach nad odbiorem podkreslaja takze Brzozowska
(postuluje uwzglednienie trojakiego rodzaju danych liczbowych: (1) ilo-
$ci naktadéw danego dziela, (2) wysokosci kazdego z naktadéw oraz
(3) czestotliwos¢ wznowien??) oraz Matgorzata Gotebiowska - badaczka
wymienia nastepujace zrodta danych:

bibliografie réznego typu, katalogi i prospekty wydawnicze i ksie-
garskie, katalogi i kartoteki biblioteczne, karty ksigzek i czytelnikow,
rewersy, ksiegi inwentarzowe, dowody wptywoéw i ubytkéw, sprawoz-
dania biblioteczne, dezyderaty czytelnikow, zeszyty czyteli’.

Drugi postulowany obszar badan zwigzany jest z analiza sposobu
wydania ksiazki i wynika z przekonania, ze medium nie jest przezroczy-
ste i wptywa na odbidr literatury?®'. Decyzje autoréw i wydawcéw (jako
nadawcow tresci) sg rownoznaczne z komunikowaniem postulowanego

29 Zob. Z. Brzozowska, dz. cyt., s. 7.

30" M. Gotebiowska, Bibliografia narodowa jako zZrédtowy przyczynek do badan nad
recepcjq ksiqzki literackiej, ,Acta UniversitatisLodziensis. Folia Librorum” [online] 1999,
nr9,s.119, [dostep 22 lipca 2020]. Dostepny w World Wide Web: http://bazhum.muzhp.
pl/media//files/Acta_Universitatis_Lodziensis_Folia_Librorum/Acta_Universitatis_Lodzi
ensis_Folia_Librorum-r1999-t9/Acta_Universitatis_Lodziensis_Folia_Librorum-r1999-t9-
-s119-127/Acta_Universitatis_Lodziensis_Folia_Librorum-r1999-t9-s119-127.pdf.

31 Na odbiér wptywaja nie tylko decyzje podejmowane w odniesieniu do drukowa-
nych ksiazek, ale takze forma ksigzki elektronicznej (e-book), utworéw przeznaczonych
do stuchania (audiobook) czy powiesci hipertekstowych, wykorzystujacych mozliwosci
medium Internetu.
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sposobu odbioru ksigzki - od zastosowanych ilustracji, materiatéw po-
ligraficznych, krojéw pisma zalezy projekcja odbioru i modelowego czy-
telnika. Badanie wydania ksigzki i jego wptywu na recepcje wydawnicza
sprowadza sie przede wszystkim do analizy aspektéw edytorskich, este-
tycznych oraz translatorskich, chociaz w stosunku do konkretnych pozycji
pomocne moze sie okazac rozwazenie innych jeszcze aspektéw wydania.
Przedmiotem analizy mogg sta¢ sie wiec kolejne porzadki organizacji
ksigzki - tak jak je okresla i charakteryzuje Radostaw Cybulski®? - trescio-
wej, typograficzno-plastycznej, materialno-konstrukcyjnej, dostepnosci
do informacji, samoprezentacji, wiezi danej ksigzki z innymi ksigzkami,
identyfikacji wydania, zabezpieczenia praw autorskich oraz uprzystep-
nienia tekstu. Prezentacja sposobu realizacji konkretnych porzadkéw or-
ganizacji w danej publikacji powinna mie¢ charakter funkcjonalny, dgzy¢
do uzasadnienia zauwazonych cech wydania w perspektywie komunikacji
literackiej i odpowiedzi na pytanie o projektowanego odbiorce, o oddzia-
tywanie elementéw edytorskiego uksztattowania ksigzki na czytelnika.

Kolejnym elementem metodologii badania recepcji wydawniczej jest
analiza dziatan wydawcédw formujgcych sposéb odbioru pisarza na danym
rynku wydawniczym, co mozna ukazac¢ poprzez analizewybranych dziatan
marketingowych oraz argumentéw, jakimi postuguja sie wydawcy, aby
powiekszy¢ grono odbiorcéw zainteresowanych ksigzka/autorem. Rodza-
jami reklamy mogg sie sta¢ informacje o: przyznaniu autorowi nagrody
literackiej, elementach jego biografii, liczbie ttumaczen na jezyki obce,
liczbie wznowien danego wydania, liczbie sprzedanych egzemplarzy oraz
ekranizacji badz serializacji ksigzki. Informacje o charakterze marketingo-
wym przekazywane sg za pomocg réznego rodzaju kanatéw - stron inter-
netowych prowadzonych przez wydawnictwa, naprofilach utworzonych
w mediach spoteczno$ciowych, w prasie (w formie wykupionych miejsc na
reklame, zamowionych recenzji badz tez rekomendacji), w ramach orga-
nizowanych przez wydawce wydarzen popularyzujacych dang publikacje
(spotkan promocyjnych woko6t nowosci badz zapowiedzi wydawniczych),
czy tez na samych ksigzkach - w ramach blurbéw, umieszczanych na
czwartej stronie oktadki fragmentéw recenzji i innego rodzaju informa-
cjach promocyjnych (naklejkach z wiadomoscia o nagrodzie przyznanej

32 R. Cybulski, Ksigzka wspotczesna. Wydawcy - Rynek — Odbiorcy, Warszawa 1986,
s.54in.
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autorowi badz danej publikacji, reklamujacej serie zaktadce zatgczonej do
ksigzki, reklamie pozostatych tytutéw w danym wydawnictwie umiesz-
czonej zwykle po tekscie gtdéwnym). Przemystaw Narbutowicz wymienia
rézne sposoby promowania ksigzek: reklamy, recenzje, spoty telewizyjne,
ekspozycje w miejscu sprzedazy, targi ksiazki i spotkania z autorami*.
Szczegblna role przyznaje jednak tekstom umieszczonym na oktadce
ksigzki, ktore sg nieodiacznym elementem jej promowania:

jesli ktos$ siega po tytut, o ktérym nigdy wcze$niej nie styszat, notatka
od wydawcy jest pierwszym i czesto ostatnim komunikatem, ktory
moze sktoni¢ do kupna3*.

P. Narbutowicz podkres$la rowniez, Ze — ze wszystkich sposobéw promocji
ksigzki — tekstom na oktadce przypisujemy podswiadomie wieksza war-
to$¢ i uznajemy je za wiarygodniejsze od medialnych przekazow?:; nie
odbywa sie tez w umysle obcujacego z ksigzka bezposrednia asocjacja
przekazu umieszczonego na oktadce z celem marketingowym. Teksty te
nazywa P. Narbutowicz blurbami®®, czyli nazwa pochodzacg z jezyka an-
gielskiego i uznaje, ze termin ten - ktéry nie ma odpowiednika w postaci
jednego stowa w jezyku polskim - stanowi precyzyjne i no$ne okresle-
nie. Pojecie to odnosi do tekstow umieszczanych na oktadkach, ktére
streszczaja ksiazke (petnia wiec funkcje informacyjng) i réwnocze$nie
ja reklamujg (funkcja promocyjna).

Jak dowodzi P. Narbutowicz, popularne formy, jakie przyjmuje
reklama, sg w istocie zupetnie zbiezne z formami blurbu. Wéréd form
reklamy wskazywanych przez analitykdw komunikacji marketingowej
wyroznia:

Opowiadanie; postawienie problemu i rozwigzanie go; przedstawie-
nie argumentéw logicznych; demonstracja produktu; przedstawienie
Swiadectwa jakosci; wykorzystanie analogii; prezentacja rekomen-

3 Por. P. Narbutowicz, Sprzedac ksiqgzke po oktadce. Techniki perswazji na oktadkach
ksigzek literackich wydawanych w Polsce, Warszawa 2012, s. 15-17.

34 Tamze, s. 21.

% Tamze.

36 Tamze, s. 43.
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dacji, akceptacji uznanej instytucji; powotanie sie na opinie osoby
znanej i cenionej; wykorzystanie humoru, fantazji; zastosowanie ,scen
z zycia”; wykorzystanie stanu niepewnosci; zastosowanie efektéw
specjalnych?®’.

Wymienione przez badacza formy reklamy pokrywaja sie ze $rod-
kami ksztattowania blurbéw. P. Narbutowicz wymienia takze elementy,
ktore sktadajg sie zwyczajowo na zawartos¢ treSciowg czwartej strony
oktadki®®. Sg to nastepujace sktadniki: opis fabuty, notka o autorze, pa-
troni, recenzja, nagrody i nominacje uzyskane przez autora lub te kon-
kretna publikacje, okrzykniecie ksigzki bestsellerem, a takze informacja
o innych publikacjach wydawcy. Oczywiscie w konkretnych przypadkach
informacji moze by¢ znaczenie wiecej (np. zacytowany fragment powiesci,
tekst od ttumacza lub redaktora), a czes¢ z nich sie nie pojawi (np. patro-
nat medialny czy tez informacja o bestsellerze).

Nastepna czes¢ badan nad recepcja wydawnicza powinna by¢ po-
szerzona o czynniki zewnatrzliterackie, czyli szereg uwarunkowan poli-
tycznych, ekonomicznych, spotecznych i kulturowych, ktére warunkuja
sposo6b odbioru danej ksigzki na badanym rynku wydawniczym. Te
czynniki sg nieodtgcznymi elementami, w ktérych zakorzeniona jest
dziatalno$¢ wydawnicza, a ich znaczenie wzrasta, kiedy analizie pod-
dajemy obecno$¢ literatury zagranicznej na rodzimym rynku, poniewaz
uwzgledniona powinna zosta¢ podwdéjnos¢ szerokiego tta badawczego,
np. polityka kraju, z ktérego sie przektada i kraju, do ktérego literature sie
wprowadza oraz ich wzajemne relacje. OczywiScie czynniki te powinny
podlega¢ analizie wtedy, kiedy ich wptyw daje sie zaobserwowac¢ w ksztat-
cie recepcji wydawniczej. Szczegdélnymi sytuacjami, w ktérych polityczne
uwarunkowania moga stac sie znaczace s3: dziatania wojenne, cenzura,
otwarto$¢/zamknieto$¢ na innos¢, wspolna historia. Uwarunkowania
kulturowe natomiast wptywaja na recepcje zwtaszcza wtedy, gdy istnieje
silna réznica projektow tozsamosciowych dwoch narodéw i reprezen-
tacji kulturowej, tradycji i warto$ci w niej pielegnowanych. Na badanie
zewnatrzliterackich kontekstéw recepcji wydawniczej wptywaja takze

37 Tamaze, s. 25.
38 Por. tamze, s. 47-54.
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ekranizacje ksigzki oraz inne popkulturowe przetworzenia, odlegto$¢/
/bliskos¢ kulturowa (a czasem nawet geograficzna) danego autora.

Ostatnig procedura jest prognoza rozwoju recepcji wydawniczej
na bazie zebranego materiatu historycznego i rozpoznan badawczych,
dotyczacych badanego rynku wydawniczego. Badacz moze szacowac
wzmozenie lub ostabienie recepcji oraz wskazywaé¢ mozliwe kierunki jej
rozwoju (sposéb wydania ksigzek, ich gatunek, tematyka, wybor strategii
marketingowych). Zarys prognozy dalszej pozycji ksigzki na rynku wy-
dawniczym prezentuje w zakonczeniu artykutu, poSwieconego odbiorowi
dziet Howarda Philipsa Lovecrafta, Jakub Mikulski:

Interesujace jest, Ze mimo wyraznej obecnosci twérczosci H. P. Love-
crafta na polskim rynku nie mozna méwic o jego szerokiej recepcji
czytelniczej. Wérod twdrcow literatury grozy bardziej rozpoznawalni
sa King, Masterton czy Rice. Pojawianie sie na rynku kolejnych wzno-
wien utworow Lovecrafta, a takze publikowanie opracowan poswieco-
nych jego zyciu i tworczo$ci, moze w przysztoéci zmienic te sytuacje®.

Prognoza zamyka zestaw zaproponowanych dziatan analitycznych, a réw-
noczesnie stanowi wyrazne przetamanie historycznego wymiaru badan
recepcyjnych w prezentowanym paradygmacie badawczym.

Podsumowanie

Podstawowym celem niniejszego artykutu byto zarysowanie narzedzi
badawczych i ustrukturyzowanie metodologii w bibliologicznym ujeciu
zjawiska recepcji wydawniczej. Stad podejmuje probe definicji recepcji
wydawniczej, ktora opisuje jako specjalistyczne ujecie zagadnien odbioru,
warto$ciowania i interpretacji ksiazki w perspektywie jej obecnosci na
badanym rynku wydawniczym. Proponuje tez konkretne dziatania badaw-
cze, ktdre sktadajg sie na analize recepcji wydawniczej: wieloaspektowa
analize zestawien statystycznych na temat badanego rynku wydawni-
czego w kontekscie liczby publikacji danego autora; analize wydania

39 J. Mikulski, dz. cyt., s. 42.



Recepcja wydawnicza. Przyczynek do badari Y

dzieta na wielu ptaszczyznach: edytorskiej, translatorskiej, estetycznej,
krytycznej; obserwacje dziatan wydawcdow, ktdre ksztattuja recepcje pisa-
rza; uwzglednienie czynnikow kulturowych, ekonomicznych i spotecznych
oraz prognoze kierunkéw rozwojowych recepcji wydawniczej autora na
podstawie zgromadzonych danych i ustalen badawczych. Badania nad
recepcja wydawnicza nie musza obejmowac kazdego z wymienionych
obszaréw, jednak kazdy z nich jest wynikiem szczeg6lnego namystu nad
specyficznym ujeciem ksigzki - jako efektu pracy wydawniczej. Metody
badawcze i terminologia stuzaca do opisu recepcji wydawniczej sg wiec
ugruntowane w ustaleniach nauk bibliologicznych, chociaz zasadne wy-
daje sie tez uwzglednianie refleksji teoretycznych literaturoznawstwa,
filozofii, a w definicyjnych aspektach perspektywy komunikacji literackiej.
Niniejsza propozycja definicji obszaru badawczego nie stanowi wyczer-
pujacego opisu zjawiska, w intencji autorki moze stanowic¢ przyczynek do
pogtebionej refleksji na temat tego rozlegtego i frapujacego zagadnienia
w polu nauk bibliologicznych.
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Publishing reception. Contribution to research

ABSTRACT: The article is an attempt to merge area of studies on reception
from the perspective of book study. In the first part of the analysis of reception
as a phenomenon, selected aspects of bibliological, philosophical, sociological
and literary studies theories on reception and evaluation of a book have
been presented. On this basis, the definition of publishing reception has been
formulated. Reception is described as specialist and narrow frame for notions of
perception, evaluation and interpretation of a book from the perspective of book’s
presence on a particular publishing market. The methodology of research on
publishing reception is also presented in the article, consisting of such practises
as: multifaceted analysis of statistic data about examined publishing market in
the context of the author’s position on that market; reflection on the form of the
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book (editorial, aspects of translation, esthetical); observation of publishers’
actions aimed at forming a reception of an author and his or her work; taking
into consideration cultural, economical, political and social factors which form the
reception of the book and, finally, predictions made about possible development
of publishing reception based on the findings and collected data.

KEYWORDS: publishing reception, reception, bibliology, publishing market.



