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prof. Andrzejem Zybertowiczem

Streszczenie: Rozmowa z kandydatem do Parlamentu Europejskiego w 2014 r., prof. Andrzejem Zy-
bertowiczem ma na celu pokazanie, jak z jego perspektywy wygladata kampania wyborcza w prowa-
dzonych przez niego mediach spotecznosciowych, takich jak Facebook, Twitter i YouTube. Wybér jego
osoby nie jest przypadkowy. Profesor byt jednym z gtéwnych rywali w okregu nr 2. Ostatecznie prze-
grat niewielka liczba gtoséw z jedynka na tej samej liscie PiS, Kosma Ztotowskim. Miejscami, w ktrych
uwaga internautow skupiata sie na osobie profesora w sposéb szczegdlny, byty jego oficjalne kanaty
spotecznosciowe.

Niniejszy wywiad swobodny zostat przeprowadzony dwa tygodnie po wyborach do Parlamentu
Europejskiego w 2014 ., tj. 10 czerwca 2014 r. i ma na celu pokazanie, w jaki sposéb wykorzystywano
w kampanii wyborczej wyzej wymienione profile spotecznosciowe. Tres¢ wywiadu ujawnia subiektyw-
ng ocene ich skutecznosci w opinii kandydata oraz jego osobistg refleksje na temat tego typu medium.
Z prof. Andrzejem Zybertowiczem rozmawiata mgr Ewelina Wojciechowska, studentka studiow dokto-
ranckich w zakresie nauk o polityce na Uniwersytecie Mikotaja Kopernika w Toruniu.
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Wstep

dniu 25 maja 2014 r. w Polsce odbyty sie wybory bezposrednie do
Parlamentu Europejskiego. Jednym z gtéwnych rywali w okregu nr 2
byt drugi na liscie Prawa i Sprawiedliwosci, znany komentator zycia publicz-
nego, socjolog i badacz spoteczny prof. Andrzej Zybertowicz. Ostatecznie
przegrat on niewielka liczba gtoséw z jedynka na tej samej liscie Kosma Zto-
towskim, uzyskujac niecate 40 000 gtoséw'. Mimo to jego kampanie wybor-
€zq mozna uznac za pewien sukces, gdyz liczba oso6b, ktére oddaty na niego
gtos, byta znacznie wyzsza niz liczba gtosujacych na pozostatych faworytéw
z okregu kujawsko-pomorskiego. Kandydat zwyciezyt z ministrem Janem
Vincentem-Rostowskim, jedynka na liscie Platformy Obywatelskiej, ktory
zdobyt ponad 32 500 gtoséw?. Ponadto jego kandydatura byta na bieza-
co komentowana w ogoélnopolskich mediach, co przetozyto sie na popu-
larno$¢ w Internecie. Miejscami, w ktérych uwaga internautéw w sposéb
szczegolny skupiata sie na osobie profesora, byty oficjalne kanaty spotecz-
nosciowe kandydata, tj. fanpage na Facebooku?, Twitterze* oraz specjalnie
utworzony na potrzeby kampanii kanat w serwisie YouTube®.

Krotka charakterystyka kandydata

Andrzej Zybertowicz urodzit sie w 1954 r. w Bydgoszczy. Jest socjologiem,
doktorem habilitowanym, profesorem Uniwersytetu Mikotaja Kopernika
w Toruniu oraz publicystg i ekspertem zaangazowanym w dziatalnos¢ pu-
bliczna, a takze uznanym autorem wielu publikacji badawczych dotycza-
cych transformacji ustrojowej, zwitaszcza ,zakulisowych” wymiaréw zycia

' Obwieszczenie PKW z dnia 26 maja 2014 r. o wynikach wyboréw postéw do Parla-
mentu Europejskiego przeprowadzonych w dniu 25 maja 2014 r., Dziennik Ustaw z 27
maja 2014 r., poz. 692, s. 11. Doktadna liczba gtoséw: Andrzej Zybertowicz — 39 911, Kos-
ma Ztotowski — 41 188, Jan Vincent-Rostowski — 32 514.

2 Tamze, s. 12.

3 Adres profilu: www.facebook.com/ProfesorAndrzejZybertowicz

4 Adres profilu: www.twitter.com/AndZyberto

s Adres profilu: www.youtube.com/channel/UC8HgZjHK510eHIMgFKusEJQ/
feed
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spotecznego oraz socjologii wiedzy. Wsréd nich warto wymieni¢ wydane
niedawno ksigzki publicystyczne: Pocigg do Polski. Polska do pociggu (2011)
oraz Ill RP: Kulisy systemu (2013). Od potowy lat 90. XX w. komentuje w me-
diach wydarzenia polityczne i zjawiska spoteczne - najpierw w lokalnych
+Nowosciach” oraz ,Gazecie Pomorskiej”. Obecnie jest statym felietonistg
tygodnika ,W Sieci” oraz cztonkiem NSZZ Solidarnos¢ od poczatkdéw jego
istnienia. Od urodzenia jest bezpartyjny, chociaz jawnie przyznaje, ze naj-
blizszy jego $wiatopogladowi jest program partii Prawo i Sprawiedliwos¢.
Penit jako ekspert wazne funkcje publiczne, byt m.in. doradcg Komisji
Weryfikacyjnej Wojskowych Stuzb Informacyjnych, gtéwnym doradca ds.
bezpieczenstwa panstwa premiera Jarostawa Kaczynskiego oraz doradca
ds. bezpieczenstwa panstwa Prezydenta RP Lecha Kaczynskiego. W latach
2009-2010 przewodniczyt Zespotowi ds. Bezpieczenistwa Energetyczne-
go w Kancelarii Prezydenta RP°. Kampania do Parlamentu Europejskiego
w 2014 r. byta jego pierwsza polityczng walka wyborcza, w ktérej zdecydo-
wat sie wzig¢ udziat.

Przebieg wywiadu

Niniejszy wywiad swobodny zostat przeprowadzony dwa tygodnie po wy-
borach do Parlamentu Europejskiego w 2014 r,, tj. 10 czerwca 2014 r. i ma
na celu pokazanie, w jaki sposéb wykorzystywano w kampanii wyborczej
wyzej wymienione profile spotecznosciowe. Tres¢ wywiadu ujawnia subiek-
tywna ocene ich skutecznosci w opinii kandydata oraz jego osobista reflek-
sje na temat tego typu medium.

Z prof. Andrzejem Zybertowiczem rozmawiata Ewelina Wojciechowska, stu-
dentka politologii na Uniwersytecie Mikofaja Kopernika w Toruniu.

W trakcie kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego ko-
rzystat Pan z trzech dostepnych kanatéw spotecznosciowych. To byly

¢ Dane zaczerpniete z oficjalnej strony internetowej kandydata: www.zybertowicz.
pl [13.06.2014].



Facebook, Twitter i Youtube. Ktory z nich, Pana zdaniem, okazat sie
najbardziej skuteczny?
Nie mam najmniejszego pojecia.

To znaczy, ze nie byt Pan Profesor bezposrednio zaangazowany
w prowadzenie tych profili?

Bytem, ale nie wiem, jak sie przekfadaty te profile na uzyskane gtosy.
Nie mam pojecia, jakajest relacja naktadu pracy do uzyskanych gtosow.

Nie miat Pan dostepu chociazby do statystyk na Facebooku?

Jako administrator mogtem zobaczy¢, ze na przyktad jakis wpis miat za-
sieg 5000 i co z tego? Przeciez ten zasieg dotyczy wszystkich kontynentéw,
a nie naszego wojewddztwa. A poza tym zasieg wpiséw nie przektada sie
na uzyskane gtosy.

W mojej ocenie Pan najlepiej sobie radzit ze wszystkich kandyda-
tow z okregu pod wzgledem wykorzystania potencjatu social mediéw.

To jest Pani subiektywna ocena i nie wiadomo, jak to sie przektadato na
gtosy. Trzeba bytoby zrobi¢ oddzielne badania, zeby to sprawdzi¢, a na to
nie ma ani czasu, ani pieniedzy.

Czy Pana sztab mial opracowang oddzielng strategie komuniko-
wania sie na tych kanatach?

Nie. Cata kampania trwata dwa miesigce. Dziatalismy pod presja czasu.
Nie byto kiedy zaplanowac catej strategii takich dziatan. Moge tylko powie-
dzie¢, ze 100% wpisdw na Twitterze robitem sam. Na Facebooku wiekszo$¢
postow tworzyt sztab, ja sam publikowatem tylko niektére.

Wiekszos¢ wpiséw jest zamieszczana w 1. Osobie, tak jakby Pan
osobiscie je publikowat.

Tak, sa w pierwszej osobie, bo czasem miedzy jednym spotkaniem
a drugim dzwoniono do mnie i uzgadniano, jaki wpis bedzie. Nie miatbym
czasu, zeby robi¢ je wszystkie samemu. Bywato, ze miatem 3 spotkania
w ciggu jednego dnia i wiele byto ze mng uzgadniane przez telefon. Na-
tomiast na wszystkie komentarze Facebook’'owe odpowiadatem osobiscie.

Tych komentarzy byto bardzo duzo, nie zawsze byty tam Pana od-
powiedzi na wszystkie pytania.
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Odpowiedzi robitem tylko ja, ale nie na wszystkie, bo czesto nie byto
czasu, zeby w nocy po dniu spedzonym w terenie, o godzinie 23:00 odpo-
wiadac na kazdy komentarz.

Byla wyznaczona osoba odpowiedzialna za prowadzenie kazdego
z profili?

Nie. Mysle, ze osoba, ktdra sie tym zajmowata, miata w tym temacie
orientacje, ale czy to byto profesjonalnie prowadzone, to nie wiem. Oso-
ba ta na przyktad korzystata z takiej funkcji, ze umieszczata zaplanowany
do publikacji na konkretng godzine wpis i ja wtedy mogtem go podgladag,
ewentualnie mogtem usunad.

A przegladat Pan lub komentowat profile innych kandydatéw
w mediach spotecznosciowych?

Systematycznie nie przegladatem, nie komentowatem. Tylko czasami,
ale nie byto na to czasu. Nie sadze, aby czas wtozony na Facebooka bardzo
znaczaco przekfadat sie na tzw. urobek w gtosach.

Ale jesli mial Pan tak duzo komentarzy i udostepnien...

Spora czes¢ tych komentarzy byta spoza mojego okregu wyborczego.
Na Facebooku jestem obecny od kilku lat i w momencie, kiedy zaczeta sie
kampania, miatem juz ponad 2,5 tysigca znajomych. Z catego $wiata. To oni
generowali sporg cze$¢ ruchu na profilu. To sie nie musiato przekfada¢ na
zadne gtosy.

A ze sztabem w ogdle Pan to analizowal? Dyskutowaliscie o tym?
Nie byto na to czasu. Pani ma nierealistyczne wyobrazenie kampanii
wyborczej.

Pytam, bo z zewnatrz to wyglada tak, jakby kampania byta dobrze
przemyslana i strategicznie rozpisana.

To jest tylko ztudzenie. Ale moze tez i znak dobrego wyczucia niekté-
rych cztonkéw zespotu.

Media spotecznosciowe to bardzo dobre medium, zeby sie kre-
owac i budowac swoj wizerunek. Obserwujac Pana wizerunek w social
mediach, bytam przekonana, ze wszystko bylo starannie zaplanowane.



Nie. To byto raczej pochodne wobec wczesniejszych doswiadczen, bo
moj wizerunek publiczny ewaluowat od co najmniej 15 lat. Jestem niemal
caty czas obecny w przestrzeni publicznej, dlatego méj wizerunek w kam-
panii wyborczej byt pokazany jako wizerunek badacza, komentatora i jako
doradcy Prezydenta RP Lecha Kaczynskiego. On by sie w takiej postaci nie
wytonit, ot tak, z samej kreacji marketingowej.

Z pewnoscia znacznie lepiej sa prowadzone profile spotecznoscio-
we Pana niz innych kandydatéw z okregu nr 2.

Céz... nie wykluczam, ze osoby ze sztabu mogty konsultowac sie z ja-
kimi$ osobami, ktére lepiej sie znajg na specyfice medidéw spotecznoscio-
wych.

A jesli pojawiaty sie krytyczne komentarze na Facebooku odno-
$nie do Pana osoby, to jak na nie reagowaliscie? Byly jakies usuwane?

Na niektére krytyczne komentarze odpowiadatem, wiekszos$¢ zosta-
wialismy. Usuwalismy tylko te, ktére byty wulgarne. Jesdli nie byty chamskie,
to zostawaty i nadal sg dostepne.

Pana rywal, Jan Vincent-Rostowski, zamiescit zakltadke na swoim
profilu na Facebooku, tzw.,, Zasady i warunki” korzystania z fanpage’a.

Nie mieliSmy czasu, zeby sie taki rzeczami zajmowad. Moze on miat
wiekszy sztab, wieksze pienigdze. Nie wiem.

Jaki ma Pan stosunek do takiego typu medidw i ich przydatnosci
do prowadzenia kampanii wyborczych?

Lubie Twittera, bo mozna sie pobawic¢ w szybkie ekspresje, mozna pré-
bowac ztozone sprawy przedstawia¢ w krétkiej formule i to jest zabawne.
Ekspresja emogji, punktéw widzenia, zartu... mozna wpisa¢ co$, bedac na
zebraniu czy w pociagu. Mozna sie przestawia¢, to znaczy przetgczad sie ze
$wiata realnego na wirtualny. Facebook wymaga juz wiecej czasu, ale nie
traktuje tego wszystkiego zbyt powaznie. Uwazam, ze generalnie te media
oddzielaja ludzi od siebie. Lubie opowies¢ pewnego amerykarskiego spe-
cjalisty od mitosci (znany jest ze swoich publikacji na ten temat), ktéry daje
przyktad: pewna kobieta miata gteboka wiez emocjonalna z jakim$ panem
na Facebooku czy innym portalu. Z nikim sie tak dobrze sie nie rozumiata
jak z nim. Po kilku miesigcach takiej wspoélnoty uczu¢, emocji i pragnien...
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...wreszcie sie z nim uméwita w realu?
Tak, zna to Pani?

Nie, ale moge sobie wyobrazic.

Spotkanie okazato sie porazka, bo on bez przerwy zaglgdat na Twittera
i na Facebooka - byt uzalezniony od tego. Nie umiat skoncentrowac sie na
niej. Bez przerwy przeskakiwat z realu na tamten $wiat. Okazato sie, ze ta
wiez w $wiecie rzeczywistym nie miata zadnych podstaw. Mam takie wraze-
nie, ze media spotecznosciowe w istocie degradujg ludzkie emocje.

[dtuzsza chwila przerwy w zamysleniul

To jest sztuczna rzeczywisto$¢. Dla mnie prawdziwa rzeczywistos¢ to
byta rozmowa w Grudzigdzu z kobieta na rencie, ktéra pojechata do szpi-
tala, bo nie rozumiata wypisu i gdy sie zapytata, kiedy moze i$¢ do lekarza,
zeby jej wyttumaczyt tres¢ tego wypisu, to podali jej termin za osiem mie-
siecy. To byfa dla mnie rzeczywisto$¢ — rozmowa z takimi ludZzmi. Zastana-
wianie sie, co jako przyszty polityk, ktéry zostanie wybrany, co jestem w sta-
nie, jakie instytucje zmienia¢, zeby takim ludziom pomdc, a nie dzieciakom,
ktére spedzaja cate godziny na mediach spotecznosciowych, oderwane od
rzeczywistosci. Media sg podobne do gier komputerowych - to podraznia-
nie uktadu nagrody w mozgu, przy jednoczesnym wycinaniu wrazliwosci
na tych, ktérzy sami nie dajg sobie rady w zyciu spotecznym. Media spotecz-
nosciowe sprawiaja wrazenie pewnej rownosci, ale one odciggajg mtodych
ludzi od tego, co kiedys byto nazywane ,lewicg socjalng” - czyli wspotczucia
do tych cztonkéw spoteczenstwa, ktorzy sobie nie radza w nowych warun-
kach. Te media przyspieszaja proces zapominania stabszych.

Jest Pan profesor jest w stanie stwierdzi¢, czy obecnos¢ w social
mediach przyczynita sie do tak wysokiego wyniku wyborczego?

Nie. Zastanawiam sig, czy gdyby ten czas zostat zuzyty na jezdzenie
z ulotkami, spotykanie sie z ludzmi po targowiskach, centrach handlo-
wych - czy nie bytby wtedy lepszy efekt.

Czy Pana doswiadczenie jako badacza spotecznego byto dla Pana
pomocne, czy raczej przeszkadzato w prowadzeniu dziatan kampanij-
nych?



Gdybym byt zwyktym gabinetowym socjologiem, politologiem, to by
mi przeszkadzato, ale ja od lat zajmuje sie zakulisowymi, czyli realnymi me-
chanizmami funkcjonowania polityki i to mi pomagato. W istocie nic mnie
nie zaskakiwato. Wszystkiego sie spodziewatem: tego, ze pojawig sie ludzie
chcacy zyczliwie pomagad i tego, ze pojawig sie nieuczciwe zagrywki — ze
bedzie zdrada, sympatia i antypatia, wsparcie i szkodzenie.

Jakby Pan profesor mégt obiektywnie ocenic¢ cato$¢ kampanii wy-
borczej, spogladajac na nig z zewnatrz?

Brak mi jeszcze czasu na taka refleksje, bo jeszcze do dzisiaj trwa rozli-
czanie kampanii i zatatwianie spraw technicznych, jak np. zdejmowanie pla-
katow, rozliczanie faktur. Dopiero za jakis tydzien lub dwa zaczne sie temu
przygladaé. Nie mam jeszcze jako badacz ogladu. Nie miatem jeszcze czasu
wejs¢ w dane PKW i zobaczy¢, jak wygladat rozktad gtoséw w okregu. Zeby
to catosciowo oceni¢, to musze zgromadzi¢ potrzebne informacje i miec¢
dystans, aby je przetworzy¢. Nie miatem jeszcze czasu ani na jedno, ani na
drugie.

A subiektywnie patrzac?

Subiektywnie to byty by¢ moze najbardziej intensywne dwa miesigce
mojego zycia. Bardzo wiele sie dowiedziatem o mechanizmach polskiej po-
lityki na poziomie lokalnym i jest to w sporej mierze mroczna wiedza.

Wielu znajomych, ktdrzy kiedys kandydowali, méwi mi podob-
nie - ze kampania wiele ich nauczyta o realnych mechanizmach wiadzy
w Polsce.

To pokazuje tylko, ze moj stary program badawczy, a raczej postulat
prowadzenia badan zakulisowych wymiaréw zycia spotecznego jest bardzo
aktualny. Jesli nauka nie odstoni tego wymiaru, to demokracja bedzie pew-
na fikcja.

Dziekuje za rozmowe.
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Komentarz i wnioski autora

Na kilka dni przed przeprowadzeniem wywiadu autorka szczegétowo za-
poznata sie ze specyfikg kanatéw spotecznosciowych, z ktérych korzystat jej
rozmdweca w trakcie kampanii wyborczej oraz jego gtéwni kontrkandydaci.
Z punktu widzenia osoby prowadzacej wywiad wydawato sie, ze ma ona do
czynienia z osoba, ktéra zna ich specyfike i wie, jak wykorzysta¢ ich poten-
cjat do zdobycia wiekszej liczby gtoséw. Powyzszy wywiad doskonale poka-
zat, ze w rzeczywistosci byto zupetnie odwrotnie. Kandydat dat po sobie po-
zna¢, iz nie jest zaznajomiony ze specyfikg mediéw spotecznosciowych i ze
nie poswiecat im tyle czasu, jak to sie mogto wydawac. Jego stosunek do
mediéw spotecznosciowych jest ambiwalentny, a nawet krytyczny. Stad tez
w swojej kampanii wyborczej postawit on przede wszystkich na bezposred-
nie formy promocji. Profile spotecznosciowe byty obstugiwane w gtéwnej
mierze przez sztab kilku mtodych oséb. Kandydat konsultowat z nimi tresci,
jakie miaty by¢ zamieszczone w danym momencie. Jedynie profil na Twitte-
rze byt prowadzony wytacznie osobiscie, gtéwnie dlatego, ze korzystat on
z niego juz znacznie wczesniej. Mozna byto odnie$¢ wrazenie, ze kandydat
nie brat go wcale pod uwage jako znaczacego elementu strategii wybor-
czej. Z rozmowy wynika natomiast, iz najwieksza wartoscia dodang w tam-
tym okresie byty — wedtug jego opinii — spotkania z wyborcami aranzowa-
ne w typowych miejscach publicznych. Najwiekszg satysfakcje dawaty mu
rozmowy z dorostymi osobami, ktére dzielity sie z nim swoimi problemami
z zycia codziennego. Profesor Zybertowicz ujawnit, czym s dla niego me-
dia spotecznosciowe. Mianowicie traktuje je jako ,sztuczng rzeczywistos¢’,
niemajaca odzwierciedlenia w realnym $wiecie spotecznym. W jego ocenie
czeste spedzanie czasu na tego typu profilach powoduje, ze ludzie powoli
zatracajg swojq wrazliwos¢ na los stabszych jednostek, niepotrafigcych so-
bie poradzi¢ z problemami napotykanymi poza $wiatem wirtualnym. Zda-
niem kandydata, paradoksalnie media dzielg, a nie facza ludzi.



Electoral campaign in social media. Interview with Prof. Andrzej Zybertowicz,
a candidate to the European Parliament in 2014

Summary. An interview with a candidate for The European Parliament In 2014, professor Andrzej
Zybertowicz is to show how It looked from his perspective electoral campaign conducted by The social
media such as Facebook, Twitter and YouTube. The choice of this person is not accidental. The profes-
sor was one of The main contenders In The district No. 2. Ultimately, he lost a small number of votes
with a one In The same list PiS, Kosma Ztotowski. Despite this, his campaign was considered a success.
In places where The surfers attention focused on The person of Professor In a special way, were his
official social networking channels.

This interview was conducted two weeks after The European Parliament elections In 2014, 10 June
2014 and aims to show how used In The election campaign The above-mentioned social profiles.
The content of The interview reveals a subjective evaluation of their effectiveness In The opinion
of The candidate and his personal reflections on this type of medium.

With professor Zybertowicz talked Ewelina Wojciechowska, Phd student from Nicolaus Copernicus Uni-
versity In Torun.

Keywords: electioral campaigns, social media, European Parliament, Andrzej Zybertowicz



