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Stare—nowe medium?
Poetyka ekranu plazmowego

Mozemy roztrzasa¢ problem, czy nasze spoteczenstwo
jest spoteczenstwem spektaklu, czy symulacji, lecz bez
watpienia pozostaje ono spoteczeristwem ekranu.

Lev Manovich

Ludzie ksztattuja przedmioty, ktére z kolei ksztattujg Swiat
ludzi. Maciej Zakowski

Sektor,,nowych mediéw” zwykto sie utozsamiaé z szeroko rozumianymi
technologiami informacyjno-komunikacyjnymi (ICT), ktérych gtéwne
zaplecze stanowig komputer oraz Internet. Na pewno radykalnie wptywa-
ja one na ksztat i dotychczasowe modele funkcjonowania ,starych me-
diéw". Cho¢ przymiotniki ,stare — nowe” nalezy w duzej mierze traktowacd
jako okreslenia umowne, to proces wzajemnego redefiniowania sie po-
szczegblnych mediéw niewatpliwie zachodzi i jest bardzo widoczny'. Do-
tyczy to takze urzadzen odbiorczych. Takimi urzagdzeniami odbierajacymi
przesytane sygnaty — czyli,mediami”w waskim znaczeniu - sg réwniez po-
szczegolne typy ekranéw emisyjnych.

' Okazuje sig, ze ekrany plazmowe juz w niedtugim czasie moga stac sie ,starymi
mediami”. Ot6z, wedtug niektdrych informacji wielkie koncerny (Pionier, Sony, Toshiba,
Samsung, Vizio) wycofuja sie z produkgji paneli plazmowych. Technologia ta przegrywa
bowiem z ceng konkurencyjnych monitoréw LCD i by¢ moze z restrykcyjnymi zarzadze-
niami Unii Europejskiej, dotyczacymi dopuszczalnego zuzycia energii elektrycznej przez
poszczegdlne ekrany. Poza tym dzi$ juz moéwi sie o kolejnych typach ekranéw: plazmach
tréjwymiarowych oraz telewizji laserowej (Laser Vue).
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Tekst niniejszy pragne poswieci¢ jednemu z nich: ekranowi plazmo-
wemu (Plasma Display Panel) oraz kulturowym znaczeniom, jakie sg z nim
zwigzane. Kazde medium jest bowiem ztozonym i wieloaspektowym syste-
mem semiotycznym. Owa ztozonos¢ i wieloaspektowos$¢ wyznaczaja roz-
ne, wzajemnie sie warunkujace, czynniki: technologiczne, komunikacyjne,
tekstowe, spoteczne, antropologiczne oraz nadawczo-odbiorcze [Szcze-
sna 2007: 21]. Ekran plazmowy traktuje jako tekst kultury, ktéry charak-
teryzuje sie sobie wiasciwg poetyka, czyli zespotem cech, niosgcym okre-
$lone sensy. Tekstem jest dla mnie kazdy rodzaj informacji o charakterze
znakowym, petnigcy funkcje kulturowg [Burzyriska 2006: 254]. Gtéwnym
wyznacznikiem tekstowosci jest natomiast zdolno$¢ do generowania zna-
czen, aktywizowanych w poszczegdlnych aktach odbioru [Szczesna 2007:
14]. Tym samym przedmioty materialne nie sa semiotycznie ,obojetne” -
jako teksty kultury takze ,komunikuja’, oferuja okreslone znaczenia. Ekran
plazmowy, podobnie jak kazdy artefakt, wyraza biezacy stan kultury oraz
stan wiedzy: technicznej, estetycznej i spotecznej [Dant 2007: 36]. Zawsze
wraz z pojawianiem sie nowych produktéw medialnych generowane sg
nowe sensy. Media — wraz ze swoimi uzytkownikami — wspottworza wtedy
srodowisko spoteczne i kulturowe [Krajewski 2005: 8].

Poetyke ekranu plazmowego cechuje swoista dialektyka, sprzezenie
rozmaitych dyskurséw, czesto dychotomicznych. Ekran plazmowy, jako
kategoria graniczna miedzy ,starymi” a ,nowymi” mediami, sytuuje sie na
przecieciu réznorodnych zjawisk i kategorii — zaréwno medialnych, jak
i kulturowych. Wszystkie te komponenty ekran plazmowy jednocze$nie
modyfikuje. Pierwszym polem napie¢ jest juz sama technologia i zwigza-
ne z nia typy zastosowan. Kazdy innowacyjny typ ekranu, ze wzgledu na
nowga sytuacje komunikacyjna, ktéra wytwarza, ustanawia wiasciwe sobie
- iz reguly odmienne od dotychczasowych - rezimy widzialnosci oraz re-
zimy odbioru [Ogonowska 2007: 196]. Warto jednak zaznaczy¢, ze techno-
logia plazmowa wcale nie jest technologia nowa. Pierwsze prace podje-
to juz w latach 60. ubiegtego wieku. Dopiero w 1992 roku koncern Fujitsu
przedstawit pierwszy panel, ktéry wyswietlat petnie koloréw. Natomiast
komercyjng sprzedaz ekranéw plazmowych zaczeta w 1997 roku firma
Pioneer®. Przelomem w sprzedazy ekranéw plazmowych okazat sie rok

2 Obraz w panelu plazmowym powstaje — przedstawiajac rzecz w pewnym uprosz-
czeniu - w wyniku eksplozji mieszanki gazéw szlachetnych (gtéwnie ksenonu i neonu)
w minikomadrkach, ktérych Scianki wytozone sa fosforem w jednym z trzech podstawowych
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2004, w ktérym pojawity sie duze, dobrej jakosci ekrany ciektokrystaliczne
LCD, co zmusito dystrybutoréw do obnizki cen.

Gtéwng techniczna zalety paneli plazmowych jest bardzo dobra ja-
kos¢ obrazu: wysoki kontrast, doskonate odwzorowanie i nasycenie kolo-
réw, moznos$¢ odtwarzania bardzo dynamicznych scen bez zaktécen, a tak-
ze rownomierna jasnosc catej powierzchni wyswietlanego obrazu. Ekrany
plazmowe umozliwiajg réwniez ogladanie telewizji pod bardzo szerokim
katem i czesto przekraczajg 50 cali przekatnej ekranu?. Wszystko to spo-
wodowato, ze ekrany plazmowe (wraz z konkurencyjnymi ekranami LCD,
Liquid Crystal Display) praktycznie wyparly ze sprzedazy tradycyjne od-
biorniki kineskopowe, automatycznie stygmatyzujac je jako medium ,sta-
re”. Jak podaje Zbigniew Bauer [2008: 108], ,w roku 2006 kineskopy lam-
powe (CRT) stanowity juz tylko 30% odbiornikéw na rynku”. Paradoksem
jest jednak, ze to wtasnie panele plazmowe — gtéwnie dzieki wskazanym
wysokim walorom obrazowym - staty sie ratunkiem dla telewizji jako in-
stytucji, ktéra obecnie coraz bardziej traci swa przewage na rynku komu-
nikacyjnym na rzecz Internetu.

Poetyke ekranu plazmowego, w sensie technologicznym, charaktery-
zuje wiec jego ,podwadjny status”: z jednej strony, dzieki kodom czytelnym
dla szerokich mas spotecznych, ekran éw funkcjonuje jako tradycyjny od-
biornik analogowego sygnatu telewizyjnego. Plazma staje sie w takim wy-
padku indeksem nowoczesnosci: znakiem nadazania za nowymi techni-
kami. Z drugiej strony, dodatkowe kody sg adresowane do wymagajacych
odbiorcéw, ktdrzy umieja je odpowiednio zinterpretowad. Ci oczekujg od
paneli plazmowych spetniania precyzyjnie okreslonych funkcji i cech; wte-
dy z reguty motywem zakupu bywa zasada réznicowania, doswiadczania
wiasnej odrebnosci [Kisielewski 2002: 112]. Ekrany plazmowe mieszczg sie
w tej grupie przedmiotéw, ktére charakteryzuja sie nadwyzka wihasciwo-
$ci semiotycznych - nadwyzka znaczacych. Walory techniczne tych urza-
dzen sg tak wysokie, potencjalnych ustawien oraz zastosowan tak wiele,
mozliwosci przytgczenia peryferyjnego sprzetu tak duzo, ze wielokrotnie

koloréw (czerwonym, zielonym i niebieskim). Trzy komérki buduja jeden piksel. Komorki
te, zamkniete miedzy dwoma ptytami szkta, tworza matryce. Gazy po pobudzeniu pradem
elektrycznym generuja niewidzialne swiatto UV (ultrafioletowe), ktére uderza w kolorowe
luminofory umieszczone na tylnej szybie, tworzac tym samym swiatto widzialne.

3 Dunska firma Bang & Olufsen chce wprowadzi¢ na rynek panel o przekatnej ekranu
103 cale.
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oferta owa wykracza poza pragmatyke codziennego, przecietnego uzyt-
kowania. Réwnoczesnie owa nadwyzka znaczacych moze - i to kolejny
paradoks — wigzac¢ sie ze zjawiskiem ,interpasywnosci” [Godzic 2007: 42],
czyli przekonaniem, ze takie media, jak ekran plazmowy, oferuja swoim
uzytkownikom prawie nieograniczone mozliwosci dziatai. Tak definiowa-
na interpasywnos¢ wyraza sie przede wszystkim poprzez mozliwa poten-
cjalnos¢ dziatan, a nie ich natychmiastowos¢.

Wazng cechga poetyki ekranéw plazmowych jest réwniez technologi-
zacja dyskursu na ich temat. Specyfikacja techniczna panelu (liczba wejs¢
HDMI, wysokos¢ kontrastu, naturalna rozdzielczos¢, liczba tuneréw, posia-
danie lub nie twardego dysku itp.) staje sie wyznacznikiem nie tyle jego
funkcjonalnosci czy nowoczesnosci, ile mozna powiedzie¢: esencji. Do-
tychczas jedynie komputery (jako pewien tekst kultury) byty definiowa-
ne poprzez charakteryzujace je parametry techniczne. Co ciekawe, ekrany
plazmowe - oferujac tak wiele mozliwosci — unikajg w swej estetyce agre-
sywnego designu, ich wzornictwo jest z reguty stonowane i odwotuje sie
do koddw estetycznego wyrafinowania, profesjonalizmu oraz technicznej
fachowosci. To wazny komponent, wskazuje bowiem na zakfadang przez
producentéw grupe odbiorcza tego typu urzadzen.

Aspektem technicznym zasadniczym dla poetyki ekranéw plazmo-
wych i zjawiskiem wyraznie r6znicujagcym te ekrany i klasyczne odbiorniki
telewizyjne jest technologia wysokiej rozdzielczosci HDTV (High Definition
Television)*. To wtasnie ona sytuuje ekrany plazmowe w zupetnie innych
obszarach widzialnosci. Obraz wysokiej rozdzielczosci HDTV moze miec
nawet 1080 linii po 1920 pikseli kazda, czyli w sumie ponad 2 miliony pik-
seli — 5 razy wiecej niz obraz w standardowej rozdzielczosci®. Klasyczne
stwierdzenia, ze zyjemy w ,spoteczenstwie ekranédw” i mamy do czynienia
z ,nadreprezentacjg obrazéw” dzieki ekranom plazmowym oraz ich ob-
razom wysokiej rozdzielczosci, nabraty petnego i wtasciwego znaczenia.
Z duza pewnoscia mozna w tym wypadku moéwic o postepujacej media-

4 Cyfrowy sposob kodowania sygnatu zaczeto testowac w Japonii i USA w roku 1987.
Udane préby z telewizjg wysokiej rozdzielczosci (HDTV) podjeto w 1991 r. Technologia ta
okrzepta jednak dopiero w 1998.

> Obraz w tradycyjnych kineskopach o standardowej rozdzielczosci (SDTV) ma prze-
waznie 576 linii sktadajacych sie z 720 pikseli (tacznie okoto 440 000 pikseli). Transmisja
HDTV odbywa sie w formacie o stosunku bokéw 16:9, czyli takim samym, w jakim produ-
kuje sie panele plazmowe - ekran jest zatem wykorzystany w stu procentach, nie tak jak
przy formacie 4:3.
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tyzacji realnosci, rozumianej jako przenikanie rzeczywistosci medialnej
w obszar tego, co realne. Efektem tego nie jest juz tworzenie obrazéw
$wiata, lecz,,obrazéw-na-miejsce-$wiata”.

Wizerunki w wysokiej rozdzielczosci, dzieki swym parametrom tech-
nicznym, w pewien sposéb ,obiektywizujg” wiedze o swiecie; tym samym
zyskuja autorytet,,poreczyciela realnosci” [Gotebiewska 2003: 210]. Dzieki
obrazom HD ideologig obrazu telewizyjnego staje sie dzi$ ,imagologia” -
uwodzenie samym obrazem [Krzysztofek 2007: 232]. Najistotniejszy, pod
wzgledem epistemologicznym, jest wtedy ,efekt obecnosci’, ktory — we-
dtug Klausa Simmeringa [1991: 54] — okres$la ,zmienione w poréwnaniu
z tradycyjna telewizja psychofizyczne warunki odbioru”. Zmienia sie status
widza i jego stosunek poznawczy nie tylko do percypowanych obrazow,
ale takze do wtasnej pozycji w Swiecie spektaklu. Dzieki,efektowi obecno-
$ci” ekrany plazmowe z obrazem HD wprost ,wpisuja” widza w obraz®. Juz
samo zwiekszanie przekatnej ekranu stuzy temu, by zawtaszczac jego sfe-
re percepcyjna. Jednostkowe doswiadczenie percepcyjne staje sie wtedy
bardzo czesto doswiadczeniem $wiata w ogodle; doswiadczeniem wihasne-
go w nim istnienia. Trzeba tu jednak pamietac¢ o skutkach takowego prze-
$wiadczenia: mozliwym zjawisku inkluzji ekranowej (bliskiego immersji).
Moze wtedy nastepowac zastepowanie percepcji réznymi formami,prze-
bywania” cztowieka w obrazie i skutkowa¢ - jak to nazywa Tadeusz Miczka
[2002: 127] - ,narkotycznym podejsciem do rzeczywistosci’.

Technologia wysokiejrozdzielczosci umozliwia zatem coraz dalejidaca
tozsamosc¢ znaku (wizualnego przedstawienia) z rzeczywistym przedmio-
tem. Jest to wazne stwierdzenie, poniewaz w kulturze Zachodu powszech-
nie przyjmuje sie, ze koncepcja ,obrazu” wigze sie z koncepcja ,poznania”
Zjawiskiem semantycznym typowym dla predykatéw widzenia jest tacze-
nie ich ze znaczeniem mentalnym: ,widzie¢" = ,wiedzie¢’, ,rozumiec” [Bart-
minski, Niebrzegowska-Bartmirska 2004: 330].,Widzenie” kieruje bowiem
sposobem myslenia o swiecie oraz decyduje o interpretacji zjawisk rzeczy-
wistosci. Byron Reeves i Clifford Nass [2000: 15, 25] dodatkowo przekonu-
ja, iz ludzie automatycznie i raczej nieSwiadomie utozsamiajg obrazy me-
dialne z rzeczywistoscig (tym samym naturalizujg wizualne reprezentacje
$wiata). Ekran plazmowy i technologia wysokiej rozdzielczosci wyostrza-

5 W ujeciu psychoanalitycznym, dzieki mechanizmom identyfikacji, tradycyjny film
wpisywat widza w tekst.
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ja wiec problem relacji miedzy obrazami rzeczywistosci a rzeczywistoscia
obrazéw. Obraz cyfrowy uwyraZnia nieprzezwyciezalne napiecie, z ktérym
zawsze mamy do czynienia w akcie percepcji medialnych wizerunkéw: na-
piecie miedzy widzeniem a jego dostatecznoscia i ostatecznoscia; miedzy
poczuciem prawdy obrazu a zwatpieniem w nia.

Panele plazmowe redefiniujg takze podstawowa dla nich katego-
rie: kategorie ekranu. Jak wiadomo, kazdy ekran - wedtug Lva Manovi-
cha [2001: 177, 186] — wyznacza granice miedzy fizyczna rzeczywistosciag
uzytkownika a przestrzenia reprezentacji. Panel plazmowy spaja wszyst-
kie trzy gtéwne kategorie ekranu; sytuuje sie na ich przecieciu. Jest on nie
tylko podtypem klasycznego ,ekranu dynamicznego” charakterystyczne-
go dla telewizji, pokazujacego ruchomy obraz (wczesniej zarejestrowany
lub przekazywany bezposrednio, ,na zywo”), ale stanowi takze odmiane
~€kranu czasu rzeczywistego” (plazma po podtgczeniu do komputera, sie-
ci Internetu lub konsoli gier staje sie wtedy monitorem); rownoczesnie jest
to swoisty rodzaj ,ekranu klasycznego” (panel bardzo czesto wisi na Scia-
nie jak tradycyjny obraz sztalugowy).

Takie zawieszenie ekranu plazmowego na scianie nie tylko na nowo
aranzuje wnetrze mieszkania, ale przede wszystkim zbliza go do formu-
ty ekranu kinowego. Cho¢ panel plazmowy bywa czesto traktowany jako
wytgcznie telewizor, to jednak dla wielu odbiorcéw jego zasadniczg funk-
Cjq jest prezentowanie filméw w systemie kina domowego. W tym wy-
padku ekran plazmowy réwniez spaja, ale i na nowo interpretuje dwa
gtéwne dyspozytywy: kinowy i telewizyjny [Giza 2007: 179]. To kolejna
dychotomia charakterystyczna dla tego urzadzenia. Ogladanie filmu za-
sadniczo wymaga koncentracji spojrzenia. Natomiast telewizja bardzo
czesto zadowala sie jedynie spogladaniem w strone monitora, umozli-
wiajac tym samym symultaniczng aktywno$¢ komunikacyjng i zyciowa.
Film kinowy, dzieki wielkim ekranom plazmowym, zostat,,udomowiony”.
Specyficzne cechy takiego domowego, telewizyjnego ogladania to swo-
boda zachowan odbiorczych, poczucie kontroli nad czasem i przestrze-
nig recepcji oraz aktywne uzytkowanie tekstu filmowego (poprzez rézne
stopnie ingerencji w percypowany przekaz). Natomiast doskonata jakosc¢
obrazu i dzwieku, unieruchomienie ogromnego panelu na scianie i usy-
tuowanie przed nim ogladajacego zblizajg sie do modelu recepcji kino-
wej. Model kina domowego sytuuje sie wiec na przecieciu tych dwéch re-
zimow percepd;ji.
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Poza tym ekran plazmowy dopiero w zestawie kina domowego zy-
skuje petnie swej semantyki (jest to wspomniana wczesniej nadwyz-
ka znaczenia). Bedac gtéwnym urzadzeniem zestawu, panel dopetnia,
a réwnoczesnie warunkuje semiotycznie okreslong konstelacje przedmio-
téw, ztozong najczesciej z amplitunera dzwieku przestrzennego, zesta-
wu nawet siedmiu gtosnikow, dekodera telewizji kablowej lub satelitarnej
oraz odtwarzaczy DVD lub blu-ray. Dopiero podjecie przez wymagajace-
go uzytkownika ,dialogu” z tak zaawansowang oferta techniczna buduje
caty skomplikowany system znaczeniowy. Funkcjonalna natura przedmio-
tow nie jest wtedy najwazniejsza, o wiele istotniejsza staje sie ich wymo-
wa symboliczna oraz praktyki spoteczne, ktére te przedmioty wspottwo-
rzg. Ekran plazmowy oraz urzadzenia peryferyjne w konkretnych uzyciach
sg zawsze poddawane rozmaitym procesom ujednostkowienia i rekontek-
stualizacji, dzieki czemu zyskujg nowe, czesto zaskakujace, znaczenia [Ba-
ranski 2007: 315]. Funkcjonujg one wtedy w symbolicznym uniwersum da-
nej osoby, rownoczesnie budujac jej tozsamos¢ i kulturowy kapitat.

Witasnie owe rozmaite i wielowymiarowe relacje miedzy ekranami
a ich uzytkownikami odzwierciedlaja kolejne dychotomie wtasciwe dla
poetyki panelu plazmowego. Zwigzki te moga by¢ bardzo zréznicowane.
Generalnie jednak ekran ten lokuje sie w pewnym kontinuum znaczen:
miedzy towarem sprzedawanym masowo i uzywanym w funkcji jedy-
nie telewizora a urzadzeniem wyraznie personalizowanym w jednostko-
wym uzyciu. Kluczowe kategorie stanowia tu zjawiska: ,kompetencji od-
biorczych” oraz ,spotecznego wykluczenia” Ich charakterystyki obejmuja
za$ dwie gtéwne sfery: dostepnosci danej technologii oraz znajomosci od-
powiednich ,protokotéw kulturowych’, czyli okres$lonych praktyk odbior-
czych (chodzi o wymagany zaséb wiedzy i umiejetnosci, ktére sa koniecz-
ne do sprawnego postugiwania sie nowymi mediami).

W kontekscie dostepnosci do okreslonych technologii decyzja, aby
kupi¢ ekran plazmowy, jest juz kulturowa deklaracjg. Odbiornik kinesko-
powy dawno osiagnat status débr naturalnych: nie ma dzisiaj nic wspol-
nego z prestizem i poczuciem ,bycia nowoczesnym”. Natomiast posiada-
nie ekranu plazmowego 6w spoteczny prestiz oraz $wiadomos¢ nadazania
za rozwojem techniki wyraznie buduje. Trzeba przypomnie¢, ze zgodnie
zwytycznymi Unii Europejskiej wszystkie kraje cztonkowskie do roku 2012
powinny catkowicie zastapi¢ naziemne nadawanie analogowe transmi-
sjg cyfrowg (DVB-T, system MPEG-4). Kulturowa marginalizacja i medialna
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Juka uczestnictwa” dotknie wtedy wszystkich, ktérzy nie posiadajg odpo-
wiedniego sprzetu.

Jednakze sam dostep do danej technologii - choé wazny - nie zaste-
puje umiejetnosci petnego korzystania z jej oferty. Kazdy ekran (nie tyl-
ko plazmowy) separuje, ale réwnoczesnie tez spaja, samg rzeczywistos¢,
obrazy tej rzeczywistosci oraz ich odbiorcédw. Plaski ekran moze czasa-
mi sta¢ sie plazmowym murem miedzy ludzka codziennoscig a Swiatem.
A zatem jedynie odpowiednio rozbudowane protokoty uczestnictwa, od-
powiednie umiejetnosci korzystania z nowych technologii umozliwia $wia-
dome, celowe i tym samym krytyczne funkcjonowanie w $wiecie nowych
medidw. Jestem przekonany, ze przedmioty takie jak ekran plazmowy nie
alienuja; wrecz przeciwnie — poprzez okreslone sposoby ich uzywania - so-
cjalizujg i wytwarzaja spoteczne sensy, wpisuja sie bowiem nie tylko w indy-
widualne dyskursy, ale przede wszystkim buduja miedzyludzkie interakcje.

Odpowiednie protokoty uczestnictwa zwigzane z uzytkowaniem
ekranéw plazmowych (generalnie: nowych mediéw) dobrze odzwiercie-
dlaja idee ,kultury konwergencji” [Jenkins 2007]. Panel plazmowy to me-
dium, ktdre wyraznie przenosi akcent z jedynie urzadzenia techniczne-
go na spotecznosci jego uzytkownikdéw oraz ich semiotyczne dziatania.
Uwyraznia relacje miedzy technologia, przemystem i grupami konsumen-
tow, ktérzy dane medium redefiniuja, wykorzystujac je do witasnych ce-
I6w. Jak zauwaza Henry Jenkins [2007: 237],,cztowiek z jedng maszyna (te-
lewizorem) jest skazany na izolacje, ale cztowiek z dwiema (telewizorem
i komputerem) moze naleze¢ do spotecznosci”. Obecnie panele plazmowe
doczekaty sie specjalistycznych grup dyskusyjnych w Internecie’, niezli-
czonej liczby wpiséw na forach poswieconych nowym technikom audio-
wizualnym oraz wielu profesjonalnych wydawnictw?®. Spory, jakie prowa-
dza uzytkownicy korzystajacy z technologii plazmowej ze zwolennikami
ekranéw ciekfokrystalicznych, czesto zadziwiajg obszernoscia i profesjo-
nalizmem?®. Tak wiec swiadome uzytkowanie ekranéw plazmowych nie

7 Bardzo popularng strong jest: www.hdtv.com.pl.

8 Przyktadowe magazyny to:,HI-FI i Muzyka. Pismo Audiofila i Melomana”, ,Kino Do-
mowe. Magazyn DVD’, ,AudioVideo’; ,VideoMix’, ,HI-FI Choice&Home Cinema. Edycja Pol-
ska”,,HI-FI.HI End.Kino Domowe.Audio".

° Debaty te obejmuja najczesciej problemy,wypalania” obrazu, zuzycia energii, zywot-
nosci paneli, ceny, wielkosci, ergonomii, jakosci odwzorowywania barw itp. Strony interneto-
we, ktdre oferuja konkretne modele do sprzedazy, poréwnuja ceny, charakteryzuja poszcze-
g6lne marki, omawiaja konkretne modele, mozna liczy¢ w dziesigtkach - jesli nie w setkach.
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polega juz tylko na praktykach zindywidualizowanego i spersonalizowa-
nego korzystania z ich mozliwosci, ale gtéwnie na funkcjonowaniu w spo-
tecznosciach sieciowych, odpowiednio sprofilowanych wspolnotach dys-
kursywnych.

Na koniec - istotne zastrzezenie. W tekscie niniejszym, majacym cha-
rakter jedynie szkicu, wskazatem tylko najwazniejsze znaczenia, jakie nio-
sg ekrany plazmowe, oraz konteksty kulturowe i medialne, w ktérych one
funkcjonuja. Inne aspekty omawianych tu zjawisk (charakteryzujacych
zreszta nie tylko panele plazmowe, ale w ogdle nowe media) wymagaja
dalszych badan i opracowan.
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