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Hero, Warrior and Virgin: Using Archetypes and Myths
for Producing the Images of the Ukrainian Politicians

Abstract: An important role in the process of image cultivation is played by the technologies, re-
lated to the appeal to the archaic layers of mass consciousness, in particular, to the use of archetypes.
Analysis of the images of the leading Ukrainian politicians — Arseniy Yacenyuk, Yuliya Timoshenko
and Vitaliy Klichko — in 2009-2014 testifies that all of them used as a basis of image-building
the archetypes of Hero and Warrior in different variations, such as Hero-warrior, Cultural hero, La-
dy-warrior. The progress of the use of this technology depends significantly on the personal qualities
of each politician, as well as on the social and the political circumstances.
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Wstep

Kiedy Marshall McLuhan oglosit przejscie od cywilizacji stowa do cywilizacji ob-
razu, jeszcze mogly zachodzi¢ watpliwosci co do znaczenia wizerunku polityczne-
go lidera; lecz we wspdlczesnym $wiecie oczywisto$¢ zwigzku miedzy poprawnie
zbudowanym obrazem i sukcesem w polityce wyszta poza ramy Scistego grona
badaczy i jest znana powszechnie. Wazne miejsce w procesie budowy wizerunku
zajmuja mechanizmy, zwiazane z apelowaniem do archaicznych warstw masowe;j
$wiadomosci. W szczegdlnosei, dotyczy to uzycia przy tworzeniu pozytywnego
obrazu polityka tych archetypéw, ktére najbardziej odpowiadaja wspétczesnym
wymogom dotyczacym przedstawiciela wladzy politycznej (wedtug C.G. Junga
archetyp to, wrodzone struktury §wiadomosci, wlasciwe wszystkim ludziom bez
wzgledu na ple¢, wiek, etniczng przynalezno$é, poziom kultury i tym podobne.
Te struktury odzwierciedlaja najbardziej ogélne taczniki i stosunki otaczajacego
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$wiata i najbardziej znaczace cechy jego organizacji. Wedtug C.G. Junga, z ar-
chetypéw, jak ze strukturalnych elementéw nieswiadomosci zbiorowej, pochodza
archetypy obrazéw (ludzi, zwierzat, sit przyrody), ktére dominujg w mysleniu
i kulturze)'.

Poniewaz archetypy sa elementami §wiadomosci zbiorowej calej ludzkosci,
wykorzystuja je specjalisci od wizerunku réznych panistw. Zestaw pozytywnych
archetypéw, ktére stosujg w trakcie tworzenia wizerunku jest do$¢ ograniczony.
Przede wszystkim to archetypy: Twércy i Demiurga (Boskiego Budowniczego);
Bohatera; Ojca i Matki (zwlaszcza w padstwach autorytarnych), Medrca (Madre-
go Starca), Kréla (w monarchiach i pafdstwach autorytarnych), Kaptana (w teo-
kracjach), Wojownika, Panny?®. Pozytywny obraz polityka moze by¢ zbudowany
w oparciu o polaczenie kilku archetypéw (a kazdy archetyp moze zrealizowad sie
w kilku obrazach). Przy tym kazdy z nich wciela si¢ w obrazy, charakterystyczne
dla danej kultury narodowe;.

Na Ukrainie, z jej personifikacja politycznych instytucji i rozpowszechnieniem
manipulacji politycznych, uzycie archetypéw przy tworzeniu wizerunku polityka
jest bardzo popularne. W ostatnich latach pisalo o tym wielu ukrainskich na-
ukowcéw, w szczegélnosei: Olena Donczenko, Larysa Koczubej, Volodymyr Polo-
halo, Juri Romanenko, Juri Szajgorodski i inni. Jednak wciaz istnieja zagadnienia
wymagajace dalszych badan.

Celem studium jest analiza uzycia archetypéw jako techniki budowy wize-
runku czolowych ukrainiskich politykéw na przyktadzie Arsenija Jaceniuka, Julii
Tymoszenko i Witalija Ktyczki w latach 2010-2014. Wybrany okres pozwala na
obserwowacje ewolucji obrazu politykéw i wytlumaczenie jej przyczyn.

Archetypy jako technika budowy wizerunku
czolowych ukrainskich politykéw w latach 2010-2014

Arsenij Jaceniuk i Julia Tymoszenko byli uczestnikami prezydenckiej kampanii
w roku 2010, ktéra zaczeli z wyraznie zarysowanymi wizerunkami. Wiadomo,
ze jednym z gléwnych zadan prezydenckich sztabéw wyborczych jest stworzenie
maksymalnie pozytywnego obrazu kandydata; moze on: 1. by¢ twércza odmianag
juz istniejacego (Tymoszenko); 2. zupelnie nowy (Jaceniuk). W wyborach w 2010

I K.I. IOHur, Apxemun u cumsor, Mocksa 1991, s. 109.
2 Ax. Komnbean, Iepoii c moicsuvio auyamu, Sofia 1997, s. 336.
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podtozem obu kampanii bylo apelowanie do archaicznych warstw §wiadomosci
spolecznej przez dotaczenie odpowiednich archetypéw?.

Twércy wizerunku Jaceniuka wykorzystali klasyczny obraz, nieraz juz wyko-
rzystywany w XX stuleciu — archetyp Bohatera. Poniewaz jest on nieodtaczny od
swojego mitu, warto przypomnie¢ jego fabule. Prologiem mitu jest idylla, w kedra
swkradaja si¢” sity chaosu — potwory, ktére mordujq ludzi, burza domy. Miasto,
kraj, a nawet caly wszech$wiat jest w niebezpieczenstwie. Wydaje si¢, ze nadziei
na ratunek nie ma — lecz oto pojawia si¢ ktos, zazwyczaj plci meskiej, kto decyduje
si¢ przeciwstawi¢ sitom zta. Bohater moze przegra¢ cale bitwy, oprécz ostatniej,
w ktérej zwycigza i dostaje nagrode: panng, korong, wieczng stawe itp. Klasycz-
nym przykladem archetypu Bohatera sa mity, w ktérych mlody wojownik zwycie-
za smoka albo innego potwora i uwalnia przepickna branke.

Bliski archetypowi Bohatera jest archetyp Wojownika. Najwazniejsza réznica
miedzy nimi polega na tym, ze Wojownik — to fachowiec, a Bohater — wybraniec,
czyli jego zwycigstwa nie zawsze kojarza si¢ z militarnymi zdolnosciami. Oczy-
wiscie, w XXI stuleciu nikt nie wykorzystuje mitu o Bohaterze w pierwotnym
przekazie. Lecz gtéwna jego fabula — zwycigstwo nad sitami Chaosu i naprawa
(odnowa) ustroju — zostaje, transformujac si¢ odpowiednio do kulturowej i poli-
tycznej sytuacji.

W wyborach w 2010 Jaceniuk wystartowat jako kandydat bezpartyjny, chociaz
w 2009 utworzy! ruch spoteczno-polityczny Inicjatywa Obywatelska Arsenija Ja-
ceniuka ,,Front Zmian”. Militarystyczna nazwa tej organizacji jest dosy¢ wymow-
na. Front kojarzy si¢ z wojna, bitwami, sytuacja nadzwyczajna. To samo skojarze-
nie wywotywal wizerunek kandydata na prezydenta. Najbardziej widoczne formy
jego wizualizacji stanowila seria bilbordéw z charakterystycznymi zwrotami ,Kraj
uratuje nowa industrializacja”, ,,Uratowa¢ kraj. Arsenij”, , Kraj uratuja zdrowi wy-
ksztalceni ludzie”, itp. Bilbordy odtwarzaly fabule¢ mitu: jesli kraj nalezy ratowac,
to jest on w niebezpieczenistwie, a sytuacja — krytyczna; kolejnym etapem jest po-
jawienie sie Bohatera-wojownika — tylko on jest zdolny zwycigzy¢ w bitwie ze zlem
(Chaosem). Trzeba zauwazy¢, ze ze wzgledu na poziom dramatyzmu (to prawie
eschatologia) bilbordy Jaceniuka s3 unikalne (poréwnajmy zwroty innych kandy-
datéw: , Twoja my$l — wazna! Ustysze kazdego” (W. Janukowycz), ,,Oni obiecuja.
Ona pracuje” (J. Tymoszenko), ,,Silny prezydent — silny kraj” (S. Tihipko).

Jedna z przyczyn, ktéra spowodowala, ze twércy wizerunku A. Jaceniuka wy-
korzystali archetyp Bohatera-wojownika, byt kryzys gospodarczy i polityczny.

> C.Pomanioxa, Pexramnas kannanns kandudamos e Ilpesudenmer Yipaunvs, htep://psyfactor.
org/lib/polit5.htm, odczyt z 12.12.2009.
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W skomplikowanych spoteczno-politycznych warunkach stosowane archetypu
Bohatera-wojownika zazwyczaj jest efektywne. Ostateczny wariant wizerunku
najmodszego kandydata na prezydenta wygladal nast¢pujaco: mlody, energicz-
ny, silny wojownik, obrorica i wybawca, i jednoczesnie — efektywny kryzysowy
menadzer nowego pokolenia. Polaczenie dawnego archetypu Bohatera ze wspét-
czesnym obrazem kryzysowego menadzera, wedtug opinii jego twércéw, mialo
gwarantowad zwyciestwo w wyborach.

Oba sktadniki trudno polaczy¢ ze soba, ale moze to da¢ pomyslne wyniki tyl-
ko na odpowiednim kulturowym polu. Genialny menadzer-wojownik, ktéry ratuje
firme¢ od upadku — to kultowy bohater zachodniej i japoriskiej korporacyjnej kul-
tury. Wigkszos¢ ludnosci Ukrainy nie zna i nie rozumie tego archetypu. Juz w trak-
cie rozwoju kampanii wyborczej A. Jaceniuka zaczely si¢ dyskusje dotyczace jej
stusznosci. Istnialy spory co do oceny zbudowanego wizerunku wyborczego kandy-
data. Czg$¢ specjalistéw uwazala, ze ,,Jaceniuk jest bardzo udanym wizualnie, poli-
tycznym obrazem. [...] Polityk-fantom, do pewnego stopnia, lecz efektywny fan-
tom. Prawidlowa retoryka, wizualny obraz, ‘biate’ CV, czyli to wlasciwy wizerunek
nowego menadzera, pozbawionego szorstkich ideologicznych stereotypéw™. Inni
eksperci uwazali, ze ,Ludzie nie widza w nim fachowego menadzera™. Widoczne
jest zatem, iz kreatorom wizerunku Jaceniuka nie udalo si¢ osiagna¢ porozumienia.

Drugim stabym punktem byla niezgodnos¢ skonstruowanego wizerunku
i realnej osobowosci. Biografia Jaceniuka nie zawierala zadnych elementéw, kté-
re pozwolityby chociaz powierzchownie skojarzy¢ jego obraz z: ,wojng”, ,bitwa’,
,wojownikiem”. Nie podjeto tez préby sztucznego skonstruowania odpowiednich
wydarzeri. Sylwetka kandydata wprost przeczyta wybranemu archetypowi. Drob-
ne rysy twarzy, okulary, tysina sa charakterystyczne dla catkiem innego archetypu
— Medrca. Pretendent na archetyp Bohatera musi odpowiada¢ powszechnie przy-
jetemu obrazowi ,silnej osobistosci” i ,,prawdziwego mezczyzny”, a Jaceniuk tym
wyobrazeniom nie odpowiadal.

Te oraz inne bledy (w szczegdlnosei, nieuzasadnione nawigzanie autoréw bil-
bordéw do stylistyki lat trzydziestych XX w. i mrocznej kolorystycznej gamy) do-
prowadzity do porazki Jaceniuka w wyborach: zajat czwartg pozycje zdobywajac
poparcie 6,96%°.

4 0. Ab6ibox, Ha saxionomy ,Dponmi” bes smin?, htep:/lzaxid.net/home/showSingleNews.

do?na_zahidnomu_fronti_bez_zmin&objectld=1084751, odczyt z 3.09.2009.
> C. Cononncka., H. Taranait., [losimuuna migorozis YVepainu: inidn xanondamis, heep://
www.unian.net/ukr/news/news-345046.html, odczyt z 4.11. 2009.
¢ Pesyrvmamu nepusozo mypy 6ubopis Ilpesudenma Yipainu 2010 6 nopisnsuni, heep://holos.

com.ua/2010/01/rezultat-pershoho-turu-vyboriv-presydenta-2010/, odczyt z 28.01.2010.
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Kleska stala si¢ lekcja dla jego marketingowcéw. W wyborczej kampanii 2012
roku, w ktérej Jaceniuk brat udzial jako lider listy wyborczej ,Batkiwszczyny”,
jego wizerunek skorygowano. Z bilbordéw znikaja mroczne kolory i military-
styczne skojarzenia; obraz staje si¢ ,cieply”, nieformalny (rozpicty kotnierzyk ko-
szuli). Poniewaz ta nieformalno$¢ i jasne kolory podkreslaja wzglednie mtody wiek
polityka, Jaceniuk eksperymentuje z wygladem zewngtrznym, cheac w ten sposéb
uzyska¢ wicksza wiarygodnos$¢. Gléwny nacisk potozono jednak nie na wizual-
nym, a na werbalnym skfadniku wizerunku, co jest logiczne, poniewaz Jaceniuk
jest dobrym oratorem. Zauwazalne jest, iz archetyp Bohatera w dalszym ciagu
zostaje podstawg jego wizerunku, ujawniajac si¢ w drugiej potowie 2013 roku.
Obraz silnego lidera, zdolnego zwycigzy¢ kryzys, podkresla agresywna stylistyka
jego wystapien, modulacja glosu i zmiany w wygladzie zewnetrznym (nieogolony
podbrédek w stylu ,,macho”).

Archetyp Bohatera w wizerunku Jaceniuka wykorzystano w czasie wydarzen
na Euromajdane w listopadzie 2013—lutym 2014 roku. Niewatpliwie, polityk,
ktéry stale przebywa w centrum otwartej konfrontacji miedzy wladza i opozycja,
zwhaszcza po przejsciu do otwartego zbrojnego konfliktu, wywoluje odpowiednie
skojarzenia nawet bez dodatkowych $rodkéw. W tym okresie charakterystyczny-
mi cechami wizerunku Jaceniuka byly agresywna retoryka, podparta odpowied-
nig gestykulacja (Scisnigta w pigs¢), ciemne kolory odziezy (charakterystyczne
i dla innych lideréw opozycji — Ktyczki i Tiahnyboka). Byle: Wojownik i Mena-
dzer znikngli, ustapiwszy miejsca obrazowi Bohatera-lidera, ktérego wynidst lud
i ktéry prawie niczym od tego ludu si¢ nie rézni. Z tego obrazu wybijaly si¢ naj-
bardziej okulary z ich absolutnie innym symbolicznym obciazeniem.

Czy tym razem mozna stwierdzi¢, ze archetyp Bohatera byt przedstawiony jak
nalezy? Wedlug mass mediéw, odbieranie Jaceniuka przez uczestnikéw Euromaj-
danu bylo niejednoznaczne, oczywiscie, nie tylko z powodu wizerunku’.

Archetyp Bohatera nalezy do tych, ktérych tatwos¢ wykorzystania jest mylaca.
By¢ moze, wlasnie dlatego specjalisci od wizerunku drugiego lidera Euromajdanu
— Witalija Ktyczki — wybrali inng drogg.

W odréznieniu od fachowego pracownika administracji Jaceniuka, Klycz-
ko przyszedt do polityki z wielkiego sportu. Bedac gwiazda o $wiatowej skali,
juz mial swoj obraz — wielokrotnego mistrza, triumfatora-zwycigzcy, pupila pu-
blicznoéci. Weale nie ostatnie miejsce w tym wizerunku zajmowala agresywna

7 Kandudamypy Anenroxa na nocm npemvepa Matidan scmpemun xpuxamu ,Ilyiwo 6 1067,

htep://www.unian.net/politics/890391-kandidaturu-yatsenyuka-na-post-premera-maydan-
vstretil-krikami-pulyu-v-lob.html, odezyt z 27.02.2014.
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piesciarska maniera Klyczki, za ktéra dostat przydomek ,,Doktor Zelazna Pigs¢”
(Doctor Iron Fist).

Spegjalisci od wizerunku mieli za zadanie: wykorzysta¢ popularnos¢ Ktyczki,
jako sportowca i skierowa¢ rzesze jego mitosnikéw w inng sfer¢ dziatalnosci —
zrobi¢ z gwiazdy sportu gwiazde polityki. W zasadzie, w tym zadaniu nie bylo
nic nadzwyczajnego: we wspélczesnym $wiecie sportowiec, ktéry zaangazowal sie
w polityke, nie jest czym$ unikatowym. Wystarczy wspomnie¢ George Bea, jed-
nego z najbardziej znanych afrykanskich pitkarzy, keéry po zakoriczeniu kariery
w 2005 roku kandydowat na prezydenta Liberii lub stynnego pitkarza Kachu Ka-
ladze, ktéry zostat wicepremierem rzadu Gruzji. W Rosji wielu bytych sportowcéw
jest deputowanymi Paristwowej Dumy (Anton Sicharulidze, Alina Kabajewa, Ni-
kotaj Watujew, Aleksandr Karielin i inni), a mistrz $wiata w szachach Garri Kaspa-
row, swego czasu byt jednym z lideréw opozycji. Stosunkowo tatwe wchodzenie
w polityke mozna wyjasni¢ tym, ze gwiazdy sportu sa obecne w informacyjnym
przekazie, ich obraz istnieje w §wiadomosci spotecznej, nalezy tylko przenies¢ ich
z jednej warstwy tej §wiadomosci do innej. Innymi stowy specjalisci od wizerunku
maja mozliwo$¢ czgsciowego uzycia istniejacego wizerunku, ktéry moze wystepo-
wac jako fundament dla budowy nowego. Bardzo proste wydawalo si¢ bedzie zbu-
dowanie obrazu Klyczki-polityka z Klyczki-sportowca, polozywszy nacisk na jego
bojowe zdolnosci i sif¢ ,, Doktora Zelazna Pie$¢” — lecz tak sie nie stato.

Nazwa partii Ktyczki — ,Cios” i pas bilbordéw stanowil, faktycznie, jedyny
element, przypominajacy agresj¢, a zarazem sportowa przeszlo$¢ Klyczki. Ani
ubranie, ani stylistyka wystepéw, ani komunikatywne zachowanie nie wywotu-
ja skojarzeri ze sportem: na wyborczych bilbordach jest on ubrany w zwyczajny
garnitur lub biala koszule, charakterystyczny sposéb jego przeméwieri cechuje
dyskrecja i mniejsza emocjonalno$¢, niz np. u Jaceniuka. Na spotkaniach z wy-
borcami Ktyczko demonstrowal otwarta, niewymuszona, kolezeriska maniere ob-
cowania z licznymi u$ciskami dloni, starajac si¢ méwic z otaczajacymi go ludZzmi
jak réwny z réwnym. Polityk konsekwentnie kreslit obraz szczerego, otwartego
czlowieka, ktéry, by¢ moze, nie posiada wybitnych oratorskich zdolnosci, lecz
moze zrozumie¢ innych ludzi. O tych cechach, jako podstawie wizerunku przypo-
mina réwniez slogan z przedwyborczych bilbordéw Klyczki: ,Polityka moze by¢
szczera”. Do pewnego stopnia obraz Klyczki byt zbudowany na zasadzie kontra-
stu, utajonego, lecz odczuwalnego: jego osobiste cechy, w szczegdlnosei uczciwosé,
przyzwoito$¢ i nieskazitelna reputacja przeciwstawiajg si¢ negatywnym cechom
wielu przedstawicieli wspétczesnego politycznego systemu. Nie bylo to jednak na
tyle wyraznie, zeby mozna bylo stwierdzi¢, ze podstawa wizerunku Ktyczki jest
jedna z odmian archetypu Bohatera — bohater, ktéry rzuca wezwanie systemowi.
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Zauwazalnym jest, iz podstawa wizerunku Klyczki jest nie Bohater-wojownik,
zwycigzca potwordw i smokdw, jak mozna byloby oczekiwad. Analiza programu
partii Udar®, w ktérym pierwsze miejsce zajmuje budowa i wsparcie rozwoju spo-
feczeristwa obywatelskiego, tworzenie warunkéw dla socjalnej odpowiedzialnosci
biznesu, demokracja uczestniczaca i spoleczny dialog, a takze slogany na ksztalt
»Gospodarka réwnych mozliwosci” pozwalaja przypuszczaé, iz miato miejsce uzy-
cie innego wariantu archetypu Bohatera, a mianowicie Kulturowego Bohatera,
Twércy, Budowniczego.

Najwazniejsza jego misja jest tworcze przeksztalcenie §wiata ze stanu Chaosu
w stan Pokoju i pdzniejsze jego urzadzenie w sposéb najlepszy dla ludzi. Taki bo-
hater moze wprowadza¢ prawa, uczy¢. Dzialalnos¢ Kulturowego Bohatera nie za-
wsze jest absolutnym dobrem, lecz zawsze towarzyszy historycznym przemianom.
Najwybitniejszym i powszechne akceptowanym bohaterem europejskiej mitologii
jest Prometeusz.

Polityk, ktéry wykorzystuje ten archetyp, pretenduje do roli Heros civilisateur,
ktéry przynosi ludziom jesli nie ogieni, to wartosci demokracji. Chociaz Bohater
Kulturowy jest zdolny do wielkich czynéw, jest on jednak nakierowany na zgode
i wspétprace a nie na konflike.

Powstaje pytanie: dlaczego specjalisci wybrali akurat takgq odmiang archetypu?
Prawdopodobnie, przyczyna jest wlasnie sportowy wizerunek i zewngtrzne cechy
Ktyczki. Jedli do atletycznej sylwetki, brutalnych ryséw twarzy i pokaznego wzro-
stu (202 cm) doda¢ agresywng retoryke i ubranie w stylu militarystycznym, moze
sta¢ si¢ to postrachem dla widowni. Jednak potencjal wybranego archetypu okazat
si¢ w wizerunku Witalija Klyczki nie do korica wykorzystany.

W odréznieniu od Jaceniuka i Ktyczki, Julija Tymoszenko jest doswiadczo-
nym graczem na ,mitologicznym polu”, a analizie jej wizerunku sa poswigcone
nie tylko artykuly, ale i dysertacje. Badacze nieraz starali si¢ wyznaczy¢ szereg mi-
tologicznych obrazéw, po ktére siggata Tymoszenko w okresie swojej politycznej
kariery. Wedtug jednych, to ,Rusatka”, ,Beregynia”, Ofiara/Me¢czennica, znéw
Beregynia, Bogini (Rewolucji)’; inni uwazaja, ze w swoim wizerunku liderka blo-
ku politycznego wykorzystala archetyp Bohatera, wojownika-obroricy'. Analiza

8 Ipozpamanapmii. Ilapmis,Ydap”, heep://klichko.org/ua/about/programma/gromadyanske-
suspilstvo-ta-derzhava, odczyt z 3.04.2014.

> O. Kics, Kozo obepizac Bepezuns, abo Mampiapxam sx worosiuuii sunaxio, htep:/lzgroup.
com.ua/article.php?articleid=208, odczyt z 7.03.2008.

1" O. A Caxpiep. Texror02ii KoHcmpy08anis inioncy 4idepa nosimuanoi napmii'y napiamenm-
cokux eubopuux xamnawnisx Yipainu, htep://mydisser.com/ru/catalog/view/247/249/13093.html,

odezytz 10.04.2013.
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wizerunku Tymoszenko, oprécz wyjasnienia bazowego archetypu, pozwoli nam
ujrze¢ genderowy aspekt pytania, a zarazem odwola¢ si¢ do szerokiego kulturo-
wego ta.

Polityka przez lata byta meska domena, wigc asortyment archetypéw, ktére
moga wykorzystywa¢ kobiety-politycy, jest ograniczony w poréwnaniu do me-
skich (na przyklad, jest pozytywny meski archetyp Madrego Starca, lecz nie ma
Madrej Starej: to wiedZma). Popularne archetypy to archetypy Matki, Panny, Bo-
gini, Kaptanki, Krélowej, lecz trzeba wziaé¢ pod uwagg, ze w niektdrych spote-
czefistwach pozytywnie beda odbierane tylko niektére z nich.

W ukrainskim spofeczeristwie, z jego tendencja feminokracji, kultem kobie-
ty-matki, matki-ziemi, matki-natury (me¢zczyzna wystgpuje jako bierny obiekt)

i ,domowym matriarchatem™

!, w zasadzie wszystkie pozytywne archetypy sa ak-
ceptowane. Gléwnymi archetypami Tymoszenko w ciagu ostatnich dziesigciu lat
jej politycznej kariery byly archetypy: Bogini i Panny w jego dwdch hipostazach:
Panny-wojownika i Panny-ofiary (Panny, ktdra spotkalo nieszczescie).

Bogini jest bardziej skomplikowanym archetypem niz Panna. To moze by¢
bogini — nadprzyrodzona istota, a moze element folkloru, na przyklad, , Rusatka”
albo ,Beregynia”. Bogini ma sile, ktdrej nie posiadaja $miertelnicy, i inne cechy,
ktére ja wyrdzniaja sposréd zwyklych ludzi.

Jesli analizujemy wizerunek jako stereotyp, to w jego strukturze, tak samo jak
w strukturze stereotypu, mozna wyrézni¢ poziomy: zewnetrzny i wewnetrzny.
Zewngtrzny dzieli si¢ si¢ na centrum i peryferi¢. W centrum, jak zaznacza Dmitrij
Olshanskij'?, wystepuje kilka najbardziej zauwazalnych, barwnych cech, beda-
cych psychologicznymi bodzcami.

W wizerunku J. Tymoszenko jedng z gtéwnych, a by¢ moze, nawet gtéwna
cechy jest jej fryzura. Pod koniec lat dziewig¢dziesiatych XX w., kiedy stala si¢ za-
uwazalng postacia na ukrairiskim politycznym Olimpie, w jej obrazie dominowa-
ty cechy Rusatki — odziez w jasnych kolorach, staly usmiech na twarzy, naturalne
dlugie rozpuszczone wlosy. Podczas przedwyborczej kampanii w 2002 zmienia
si¢ nie do poznania przy pomocy sztucznego warkocza. Tymoszenko przybiera
tradycyjng fryzura postawe zameznej kobiety co razem z surowymi ciemnymi
zamknietymi kostiumami, w okamgnieniu przeksztalca ja w Beregyne — rezo-
lutna i surowa, lecz jednocze$nie madra, doswiadczona, troskliwg i sprawiedliwa
»-Matriarche””. Oprécz wspominanych przez O. Kis kulturalno-historycznych

" C. AcHucwk, lendepui acnexmu dopmysanns imidwcy nosimuynozo aidepa, heep:/iwww.

politik.org.ua/vid/magcontent.php3?m=1&n=698&¢c=1596, odczyt z 10.04.2013.
2 A.B. Oapmanckuit, Ocrosor nosumuueckosi ncuxoroen, Sankte Petersburg 2002, s. 90.
B O. Kics, op. cit.
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skojarzeni, warkocz i dlugie wlosy maja glebsze symboliczne znaczenie. Prawie
u wszystkich narodéw istniata archaiczna wiara w magiczna sile wloséw i pa-
znokci, o czym $wiadcza przyklady: od biblijnej historii Samsona i Dalili do ry-
tuatéw wspélczesnej Polinezji i ludéw Gwinei. Mitologiczna $wiadomo$¢ nadaje
wlosom magicznej mocy: wiadomo, ze $redniowieczni inkwizytorzy wierzyli, ze
czary wiedzm kryja sic w ich wlosach, a szamanom plemion tlinkitu zabrania-
no rozczesywania wloséw: ,U wielu ludéw podstrzyganie wloséw byto procedurg
delikatng i skomplikowana. Ludziom wydawalo si¢, ze pomig¢dzy nimi i kazda
czescig ciala istnieje posredni zwiazek, ktdry nie znika nawet po zlikwidowaniu
fizycznego kontaktu. Szeroko rozpowszechnita si¢ wiara w to, ze obcigte paznokcie
i wlosy cztowieka, ktére trafity w rece wrogéw, moga doprowadzi¢ do choroby
i $mierci. [...] Czgsto dtugie wlosy uwazano za znak charyzmatycznej $wigtosci
i zdrowego ducha. [...] Innym razem dtugie wlosy byty znakiem krélewskiej wha-
dzy lub niezaleznosci, jak u Galéw i innych celtyckich ludéw”". W zwiazku z po-
wyzszym warkocz — codzienna fryzura J. Tymoszenko w latach 2004-2010 — ma
podwdjne symboliczne znaczenie: §wiadome — narodowe, kulturalno-historyczne,
i pod$wiadome — mitologiczno-archaiczne.

Jeszcze wicksze znaczenie wizerunkowe mialo uzycie zaimka ,Ona” na serii
popularnych bilbordéw. Na czysto bialym tle mozna bylo latem 2009 r. prze-
czytaé: ,,Oni przeszkadzaja. Ona — pracuje”, ,Oni blokuja. Ona — pracuje”, ,Oni
obiecuja. Ona — pracuje”. Zaimek ,ona” utozsamial Tymoszenko. Kilka miesigcy
péiniej Tymoszenko zaproponowata takie wyjasnienie: ,Ona — to Ukraina”.

Badacze potraktowali taki sposéb wyjasniania jako uzycie manipulacyjnych
zabiegdéw personalizowania i utozsamienia. ,Ona pracuje” — to $wietna formuta
dla kandydata do wladzy. W wyborczej kampanii z 2010 przedstawiono nowy
kreatywny obraz Tymoszenko: ona — to Ukraina, ktéra pracuje i ktéra zwyciezy.
Takiej ,,zuchwalej zamiany poje¢ trudno bylo wymysli¢, bowiem jakiez pretensje
do Ukrainy moga mie¢ wyborcy, Ukrainy, ktéra rzeczywiscie pracuje, poniewaz
zywa jeszcze! Jakiez moga mie¢ pretensje wyborcy do siebie? Zamiana pojeé ‘ona
— to Ukraina’ rozbraja™ .

Zabieg ten, nie byl jednak udany, poniewaz wyszed} poza granice archetypu,
keéry lezat u podstaw wizerunku Tymoszenko. Utozsamienie paristwa i lidera jest
czgdcig skladowa archetypu Krélowej, a nie ,,Beregyni”. Jednoczesnie samo uzy-
cie zaimka — do ,deszyfrowania” — idealnie wpisuje si¢ w mitologiczny model.

4 M.B. Meanuxosa, 1penanayuu 6 dpesrem mupe u xyivom 204060i, Aaeteiis 2004, s. 138-140.
5 O. Apo3aos, Bona — mexunoroziz, http://www.odnako.org/blogs/vona-tehnologiya/, odczyt
2 19.11.2009.
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Rzymianie zamiast imion bogéw czgsto uzywali epitetéw, zamiast Bachus méwili
— Liber (wolny). Imi¢ jednego z najbardziej tajemniczych bdstw rzymskiego pan-
teonu — Dobrej Bogini — pozostalo nieznanym, wymawianie go byo zabronione'.
Odpowiednio, bohaterka bilbordéw — to anonimowe béstwo.

Oprécz Bogini specjalisci od wizerunku Tymoszenko aktywnie siegali do réz-
nych wariantéw archetypu Panny. W 2005 roku, po pomarariczowej rewolucji do
2010 roku dominowal archetyp Panny-wojownika. Panna-wojownik — archetyp
bardzo silnej kobiety, ktéra zajmuje si¢ typowo ,,meska” sprawa — wojna, z lepszy-
mi wynikami, niz m¢zczyZni. Ten obraz jest rozpowszechniony w skandynawskiej
mitologii (walkirie), a zwlaszcza w islandzkich sagach, gdzie dla takich bohaterek
istnieje specjalna nazwa — meykongr (,,panna-wladczyni”).

W historii najbardziej znanym wcieleniem tego archetypu byla Joanna d’Arc.
Tymoszenko staje si¢ uosobieniem tego archetypu na reklamowych plakatach
» Wojownik $wiatta” i ,Wszystkim wyjscie z mroku”™: na obu plakatach trzyma
w rekach miecz. Jak zaznacza badaczka Oksana Sakrijer, obraz J. Tymoszenko
w tym okresie konstruowat si¢ przez manipulacyjna technike — ,tréjkat S. Karp-
mana’. Wystgpowaly w nim trzy gtéwne role — przesladowcy, ofiary i wybawcy.
Mechanizm ten w wizerunku J. Tymoszenko realizowano nastgpujaco: w roli Prze-
$ladowcy wystepowat prezydent W. Juszczenko i jego otoczenie, bowiem zdradzili
»idealy majdanu”; Ofiara — naréd i jego nadzieje na polepszanie zycia po pomaran-
czowej rewolucji; Wybawca — J. Tymoszenko, ktéra broni intereséw narodu'.

W wigzieniu pierwszoplanowym staje sie inny archetyp — Panna-ofiara. To
archetyp obrazu bohaterki artystycznego utworu, mlodej i atrakcyjnej dziewczyny
nad ktéra zneca si¢ zbrodniarz, i ktéra czeka na wybawce. Mozliwos¢ uzycia tego
archetypu jest uwarunkowana zewnetrznymi cechami Tymoszenko.

Uzycie archetypu Ofiary dla polityka jest nietypowym zjawiskiem i wymaga
od specjalistéw od wizerunku duzego mistrzostwa chociazby dlatego, ze ofiara —
to przedmiot, a polityk musi by¢ podmiotem. Wyjscie z tej sprzecznosci jest moz-
liwe na drodze przenoszenia ofiary na sakralny poziom, przeksztalcenie jej w $wie-
ta ofiarg, co znéw odsyla nas do archetypu Bogini. Archetyp Béstwa odnoszacy si¢
do Ofiary, jest obecny w wielu mitologiach. Nalezy wspomnie¢ charakterystyczny
dla chrzescijaristwa obraz wielkiej Ofiary — Jezusa Chrystusa.

Ostatnie skojarzenie, moze wyda¢ si¢ niestosownym i nawet bluznierczym,
a jednak obecnym w $wiadomosci zwolennikéw Tymoszenko, o czym $wiadczy,
w szczegolnosei, wiersz znanego poety Dmytra Pawlyczko ,,Sad”, wydrukowany

' J. Frazer, The Golden Bough: A Study in Magic and Religion, New York 2000, s. 334—347.
7 O.A. Cakpiep, op. cit.
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w gazecie Literaturna Ukraina w 2011 roku, gdzie poréwnanie i metafory wprost
odsylaja czytelnika do obrazu Chrystusa: , A Prezydent swoje niewinne rece, Czy-
ste, myje, jak gdyby Pilat”; ,Bedg czeka¢ na zjawisko zbawienne, Bedg staé na
$miertelnej drodze, Dopdki Julia nie przejdzie obok mnie, Na wol¢ w tarninowym
wiericu™'®.

Na Euromajdanie, po uwolnieniu z wigzienia, Tymoszenko na wézku inwa-
lidzkim nadal pretenduje do archetypu ofiary, lecz to zjawisko jest tymczasowe.
Sadzac po zmianie fryzury, ma miejsce poszukiwanie nowego obrazu, w ktérym,

najprawdopodobniej, znajdzie si¢ miejsce dla starych archetypéw.

Whioski

Wszyscy politycy, ktdrych wizerunek zostal poddany analizie, wykorzystywali
podstawy archetypu Bohatera i Wojownika w réznych wariantach: Bohatera-wo-
jownika, Kulturowego Bohatera, Panny-wojownika laczac je z innymi archety-
pami, w szczegblnosci, Demiurga i Bogini. W celu zakorzenienia w zbiorowo-
$ci spolecznej wybranych archetypéw, korzystano z wizualnych oraz werbalnych
skfadnikéw wizerunku, a takze materialéw politycznej agitacji i propagandy.
Analiza mitologicznego skfadnika wizerunku uwidacznia mocne i stabe strony tej
manipulacyjnej techniki.

Do mocnych stron, niewatpliwie, nalezy zdolno$¢ tworzenia wizerunku poli-
tyka, ktéry jest akceptowany przez spoteczenstwo bez wzgledu na wiek, ple¢, wy-
ksztalcenie itp. Jesli wyborcy widza przed soba , prawdziwych” Boginig, Bohatera
i Wojownika, beda interpretowali kazdy ich uczynek, stowo i element wizerunku
jako potwierdzenie mitu.

Poniewaz kazdy archetyp zawiera znany zestaw cech wygladu, praca specjali-
stéw od wizerunku nad ksztaltowaniem zewnetrznej jego strony staje si¢ tatwiej-
sza. Wystarczy kilka elementéw, ktére wprost odsylaja do archetypu: warkocz,
haftowana koszula, odziez w militarystycznym stylu, a reszte ,,dorysuje” wyobraz-
nia widowni. Te cechy pozwalaja na wyodrebnienie politycznego lidera sposréd
innych uczestnikéw politycznego procesu, czynia go uznawanym i w koricu prze-
ksztalcajq si¢ w swoiste ,,logo”.

Apelowanie do archaicznych warstw masowej $wiadomosci powoduje odbie-
ranie polityka na plaszczyZnie emocjonalnej: zamiast analizowania jego politycz-

8 A. ITaBanuxo, Cyd, hetp://blogs.pravda.com.ua/authors/medvedev/4e8db264d9754/view_
print/, odczytz 6.10.2011.
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nego programu, poréwnywania realnych osiagnie¢ i przedwyborczych obietnic,
przygladania si¢ jego ekipie, elektorat zaczyna postrzega¢ polityka przez pryzmat
emocji, ktére wywoluje wykorzystany do budowy wizerunku archetyp. Charak-
ter i ukierunkowanie tych emocji zalezg od wlasciwosci archetypu ale w kazdym
przypadku wywoluja iluzj¢ (przede wszystkim nadzwyczajnych mozliwosci poli-
tycznego lidera).

Sigganie do archetypu jako podoza stanowi¢ moze potgzna bron, ale jak kazda
bron, ukrywa w sobie niebezpieczeristwo. Gléwny problem polega na tym, ze,
bedac niezwykle skutecznym w sytuacjach emocjonalnego uniesienia, archetypy
nie dziakaja, kiedy ocena polityka i stosunek do niego przechodzi do sfery racjo-
nalnego myslenia i racjonalnej oceny. Wizerunek, ktéry bazuje na archetypach,
w wigkszosci wypadkéw wymaga wyjatkowej wiary: elektorat albo wierzy (Tymo-
szenko), albo nie wierzy (Jaceniuk) w to, ze stoi przed nim Bogini albo Bohater.
Jezeli polityczny lider w §wiadomosci spolecznej nie kojarzy si¢ z obrazem mitolo-
gicznej postaci i ogét nie wierzy w prezentowany przez niego wizerunek, ciagnie to
za soba rozczarowanie, tzn. jesli elektorat nie uwierzyl, ze przed nim stoi Bohater,
to nie uwierzy i w jego kwalifikacje, zdolnosci organizatorskie, chociaz nie majg
one nic wspélnego ze §wiatem archetypéw.

Poniewaz w krytycznych sytuacjach racjonalny osad sytuacji jest blokowany,
to dolaczenie mitologicznych modeli jest charakterystyczna oznaka spoleczne-
go kryzysu, niestabilnosci. Spoleczenistwo potrzebuje bohateréw w czasie wojen
i rewolucji, wi¢c jedna z oznak zakoriczenia przejécia od autorytarnego do demo-
kratycznego spoleczeristwa bedzie przemiana archetypicznego podtoza czotowych
politykéw.





