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»Zagwarantowane konstytucyjnie instytucje i wolnosci
sq tyle warte, ile potrafi z nich wydoby¢

nawykla do perspektywy »zy,
przyzwyczajona do praktyki samookreslania si¢ ludnos¢”.
Jurgen Habermas

olne wybory uznawane sa za istote 1 podstawe systemu

demokratycznego. Zwycigstwo w glosowaniu powszechnym jest
jedyna, akceptowana w ,,cywilizowanym $wiecie”, droga do zdobycia 1
legitymizacji wladzy. Bardzo wazne zatem jest, aby wladza byta zdobyta i
prowadzona  zgodnie z  okreslonymi  regulami.  Szczegdlne
zainteresowanie wszystkich uczestnikéw zycia publicznego skupia si¢
jednak nie na wyborach, lecz wyborcach. Zachowania wyborcze, bedace
przedmiotem niniejszej analizy, mozna interpretowaé na dwa sposoby.
Po pierwsze jest to konwencjonalna forma aktywnosci politycznej,
rozumianej jako ,,aktywne wsparcie politycznej ciaglosci lub zmiany” .
Jest to wigc udzial w wyborach lub absencja wyborcza. Po drugie, sa to
konkretne preferencje elektoratu, ktére decyduja o wyniku wyboréw.
Motywy obu tych zachowan przenikaja si¢, w zwigzku z czym rzetelna
analiza zjawiska wymaga spojrzenia calosciowego. Punktem wyjscia do
powyzszych rozwazan bedzie rys teoretyczny, poparty dorobkiem
amerykanskich ~ naukowcéw,  skonfrontowany — z  badaniami
przeprowadzonymi w Polsce po 1989 r.

VK. Korzeniowski, Psychologiczne mwarunkowania zachowari wyboregych, w: Podstawy psychologii
polityeznej, pod red. Krystyny Skarzynskiej, Zysk i S-ka, Poznan 2002, s. 237-238.
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Dlaczego wyborcy glosuja?

Istnieje wiele modeli teoretycznych probujacych wyjasni¢ motywy
zachowan wyborczych. Pierwszych znaczacych analiz dokonat w latach
50. A. Downs. W stworzonym przez niego modelu wyborca ukazany
zostaje jako istota racjonalna. Dokonujac bilansu zyskéw 1 strat
odpowiada sobie na pytanie: Czy udzial w wyborach mi si¢ oplaca?
Wyborca zdecyduje si¢ glosowac tylko wowczas, jezeli odpowiedz okaze
si¢ twierdzaca. Dokonanie kalkulacji opiera si¢ o nastgpujace zmienne:
koszty glosowania; prawdopodobienstwo, ze przez glosowanie uda si¢
wywrze¢ wplyw na wynik wyboréw oraz przeswiadczenie, ze wygrana
danego kandydata przyniesie jednostce korzysci. Kategorie kosztow i
zyskéw (materialnych, poznawczych i emocjonalnych) brane pod uwage
przez jednostke s3 bardzo szerokie®. Jezeli wiec koszty glosowania beda
wicksze od zyskow i oczekiwanego prawdopodobienistwa wywarcia
wplywu na wynik wyboréw wéwczas wystapi wysoka absencja wyborcza.
Modpyfikacji klasycznego modelu racjonalnego wyborcy dokonat G.
Tullock. Odwolujac si¢ to teorii Downsa stwierdzil, ze wplyw
pojedynczego wyborcy na wynik wyborow jest niewielki, w zwiazku z
czym koszty bedg zawsze przewyzszaé zyski. Stad wniosek Tullocka, iz
wyborcy sq istotami irracjonalnymi. W latach 60.
W. H. Riker i P. Ordeshook wprowadzili do modelu racjonalnego
wyborcy pojecie ,,obywatelskiego obowiazku”. Zgodnie z ich koncepcja
wyborcy w swych kalkulacjach biora takze pod wuwage kwestie

2 Kosztem materialnym jest fizyczny wysilek, jaki nalezy wlozy¢ w akt glosowania, czyli
zarejestrowac si¢ na licie wyborczej (np. USA) czy uda¢ do lokalu wyborczego. Za zysk
materialny uznaé¢ mozna mozliwo$¢ polepszenia sytuacji materialnej danej osoby lub
grupy w wyniku wygrania wyboréw przez partie, ktorej program zaklada rozwigzania
sprzyjajace korzystnej zmianie (obnizenie podatkéw, pomoc socjalna, wspieranie
przedsigbiorczosci, itp.). Kosztem poznawczym bedzie konieczno$¢ zainteresowania sig
kampania wyborcza, zaznajomienie z programami partii i kandydatéw oraz rozumienie
sytuacji politycznej. Koszt ten wzrasta, gdy sytuacja na scenie politycznej jest niejasna,
ordynacja wyborcza niezrozumiala dla obywateli a kandydatéw bardzo wielu. Z kolei za
zysk poznawczy uznaé mozna przeSwiadczenie, ze jezeli glos oddany zostanie na
kandydata lub parti¢, ktorej poglady podzielamy, urzeczywistniona zostanie nasza wizja
rzeczywistosci. Jezeli natomiast wsréd istniejacych opcji nie znajdziemy takiej, ktora
odzwierciedlataby nasze poglady, wowczas zagtosujemy dokonujac wyboru mniejszego
zta lub nie zaglosujemy wecale. Zwigzany z tym ,kac moralny”, jaki towarzyszyl na
przyktad tym, ktorzy w 1990 r. glosowali na Walgse tylko po to, zeby nie glosowaé na
Tyminskiego, byl kosztem emocjonalnym. Zyskiem w tym wymiarze jest uniknigcie
negatywnych emocji zwiazanych z niewypelnieniem obywatelskiego obowiazku. Por.
Tamze, s. 242-243.
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podtrzymania demokracji, subiektywnie rozumianego obowiazku
wzgledem paristwa, narodu’.

W $wietle opisanych powyzej modeli akt glosowania jawi si¢ z
jednej strony jako zachowanie instrumentalne, ktérego celem jest
osiagniecie korzysci lub uniknigcie strat, z drugiej zas sam akt glosowania
mozna odczytywaé jako warto$¢ sama w sobie. Dodatkowo, pomimo
czestego przewyzszania zyskow przez koszty, wyborcy i tak glosuja.
Zdaniem K. Korzeniowskiego, przedstawione teotie z pewnoscig mozna
stosowa¢ do wyjasniania ex post, natomiast w stosunku do przysztych
wydarzei ich wyniki moga okaza¢ si¢ malo precyzyjne”.

Obszerng analize zachowan wyborczych odnajdujemy takze w
Homo politicns S. M. Lipseta. Zdaniem autora, gtéwnymi determinantami
wysokiej frekwencji wyborczej w danej grupie sa: duzy wplyw polityki
rzadu na jej interesy, dostgpno$¢ do informacji na temat zwiazku decyzjt
politycznych z interesami grupy, presja spoleczna mobilizujaca do
oddania glosu oraz brak lub niewielka ilo$¢ krzyzujacych sie naciskéw’.
Zachowania wyborcow sa wigc wypadkowsa wyzej wymienionych
czynnikow. Na podstawie informacji na temat ich intensywnosci i
charakteru mozna wyrdzni¢ grupy spoleczne, ktére cechuje wysoka
absencja oraz takie, ktore biorg udzial w wyborach regularnie.

Wyborcy, na ktérych polityka panstwa wywiera bezposredni,
duzy wplyw (np. urzednicy panstwowi, rolnicy indywidualni czy
przedsigbiorcy) zdaniem Lipseta zazwyczaj uczestnicza w wyborach. Gdy
w kampanii wyborczej poruszane sa kwestie zwigzane z moralnoscig i
szeroko rozumianymi warto$ciami religiijnymi mobilizuja si¢ osoby
wierzace 1 kobiety, ktére nadal czesciej zwracaja uwage na problemy
dotyczace kondycji moralnej spoleczenstwa niz mezczyzni. Cecha
charakterystyczna wszystkich grup spolecznych, jak i spoleczenstw w
ogoble, jest wzrost zainteresowania polityka w okresach kryzysow
politycznych, gospodarczych czy swiatopogladowych. W Niemczech i
Austrii najwyzsza frekwencje zaobserwowano w latach 1932-1933, czyli
podczas ostatnich wyboréw przed upadkiem systemu demokratycznego’.
Che¢ wprowadzenia zmian lub utrzymania istniejacego porzadku
motywuje obywateli do dzialania. W USA wzrasta zainteresowanie
wyborami, gdy wsérdd kandydatow pojawiaja si¢ ,,nowe twarze” lub
przedstawiciele grup etnicznych, ktére do tej pory nie piastowaly takich

3 Tamze, s. 241-242.

4 Tamze, s. 243. Por. tez A. Malewski, O nowy ksztalt nank spotecznych. Pisma ebrane,
PWN, Warszawa 1975.

5> S. M. Lipset, Homo politicus. Spoteczne podstawy polityki, PWN, Warszawa 1995, s. 197.

6 Tamze, s. 198-202.
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urzedow. W Polsce 1 innych krajach bytego bloku wschodniego (wyjatek
stanowi byla Czechoslowacja) najwyzsza frekwencje zarejestrowano w
okresie zalamywania si¢ starego porzadku’.

Dostep do informacji to kolejny wazny czynnik wplywajacy na
frekwencje wyborcza. Czesciej glosuja osoby nalezace do rdéznego
rodzaju grup niepolitycznych, zwiazkéw zawodowych, zrzeszen,
stowarzyszen, wspolnot religijnych. Charakteryzujq si¢c one wysokim
wskaznikiem interakcji z ludzmi o podobnych problemach, pochodzeniu
1 pogladach. Zainteresowanie wyborami wynika z faktu, iz w grupach
maja oni mozliwo$¢ dyskusji, artykulacji potrzeb, wymiany informacji i
poglebiania §wiadomosci politycznej. Przykladem wplywu wspdlnoty
religijnej na partycypacje¢ polityczng jest dziatalno§¢ Radia Maryja. Niska
absencja wystepuje takze wsréd osoéb dobrze wyksztalconych —
charakteryzuja si¢ one wysoka kultura polityczna, atwiejszym dostepem
do informacji oraz wigkszymi umiejetnos$ciami w ich zdobywaniu.
Badania polskich naukowcow prowadzone od 1989 r. wykazaly, ze takze
rodzice oséb glosujacych sg lepiej wyksztalceni niz rodzice oséb nie
glosujacych®.

Na charakter partycypacji politycznej duzy wplyw ma tez nacisk
grupy, w jakiej dana jednostka si¢ znajduje. Warianty zachowan
wyborczych w duzej mierze wynikaja 2z konformizmu wobec
dominujacych w spoleczenstwie norm zachowania. Istnieje wiele grup
interesu, ktore domagaja sig, aby ich czlonkowie glosowali (np. zwigzki
zawodowe) lub wrecz przeciwnie (np. Anarcho-Syndykalistyczna
Narodowa Konferencja Robotnikéw w Hiszpanii w latach trzydziestych).
Konformistycznie nastawione do zycia sg zwlaszcza osoby pochodzace z
klasy $redniej”. Najwigksza spoleczna kontrola wystepuje w matych
miejscowosciach. Osoby, ktore maja staby kontakt ze spoleczenstwem
(np. nowo przybyle do danej spolecznosci czy grupy) glosuja rzadziej,
gdyz wywierana na nich presja, aby glosowad, jest niewielka. Specyficzny
rodzaj nacisku wystepuje w panstwach totalitarnych, gdzie udzial w
wyborach wynika z obawy przed sankcjami, ma wiec charakter

pokazowy.

7 K. Skarzynska, Aktywnosé i biernosé polityezna, w: Podstawy psychologii polityezney, dz. cyt., s.
44.

8 Tamze, s. 47-49. Por. R. A. Teixeira, Znikajacy wyborca w Ameryce, w: Wladza i
spoleczeristo, pod red. Jerzego Szczupaczynskiego, Scholar, t. 2, Warszawa 1998, s. 277-
283.

 Por. R. K. Merton, Struktura spoleczna i anomia, w: Tenze, Teoria sogologiczna i struktnra
spoteczna, PWN, Warszawa 1982, s. 195-223.
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Jednak im wigcej naciskow dziatajacych na jednostke z réznych
stron, tym wigksze prawdopodobienstwo, ze bedzie si¢ ona wycofywac z
aktywnego udzialu w zyciu spolecznym . Krzyzujace si¢ interesy,
sprzeczne informacje docierajace do potencjalnego wyborcy wplywaja na
wzrost kosztow poznawczych, a w konsekwencji tego niskg frekwencje.
Wspolczesnosé charakteryzuje si¢ zwigkszeniem ilosci docierajacych do
wyborcow  informacji. Za  posrednictwem  medidéw  nastepuje
»psychologiczne przytloczenie czlowieka” "' . Zjawisko dysonansu
poznawczego wystepuje zazwyczaj u osob mobilnych zawodowo,
dazacych do poprawy swojego statusu, czesto zmieniajacych miejsce
zamieszkania. Wynika to z faktu, iz z jednej strony utozsamiaja si¢ z
normami akceptowanymi przez $rodowisko, w ktoérym zZyja, z drugiej
strony za$, z normami spolecznosci, grupy zawodowej, do ktérej chca
wejs$¢. Rzadziej glosuja tez osoby mlode, co wynika z faktu, iz sa one
bardziej mobilne przestrzennie i zawodowo, bardziej podatne na wplyw
opinii ,,innych”, oraz mniej zainteresowane polityka.

Na partycypacj¢ polityczng ogromny wplyw ma tez specyfika
sytuacji przedwyborczej (zaréwno politycznej jak i spolecznej) oraz
osobiste dazenia jednostek. Frekwencja wyborcza jest wysoka, gdy
wyborca uznaje sam akt glosowania za wazne wydarzenie, oddanie gtosu
stanowl pewna warto$¢, cel sam w sobie. Poziom zainteresowania
wyborami zalezy takze od rodzaju wyboréw, charakteru i wagi urzedu, o
ktory walcza kandydaci. Wigkszym zainteresowaniem ciesza si¢ wybory
prezydenckie niz parlamentarne. Wiazac¢ to nalezy z faktem, iz kampanie
prezydenckie maja zazwyczaj wickszy rozmach (zwlaszcza w USA),
kandydatow jest niewielu w poréwnaniu z wyborami parlamentarnymi,
przez co sa bardziej wyraziéci 1 rozpoznawalni. Dodatkowo, obywatele
przywiazuja wigksze znaczenie do funkcji glowy panstwa niz czlonka
parlamentu. W wyborach prezydenckich w Polsce w latach 1995, 2000 i
2005 frekwencja byla $rednio o 10% wyzsza w stosunku do wyboréw
parlamentarnych'®. Jezeli wyborcy maja natomiast przeswiadczenie, Ze
stanowiska, o ktore starajq si¢ kandydaci sa mato wazne, a osoby do tej
pory pelnigce te funkcje nie ciesza si¢ autorytetem, ich zainteresowanie
wyborami bedzie niewielkie. Taka sytuacja miala miejsce w wyborach

10S. M. Lipset, dz. cyt., s. 217-230.

T, Goban-Klas, Cywilizagja medialna. Geneza, ewolngia, eksplozja, WSiP, Warszawa 2005,
s. 253.

2Por. K. Skarzyfiska, dz. cyt., s. 43; Komunikaty Panistwowej Komisji Wyborczej,
http:/ /www.wybotry2005.pkw.gov.pl/SJM/PL/WYN/F/index.htm,

http:/ /www.prezydent2005.pkw.gov.pl/PZT1/PL/WYN/F/index.htm, 14.11.2006.
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parlamentarnych w Polsce w 1991 i 1997 r. oraz w wyborach do
Parlamentu Europejskiego w roku 2004.

Na udzial w wyborach duzy wplyw ma tez miejsce zamieszkania,
zarbwno ze wzgledu na zréznicowanie sytuacji ekonomicznej
poszczegdlnych regionéw jak 1 tradycje. Zgodnie z hipoteza zaborowsa
wyrézni¢ mozna w Polsce 4 regiony historyczne, rézniace si¢ polityczng
historig 1 zwyczajami zamieszkujacych je spolecznosci. S to: byly zabér
rosyjski, byly zabor austriacki, byly zabér pruski oraz ziemie zachodnie 1
pélnocne. Jednak z badan przeprowadzonych przez Polskie Generalne
Studium Wyborcze (PGSW) w 1997 1 2001 r. wynika, Zze wplyw miejsca
zamieszkania na frekwencje jest staby. Istotna korelacja dotyczy jedynie
bylego zaboru austriackiego, gdzie wystepuje wyzsza frekwencja
wyborcza oraz bylego zaboru rosyjskiego, gdzie obserwujemy wysoka
absencje. Zamieszkanie w dwéch pozostalych regionach nie wplywa w
sposob istotny statystycznie na udzial w wyborach. Stale zréznicowanie
frekwencji w regionach tlumaczy¢ mozna innymi zmiennymi, takimi jak
wiek, stopien bezrobocia czy religijnosé¢, nierdwnomiernie wystepujacymi
w poszczegdlnych czesciach kraju ¥

Przedstawiony katalog determinantéw aktywnosci politycznej
wyborcow jest bardzo szeroki. Na udzial w glosowaniu powszechnym
wplywaé¢ moze: dokonanie przez wyborce bilansu potencjalnych zyskow
1 strat, wynikajacych z oddania glosu; specyfika sytuacji przedwyborczej
oraz rodzaj wyboréw; dostepno$¢ do informacji na temat zwigzku
polityki rzadu 1 decyzji politycznych z interesami jednostki lub grupy;
brak lub niewielka ilo$¢ krzyzujacych si¢ naciskéw; presja spoleczna
mobilizujaca do oddania glosu oraz zmienne demograficzne, takie jak
ple¢, wiek czy miejsce zamieszkania. Wskazane przyczyny wysokiej lub
niskiej frekwencji wyborczej moga by¢ stosowane zaréwno do
wyjasniania przeszlych jak i przyszlych wydarzed. Nie jest to jednak
katalog zamknicty. Schematyczne i powierzchowne interpretowanie
owych  determinantéw  moze wplywaé na  nieprecyzyjnosé
prognozowania.

Z powyzszej analizy wylania si¢ profil osobowosciowy wyborcy,
ktéry moze przyjac jedna z trzech postaw'™:

- zwykle uczestniczy w wyborach,

3 M. Czeénik, Partyeypacja wyborcza w Polsce 1991-2001, w: System partyjny i zachowanie
wyborege. Dekada polskich doswiadezert, pod red. Radostawa Markowskiego, ISP PAN,
Watszawa 2002, s. 67-69.

14 K. Skarzynska, dz. cyt., s. 49-50.
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- czasem uczestniczy a czasem nie, co zalezy od sytuacji wyborczej

1 opisanych wyzej czynnikow,

- nie uczestniczy w wyborach (permanent non-voter).

Postawe trzecia przyjmuje zazwyczaj nie wiecej niz  10%
uprawnionych do glosowania. Co cieckawe, odsetek obywateli
permanentnie nie glosujacych nie wzrasta a jednocze$nie frekwencja
wyborcza utrzymuje si¢ od polowy lat dziewi¢édziesigtych na
stosunkowo niskim poziomie. Wysoka absencja wyborcza w Polsce jest
raczej regula niz wyjatkiem, o ile tlem poréwnawczym uczynimy kraje
europejskie, gdzie w przypadku wyboréw parlamentarnych frekwencja
jest rzadko nizsza niz 70% . Tak niskie zainteresowanie obywateli
zyciem politycznym  kraju jest niepokojace 1 moze si¢ okazaé
niebezpieczne dla demokracji. Badania CBOS 2z listopada 2004 r.
wskazujg na brak wiary Polakéw w sens udzialu w wyborach. Prawie 1/4
wyborcow przyznala, ze nie wyraza zainteresowania glosowaniem, gdyz

. . . . . . . . 1(
,»Wybory nic nie daja” a ich glos ,,nic nie zmieni”".

Na kogo wyborcy gtosuja?

Rozwazania na temat przyczyn popularnosci politykéw oraz
udzielania poparcia kandydatom na wysokie urzedy, wyrazanego w
glosowaniu, istnieja tak dlugo, jak dlugo istnieje demokracja. Poznanie
zrédel preferencji wyborczych, ktére prowadza do uzyskania wiadzy
przez bardziej lub mniej demokratyczne ugrupowania, jest marzeniem
zarowno politykéw 1 ich sztabéw wyborczych, jak i ogromnej rzeszy
socjologéw, politologow, historykéw. Analiza przyczyn zachowan
politycznych elektoratu zajmuje si¢ psefologia - odr¢bna dziedzina
wiedzy, powstala w procesie gromadzenia wynikéw badan dotyczacych
zachowan wyborczych'”. W celu znalezienia czynnikéw determinujacych
stabilno§¢ 1 zmienno$¢ decyzji wyborczych postuguje si¢ ona gtéwnie
metodami ilo§ciowymi, takimi jak badania sondazowe. Podobnie jak w
przypadku frekwencji, takze w odniesieniu do preferencji wyborczych
istnieje wiele modeli teoretycznych prébujacych wyjasni¢ przyczyny
zjawiska.

15 1. Raciborski, Absenga wyboreza: obrag i uwarunkowania jawiska, w: Nardd, wladza,
spoteczeristwo, pod red. Aleksandry Jasifiskiej-Kani, Jacka Raciborskiego, Scholar,
Warszawa 1996, s. 211.

16 Nie wierzq politykom’ — przyezyny deklarowane absengi wyborege, CBOS, Warszawa 2004,
http:/ /www.zigzag.pl/cbos/details.asprq=al &id=3223, 14.11.2006.

7' \W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, GWP,
Gdansk 2005, s. 56.
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Pierwszych znaczacych analiz aktywnosci politycznej wyborcow
dokonali P. Lazarfeld, B. Berelson i H. Gaudet w latach 40. XX w.
Prezentowali oni socjologiczne podejscie do zachowan wyborczych,
zgodnie z ktérym preferencje wyborcow determinowane sa przez
przynaleznosé¢ do wspdlnot spolecznych, takich jak grupa religijna,
etniczna, spoleczna czy zawodowa. Akt glosowania postrzegany jest jako
zachowanie kolektywne, o czym $wiadczy duza zgodnosé preferencji w
rodzinach, podobne decyzje wérdd przyjaciol 1 silny wplyw liderow
opinii w grupach. Za podstawowe determinanty ksztaltujace postawy
wyborcéw uznano zmienne demograficzne i geograficzne, takie jak
przynaleznos$¢ klasowa, ple¢, wiek, pochodzenie etniczne, religijnosc,
kontekst spoleczny. Na podstawie badan sondazowych (gléwnie typu
exit polls) 1 przeprowadzanych analiz sztaby wyborcze sq w stanie okresli¢
szanse  kandydatéw w  poszczegélnych przedzialach * . Model
socjologiczny nie jest jednak pozbawiony niedoskonalosci, gdyz ktadac
nacisk na stabilno§¢ zachowan wyborczych, nie jest w stanie wyja$ni¢
zmian preferencji. Schemat glosowania klasowego, zgodnie z ktérym
klasa robotnicza popiera lewice natomiast klasa $rednia prawice zanika
prawie we wszystkich systemach partyjnych. Z badan dotyczacych
polskich wyboréw prezydenckich w 1995 r., przeprowadzonych przez R.
Markowskiego 1 J. Raciborskiego wynika, ze dla wyborcéw wazniejsze od
stratyfikacji ~ spolecznej byly wzgledy symboliczno-ideologiczne
(cztonkostwo w PZPR czy Solidarnosci). W wyborach parlamentarnych i
prezydenckich w Polsce w 2005 roku podzial postkomunisci o5
postsolidarnos$ciowcy, czy lewica kontra prawica ustapil miejsca nowemu
— Polska solidarna »s Polska liberalna.

Lazarfeld, Berelson Gaudet wyjasniali zachowania wyborcze
takze w kategorii zachowan konsumenckich"”. Uwazali oni, iz wyborcy
podejmuja decyzje na podstawie kampanii wyborczej. Sformulowana
przez nich teza o znaczacym, lecz ograniczonym wplywie mediow na
postawy odbiorcow przeczyla popularnej wowczas teorii ’magicznego

18W 1995 1. w grupie kobiet miedzy 40 a 49 rokiem zycia, z wyksztalceniem §rednim,
pracujacych w biurze, zamieszkaltych w miastach do 100 000 mieszkaricéw, w regionie
Wielkopolski, prawdopodobienistwo oddania glosu na Aleksandra Kwasniewskiego
wynosito 64,6 %. Zmiana tylko jednego z wymienionych wskaznikéw — wieku —
powodowala spadek poparcia o 4,6 %. Z kolei w przypadku glosowania na Lecha
Walese najistotniejsza zmienng okazal si¢ region zamieszkania - w Maltopolsce byto to
poparcie ponad 63 %, natomiast w regionie pétnocno-wschodnim (przy takich samych
pozostalych zmiennych) juz o 12 % mniej. Por. Tamze, s. 57-62.

VK. Giereto, Telewizja jako istotny czynnik ksgtattujacy role aktordw polityeinych oraz widzow,
w: Marketing polityczny w  poszukiwaniu  strategii wyborcgego sukcesn, pod red. Marka
Jelinskiego, Dom Wydawniczy Duet, Torun 2004, s. 222-223.
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pocisku”, w my$l ktérej media traktowane byly jak pocisk, ktory
wystrzelony w odpowiednim kierunku, gdy dotrze do wiasciwych oczu i
uszu wywola zamierzony skutek. Naukowcy doszli do wniosku, iz §rodki
masowego przekazu rzadko wywolujg radykalng zmiang preferencii
odbiorcéw. Jednak juz w latach 70. ponownie zwrécono uwage na
wplyw mediéw na dlugoterminowsa zmiang postaw. Grupa badaczy
ztozona 2z dziennikarzy, pracownikéw agencji reklamowych i
ogloszeniodawcow, sformutowala teorie o duzym wplywie medidw nie
tylko na postawy jednostkowe, ale przede wszystkim na $wiadomos$é
spoleczna, takze w kontekscie preferenciji politycznych. Wspolczesnie
popularne jest podejscie konstruktywistyczne (model negocjowalnego
wplywu mediéow), wedtug ktérego to odbiorcy wybieraja interesujace ich
przekazy lub tresci a na ich podstawie konstruuja wizje rzeczywistosci.
Istotna jest zarowno sita mediow jak i odbiorcéw na bazie stalej
negocjacji znaczen. Nie nalezy wiec przecenia¢ wplywu medidw na
preferencje wyborcow, gdyz znaczna ich cze$¢ podejmuje decyzje na
kogo glosowa¢ na dlugo przed rozpoczeciem kampanii wyborczej.
Wysitki  sztabéw maja na celu przekonanie grupy wyborcow
niezdecydowanych, gdyz twardy elektorat jest w niewielkim stopniu
podatny na perswazje i rzadko zmienia decyzje dotyczaca gtosowania. Co
ciekawe, z badan przeprowadzonych w Polsce w 2001 r. wynika, iz ludzie
sadza, ze telewizja nie wplywa na ich decyzje wyborcze, natomiast
wplywa na decyzje innych, przede wszystkim przeciwnikow
politycznych. Przekonanie o wplywie telewizji na poglady innych jest tym
silniejsze, im bardziej dana osoba jest zaangazowana w polityke, przekaz
uwazany za szkodliwy spolecznie a intencja nadawcy oceniana
negatywnie”’.

Wiedzy na temat preferencji wyborczych dostarcza tez opisany
juz model racjonalnego wyborcy Downsa. Wyborca dokonujac rachunku
zyskéw 1 strat zardwno zastanawia si¢ czy udac si¢ do urny wyborczej,
jak 1 na kogo oddaé¢ glos. Analizuje, ktéra z dostgpnych na rynku
politycznym ofert jest mu najblizsza, w najszerszy sposob spetnia jego
oczekiwania, maksymalizuje zysk. Jezeli wyborca podejmujac decyzje na
kogo glosowaé, bierze pod uwage przede wszystkim przestanki
ekonomiczne — wlasna sytuacje finansows lub stan gospodarki krajowej,
wowczas mamy do czynienia z glosowaniem ekonomicznym (economic
voting), zwanym tez retrospektywnym. Upraszczajac, opiera si¢ ono na
zalozeniu sformulowanym przez M. S. Lewisa-Becka, iz ,im lepiej

20 B. Wojciszke, Czlowiek wsrid ludzi. Zarys psychologii spotecznej, Scholar, Warszawa 2002,
s. 200-201.
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postrzegana jest kondycja 1 dynamika gospodarki, tym bardziej elektorat
sklonny jest glosowac na parti¢ rzadzaca. W przeciwnym wypadku rosnie
jego sklonnos¢ glosowania na partic opozycyjna”*. Wyborcy przed
udaniem si¢ do lokali wyborczych podsumowuja, jak im si¢ zylo w
okresie od ostatnich wyboréw. Wybory sa tu traktowane jak proces
swoistego nagradzania lub, co wystepuje cze¢sciej, karania sprawujacych
wladze.

Za B. Markusem wyrézni¢c mozna dwie odmiany glosowania
retrospektywnego: glosowanie oparte na portfelu (pocketbook voting), gdy
wyborcy analizuja przede wszystkim wlasng sytuacje finansowsg oraz
glosowanie zorientowane spolecznie (sociotropic voting), gdy analizowany
jest stan gospodarki krajowej. Z badan przeprowadzonych w 17 krajach
w latach 1960-1987 wynika, ze w panstwach o stabo rozbudowanym
systemie opieki spolecznej (np. USA, Kanada, Australia, Hiszpania,
Wielka  Brytania, Japonia) przewaza glosowanie socjotropiczne,
natomiast tam, gdzie mamy do czynienia ze zinstytucjonalizowanym
systemem opieki (np. Dania, Szwecja, Niemcy, Wlochy) przewaza
glosowanie portfelowe™.

Nie nalezy jednak ogranicza¢é motywow glosowania do
czynnikow ekonomicznych, gdyz pomijajac role emocji, sprowadzamy
jednostke do poziomu procesora komputera. Stosunek emocjonalny do
kandydata w sposoéb istotny koreluje z zamiarem glosowania na niego,
czego dowodza m.in. badania przeprowadzone w trakcie rywalizacji
pomiedzy G. Bushem a M. Dukakisem w 1988 r. w USA, czy podczas
wyboréw prezydenckich w Polsce w roku 1995. Z przytoczonych analiz
wynika, 1z zdarza si¢, ze ,ludzie bardziej glosuja swoimi sercami niz
umystami”®. Konieczne jest wiec uwzglednienie czynnika ludzkiego -
psychiki, do§wiadczenia i1 przezy¢ wewnetrznych.

W Polsce gtosowanie ekonomiczne przybiera specyficzng forme.
Po pierwsze dlatego, ze linia podzialu - glosowanie oparte na portfelu vs
glosowanie zorientowane spolecznie jest niewyrazna. Po drugie, wedlug
K. Jasiewicza, jesli chcemy w Polsce zgadnaé, jak kto§ glosowal w
ostatnich wyborach lub jak zaglosuje w nastepnych, powinnismy zapytaé
go, nie o zawod, wyksztalcenie czy grubosé portfela, lecz o to, jak czesto

2 M. S. Lewis-Beck, Comparative Economic V'oting: Britain, France, Germany, Italy,
»American Journal of Political Science”, 1986, nr 30.

22\Y. Cwalina, A. Falkowski, dz. cyt., s. 71-72.

2 E. Aronson, T. D. Wilson, R. M. Akert, Psychologia spoteczna. Serce i umyst, Zysk i S-ka,
Poznan 1997, s. 329.
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odmawia rézaniec”. W krétkiej historii polskiej demokracji nie zdarzylo
si¢ jeszcze nigdy, aby partia objeta wladz¢ w dwodch kolejnych wyborach.
Thlumaczenie takiego stanu rzeczy teza Lewisa-Becka byloby mijajacym
si¢ z prawda uproszczeniem. Stosunek wyborcéw do nastepujacych po
sobie rzadéw nie moze by¢ traktowany jako odwrotnie proporcjonalny.
Uklad partyjny w Polsce jest nadal niestabilny, wciaz pojawiaja si¢ na
scenie politycznej nowe ugrupowania lub rozpadaja juz istniejace. W
zwigzku z tym wyborca nie jest w stanie w sposob jednoznaczny
przypisa¢ odpowiedzialnodci za ostatni okres rzadow poszczegdlnym
partiom (np. w wyborach parlamentarnych w 2001 r. po rozpadzie
AWS) *. Teoria glosowania ekonomicznego lepiej sprawdza si¢ w
przypadku systeméw dwupartyjnych.

Podstawowym zarzutem wysuwanym pod adresem teorii
racjonalnego wyboru oraz teorii glosowania ekonomicznego jest brak
odpowiedzi na pytanie, w jaki sposéb wyborca weryfikuje 1 hierarchizuje
docierajace do niego informacje. Krytycy rational wvoting (m.in. D.
Kahneman, A. Tversky, 1. Page, J. H. Kuklinski) twierdza, iz czlowiek,
analizujac otaczajaca go rzeczywisto$¢, kieruje si¢ zasada ekonomizacii
myslenia, nie dokonuje drobiazgowych analiz, koncentruje si¢ na
specyficznych aspektach docierajacych do niego informacji. Postugiwanie
si¢ skrotami poznawczymi, zasadami wnioskowania (heurystykami)
wystepuje najczesciej gdy czujemy si¢ niepewnie w danej sytuacii.
Szczegdlowe 1 poprzedzone gleboka analizg decyzje wyborcéw, w mysl
krytykéw modelu Downsa, sa raczej wyjatkiem niz regula a w pelni
racjonalny wyborca nie istnieje™.

Determinanty preferencji wyborczych tlumaczone sa takze za
pomocg modeli  kierunkowych, bedacych pochodnymi  teorii
racjonalnego wyboru. Zaktada si¢ w nich, ze wyborca zaglosuje nie na
partic najblizsza sobie programowo lecz na ta, ktorej kierunek polityki
najbardziej mu odpowiada. Twoércami tej szkoly interpretacji zachowan
wyborczych sa S. E. Mcdonalds i G. Rabinowitz. Wedlug ich koncepcji
partia, ktora zapewni wyborcy maksymalna uzyteczno$¢ wcale nie musi
by¢ ta najblizsza programowo. W modelu kierunkowym preferencje
wyborcze determinowane sa przez wage (kierunek) i intensywnosc

2 K. Jasiewicz, Portfel cgy riganiec? Wzory zachowari wyborezych Polakdw w latach 1995-2001,
w: System partyny i zachowanie wyborezge, dz. cyt., s. 98.

2 P. Grzelak, Glosowanie ekonomiczne w Polsce, s System partyjny i zachowanie wyborcze, dz.
cyt., s. 236-239.

% Jeden z teoretykéw psefologii — J. J. Mondak — wyrdznit siedem regul wnioskowania:
lubienia, réwnowazenia, odbierania sygnaléw, zastugiwania, dostepnosci, oparta na
afekcie 1 stereotypowa. Por. W. Cwalina, A. Falkowski, dz. cyt., s. 75.
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proponowanych zmian. Dla partii  korzystne jest uwzglednienie
spotecznie waznych kwestii, takich jak bezrobocie, aborcja czy lustracja 1
zaproponowanie takich rozwigzan, jakie zadowola najwigksza liczbe
odbiorcow. Jezeli gléwna determinanta preferencji wyborczych jest
podejscie kandydata/partii do owych istotnych kwestii spoteczno-
politycznych, wéwczas mamy do czynienia z glosowaniem tematycznym
(issue wvoting) . Aby glosowanie mozna bylo nazwaé tematycznym
podnoszone kwestie musza by¢ identyfikowane jako istotne dla
potencjalnych wyborcow a polityk reprezentujacy dana kwesti¢ musi by¢
z nia latwo utozsamiany. Jezeli natomiast rywalizujace ze sobg partie
prezentuja pokrewny kierunek polityki w danej kwestii, wyborcy szukaja
zmiennych, ktére ich réznicujq. Sytuacja taka miala miejsce np. w
Stanach Zjednoczonych w 1968 r., gdy kandydaci na urzad prezydenta
wypowiadali si¢ podobnie na temat wojny w Wietnamie. Kwestia ta stala
si¢ wigc nieistotna i nie brano jej pod uwage udzielajac poparcia
wyborczego * . W przypadku braku zréznicowania kandydatéw,
zwlaszcza jezeli chodzi o decydujaca faze wyboréw prezydenckich,
zmiennymi decydujacymi o oddaniu glosu na danego kandydata moga
okaza¢ si¢ jego wzrost, uroda czy atrakcyjnos¢ zony. Wielu badaczy
twierdzi, ze R. Nixon przegral z J. F. Kennedym wyscig o fotel
prezydenta USA, gdyz w trakcie decydujacej debaty telewizyjnej byt
mniej starannie ogolony niz kontrkandydat. Potwierdzeniem wplywu
wygladu zewnetrznego na ksztaltowanie opinii o jednostce sa badania
przeprowadzone przez Lefkowitza w USA. Gdy mlody mezczyzna,
ubrany w garnitur i krawat przekraczal jezdnie na czerwonym $wietle
podazalo za nim trzyipotkrotnie wigcej przechodniéw, niz gdy
przekraczal jezdnie ubrany we flanelows koszule i spodnie”. Nie nalezy
jednak przecenia¢ wplywu wygladu zewnetrznego na ocene kandydatéw,
o czym przekonal si¢ sztab wyborczy M. Krzaklewskiego w kampanii
prezydenckiej w 2000 r. W stosunku do wyboréw prezydenckich 2005
mozna z duza dozg pewnosci stwierdzi¢, iz wyzej wymienione
niemerytoryczne czynniki nie mialy wpltywu na wybdr L. Kaczynskiego
na urzad Prezydenta.

Od kilkudziesigciu lat obserwuje si¢ wzrost znaczenia glosowania
tematycznego zaréwno w Stanach Zjednoczonych jak i w Europie.
Takze w przypadku Polski badania przeprowadzone przez K.
Skarzyniska, K. Korzeniowskiego 1 R. Markowskiego juz w 1995 roku

27 K. Korzeniowski, dz. cyt., s. 247.
28 K. Skarzynska, dz. cyt., s. 48.
2 K. Korzeniowski, dz. cyt., s. 251.
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wskazuja na wplyw poruszanych w kampanii wyborczej kwestii
spoleczno-politycznych zaréwno na frekwencje jak 1 preferencje
wyborcéw . Wynikaé to moze ze wzrostu $wiadomosci polityczne
obywateli, zwigzanej z rozwojem Internetu i coraz latwiejszym dostepem
do informacji. W wyborach parlamentarnych w Polsce w 2005 r.
istotnymi kwestiami okazaly si¢ m.in. polityka spoleczna 1 system

podatkowy oraz zwiazany z nimi podzial na Polske liberalng 1 solidarna.
Uwagi koncowe

Przedstawiona  charakterystyka  determinantéw  zachowan
wyborczych prowadzi do wniosku, iz jednoznaczna odpowiedZz na
pytanie: ,,Dlaczego i na kogo wyborcy glosuja?” — jest niezwykle trudna.
Przytoczone modele teoretyczne, stanowiace fundament niniejszych
rozwazan, w duzej mierze tlumacza motywy zachowan wyborczych,
jednak przy kazdej odpowiedzi pojawia si¢ kilka kolejnych pytan.
Trudnos$ci w analizie wynikaja z faktu, iz teoria nie zawsze pokrywa si¢ z
rzeczywisto$cia. Podstawowym bledem na gruncie teoretycznym wydaje
si¢ by¢ nadmierna generalizacja, pomijajaca jednostkowos$¢ zachowania,
jakim jest akt glosowania. Wysilek podjety w celu zrozumienia przyczyn
danego poziomu frekwencji oraz preferencji elektoratu musi zawsze
uwzgledniaé¢ specyfike pafstwa czy regionu, czynniki demograficzne i
kulturowe oraz czasowa niestabilnos¢ zachowan wyborczych.

Rozwazania na temat zachowan wyborczych stanowia bardzo
istotng 1 wciaz rozwijajaca si¢ galaz takich dziedzin jak marketing
polityczny, psychologia, socjologia czy teoria polityki. Umiejetne
prognozowanie preferencji wyborczych nie zawsze jednak korzystnie
wplywa na stan demokracji 1 pozycje obywateli. Obserwowany od
polowy XX w. rozwdj marketingu politycznego, profesjonalizacja
kampanii  wyborczych 1  mediatyzacja  polityki  wplywaja na
upodmiotowienie wyborcy 1 sprowadzenie go do roli klienta na rynku
politycznym. Demokracje mozna natomiast, za R. Dahrendorfem,
nazwaé ,sondazowa’, gdyz o przebiegu kampanii wyborczej oraz
wizerunkach kandydatéw decyduja wyniki sondazy, informujace
specjalistow ze sztabow wyborczych, czego wyborcy oczekuja, co
chcieliby uslysze¢ i1 zobaczy¢. Wspdlczesne kampanie coraz mniej
wspolnego maja z uczciwa rywalizacja oraz checig przeprowadzenia

3 Por. Tenze, O frekwenei wyborezey w roku 1995. Skad ten rekord?, sv: Wybory pregydenckie
1995, pod red. Stanistawa Gebethnera, Elipsa, Warszawa 1998; R. Markowski, Kiwestie
publiczne w modelu determinagi decyzyi wyboregych, w: Wybory pregydenckie 1995, dz. cyt.
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stusznych reform. Warto tez zastanowic si¢ nad skutkami aktywnosci i
biernosci politycznej wyborcéw. Male zainteresowanie wyborami w
panstwie demokratycznym moze oznaczac, iz spotecznie i ekonomicznie
nieuprzywilejowane grupy maja zbyt mala reprezentacje w rzadzie.
Zdaniem V. O Key’a brak partycypacji politycznej oznacza nieistnienie
spoleczenistwa obywatelskiego, czego konsekwencja jest brak lojalnosci
wobec calego systemu. Alternatywna szkola myslenia, reprezentowana
przez F. Wilsona, H. Tingstena i D. Riesmana, preferuje niskq frekwencje
wyborcza, gdyz jest to, ich zdaniem, dowodd ogélnego zadowolenia
elektoratu z istniejacego stanu rzeczy. W. B. Munro juz w 1928 r.
ostrzegal, 1z zwigkszona partycypacja moze zagraza¢ demokracji, gdyz
ohiebranie udzialu w  wyborach dotyczylo gléwnie najmniej
wyksztalconej czesci elektoratu” . Warto podkreslié, ze ci, ktérzy
zazwyczaj nie glosuja, posiadaja podobne cechy, co jednostki podatne na
wplywy hasel populistycznych 1 antysystemowych. Trudno jednak
jednoznacznie  rozstrzygna¢ spor co lepsze dla  sprawnego
funkcjonowania demokracji — wysoka czy niska frekwencja wyborcza?
Uprawniona wydaje si¢ by¢ teza, iz brak zainteresowania zyciem
politycznym i losami kraju ze strony spoleczenstwa nie wrézy dobrze
demokracji. Sposobem rozwiazania problemu wysokiej absencji
wyborczej moze by¢ préba aktywizacji spoleczenistwa. Z badan bowiem
wynika, ze osoby, ktére widza dla siebie szanse w systemie, mozliwos¢
rozwoju i polepszenia wlasnej sytuacji materialnej czeséciej uczestnicza w
wyborach. Proces aktywizacji powinien by¢ wolny od jakichkolwiek form
przymusu. Wyjatek stanowi tu sytuacja istnienia regulacji prawnych,
obligujacych obywateli do glosowania. Zdaniem J. Habermasa, dla
wspolczesnej demokracii niezbedne jest ozywienie sfery publicznej oraz
spotecznego dialogu, wpisujacych sie¢ w model uczestniczacej kultury
politycznej™.

31'S. M Lipset, dz. cyt., s. 231-234.
32 1. Habermas, Obywatelstwo a tozsamosé narodowa. Rogwazgania nad przysztosiia Enropy, IFiS
PAN, Warszawa 1993, s. 14.



