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Muzea w pandemii: jak wyzwanie #between_
art_and_quarantine wplynelo na
funkcjonowanie sztuki dawnej w nowych
mediach i w mediach spolecznosciowych

1. Wstep

Gdy wiosng 2020 roku muzea i galerie sztuki dawnej na calym Swiecie
zostaly zamkniete z powodu pandemii, stanely jednoczes$nie przed wyzwa-
niem iszansg. Choc¢ placowki byly niedostepne dla zwiedzajacych, mogty
przyciagnaé nowa publicznosc sposrdd osdb, ktdére, zmuszone okoliczno-
$ciami, spedzalty wiecej czasu w Internecie. Lokalizacja placowki, trudnosci
w zdobyciu biletow i ich cena przestaly miec znaczenie w sytuacji, gdy do
muzeum nie mogt wejs¢ zaden odwiedzajacy. Instytucje mogly rowniez
wykorzystac zdigitalizowane wczesniej zbiory i poinformowac odbior-
cOw, Ze moga zapoznac sie z nimi za posrednictwem strony internetowe;j.
Dobrze wykorzystana szansa mogta zwiekszyc¢ ruch na stronie muzeum,
co przeklada sie nalepsza pozycje w internetowych wyszukiwarkach, licz-
niejsze grono fanow na profilach w mediach spotecznosciowych, a w kon-
sekwencji na wieksze zainteresowanie mecenasow i sponsorow. Wyzwanie
#between_art_and_quarantine dotyczy poczatkowej fazy pandemii (od
lutego 2020), czyli okresu zwigzanego z lockdownem, izolacja spotecznag
izarazem wzmozonym zainteresowaniem kultura oraz interakcjami po-
przez sieC. Efekt - wplyw na zmiane zachowan publiczno$ci instytucji
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kultury — mozna zauwazy¢ od momentu ponownego otwarcia placowek,
ktore nastapito pod koniec lutego 2021 roku.

2. Wyzwanie #between_art_and_quarantine na Swiecie

Szanse jako pierwsze wykorzystalo Jean Paul Getty Museum z Los Angeles
i na facebookowym profilu zaproponowato zabawe-wyzwanie [Profil na
Facebooku J.P. Getty Museum, https://www.facebook.com/gettymuseum/,
data odczytu: 18.01.2021]. Pozostajgca w izolacji publicznos¢ miata odtwo-
rzy¢ w warunkach domowych obraz z kolekcji muzeum, zrobi¢ zdjecie,
umiescic je na Facebooku oznaczajac odpowiednimi hasztagami i polubi¢
profil muzeum. Co wazne, zabawa nie miata formy konkursu, nie wyste-
powal element rywalizacji ani nagroda, a zdjecia nie byly selekcjonowane
przez pracownikdw instytucji. Prog dostepu by} zatem niski, w zabawie
mogliwzigc¢ udziat (i brali) uzytkownicy Facebooka z catego Swiata'. Projekt
szybko podchwycily inne muzea. Z oznaczonych zdje¢ wybieraty kilka, ktore
publikowaty na swoim profilu w osobnym, zbiorczym poscie. W ten sposdb
zdjecia mogty dotrzec do szerszej publicznosci niz znajomi autora (fotografa,
modela) i zebrac kolejne pozytywne reakcje i komentarze. Jak zaznaczy! Piotr
Sztompka, fotografia zawiera potrdjny element spoteczny: jako wykonana
przez cztowieka, przedstawiajgca fragment rzeczywistosci, w ktorej ludzie
zyjaiadresowana do odbiorcow [Sztompka 2008: 76]. W warunkach poczatku
pandemii szczegdlnego znaczenia nabral element ukazania rzeczywistosci,
w jakiej ludzie 7yjg, czyli co mozna zrobi¢ w domu, wykorzystujac przed-
mioty codziennego uzytku. Ten aspekt miatistotne znaczenie w budowaniu
wspolnoty i porozumienia miedzy ludzmi, ktérzy nie mogli sie spotykac,
musieli utrzymywac dystans spoteczny lub pozosta¢ w izolacji.
Przywolany przez Sztompke Ervin Goffman twierdzil, ze fotografia
portretowa to wyraz kultu samego siebie [Sztompka 2008: 78]. Muzea
umieszczajac zdjecia na swoich profilach rozszerzyly grono odbiorcow
(czyli,zasieg”) danej fotografiii wykorzystaty naturalna, ludzka potrzebe
uznania. Z kolei fani instytucji mogli zobaczy¢ innych fanéw, podobnych
do nich lub réznych, lecz bedacych w tej samej sytuacji zamkniecia. W ten

1Warto zaznaczy¢ specyfike tego medium w roku 2020: jego pozycja byla ugruntowana,
korzystaly z niego osoby urodzone w ostatniej dekadzie XX wieku oraz starsze, za jego
pomoca w interakcje z odbiorcami wchodzity nawet te instytucje oraz firmy, ktére komu-
nikacje poprzez inne media spolecznos$ciowe traktowaly jako niezbyt profesjonalna lub
powazna.
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sposob fotografie staty sie narzedziem komunikacji nie tylko odbiorcow
z muzeum, lecz takze 0s6b z publiczno$ci muzeum miedzy sobg.

3. Wyzwanie #between_art_and_quarantine w Polsce

W Polsce indywidualny uzytkownik wyprzedzil instytucje. Jako pierwszy
zdjecie oznaczone hasztagiem ,between art and quarantine” w odpowiedzi
na wyzwanie Getty Museum opublikowal fotograf-reportazysta Maciek
Zygmunt [Profil na Facebooku Macka Zygmunta, https:/www.facebook.
com/maciej.zygmunt/posts/10158113269513879; data odczytu: 18.01.2021;
ilustracja 1]. Przerobil najstynniejszy obecnie obraz namalowany przez
polskiego malarza, czyli Zydéwke z pomarariczami Aleksandra Gierymskie-
go. Kilkalat temu to dzielo, uznawane dotad za strate wojenna, wrocito do
Polskiiprzy tej okazji byto szeroko reprodukowane w mediach?. W swojej
przerobce autor zastapil papierem toaletowym robotke reczng z dzianiny,
ktory Zydéwka trzyma w dloniach. Drobny element ubioru tradycyjnych
zydowskich kobiet, ktory stuzy do zakrywania dekoltu w koszuli rozcho-
dzacej sie na piersiach, Swiadczacy o dobrym prowadzeniu sie i skromnosci
wiascicielki, zostal zastgpiony przez skojarzony z nim wizualnie trywial-
ny przedmiot, ktory urdst niemal do symbolu pandemii. Przeksztalcenie
wzbudzilo wesolo$cizainteresowanie rowniez poza mediami spoleczno-
Sciowymi, a zdjecie bylo reprodukowane w licznych artykulach w prasie
tradycyjnej i na portalach internetowych.

Po tym sukcesie do wyzwania dotaczyto Muzeum Narodowe w War-
szawie, z ktorego zbiorow pochodzi wspomniany obraz. Oznacza to, ze
instytucja zareagowala na dzialanie, ktore bylo juz znane publicznosci.
Muzeum uruchomilo akcje z hasztagami na swoim profilu. Projekt stai sie
tak popularny, ze dolaczyly do niego instytucje i osoby, ktore nie gromadza
zbioréw: mate domy kultury, biblioteki i nauczyciele prowadzacy zdalne
lekcje oraz zwykli uzytkownicy mediow spolecznosciowych, ktdrzy na
co dzien nie zaliczaja sie do publicznosci placowek kulturowych, nie od-
wiedzaja ich ani nie obserwuja profili muzeéw w mediach spolecznoscio-
wych. Tym samym projekt zakladajacy zywy kontakt ze sztukg z wykorzy-
staniem tego, co ma sie pod reka, dostownie zbladzil pod strzechy — trafit
do zamknietych domow.

2Druga wersja obrazu, czyli Zydéwka z cytrynami, znajduje sie w zbiorach Muzeum Sla-
skiego w Katowicach.


https://www.facebook.com/maciej.zygmunt/posts/10158113269513879
https://www.facebook.com/maciej.zygmunt/posts/10158113269513879

292 Zofia Ozaist-Zgodzinska

1L 1. Maciek Zygmunt, Praca inspirowana obrazem ,Zydéwka z pomarariczami” Aleksandra Gierymskie-
go, Profil na Facebooku Macka Zygmunta, https://www.facebook.com/maciej.zygmunt/posts/101581132
69513879 dostep: 18.01.2021

4. Wczesniejsze nawigzania do dziel sztuki dawnej i zmiana w 2020 roku

Przerdbki oraz prace inspirowane dzielami sztuki dawnej funkcjonowaty
w mediach oraz mediach spotecznosciowych o wiele wcze$niej. Jednak
dopiero w 2020 roku udato sie na taka skale rozpowszechni¢ wsrdéd osob
zazwyczaj niezwigzanych z malarstwem lub rzezba te forme obcowania
ze sztuka. Warto dodac, ze sukcesem akcji organizowanych podczas ry-
gorystycznego lockdownu byl wzrost zainteresowania odwotaniami do
mniej popularnych obrazow.

Mimo to wcigz najstynniejszg przerobka dziela sztuki dawnej pozostaje
i pewnie pozostanie praca Marcela Duchampa i Francisa Picabii zatytu-
lowana L.0.0.0.Q. z roku 1919. Jest to nie tylko przeksztalcenie Mona Lisy
jako obrazu Leonarda da Vinci, lecz takze reprodukcji tego obrazu z gazety,
z artykulu dotyczacego kradziezy dzieta z Luwru (w latach 1911-1913).
Hendrik Kerstens, wspolczesny holenderski tworca, cala swoja dziatal-
nos¢ artystyczna opiera na portretowaniu swojej corki w stylu nawia-
zujacym do niderlandzkich portretéw z XV i XVI wieku. Wykorzystuje
wspolczesne przedmioty codziennego uzytku, takie jak puszki, reczniki
czy rolki papieru toaletowego. Mimo ze przygotowuje fotografie, wystawia
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je w galeriach i sprzedaje w numerowanych kopiach, autor podkresla, ze
nie ma wyksztalcenia artystycznego, a do dziatalnosci w zakresie sztuk
pieknych doprowadzilo go uwazne rodzicielstwo [Hendrik Kerstens, https://
hendrikkerstens.com, data odczytu: 18.01.2021].

Popularnoscia cieszyly sie tez inne projekty artystyczne — zdjecia wspol-
czesnych miejsc pracy zaaranzowane w sposob przypominajacy martwe
natury z XVII wieku. Zdjecie warsztatu samochodowego w tym ujeciu kom-
pozycyjnym zaczelo funkcjonowac niezaleznie od projektu jako mem. Nie-
ktdre profile w mediach spotecznosciowych jako zasade dzialania przyjmuja
przerdbki sztuki dawnej. W Polsce ogromna popularnosc¢ zyskat zamkniety
juz fanpage ,,Sztuczne fiolki”, gdzie obrazy, czesto mniej znane, byly opa-
trywane komentarzem stownym, w poetyce komiksu. Czasem zestawienie
historycznego obrazu z dopisanymi wypowiedziami postaci stuzyto jako
komentarz do biezacych wydarzen, jak w powracajacym co kilka lat obra-
zie Edgara Degasa przedstawiajagcym mieszczanska rodzine. Jedno z dzieci
pyta: ,Papo, a dlaczego wlasciwie ukrzyzowali Jezusa”? Ojciec odpowiada:
»,Za obraze uczuc religijnych” [Profil na Facebooku Sztuczne fiolki, https://
www.facebook.com/SztuczneFiolki, data odczytu: 18.01.2021, ilustracja 2].

Za obraze uczué religijnych.

IL. 2. Profil na Facebooku Sztuczne fiotki, https://www.facebook.com/SztuczneFiolki dostep: 18.01.2021
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Z kolei Hayati’nin Evreni publikuje na Instagramie kolaze, ktore prze-
nosza postaci z klasycznych obrazéw do XXI wieku, czesto umieszczajac je
w popularnych memach lub na plakatach filmowych [Profil na Facebooku
Hayati’nin Evreni, https://www.facebook.com/hayatininevreni?ref=py_c;
data odczytu: 18.01.2021]. Najczesciej wykorzystywane sg trzy dzieta sztuki:
Mona Lisa Leonarda da Vinci z lat 1503-1507 z Luwru, Dziewczyna z pertq
Johannesa Vermeera z ok. 1664 roku ze zbiorow Mauritshuis w Hadze oraz
Autoportret F345 Vincenta van Gogha z roku 1887 z Art Institute of Chicago.
Popularnos$¢ tych akurat dziel miata zwigzek z ich dziejami (wspomnia-
na kradziez Mona Lisy oraz obrazoburcza reakcja Marcela Duchampa
i Francisa Picabii wzmogly zainteresowanie obrazem) lub dostepnoscia
— mieszkancy USA moga podziwiac liczne pl6tna Vermeera, lecz Dziew-
czyna z pertq pozostaje dla nich trudniej dostepna, nawet gdy wybieraja sie
w podroz po Europie. Odwrotnie jest w przypadku Autoportretu F345 van
Gogha. Jako dzieto z publicznego amerykanskiego muzeum, pt6tno zostato
poddane digitalizacji i udostepnione w Internecie wczesniej niz obrazy
z europejskich zbiorow, a mniej restrykcyjne prawo autorskie sprzyjato
powstawaniu kolejnych przerobek.

~Zywe obrazy” byly réowniez popularng zabawa salonowa, czego opis
znajdujemy w Lalce Bolestawa Prusa3. Przykilad salonu dobrze oddaje
zmiane, jaka zaszla w efekcie wyzwania ,between art and quarantine”. Do
przerobek wlaczylo sie wiecej 0sob, w tym cieszace sie prestizem. Szacunek
mogl wynikac z wieku (na wielu pracach widzimy osoby starsze, np. na
zdjeciu nawigzujgcym do ptétna Edouarda Maneta Bar w Folies-Bergére z lat
1881-1882, ze zbiorow Courtauld Gallery w Londynie [Profil na Facebooku
Making arts will save you, https://tiny.pl/cjqpq; data odczytu: 22.02.2021]) lub
zracjiwykonywanego zawodu, jak w przypadku lekarzy odtwarzajacych
Ostatniq wieczerze Leonarda da Vinci [https://tiny.pl/cjqp7; data odczytu:
22.02.2021, ilustracja 3]. Pamietac nalezy, ze w pandemii zawodd lekarza
zyskal dodatkowy prestiz i znaczenie, dlatego zaczeto przedstawiac ich
w towarzystwie superbohaterow.

$,We wszystkich tych filantropijnych zajeciach panna Izabela przyjmowala czynny
udzial. Bywala na koncertach, zajmowala sie wreczeniem bukietu uczonemu krakowiani-
nowi, wystepowala w zywym obrazie w roli aniola litodci i grala w sztuce Musseta «Nie
igra sie z milo$cia». Panowie Niwinski, Malborg, Rydzewski i Pieczarkowski prawie zasy-
pali ja bukietami, a pan Szastalski zwierzy? sie kilku damom, ze prawdopodobnie w tym
jeszcze roku bedzie musiat odebrac sobie zycie.” — B. Prus, Lalka, Warszawa 1889, s. 211.
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1l. 3. Praca inspirowana freskiem ,,Ostatnia wieczerza” Leonarda da Vinci, https://www.facebook.com/
photo/?fbid=2815357271852677&amp;set=a.804618042926620 dostep: 22.02.2021

Dowyzwania dolaczyli tez pracownicy merytoryczniidyrektor Zamku
Krolewskiego na Wawelu, odtwarzajac arras Dzieje wiezy Babel [Profil
na Facebooku Zamku Krolewskiego na Wawelu, https://www.facebook.
com/ZamekKrolewskinaWawelu/; data odczytu: 22.02.2021, ilustracja 4].
W przeciwienstwie do wczesniejszych fotografii studyjnych, zabawy sa-
lonowej lub przerébek wymagajacych, np. umiejetnosci technicznych czy
odpowiednich rekwizytow, teraz wykorzystywano naturalne Swiatto oraz
dostepne przedmioty. Zniknely takie bariery jak dostep do dziel sztuki
dawnej, w tym bariera mentalna. Gdy kazdy mogt ogladac dziela sztuki
jedynie za posrednictwem Internetu, bariera zwigzana z przekroczeniem
progu ,,Swiatyni sztuki” nie miata racji bytu. Bariera wstydu przestata


https://www.facebook.com/photo/?fbid=2815357271852677&amp;set=a.804618042926620
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ogranicza¢ w sytuacji, kiedy do akcji wigczyty sie osoby cieszace sie szacun-
kiem. Ograniczenia warsztatowe i technologiczne stracily znaczenie, gdy
atutem stalo sie ukazanie sytuacji przymusowego zamkniecia przy uzyciu
ograniczonej ilosci dostepnych przedmiotow. Salonowa zabawa stala sie
egalitarna, a dziela sztuki dawnej powszechnie postuzyty za podstawe do
tworzenia prac z zakresu sztuki intermedidw.

1l. 4. Praca inspirowana arrasem ,,Dzieje wiezy Babel”, Profil na Facebooku Zamku Krélewskiego na
Wawelu, https://www.facebook.com/ZamekKrolewskinaWawelu/ dostep: 22.02.2021

5. Przerobki jako dziela nowych mediow

Lev Manovich wyodrebnit takie cechy nowych medidw jak: reprezentacja
numeryczna (wersja cyfrowa), modularnosc (fatwosc edycji), automatyzacja
(latwe przetwarzanie i udostepnianie), wariancyjnos¢ (mozliwos¢ tworze-
nia wieluniezaleznych od siebie wersji), transkodowanie (zmiany formatu)
[Manovich 2006: 91]. W kontekscie wyzwania ,between art and quarantine”
kluczowe wydajg sie inne cechy nowych mediow, ktore zauwazyl Denis
McQuail i ktdre maja zwiazek z interakcjami spotecznymi [McQuail 2007:
156]. McQuail na pierwszym miejscu wymienit wlasnie interaktywnos¢, czyli
wspotczynnik reakcjina dzielo nadawcy ze strony uzytkownika. W kontekscie
omawianego wyzwania miarg reakcjijest zasieg, widocznosc posta, reakcje
i komentarze. Jako pozostale wyrdzniki nowych mediow badacz wymienit


https://www.facebook.com/ZamekKrolewskinaWawelu/

Muzea w pandemii 297

obecnosc¢ spoteczng, czyli poczucie osobistego kontaktu z innymi odbiorca-
miinadawcamioraz prywatnoscipersonalizacje. Te osobiste aspekty byly
szczegOlnie zauwazalne, gdyz uwieczniano domowe realia, a zdjecia byly
publikowane z prywatnych kont, z hasztagami i oznaczeniem instytucji
kultury. Badacz wymienia tez bogactwo (niejednoznacznosc) irzeczywiscie
przerobki wytrzymujg rzeczowaq analize z réznych punktow widzenia, co
omowie ponizej, w czesci o sposobach przetwarzania dziet sztuki dawne;j.

Wymieniona przez McQuaila autonomia rozumiana jako niezaleznos¢
od zrddia sprawila, ze przerobka stala sie samodzielnym dzielem i moze
funkcjonowac bez ukazania oryginatu, czy raczej bazy, inspiracji. Znajomos¢
pierwotnego dziela jako punktu odniesienia wplywa natomiast na ludycz-
nos¢, czyli nastepny wyroznik nowych mediow wskazany przez badacza.
Jesli znamy pierwowzdr, mozemy doceni¢ kreatywnos¢ odtworcy-tworcy,
a jesli nie znamy — dzielo zyskuje na niejednoznacznosci. Nowe medium
jest Zrodlem rozrywkiinie peini funkcji uzytkowej, dlatego w kontekscie
wyzwania pojawia sie okreslenie ,zabawa”. Aspekt ludyczny miatl tez
znaczenie na poczatku pandemii, gdy pomagal uporac sie z poczuciem
niepewnosci i zagrozenia bez nachalnej utylitarnosci.

O ile same zjawiska istnieja i przybierajg na sile, o tyle termin ,nowe
media” w roku 2023 nie jest juz wystarczajacy do opisania zachowania
odbiorcéw widocznych w wyzwaniu #between_art_and_quarantine. Paul
Levinson wprowadzil termin ,nowe nowe media” omawiajac specyficzne
cechy tych medidw spotecznosciowych, ktore byly popularne okoto roku
2008 w Stanach Zjednoczonych [Levinson 2010: 22]. Omawiajac ich cechy
zwrocit uwage, ze kazdy, kto odbiera tresci w tych mediach, jest zarazem
ich producentem. Wskazal na dostepnos¢ wynikajacg z braku ograniczen
czasowych typowych np. dla programu telewizyjnego oraz braku dodat-
kowych optlat (innych niz sprzet, dostep do pradu oraz sieci). Brak profe-
sjonalizmu, tak widoczny w omawianym wyzwaniu, uznal za jedna z cech
wyrodzniajacych ten sposob przekazu, ktora wplywa na jego autentycznoscé.
Podstawowym warunkiem nowych nowych mediow wedlug Levinsona jest
spolecznosc, gdyz uzytkownicy tworzg potaczenia miedzy swoimi wytwo-
rami. Badacz zwrdcil uwage, ze to wlasnie ze wzgledu na te relacje miedzy
uzytkownikami, jest mozliwy przeptyw miedzy wirtualna spotecznoscia
a osobami, ktore podejmuja dzialanie wrzeczywisto$ci poza ekranem [Le-
vinson 2010: 24]. Zauwazyl, ze cechy te lacznie wplywajg na niespotykana
wczesniej demokratyzacje tworczosci i mozliwos¢ podejmowania bardziej
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zroznicowanych decyzji dotyczacych zar6wno tworzonych, jak i odbie-
ranych tresci, co ma znaczenie w kontekscie przetwarzania dziet sztuki.

6. Cztery sposoby przetwarzania dziel sztuki dawnej

W odpowiedziach na wyzwanie mozna wyroznic cztery sposoby przetwa-
rzania dziet sztuki dawnej. Najczesciej obraz odtwarzano literalnie, zacho-
wujac jak najwiecej z pierwowzoru. Widzimy to np. w dwoch niezaleznych

1l. 5. Praca inspirowana Babim Latem Jozefa Chetmoriskiego, https://www.facebook.com/MuzeumNaro-
dowe/photos/pch.3305757239435568/3305754846102474/ dostep: 22.02.2021
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od siebie pracach nawigzujacych do Babiego lata Jozefa Chelmonskiego
(1875 r., Muzeum Narodowe w Warszawie) [Profil na Facebooku Muzeum
Narodowego w Warszawie: https://tiny.pl/cjqp9 oraz https://tiny.pl/cjqpc;
data odczytu: 22.02.2021, ilustracja 5]. Autorki zadbaly nawet o obecnos¢
zwierzat, ktore odtwarzajg role psa widocznego na obrazie.

Drugim sposobem jest gra atrybutem, tak jak w omawianej pracy Macka
Zygmunta nawiazujacej do Zydéwki z pomarariczami. Inny przyklad to praca
nawigzujaca do obrazu Smier¢ Marata Jacquesa-Louisa Davida z 1793 roku
z Krolewskiego Muzeum Sztuk Pieknych w Brukseli [Profil na Facebooku
Making art will save you: https://tiny.pl/cjqp5; data odczytu: 22.02.2021, ilu-
stracja 6]. Zamiast oryginalnych elementow stuzgcych poSmiertnej heroizacji
polityka widoczny jest zestaw z sieci restauracji fast food. Ketchup zastepuje
tu krew, a obraz przedstawia Smierc z przejedzenia. Autor podjat wspoicze-
sny problem spoleczny i stworzyl satyre na konsumpcjonizm. Paradoksalnie
w ten sposob zostata zachowana polityczna wymowa dziela, cho¢ daleka od
pierwotnego podniesienia zabdjstwa polityka do rangi meczenstwa za sprawe.

1L. 6. Praca inspirowana obrazem ,Smier¢ Marata” Jacquesa-Louisa Davida, Profil na Facebooku Ma-
king art will save you, https://www.facebook.com/makingartwillsaveyou/photos/a.829682000551558/
1335624919957261 dostep:22.02.2021


https://tiny.pl/cjqp9
https://tiny.pl/cjqpc
https://tiny.pl/cjqp5
https://www.facebook.com/makingartwillsaveyou/photos/a.829682000551558/1335624919957261
https://www.facebook.com/makingartwillsaveyou/photos/a.829682000551558/1335624919957261
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Trzeci wariant, gra kolorem i kompozycja, pozwala na stosunkowo naj-
wieksze wykorzystanie wyobrazni tworcy-odtwoércy. Duze mozliwosci
wprowadzenia elementu autonomicznego i ludycznego wplynely na sze-
rokie zasiegi prac tego typu. Wyrdzniaja sie tu dzielta nawigzujace do Szatu
uniesieri Wladystawa Podkowinskiego z roku 1894 z Muzeum Narodowe-
go w Krakowie [Profil na Facebooku Muzeum Narodowego w Krakowie:
https://www.facebook.com/joanna.dryjanska.75/posts/1666520890152504;
data odczytu: 22.02.2021] oraz do obrazu Sptoszony tabedz Jana Asselijna

11. 7. Praca inspirowana obrazem ,,Sptoszony tabedz” Jana Asselijna, Fot: Tomasz Dryjanski, Profil na Fa-

cebooku Muzeum Narodowego w Warszawie https://www.facebook.com/WywodyPokatne/photos/
a.847690632414567/884846575365639/?type=3 dostep:22.02.2021


https://www.facebook.com/joanna.dryjanska.75/posts/1666520890152504
https://www.facebook.com/WywodyPokatne/photos/a.847690632414567/884846575365639/?type=3
https://www.facebook.com/WywodyPokatne/photos/a.847690632414567/884846575365639/?type=3
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z okoto roku 1650 z Muzeum Narodowego w Warszawie [Profil na Facebo-
oku Muzeum Narodowego w Warszawie: https://tiny.pl/cjqpj; data odczytu:
22.02.2021, ilustracja 7]. Zamiast wloséw modelki z Szatu widzimy turban
z pomaranczowego recznika. Pozostale kolory tez zostaly odtworzone
za pomocg tkanin; mozemy rozrézni¢ dywan, szlafrok i inne domowe
tekstylia. Wymowa znacznie odbiega od pierwowzoru, co powoduje dy-
sonansizainteresowanie. W drugiej pracy poze, czy raczej barwna plame
tworzong przez tabedzia, odtwarza modelka — autorka zdjecia. Zwraca
uwage dlon w czarnej rekawiczce peinigca role dominanty kolorystycznej,
ktora w obrazie tworzyt dzidb tytutowego labedzia. Taka praca wymaga
wyobrazni, odwagi i poczucia humoru.

Najciekawszym sposobem odpowiedzi na wyzwanie wydaje sie czwarta
mozliwosc, czyli gra znaczeniami. Z prac wyeksponowanych przez Muzeum
Narodowe w Warszawie wyrodznia sie fotografia przedstawiajaca dwoje
ludzi ws$rdd rozrzuconych klockoéw Lego [Profil na Facebooku Muzeum
Narodowego w Warszawie https://tiny.pl/cjqpl; data odczytu: 22.02.2021,
ilustracja 8]. Poniewaz kluczowa dla zrozumienia calego zjawiska i tego
dziela wydaje sie motywacja psychologiczna autorow zdjecia i modeli zara-
zem, dlatego warto przyjrzec sie tej pracy stosujgc analize hermeneutyczna
proponowana przez Piotra Sztompke [Sztompka 2006: 77].

11. 8. Praca inspirowana obrazem ,,.Spotem” Edwarda Dwurniuka, Profil na Facebooku Muzeum Narodo-
wego w Warszawie https://www.facebook.com/MuzeumNarodowe/photos/pch.3305757239435568/330
5756276102331 dostep: 22.02.2021

Na zdjeciu wpatrujaca sie w obiektyw para siedzi na parkiecie. Swiatlo
pada z tylu, z niedalekiego okna siegajacego prawdopodobnie do podiogi.


https://tiny.pl/cjqpj
https://tiny.pl/cjqpl
https://www.facebook.com/MuzeumNarodowe/photos/pcb.3305757239435568/3305756276102331
https://www.facebook.com/MuzeumNarodowe/photos/pcb.3305757239435568/3305756276102331
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Zdjecie zrobione jest z gory, z kata okoto 75 stopni, z bliska. Modele sa Swia-
domi faktu, ze sa fotografowani, prawdopodobnie zdjecie zostato zrobione
samowyzwalaczem. By¢ moze aparat zostal ustawiony na statywie lub
na wysokim meblu. Jest to wiec portret lub autoportret — zaleznie czy za
autora uznamy jedna z osob, czy obie. Parkiet, okno i niewielka przestrzen
sugerujg, ze jesteSmy we wnetrzu mieszkalnym (prawdopodobnie jest
to dom modeli). Kobiete z példtugimi, ciemnobrazowymi wlosami moc-
no opina bluzka z dekoltem ukazujacym wydatny biust i krotka, czarna
spodnica. Siedzi sztywno, z ugietymi nogami i zaci$nietymi piesciami.
Mezczyzna rowniez wykonuje ten gest, a jego pozycja wydaje sie jeszcze
bardziej nienaturalna. Jest ubrany w zielona bluze zapinana na zamek
i bezowe spodnie. Péllezac podpiera sie na lewym }lokciu, a czarne buty
za kostke utrudniajg mu przyjecie wygodnej pozycji. W ustach przygryza
bialy przedmiot, zapewne patyczek od lizaka. Modele-autorzy znajduja
sie w centrum niemal regularnego kota z klockow Lego, wsrdd ktorych
dostrzegamy samochody, wieksza zielong ptytke oraz takie kurioza jak
np. klocek ze stoniem. Zdjecie samo w sobie wydaje sie dziwne, niedopo-
wiedziane. Prowokuje pytania o zaci$niete piesci i pozycje modeli. Takze
o sytuacje — dlaczego dwoje dorostych siedzi wsrdod klockow Lego? Gdzie
wobec tego jest budowla? Czyzby ja zniszczyli?

Roland Barthes zauwazy}, ze tekst przy zdjeciu dziala jako kotwica i }acz-
nik; jak kotwica wskazuje kierunek interpretacji, a jak }acznik scala obrazy
w serie. Dopiero gdy analizujemy nie zdjecie, lecz kompozycje zlozona
z fotografiiiobrazu-inspiracji — osadzong w konkretnym miejscu w sieci
(na facebookowym profilu Muzeum Narodowego w Warszawie), w danym
momencie dziejowym (w pierwszych miesiacach pandemii) i opatrzona
hasztagiem (#between_art_and_quarantine) — zdjecie nabiera tresci.

Obrazem wyjsciowym jest Spotem Edwarda Dwurnika z 1975 roku.
Widzimy na nim podobne postaci w takich samych ubraniach i pozach,
otoczone przez znacznie od nich mniejsze, kolorowe miasto. Takie widoki
to jedne z najbardziej charakterystycznych dziet artysty, ktéry malowat
podobne obrazy od lat 70. XX wieku az do Smierci w 2018 roku [Peruga
2018]. Tutaj nie ma konkretnego miasta, a jedynie platanina ulic i budyn-
kow zaludniona przez matych, zajetych ludzi. By¢ moze po powiekszeniu
udatoby sie dostrzec jedna z dziwnych sylwetek, jakie artysta umieszczat
w swoich ,wedutach” — zyrafe, krokodyla lub slonia, takiego jak klo-
cek Lego na zdjeciu. Centralne postaci wydaja sie zagraza¢ miastu swoja
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wielkos$cig, zacietymi gestami, niedopasowaniem. Modele ze zdjecia po-
wtdrzyli wyglad i pozy postaci z obrazu. Ujecia nie udalo sie skopiowac
zapewne ze wzgledu na zbyt ciasna przestrzen, w ktorej zrobiono zdjecie.
Nawet patyczek w ustach mezczyzny na zdjeciu jest odpowiednikiem
papierosa u postaci z obrazu. Tylko klocki Lego nie powtarzaja dokladnie
konturéw namalowanego miasta.

Sztompka podkreslal, ze socjologiczne ujecie fotografii zaklada, ze stany
widoczne na zdjeciu Swiadcza o modelach. Dzieki temu, analizujac wyraz
twarzy, fizjonomie i mowe ciala, mozna wyciggac¢ wnioski o konkretnych
osobach lub spotecznosciach. Przywolat Ervina Goffmana, ktory ttuma-
czyl, ze na zdjeciu widac tylko wycinek rzeczywistosciinie wiemy, kim sa
uwiecznieniludzie, ani wjakiej dokladnie sytuacji sie znajdujg [Sztompka
2006: 80].

O ludziach z fotografii mozemy wnioskowac, ze lubia sie bawic, nie
maja nic przeciwko reprodukowaniu ich wizerunkéw w Internecie i sa
zainteresowani sztuka (lub przynajmniej spedzili nieco czasu przeszu-
kujac cyfrowe zasoby muzeum). Barthes wyrdznil w odbiorze fotogra-
fii studium, czyli og6lne skojarzenia kulturowe, jakie zdjecie wywoluje,
rozpoznanie i nazwanie sytuacji [Barthes 2008: 50]. Zdjecie dorostych na
podiodze wsrod klockow Lego moze wywolywac skojarzenie z sytuacja
zmeczonych rodzicow w balaganie pozostawionym przez ich dzieci, kto-
rzy nastepuja bolesnie na klocek. Takie zdarzenie jest obecne w memach
i zartobliwych przeklenstwach, gdy internauci ztorzecza komus ,,0bys$
[...] wdepnat w Lego!”. Postaci widoczne na zdjeciu zdaja sie by¢ w wieku,
w ktorym mogq miec kilkuletnie dzieciico za tym idzie — doswiadczenia
tego typu. Swiadczy¢ o tym moze réwniez fakt, ze w ich domu, jak widac,
znajduje sie duza kolekcja klockow.

Punctumwed}lug Barthesa —elementem draznigcym, ,,zagdlacym”, przy-
kuwajacym uwage [Barthes 2008: 51] — bedzie w omawianej fotografii
poza modeli, a raczej zestawienie pozy z klockami, czyli niedopasowanie
sytuacji. U Dwurnika widzimy napiecie miedzy postaciami a miastem:
postaci moga miasto zdeptac, a miasto moze je pochlongc¢. Na zdjeciu mo-
dele moga przestawic¢ klocki, a klocki mogg sprawi¢ im bdl, jesli wstanag
nieostroznie ze swoich nienaturalnych pozycji.

W konteks$cie innych zestawien utworzonych w zabawie omawiane
zdjecie wyrdznia sie odtwarzaniem plam barwnych i wyrazu dziela za-
miast nasladowaniaiszukania przedmiotow zastepujacych namalowane.
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Patrzac z tej perspektywy, studium bylaby reprodukcja obrazu w innej
technice, zas punctum —rozrzucone klocki zamiast nasladowczej kompo-
zycji (struktury). Autorzy rezygnujac z dokladnego odtwarzania, zyskali
wieksze mozliwosci tworcze. Skoncentrowali sie na oddaniu podobnego
jak malarz wrazenia zaskakujacymi$rodkami, dzieki czemu efekt na dtu-
zej zapada w pamiec¢. Klocki nie udaja miasta Dwurnika, za to otwieraja
fotografie na nowe skojarzenia i dodajg nowe pola semantyczne.

WSsréd odbiorcéw dziela, czyli wsrod obserwatoréow profilu Muzeum Na-
rodowego w Warszawie, tak przygotowane zdjecie moze wzbudzac wiecej
emocjiniz proste odtworzenie dawnego portretu przy uzyciu znalezionych
w domu tkanin lub wrecz przeciwnie —na tyle odrézniac sie od innych, ze
istnieje ryzyko zyskania mniejszej przychylnosci (mniej ,lajkow”). Rzeczy-
wiscie, inne prace dostaty ponad 300 ,kciukow w gére”, a omawiana — 176
[Profil na Facebooku Muzeum Narodowego w Warszawie, https:/www.
facebook.com/MuzeumNarodowe/, data odczytu: 22.02.2021]. To zjawisko
zastuguje na dalszg analize w kontekscie badan zachowan publicznosci
instytucji kultury oraz interaktywnosci i niejednoznacznosci jako cech
sztuki mediow.

7. Trwale skutki efemerycznej zabawy

Znaczenie wyzwania jest widoczne w konkretnych efektach i zmianach
zachowan. Latem 2020 roku dom mody Dior opublikowal kampanie re-
klamowa zatytulowana Caravaggio potwierdzajac, ze zauwazyl wiralowy
ikomercyjny potencjal w sztuce dawnej [Dior, kampania Caravaggio: https://
tiny.pl/cjqpk; data odczytu: 22.02.2021, ilustracja 9]. Na polskim gruncie
niezaleznie od Diora kampanie zatytulowana Barok opublikowala firma
dziendobry [Dziendobry, kampania Barok: https://dziendobrysklep.com/
blog/barok/; data odczytu: 22.02.2021, ilustracja 10]. Czasowa zbieznos$¢
kampanii jest przypadkowa, lecz uzycie znaczacych nazw, odwolanie sie
do konkretnej dziedziny, czyli do sztuki dawnej, jest znaczgce. Na masowa
wrecz skale nastapilo wykorzystanie jej jako bazy do zadann domowych,
w tym do zadan z przedmiotéw wykorzystujacych nowe technologie. Cho¢
takie zadania funkcjonowaly od dawna, dzieki udzialowi osob cieszacych
sie prestizem oraz licznej publicznosci zmienit sie ich charakter; staty sie
elementem wspolnej, dorostej zabawy lub wspolnej dyskusji.


https://www.facebook.com/MuzeumNarodowe/
https://www.facebook.com/MuzeumNarodowe/
https://tiny.pl/cjqpk
https://tiny.pl/cjqpk
https://dziendobrysklep.com/blog/barok/
https://dziendobrysklep.com/blog/barok/
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Il. 9. Dior, kampania Caravaggio, Elina Kechichevna (zdjecia), Fabien Baron (dyrektor kreatywny)
https://www.dior.com/en_pl/news-savoir-faire/folder-news-and-events/spring-summer-2021-women’s
-campaign dostep: 22.02.2021

Il. 10. Dziendobry, kampania Barok, https://dziendobrysklep.com/blog/barok/ dostep: 22.02.2021



https://www.dior.com/en_pl/news-savoir-faire/folder-news-and-events/spring-summer-2021-women’s-campaign
https://www.dior.com/en_pl/news-savoir-faire/folder-news-and-events/spring-summer-2021-women’s-campaign
https://dziendobrysklep.com/blog/barok/
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Uwage przykuwa praca zainspirowana Krzykiem Edwarda Muncha (1893
rok, Narodowe Muzeum Sztuki, Architektury i Projektowania w Oslo)
wykonana na informatyke lub inny przedmiot techniczny [Profil na Fa-
cebooku Zespotu Szkdél w Gotgbkach: https:/cutt.ly/swmmG8xx; data od-
czytu: 22.02.2021]. Uczennica wykorzystala programy do edycji fotografii
i osiggnela wyjatkowo interesujacy efekt optyczny. Praca wywiera takie
wrazenie, jakby ekspresjonistyczny obraz olejny zostal zderzony z pop-
-artem z lat 60. XX wieku, a nastepnie wprowadzony do dziela nowych
nowych medidéw. Dziewczynka odtwarzajgca pierwotny Krzyk staje sie
reprezentantka mlodego pokolenia, zagubionego i zarzucajacego dorostym
odpowiedzialnosc¢ za katastrofe klimatyczng i inne problemy, z ktérymi
mlodziez musi sie mierzy¢ i ktorymi jest przyttoczona.

Zupelnie innym nawigzaniem do obrazu Edwarda Muncha jest zdjecie
ilustrujgce aspekt ludyczny wyzwania. Autor odtworzy! plamy barwne
Krzyku na prostokatnej pizzy [Profil na Facebooku J.P. Getty Museum: https://
cutt.lyyMwmmHj76; data odczytu: 22.02.2021, ilustracja 11]. Catkowita
zmiana rejestrow, odejscie od powagi i skupienia nastapila tez w jezyku.

s X
X

I1. 11. Rebecca Stern, Pizza inspirowana obrazem ,,Krzyk” Edwarda Muncha, Profil na Facebooku J.P. Get-
ty Museum: https://www.facebook.com/gettymuseum/photos/a.113707645096/10158826746530097/ do-
step: 22.02.2021


https://cutt.ly/swmmG8xx
https://cutt.ly/MwmmHj76
https://cutt.ly/MwmmHj76
https://www.facebook.com/gettymuseum/photos/a.113707645096/10158826746530097/
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Odwotlania do XIX-wiecznego hasta ,muzeum jako Swigtyni sztuki” mozna
znalez¢ gldwnie w artykulach takich, jak ten, czyli ukazujacych ewolucje
idekonstrukcje tego pojecia, zamiane elitarnosci w egalitarnos¢, podkre-
$lajacych demokratyzacje i by¢ moze dewaluacje oraz stawiajacych pytania
o0 dalsza dostepnos¢ dziet sztuki dawnej i zmiane stosunku do nich.
Polskie muzea szybko wlaczajac sie do akcji dobrze wykorzystaly mo-
ment i skutecznie poinformowaty odbiorcow o wczesniejszej digitalizacji
zbiorow, przeprowadzonej czesto z wykorzystaniem grantow unijnych.
Budowanie zaangazowanej spotecznosci w mediach spotecznosciowych
oraz aktywizacja publicznosci w ten sposob trwata nadal, nawet gdy wi-
ralowy potencjal wyzwania juz sie wyczerpal. Przykladem sg dalsze ak-
cje prowadzone na facebookowym profilu Muzeum Narodowego w War-
szawie, takie jak tworzenie zabawek choinkowych zaprojektowanych
przez Roberta Czajke i inspirowanych dzieltami ze zbiorow muzeum m.in.
wspomniang Zydéwkq z pomarariczami [Muzeum Narodowe w Warsza-
wie, Ozdoby choinkowe Roberta Czajki, https://tiny.pl/cjq86; data odczytu:
22.02.2021, ilustracja 12]. Cala instrukcja wykonania skomplikowanej
zabawki znalaz!a sie na jednym obrazku, ktory zacheca do interakcji —
latwo mozna go zapisac, udostepnic, wyswietlic¢, pokazac i przestac dale;.

Muzeum Narodowe
w Warszawie

Pomaranczarka — papierowa
laleczka na choinke

@

A

(Y

e

Il. 12. Robert Czajka, Projekt ozdoby choinkowej inspirowanej Zydéwkq z pomarariczami, Muzeum
Narodowe w Warszawie, https://www.mnw.art.pl/multimedia/swieta-2020/ozdoby-choinkowe-roberta-cza
jki/?tbclid=IwAR1UKTETX2TIEOK]JZRL7aFechY0IbLZcylC-fKcL2ybw_AEvhp_Opgmve3s dostep: 22.02.2021

u twéj papier bedzie

Przygotowanie
- ==N \’\O ¢zl i wydrukuj w kolorze na Kartce
— A4 Na odw drukuj strong z jednolitym

dwukolorowy.

Moesz tez uzyé gotowych papieréw kolorowych
— w takim przypadku wydrukuj na nich plansze
2 czarno-bialymi wykrojami.

W dalszej czeéci znajdziesz rysunki pokazujace jak
wykregli¢ ksztalty laleczki za pomoca linijki, cyrkla
i oléwka. Weedy wystarczy ci tylko kartka kolorowego

lub nawet bialego papieru. Papier kolorowy mozna
wykona¢ samemu malujac biala kartke cienka
warstwa farby.

Spédnica

Wytnij spédnice (B). Do
no

wytnij delikatny wzér.


https://tiny.pl/cjq86
https://www.mnw.art.pl/multimedia/swieta-2020/ozdoby-choinkowe-roberta-czajki/?fbclid=IwAR1UkTETX2TIEOKJZRL7aFechY0IbLZcylC-fKcL2ybw_AEvhp_0pgmve3s
https://www.mnw.art.pl/multimedia/swieta-2020/ozdoby-choinkowe-roberta-czajki/?fbclid=IwAR1UkTETX2TIEOKJZRL7aFechY0IbLZcylC-fKcL2ybw_AEvhp_0pgmve3s
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Inna akcja wykorzystujaca cyfrowe zasoby i zachecajaca do interakcji oraz
kreatywnosci byt konkurs na kolaz pod hastem ,,cieta sztuka” [Profil na Face-
booku Muzeum Narodowego w Warszawie, https://tiny.pl/cjq8s; data odczytu:
22.02.2021]. Statystyki pokazuja, ze dzialania przyniosty efekt, a zaangazo-
wana spotecznosc¢ z mediow spotecznosciowych przerodzila sie w aktywna
publicznos¢. W pierwszy weekend po otwarciu muze6w (1 lutego 2021 roku)
Muzeum Narodowe w Warszawie informowato: ,pierwszego dnia muzeum
odwiedzito ponad 1000 0s6b, naliczyliSmy tacznie prawie 4000 wejs¢ do na-
szych galerii” [Profil na Facebooku Muzeum Narodowego w Warszawie, https://
www.facebook.com/MuzeumNarodowe; data odczytu: 22.02.2021]. Z kolei na
profilu Muzeum Narodowego w Krakowie mozna bylo przeczytac: ,Zazwyczaj
takich danych nie podajemy — ale okolicznos$ci sa wyjatkowe — od otwarcia
2 lutego, w ciagu szeSciu dni wystawy stale i czasowe w Muzeum Narodowe
w Krakowie odwiedzito 6820 gosci!” [Profil na Facebooku Muzeum Narodo-
wego w Krakowie, https:/www.facebook.com/muzeum.narodowe.krakowy;
data odczytu: 22.02.2021]. Warto podkresli¢ zmiane, jaka jest podawanie tych
informacji za poSrednictwem mediow spotecznosciowych, a nie np. w prasie
drukowanej. Zmiana i przeptyw miedzy spotecznoscia a publicznoscia jest
widoczna tak dla uczestnikow, jak i dla muzealnikow.

8. ,Wirtualna spolecznos¢” a ,realna publicznosé¢” w raportach na
temat pandemii

W raportach podsumowujgcych wpltyw pandemii COVID-19 na dziatalno$¢
instytucji kultury omawiane wyzwanie nie zostalo omowione osobno.
Wed}ug raportu NIMOZ 91% muzedw korzystato w tym czasie z Facebooka,
z czego 38% rozpoczela korzystanie z tego medium wlasnie w tym czasie
[Raport NIMOZ: Dziatalnos¢ muzeow w czasach pandemii COVID-19: 7].
Omawiane zjawisko mozna zaliczy¢ do ,,innych dzialan edukacyjnych”
omawianych w raporcie. W opracowaniu wsrod dzialan proponowanych
badaniom do wyboru nie pojawia sie ,budowanie spotecznosci w social
mediach” nie zostalo wyodrebnione. Tworcy raportu Kultura w pandemii
zwrocili uwage na fakt, ze pracownicy instytucji kultury nie wiedzg, kim
jest odbiorca tresci, ktdre tworza, ani jakie ma zwyczaje, potrzeby, ani co
sklania go do odwiedzania profilu instytucji w social mediach [Raport Kul-
tura w Pandemii 2021: 37]. Instytucje zauwazyly wiecej odwiedzin swoich
profili, nieraz ponad dwukrotnie. W konkluzji autorzy dodajg, ze kultura
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online powinna stac sie jedna z czesci obiegu kultury, gdyz stwarza to
nowe mozliwos$ci promocji instytucji oraz wieksza wymiane informacji,
idei oraz wiedzy. Waznga konkluzja jest stwierdzenie, ze odpowiednie
wykorzystanie social mediow do promowania kultury skutkuje nowymi
pomystami na odbior dziel w przestrzeni rzeczywistej.

Jak zauwazajg autorzy:

Dla wielu badanych czas zamkniecia instytucji kultury i koniecznosci
przeniesienia dziatan do sieci by}t okazja do zapoznania sie z dzialal-
noscia innych instytucji kultury, polskich i zagranicznych, czemu
wczesniej nie poswiecali tyle uwagilub §ledzili jedynie na mata skale.
Niektorzy przyznawali wprost, ze dzialania podejmowane przez inne
instytucje stawaly sie inspiracjg lub punktem wyjscia do wdrazania
wlasnych pomystow [Raport Kultura w Pandemii 2021: 47].

Ze wzgledu na owa wymiane dzialan i wzajemne inspiracje oraz pomi-
niecie (czy raczej brak wyodrebnienia) w przekrojowych badaniach pod-
sumowujacych ogdlna kondycje kultury po pandemii, warto zauwazy¢
omawiane wyzwanie. Ze wzgledu na obecnos¢ w ogolnopolskich mediach
mainstreamowych dotarto do masowych odbiorcow, czyli wptynelo na
muzealng publicznos$¢, dzieki czemu moze stanowic inspiracje do dziatan
instytucji w social mediach w przysztosci.

9. Podsumowanie

Zabawa #between_art_and_quarantine pokazala, ze nawet w kontakcie
ze sztuka dawng odbiorcéw najbardziej interesuje to, co moga odnies¢ do
swojej rzeczywistosci. Zdjecia publicznos$ci zyskiwaly o wiele wiecej reakeji
niz wczesniejsze posty na profilach muzedw, czyli wptynely na zywsza ko-
munikacje instytucji z widzami za pomoca sSrodkow wizualnych. Odbiorcy
znalezli w obrazach bogactwo inspiracji, a przygotowywanie zdjec stalo
sie okazja do komunikacji z instytucja z wykorzystaniem wlasnej ekspresji
tworczej. Zmiana w komunikacji, tu: komunikacji wizualnej, przetozyla
sie na zmiane konkretnych dziatan, okreslonych zachowan. Tej zmiany
jestesSmy teraz Swiadkami i warto jg analizowac¢ w kolejnych badaniach
zroznych dziedzin, oraz w aspekcie praktycznym — w prowadzeniu profili
instytucji muzealnych w social mediach.
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Zofia Ozaist-Zgodzinska

Museums in the pandemic: how the challenge #between_art_
and_quarantine affected the way old art operates in new media
and social media

The #between_art_and_quarantine challenge, which became popular in social media at
the beginning of the pandemic, contributed to creating a lasting change in the behaviour
of the audience of public cultural institutions. Its participants had to re-create a painting
from a museum collection using household objects, take a picture of their creation, post it
on Facebook with appropriate hashtags and “like” the museum’s profile on the site. For the
first time the general public engaged so widely in re-interpretation of Old Masters works
using new media with viral potential. Old Masters and creative processes became more eas-
ily accessible, egalitarian and democratic. The potential of Old Masters was also noticed by
business organisations and used in advertising campaigns. Cultural institutions started to
publish more content on their social media profiles promoting creative behaviour among
their followers. Social media “engaged community” successfully transformed into actual
museum-goers, which proves the increased numbers of visitors once museums re-opened
after government-imposed temporality closure.

Keywords: social media, new media art, museum education, museum visitors
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