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Polskie muzeum etnograficzne w XXI wieku.
Ankieta czasopisma , Zbior Wiadomosci do
Antropologii Muzealnej”, sierpien 2012 roku

stnieje silna pokusa, aby polskie muzea etnograficzne widzie¢ na szero-
I kim tle analogicznych placdwek w Europie i na $wiecie. By rozwazac¢ ich
przyszte funkcje i znaczenia w kontekscie globalnym, w poréwnaniu do
przedsiewzie¢ zagranicznych, czy nawet zamorskich. Chciatoby sie zatem
rozwazac o ,muzealnictwie krytycznym”, badac stopien zaawansowania
sparadygmatu wspoétpracy” i ,indygenizacji muzedéw”, majacych zastapic
dawng ,asymetrie wtadzy”, opisywac kierunki ,digitalnej repatriacji”
obiektéw dawnym wtascicielom i uzytkownikom, ocenia¢ lokalny wymiar
globalnego procesu odzyskiwania (repossession) jako element dekolonizacji.
Chciatoby sie, ale nie trzeba. Etyczne wyzwania, przed ktérymi stoja
muzea w USA czy Kanadzie (wzgledem przedstawicieli ludéw tubylczych),
Wielkiej Brytanii, Niemiec, Holandii czy Francji (nie tylko wobec ludow
tubylczych, ale i agend rzagdowych innych panstw), polskich muzeéw etno-
graficznych nie dotycza. Albo dotycza w zakresie marginalnym. Odpada
zatem zndj rozstrzygania dylematéw o witasciwym miejscu szczatkow
pos$miertnych, przedmiotéw kultowych, obrzedowych itp. Mozna skupic sie
na innych zadaniach.
Atychzadanjest-nawetbezuwiktaniawprocesyodzyskiwania-niemato.
Muzea etnograficzne stanowig bowiem bodaj najmniej znaczacy spotecz-
nie i edukacyjnie resort polskich Muze6éw Narodowych. Przestato mnie juz
bole¢ (jakkolwiek nadal powinno), ze wiekszo$¢ poznanskich studentow
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kierunkéw humanistycznych i spotecznych, w tym nawet studentéw etnolo-
gii, nie ma pojecia, gdzie w ich miescie znajduje sie Muzeum Etnograficzne.
Ono nie istnieje na ich mapie mentalnej, nie ma go w ich kulturowym GPS-ie.
Zadne wydarzenie, zadna kampania ani zaproszenie nie zdotaty przetamac
tej niewidzialno$ci. A muzeum przeciez dziata, organizuje wystawy i werni-
saze, ma programy edukacyjne i popularnonaukowe. Bez skutku. Mam przy
tym podejrzenie, Ze podobnie moze by¢ w wielu innych polskich miastach.

Nie bedac w najmniejszym stopniu muzealnikiem (cho¢ wszedzie odwie-
dzajacym instytucje muzealne zwigzane z etnografia /etnologia), wypowia-
dam sie rzecz jasna z pozycji profana. I jako taki profan, I have a dream:

Marze o wystawach, ktére przyciagnetyby odbiorcéw do tongcych w ciszy
sal, ktore pozwolityby efektownie zrekontekstualizowac ich zbiory, wywo-
tatyby spotecznyipublicystyczny rezonans, uczynity z muzeéw etnograficz-
nych istotne placoéwki naukowe, edukacyjne i archiwizujace. Oto moja, przy-
ktadowa lista tematéw takich wystaw: ,Ikonografia subkultur”, ,Polskos¢
jako obcos¢”, ,Kultura w obozach dla uchodzcéw”, ,Fenomen squatingu”,
»Sacro-polo”, ,Wizerunki hipstera”, ,Poetyka i polityka targowisk”, ,Zacza-
rowany $wiat uzdrowisk”, ,Blokowisko jako forma zycia”, ,Kultura ludowa
jako przedmiot pogardy”.

Wierze, Ze kazda z takich wystaw jest mozliwa do realizacji, i to w formie,
ktora przekracza moje wyobrazenia. ,Muzealnictwo krytyczne” nie jest
mrzonka ani btahg nowinka. Rozpatrujac muzeum jako instytucje zycia
spotecznego, dziatajaca wkonkretnym pejzazukulturowym, nie moge oprzeé
sie lokowaniu go w obszarze tzw. ,sektora kreatywnego”. Creative industries
obejmuje rézne typy dziatalnosci zwigzane z tworzeniem i wykorzystywa-
niem wiedzy oraz informacji. Trudno zaprzeczy¢, izby muzea etnograficzne
nie realizowaty takich zadan. Zwykle zalicza sie do tego sektora reklame,
architekture, sztuke, rzemiosto, film, muzyke, dziatalno$¢ wydawnicza
itp. Jeden z najbardziej znanych badaczy i promotoréw koncepcji sektora
kreatywnego, Richard Florida, przekonuje, Ze o sukcesie miast, ale takze
poszczeg6lnych instytucji decyduje dzisiaj czynnik zwany ,,3 T”. To kolejno:
technologia, talent, tolerancja. W odniesieniu do polskich muzeéw etno-
graficznych nalezatoby tezy Floridy rozwing¢ nastepujaco: (1) konieczne
sa nowe technologie prezentowania, przechowywania, konserwowania
obiektow; niezbedne s3 nowe mozliwosci tworzenia wystaw, w ramach
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ktorych multimedia i sie¢ WWW bylyby wykorzystywane jako narzedzia
edukacyjne, ale takze promocyjne; (2) bez talentu, wrazliwosci i wyobrazni
nie ma kreatywnej pracy - ten potencjat trzeba pewnie najczesciej jedynie
stymulowa¢; (3) tolerancja wigze sie natomiast z gotowos$cig podejmowa-
nia niestandardowych zadan, wykraczajacych poza przyswojone i oswojone
definicje tego, czym, jak i po co zajmuje sie muzeum etnograficzne.

Taka jest opinia profana. Mam silng nadzieje, ze nie wszystko, o czym
napisatem, rozbija sie o kwestie finansowe.






