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Cywilizacja zaczyna sie, gdy cztowiek w dqgzeniu do swoich celéow moze
wykorzystaé wiecej wiedzy, niz sam zdobyt, i gdy przekracza granice swojej
ignorancji korzystajqc z wiedzy, ktdrej sam nie posiada

[Friedrich A. von Hayek]

Friedrich A. von Hayek definiujgc pojecie cywilizacji zwrocit uwa-
ge na konieczno$¢ wymiany mysli — konieczno$¢ wyksztatcenia w lu-
dziach kompetencji korzystania z wiedzy Innych, ze Swiadomoscia
wlasnej niewiedzy. Zadawanie pytan i szukanie odpowiedzi winno sta¢
sie poczatkiem kazdego dialogu.

Komunikacja marketingowa w mediach
spotecznos$ciowych ze szczegélnym uwzglednieniem
form wideo. Wprowadzenie

Krotkie formy wideo coraz wyrazniej dominujg w komunikacji z wy-
korzystaniem mediow spoteczno$ciowych. Okres$leniem ,tiktokizacja”
opisuje sie nie tylko przeksztatcenia interfejsu najpopularniejszych
platform, ale wrecz zmiany zachodzace w kulturze!.

Wedtug raportu Digital 2025: Global Overview Report z lutego
2025 YouTube jest najczesciej po Google’'u odwiedzang strong www?,

! Por. Aleksandra Powierska, Tiktokizacja kultury (?), Centrum Dostepnosci
UJ,20.11.2023 r,, https://www.youtube.com/watch?v=a3WUkZ2u508 (dostep:
28.03.20251).

2 Digital 2025: Global Overview Report, 5.02.2025 r., https://datareportal.
com/reports/digital-2025-global-overview-report (dostep: 28.03.2025 r.),



Uzytkownicy smartfonéw najwiecej czasu spedzajg w mobilnej apli-
kacji wtasnie tej platformy?, w drugiej kolejnosci za$ na TikToku, kto-
ry z kolei jako jedyny wyprzedza YouTube pod wzgledem wydatkéw
konsumenckich w aplikacjach mobilnych w I0S i Androidzie*. W trze-
cim kwartale 2024 r. 92% uzytkownikéw Internetu w wieku powyzej
16 lat ogladato wybrang przez siebie forme wideo przynajmniej raz
w tygodniu, a ponad 40% - kazdego tygodnia uczyto sie z wykorzy-
staniem dostepnych w sieci materiatéw wideo (tutoriali, ,filmikow”
edukacyjnych lub instruktazowych). W mediach spoteczno$ciowych
promowana jest idea micro- czy wrecz nanolearningu, ktérg realizo-
wac¢ mozna z wykorzystaniem form audiowizualnych z elementami
interaktywnymi.

Te i podobne zjawiska stanowity przedmiot dyskusji w ramach kon-
ferencji naukowej Marketing i film. Formy wideo w komunikacji marke-
tingowej, film jako przedmiot i narzedzie marketingu zorganizowanej
przez Zaktad Nowych Mediéw Panstwowej Akademii Nauk Stosowa-
nych w czerwcu 2024 r. Zdecydowana wiekszo$¢ publikowanych w ni-
niejszym numerze ,Zblizenn Cywilizacyjnych” artykutéw jest owocem
tychze obrad.

Tom otwiera wnikliwa analiza Pauliny Sajny-Kosobuckiej - Swia-
towa Federacja Karate (WKF) w mediach spotecznosciowych - studium
przypadku. Autorka identyfikuje stabe i mocne strony dziatan WKF na
trzech platformach - Facebook, X i YouTube - oraz formutuje rekomen-
dacje dotyczace zarzadzania profilami spoteczno$ciowymi organizacji
sportowych. Na uwage zastuguje réwniez obszerny aneks artykutu
przyblizajacy najwazniejsze elementy filozofii powigzanej z karate.

W zagadnienia komunikacji marketingowej poswieconej sportowi
wprowadza nas rowniez tekst Natalii Dwornikowskiej - Wideo w mar-
ketingu sportowym na Instagramie na przyktadzie Klubu Anwil Wtocta-
wek. Autorka przyglada sie treSciom udostepnianym przez chlube Wto-

s. 107-109. Cytowane w raporcie rankingi Similarweb dotycza ruchu na
stronach od 1 wrze$nia do 30 listopada 2024 r., a ranking Semrush - listopada
2024 r. Ibidem, s. 113.

3 Dane dotyczg telefonow z systemem Android.

*Ibidem, s. 118.



ctawka i omawia wyniki ankiety przeprowadzonej wsréd fanéw klubu
na temat oczekiwan zwigzanych z publikacjami.

Artykut Aleksandry Chmielewskiej Rozwdj formatoéw reklamowych
na rynku wideo prezentuje donioste innowacje i daje wyobrazenie na
temat tego, jak personalizacja, precyzyjne targetowanie i dynamiczne
lokowanie produktoéw mogg przeksztatcac reklame telewizyjna.

Chociaz nowe rozwiazania z obszaru reklamy hotduja wariantyw-
nosci i uwzgledniaja réznice miedzy konsumentami, wiele filméw re-
klamowych przykuwa uwage tym, co tgczy miliony odbiorcéw - na
przyktad sympatia dla ponadczasowych przebojéw muzycznych. Zwra-
ca na to uwage Agnieszka Swiderska w tekscie Legendarnosé utworu
muzycznego w reklamie audiowizualnej a jej wptyw na zauwazalnos¢
marki, Badaczka docieka m.in., jak warstwa audialna filmu reklamo-
wego wplywa na odbiér materiatu i ksztattuje jego zapamietywalno$¢.
Autorka proponuje tytutowa kategorie, aby wyrdzni¢ utwory o szcze-
goblnej sile oddziatywania.

Joanna Nowicka za sprawa anglojezycznego artykutu The role and
importance of film in marketing education: educating future marke-
ting professionals wprowadza na tamy numeru wazne zagadnienie
ksztatcenia przysztych specjalistow do spraw marketingu. Autorke
interesujg - dla odmiany - filmy petnometrazowe i seriale, ktorych
potencjat bada, uwzgledniajgc perspektywe zar6wno wyktadowcow,
jak i studentéw. Tekst zawiera wartosciowe filmowe i dydaktyczne
rekomendacje.

Material audiowizualny jako Zrédto wiedzy interesuje rowniez
Izabele Nadolng (Przestrzen internetowa oraz media spotecznosciowe
jako nowe narzedzia edukacji i marketingu w zakresie historii sztuki -
na podstawie wybranych przyktadéw), ktora przedstawia internetowa
dziatalno$¢ kilku polskich znawczyn sztuki. Analizuje ja w odniesieniu
do kategorii edutainment i grywalizacji, prezentujgc liczne online’owe
narzedzia i formaty sprzyjajgce rozwijaniu zainteresowan zwigzanych
z historig sztuki.

Obecna w artykule Izabeli Nadolnej refleksja na temat znaczenia
przynaleznos$ci pokoleniowej odbiorcéow internetowych tresci stano-
wi punkt wyjscia dla tekstu Z jak gen czy Z jak zmiana? Oczekiwania
pokolenia Z wobec tresci reklamowych Alicji Ramczykowskiej. Autorka



podejmuje sie uchwycenia specyfiki generacji Z i jej preferencji zwigza-
nych z komunikacja marek w mediach spoteczno$ciowych, szczegélnie
na TikToku, zauwazajgc, ze uwzglednienie oczekiwan tej grupy docelo-
wej staje sie dla firm coraz wazniejszym wyzwaniem.

Powyzsze teksty dowodzg, na jak réznorodne sposoby komunika-
cja marketingowa korzysta z narzedzi wideo. A w jaki sposéb branza
filmowa stosuje techniki marketingowe? Jeden z aspektéow tego nie-
zwykle obszernego tematu podejmuje na tamach ,Zblizen Cywilizacyj-
nych” Agata Woszczyk. Autorka artykutu Poetyka traileréw horroréw
wspotczesnych na przyktadach zwiastunéw do Uciekaj! i To my Jordana
Peele’a dowodzi, Ze na wnikliwg analize filmoznawcza zastuguja nie
tylko filmy, ale rownieZ towarzyszace im materiaty promocyjne.

Tom konczy tekst autorstwa Kamili Majewskiej Poradnie psycholo-
giczno-pedagogiczne w kontekscie wstepnej diagnozy uzaleznienia dzie-
ci i mtodziezy od gier VR. Raport z badan. Autorka w swoim opracowa-
niu odwotuje sie do badan, ktére wskazuja na rosngce zainteresowanie
e-grami wsréd dzieci i mlodziezy. Trend ten jest takze zauwazalny
przez pracownikéw poradni psychologiczno-pedagogicznych, ktorzy
potwierdzajac nie tylko wzmozone zainteresowanie tego rodzaju gra-
mi, ale nade wszystko wzrost liczby zgtoszen zwigzanych z problemem
nadmiernego korzystania z gier cyfrowych. Celem tego artykutu jest
przyblizenie problematyki uzaleznienia behawioralnego dzieci i mto-
dziezy od gier VR oraz mozliwosci uzyskania w tym obszarze pomo-
cy ze strony poradni psychologiczno-pedagogicznych. W opracowaniu
omdwiono m.in. definicje gier VR, charakterystyke zjawiska, nastep-
stwa pedagogiczne, czy klasyfikacje diagnostyczne DSM-5 i ICD-11,
jako podstawowe narzedzia stosowane w procesie diagnozowania
uzaleznien. W artykule podjeto rowniez analize mozliwo$ci wsparcia
oferowanego przez poradnie psychologiczno-pedagogiczne w zakresie
wstepnej diagnostyki oraz uzyskania dalszych zalecen zmierzajacych
do petnej diagnozy klinicznej i odpowiedniej interwenciji.

Zachecam Czytelnikéw do zapoznania sie z r6znorodnymi perspek-
tywami i zagadnieniami podjetymi w niniejszym numerze. Recenzen-
tom tomu (Paniom: dr Magdzie Chmiel, dr Natalii Gluzie, dr Joannie
Ktobukowskiej, dr Joannie Kloc, dr Karolinie Kostyrze, dr Aleksandrze
Powierskiej, dr Justynie Sulejewskiej, dr Joannie Pigulak, dr ElZbie-
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cie Wieczor oraz Panom: dr. hab. Piotrowi Zaricznemu, dr. Miloszowi
Babeckiemu, dr. Pawtowi Brzustewiczowi, dr. [reneuszowi Koepke, dr.
Maciejowi Krzeminskiemu, dr. Mariuszowi Lewandowskiemu, dr. Mar-
cinowi Pigulakowi, dr. Pawtowi Przyteckiemu, dr. Karolowi Rywockie-
mu) sktadam uprzejme podziekowania.

Agnieszka Powierska-Domalewska
redaktorka tematyczna numeru



