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Zasadniczym celem niniejszych rozwazan jest analiza nowych
kontekstow, mechanizméw i skutkow starego zjawiska: wykluczenia,
marginalizacji ludzi biednych. Truizmem jest stwierdzenie, Ze w ostatnich
latach czy dekadach wiele si¢ zmienito - takze w naszym odniesieniu do
dobr materialnych. Zmiana ta rodzi bardzo daleko idace i réznorodne
konsekwencje: spoteczne, pedagogiczne i moralne. Uchwycenie mechani-
zmow zmian wydaje si¢ konieczne, zeby myslec o profilaktyce i fagodzeniu
(przynajmniej tych najbardziej dotkliwych) skutkéw. W tej dziedzinie
chrzescijanstwo moze odegra¢ niezwykle cenng role w spoleczenstwie.

BIEDA A TOZSAMOSC. JESTEM TYM, CO NOSZE

Zasoby materialne (bogactwo) w zasadzie od zawsze byly istot-
nym elementem stratyfikacji spotecznej, jednym z trzech — wzajemnie
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powigzanych - dobr rzadkich: wladzy, prestizu i zasobéw wiasnie. Od
zawsze, a przynajmniej odkad ludzko$¢ wyszla ze zbieracko-towieckiego
etapu, bogaci czujg si¢ lepsi niz biedni. Moze nie liczac wyjatkéw: np.
mnichéw ascetéw, dla ktérych wiasnie ubdstwo bylto swoistym ,,powodem
do dumy” - elementem budowania tozsamosci i poczucia wlasnej war-
tosci. Niekiedy — np. przez zwolennikéw ruchéw lewicowych, bieda byta
waznym, podkreslanym elementem tozsamosci, ale nie byta tu traktowana
jako element pozytywny, raczej jako wynik niesprawiedliwych stosunkow
spofecznych, ktére nalezy zmieni¢. Od wiekéw posiadanie i gromadzenie
débr materialnych mialo wymiar nie tylko uzytecznosciowy, ale i sym-
boliczny. Wyrazem tego ostatniego byl np. (zdaniem Jeana Baudrillarda
zachowany, cho¢ w zmienionej formie, do naszych czaséw) rytual potlaczu
- widowiskowego niszczenia zasobow'. W naszych czasach pojawiaja sie
jednak nowe aspekty zjawiska i specyficzne — zwigzane przede wszystkim
z kulturg konsumpcyjng - mechanizmy wykluczania ze wzgledu na biede.
Niektdre z nich beda przedmiotem ponizszych rozwazan.

O ile bogactwo od wiekéw bylo elementem budowania spolecznej
pozycji, prestizu i tozsamosci, a posiadane dobra materialne rzutowaly na
indywidualne poczucie wlasnej wartosci, to prawdopodobnie nigdy nie byt
to element tak istotny — w zasadzie jedyny. W spoleczenstwie konsump-
cyjnym natomiast nabiera nowego, znacznie wiekszego znaczenia, z co
najmniej kilku wzgledéw. W tradycyjnych spotecznosciach tozsamo$¢ byta
czym$ w duzej mierze dziedziczonym, zastanym: cztowiek, ktéry urodzit
si¢ chlopem spod Rzeszowa, najczesciej umierat jako chlop spod Rzeszowa
i przez cale zycie znal prostg i jednoznaczna odpowiedz na pytanie ,kim
jestem?”. Wyznaczaly ja — obok plci — przynaleznosci: do rodziny, spotecz-
noéci lokalnej, wspoélnoty wyznaniowej, klasy spotecznej itd. W znakomitej
wigkszosci dziedziczone i zdeterminowane na cale zycie. Nie wydaje sie
dla niniejszych rozwazan konieczne dokladne opisywanie wad takiego
stanu rzeczy - z ktérych by¢ moze najwigksza bylo drastyczne ogranicze-
nie mozliwoéci awansu spolecznego. Istotne jest natomiast dostrzezenie
zmiany - dzi$, w spoteczenstwach ponowoczesnych, tozsamos¢ jest czyms
znacznie bardziej ptynnym, konstruowanym i rekonstruowanym wciaz od

! Por. ]. Baudrillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne jego mity i struktury, thum.
S. Krélak, Warszawa 2006.
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nowa, w znacznie wigkszej mierze podlegajacym modyfikacjom zaleznym
od decyzji jednostki. Niewatpliwie zakres jednostkowej wolnosci znaczaco
wzrost, ale jak si¢ okazuje, dawne regulatory zachowan nie zniknely po
prostu, tylko zostaly zastapione przez inny: mode (o czym bedzie jeszcze
mowa ponizej), a konstruowanie tozsamosci wspolczesnego czlowieka
najczesciej polega na kupowaniu gotowych (najczesciej) uproszczonych
scenariuszy tozsamosciowych®. To wlasnie konsumpcja stala si¢ zasadni-
czym zrédlem zasobéw umozliwiajacych (lub ograniczajacych) autokreacje’
— kupujemy towary, a wraz z nimi style zycia, gotowe ,,pakiety tozsamo-
$ci’, oznaki przynaleznosci do grupy stuzace samookresleniu, osobowosci
»okreslonej przez rzeczy” albo ,wyrazajacej sie w rzeczach”. Przedmioty,
bedace przede wszystkim znakami dystynktywnymi®, ukladaja si¢ w cale
»konstelacje” oznaczajace status i pozwalajagce odgrywac role spoleczne.
Kupujemy wigc marke, a nie produkt?, gdyz w spoleczenstwie konsump-
cyjnym o warto$ci osoby (w spolecznym odbiorze, a takze w jej wlasnym
poczuciu) decyduja wlasnie marki uzywanych produktéow. Obowiazuje
zasada ,jestem tym, co nosz¢”. Kim wigc jestem, jesli nosz¢ ciuchy z second
handu? O ile dawniej nawet czlowiek nieposiadajacy przedmiotéw — ktore
dzi$§ nazwaliby$my prestizowymi — wyznaczajacych status spoleczny, zawsze

> Por. T. Leszniewski, Moda i tozsamos¢. Dylematy wspélczesnego czlowieka
w $wiecie konsumpcji, w: T. Szlendak, K. Pietrowicz, Rozkoszna zaraza. O rzgdach mody
i kulturze konsumpcji, Wroclaw 2007, s. 54.

* Por. M. Kempny, Wprowadzenie - konsumpcja wyzwaniem dla socjologii wspéi-
czesnej, w: A Jawtowska, M. Kempny, Konsumpcja - istotny wymiar globalizacji kulturowej,
Warszawa 2005, s. 9.

* Por. T. Szlendak, K. Pietrowicz, Moda, wolnos¢ i kultura konsumpcji, w: T. Szlen-
dak, K. Pietrowicz, Rozkoszna zaraza, s. 25.

* Por. J. Baudrillard, dz. cyt., s. 63-65.

¢ Prowadzi to niejednokrotnie do zachowan niezrozumiatych z pragmatycznego
punktu widzenia. Badane studentki Harvardu potrafity np. w $lepym tescie bezbtednie
wykaza¢ réznice jakosci ptynu do oczyszczania twarzy za 5 i 25 dolardw, nie widzac
jednoczesnie réznicy jakosci szminki za 5 i 20 dolaréw. Co wiec sprawia, ze sktonne byly
kupowa¢ drogie szminki, a tanie ptyny do demakijazu? Fakt, ze szminka jest spotecznie
widoczna - uzywa sie¢ jej w przestrzeni publicznej. Zob. T. Szlendak, Supermarketyzacja.
Religia i obyczaje seksualne mlodziezy w kulturze konsumpcyjnej, Wroctaw 2004, s. 86-89.
Zob. tez F. van Raaij, Konsumpcja postmodernistyczna, w: M. Lambkin, G. Foxall, E. van
Raaij, B. Heilbrunn, Zachowania konsumenta. Koncepcje i badania europejskie, ttum.
M. Zagrodzki, Warszawa 2001, s. 337.
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byl czlonkiem jakiej$ rodziny, spofecznosci lokalnej, narodu, grupy wyzna-
niowej itd., o tyle dzi$, kiedy wszystkie te rzeczywistosci tracg znaczenie,
a warto$¢ osoby wyznaczaja symboliczne atrybuty, czlowiek, ktory ich nie
posiad,a moze czu¢ si¢ nikim.

INDYWIDUALIZM

Powyzsze zmiany sg w integralny sposob powigzane ze wspodlcze-
snym indywidualizmem: atomizacjg spoleczenstwa, ostabieniem stabil-
nosci i trwalosci rodziny’, ostabieniem wiezi miedzyludzkich i zmniej-
szeniem znaczenia wszelkich wspolnot. I znéw mozna powiedzie¢, ze
wynikajace z tych zjawisk oslabienie kontroli spotecznej wplywa na
poszerzenie zakresu wolnoéci, ale z drugiej strony kiedy stabng relacje,
czlowiek traci emocjonalne oparcie. Kiedy ,,znaczacy inni” przestaja by¢
znaczacy, cztowiek traci mozliwosé¢ zaspokojenia dzigki nim i ich uwadze
jednej z najwazniejszych potrzeb: poczucia wyjatkowosci. Innymi stowy
dawniej, kiedy cztowiek byt kim§ waznym i wyjatkowym dla kilku oséb
(najblizszej rodziny), ale te osoby byly dla niego bardzo znaczace, to ich
uwaga miala wystarczajaca sile, zeby zapewnia¢ emocjonalne zaspokoje-
nie®. Dzi$, kiedy relacje stabng — osoby znaczace stajg si¢ tylko nieznacz-
nie wazniejsze niz pozostali, uwaga najblizszych traci swoja site — trzeba
poszukiwac jej u ,szerszej publicznoséci”. Ujmujac rzecz nieco inaczej,
w duzym uproszczeniu, majacym na celu wyrazniejsze pokazanie me-
chanizmu: skoro wszyscy otaczajacy nas ludzie staja si¢ tak samo’ (malo)

7 Zob. np. Z. Szarota, Asystent rodziny. Migdzy interwencjonizmem paristwa
a spolegliwym opiekuristwem — konteksty edukacyjne, ,,Edukacja” 116 (2011) 4, s. 56-57.

¢ Do tego dochodzi specyficznie polski aspekt, jakim jest eurosieroctwo, spo-
wodowane emigracja zarobkows, ktorej przyczyna jest miedzy innymi rozbudzenie
potrzeb konsumpcyjnych i relatywna deprywacja wynikajaca z przyjmowania za punkt
odniesienia bogatych spofeczenstw zachodnich. Owszem, w wyniku wyjazdu rodzicow
z reguly nastepuje poprawa statusu materialnego rodziny, ale dzieje si¢ to kosztem dra-
matycznego oslabienia wiezi, oparcia emocjonalnego i poczucia bezpieczenstwa dziecka
pozostawionego w Polsce.

° Nie jest oczywiscie tak, zeby najblizsi stali si¢ tak samo wazni, jak wszyscy
inni, chodzi raczej o to, ze im bardziej stabng wiezi, tym bardziej zblizamy sie do takiego
stanu, niz o to, Ze juz go osiagnelismy.
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wazni, to nasze poczucie wartosci, wyjatkowosci zalezy nie od tego, kto
nas podziwia, ale jak wiele 0s6b nas podziwia czy choc¢by zauwaza. A tutaj
bardzo wazne s3 ,,znaki - metki”.

Zachwyt i podziw w oczach jednej, ale bardzo waznej, bliskiej
osoby moglby znaczy¢ wiecej niz dziesigtkéw obcych, ale jesli wszyscy
znaczg dla mnie tak samo malo i s3 mi tak samo obcy...

ATROFIA OBYCZAJU

Trzecim elementem (zreszta tez powigzanym z powyzszymi) jest
ostabienie znaczenia obyczaju. Z trzech zasadniczych regulatoréw zacho-
wan, jakimi s3: moda, obyczaj i prawo, tylko pierwszy i ostatni zachowuja
dzisiaj swoje znaczenie. O ile dotykajace rozwinigte spoteczenstwa zja-
wisko hipertrofii prawa'® nie wydaje sie dla niniejszych rozwazan szcze-
gélnie istotne, to atrofia obyczaju i przejscie do ,,spoleczenstwa opartego
na modzie”"' jak najbardziej. Sila oddzialywania obyczaju wyplywata
z sily i znaczenia wspdlnot wyznajacych okreslone wartodci'?. Dzi$, gdy
jednostka odpowiedzialna jest przed panstwem, a nie przed wspolnota"
(rodzinng czy jakakolwiek inng), obyczaj jest wypierany z jednej strony
przez prawo, a z drugiej przez mode, ktéra odgrywa wigksza role niz kie-
dykolwiek wcze$niej. Imperatywy zwigzane z tym, ze czego$ nie wypada
robi¢ lub ze co$ jest niemoralne, maja coraz mniejsze znaczenie. Coraz
wigkszego znaczenia natomiast nabiera czy co$ jest modne. W efekcie
trudniej budowac swojg tozsamos¢ a takze poczucie wartosci (zwlaszcza
to odbite w lustrze spotecznym) w oparciu o szlachetno$¢ charakteru.
Usuwanie z pola $wiadomosci moralnosci i obyczaju zamazuje znaczenie
szlachetnych czyndéw i cech charakteru - w przypadku prawa liczy si¢
tylko zgodnos¢ z nim lub jego ztamanie. Niewiele tu miejsca na heroizm.

1% Por. R. Legutko, Ztosliwe demony, Krakow 1999, s. 54.

1 Zob. np. Rozkoszna zaraza. O rzgdach mody i kulturze konsumpcji, red.
T. Szlendak, K. Pietrowicz, Wroclaw 2007.

2 Por. O. Speck, By¢ nauczycielem. Trudnosci wychowawcze w czasie zmian
spoteczno-kulturowych, ttum. E. Cieélik, Gdansk 2005, s. 228.

B Por. T. Szlendak, Architektonika romansu. O spolecznej naturze mitosci ero-
tycznej, Warszawa 2002, s. 122.
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Prawo z natury swojej nie wskazuje na idealy moralne tylko na pewne
minimum niedopuszczalnych zachowan. Oczywiscie jeszcze mniej prze-
strzeni dla heroizmu czy cnét znajdujemy na gruncie mody. W spoteczen-
stwach, w ktorych obyczaj odgrywat istotng role, czlowiek mogt zdobywac
uznanie w oczach innych przez szlachetne czy wrecz bohaterskie czyny.
W spoteczenstwie opartym na modzie nie majg one wielkiego znaczenia;
odpowiedni wyglad za$ - jak najbardziej. ,,Nieustanne odparowywanie
warto$ci” powoduje wzrost znaczenia konsumpcji i symbolicznych atry-
butow'*. Przejscie do spoleczenstwa opartego na modzie nie jest zmiang
powierzchownag, biorac pod uwage, Ze moda rzadzi w dziedzinach, ktore
nie s3 oparte na obiektywnych przestankach, nie wynikaja z mocnych
przekonan i glebokich motywoéw (jak ubidr, rozrywki, zachowania spo-
teczne), w przeciwienstwie do takich dziedzin jak wiara religijna czy
zainteresowania naukowe. Tutaj rzagdy mody moga si¢ rozwina¢ dopiero
wtedy gdy uniezaleznig si¢ one od glebszych ludzkich motywow, z ktérych
si¢ zrodzily; trzeba zauwazy¢, ze dzi§ moda wywiera tak wielki wpltyw na
ludzi, bo wielkie, niekwestionowane przekonania tracg na sile na rzecz
przemijajacych, rozedrganych czynnikéw'. Mamy wigc do czynienia nie
tylko ze zmiang regulatoréw zachowan, ale z gleboka przebudowa hory-
zontu aksjologicznego.

Przejscie do spoleczenstwa opartego na modzie ma jeszcze jeden
wymiar — bardzo prozaiczny - ta coraz szybciej si¢ zmienia. Nadazanie
za nig wymaga przeznaczania znacznych $rodkéw na ten cel. Osoby nie-
dysponujgce nimi ,,zostajg w tyle’, wygladaja staromodnie, passé — a dzis,
zwlaszcza w niektorych $rodowiskach mtodziezowych, to niewybaczalne.
Zreszty dos¢ oczywista wydaje sie konstatacja, ze im wigksze znaczenie
ma moda, tym istotniejsze dla poczucia wlasnej wartodci jest to, jak si¢
wyglada (a co z tym zwigzane - ile jest si¢ w stanie na ten cel wydac).

Y Por. np. M. Jary, Wyznaczanie i tropienie trendow w kulturze konsumpcyjnej
- kontekst nowych mediéw, w: Wokot mediéw ery Web 2.0, red. B. Jung, Warszawa 2010,
s. 100-101.

15 Por. G. Simmel, Filozofia mody, w: Socjologia. Lektury, red. P. Sztompka,
M. Kucia, Krakéw 2005, s. 274-276.



Bieda i wykluczenie — nowe konteksty
ILE JESTEM WART(A)?

W czasach, kiedy tozsamo$¢ okreslajg przedmioty, obyczaj i cnoty
moralne tracg na znaczeniu, a uznania (czy chociazby dostrzezenia) po-
szukujemy coraz bardziej rozpaczliwie (bo na bezcenny dar uwagi ze stro-
ny najblizszych coraz rzadziej mozemy liczy¢), realizacji podstawowych
(zwlaszcza jedli jesteSmy przedstawicielem mlodego pokolenia) potrzeb:
uznania, docenienia, dostrzezenia mozna szuka¢ na dwdch drogach.
Jedna z nich to statusotwoércze gadzety, druga to atrakcyjnos¢ seksualna.
O pierwszej byta mowa powyzej. Warto wiec krétko dookresli¢ druga.

Zyjemy w kulturze, w ktérej pojecia mitosci czy seksualnosci zo-
staly skomercjalizowane'®, ,,ociekajacej seksem™’, od ponad pét wieku
zalewanej przez ,,porno-pop kultur¢”'®. Z jednej strony pornografia (coraz
bardziej perwersyjna) staje sie coraz tatwiej dostepna®, ksztaltuje wyobra-
zenia i oczekiwania uzytkownikow? (gléwnie mezczyzn), a z drugiej stro-
ny cala kultura masowa (ulegajaca ,,pornografizacji’*') wysyta do kobiet
jednoznaczny sygnal: sensem twojego Zycia i podstawa twojej wartosci
jest atrakcyjnos$¢ seksualna. Amerykanskie Towarzystwo Psychologiczne
okresla to zjawisko ,seksualizacjg’ — w uproszczeniu proces polega na

¢ Por. np. M. Albrow, Globalizacja: teoretyczne aspekty zmian, w: Socjologia.
Lektury, s. 687; T. Szlendak, Architektonika romansu, s. 276-281.

7 Por. T. Szlendak, T. Kozlowski, Naga matpa przed telewizorem. Popkultura
w Swietle psychologii ewolucyjnej, Warszawa 2008, s. 151; zob. tez. np. J. Baudrillard,
dz. cyt., s. 193-194.

18 Por. D. Bell, Kulturowe sprzecznosci kapitalizmu, Warszawa 1998, s. 86-87.

1 Por. Raport Amerykariskiego Towarzystwa Psychologicznego (American Psycho-
logical Association) na temat seksualizacji dziewczgt, ttum. E. Konfol, Warszawa 2013,
online: https://www.google.pl/search?client=opera&q=seksualizacja+definicja+raport+o
+seksualizacji&sourceid=opera&ie=UTF-8&o0e=UTF-8 [dostep: 2016.01.04], s. 37-40;
Vademecum skutecznej profilaktyki. Przewodnik dla samorzgdowcow i praktykow oparty
na wynikach badan naukowych, red. Sz. Grzelak, Warszawa 2015, s. 19, 60.

# G. Dines nazywa ten przekaz ,,pornoideologig” i stwierdza, ze jest ona saczong
kobietom przez calg kultur¢ masowa. Por. G. Dines, Pornoland. Jak skradziono naszg
seksualnos¢, thum. K. Dajksler, Poznan 2012, s. 179.

21 Odebrana niewinnos¢. Raporty o seksualizacji kobiet i dziewczgt we wspot-
czesnej kulturze, red. E. Rzysko, Warszawa 2013, s. 79; zob. takze G. Dines, Pornoland,
T. Szlendak, Supermarketyzacja, s. 153-170.

2 Por. Raport Amerykatiskiego Towarzystwa, s. 12.
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tym, ze kultura wielokanalowo wysyla spojny przekaz: kobieta to wylacz-
nie obiekt seksualny®, a kobiety internalizuja go i same zaczynaja siebie
tak postrzega¢ i traktowac*.

W efekcie nakreslonych powyzej zmian spotecznych cialo stato
si¢ przedmiotem konsumpcyjnym, jednoczesnie kapitalem i fetyszem?®,
traktowanym przedmiotowo i popadajacym w schemat wartoéci uzyt-
kowej/wymiennej*. Przeksztalcenie siebie i wlasnego ciala w artykut
handlowy pozwala, by ludzie byli ,konsumowani” jak inne wyroby na
rynku”. Dzieki temu mozliwe stato si¢ generowanie ogromnych zyskow
z seksualnosci®®. Rzeczywiscie sfera seksualna jest intensywnie eksploato-
wana, a cala kultura nabiera ostentacyjnie seksualnego charakteru. Sama
seksualno$¢ zostata skomercjalizowana i jest przedmiotem konsumpcji*.

PROSTYTUCIJA — IDEALNE POtACZENIE

Jezeli mamy do czynienia z komercjalizacja wszystkiego (z seksu-
alno$cig na czele), a mtoda osoba widzi przed sobg tylko dwa sposoby;,

# Wg Raportu Amerykanskiego Towarzystwa Psychologicznego w filmach mto-
dziezowych mezczyzni stanowig 72% wypowiadajacych sie bohateréw. Milczace bohaterki
nie maja zbyt wielu mozliwosci zaprezentowania zalet intelektu czy charakteru, ale najwi-
doczniej nie po to wystepuja w filmie. Podobnie sytuacja przedstawia si¢ w teledyskach
(w 57% kobieta wystepowala wylacznie jako ozdobny obiekt seksualny, a tam, gdzie byta
wokalistka, prawie zawsze prezentowala sie w seksualnie sugestywnych strojach i pozach),
w grach komputerowych i czasopismach (w magazynach ponad potowa wizerunkéw ko-
biet przedstawia je jako ,,0zdobnik”), w $wiecie zabawek i w reklamie (zaleznie od grupy,
do ktérej adresowany jest przekaz, kobiety dwu-trzykrotnie czesciej przedstawiane sa
jako obiekt seksualny niz mezczyzni). Por. Raport Amerykanskiego Towarzystwa, s. 15-20.

# To z kolei rodzi caly szereg negatywnych zjawisk zdrowotnych, psychicznych
i emocjonalnych jak zaburzenia odzywiania, depresje; czy intelektualnych - gorsze wyniki
w matematyce i innych dziedzinach poznawczych wymagajacych logicznego myslenia
i zdolnosci przestrzennych. Raport Amerykatiskiego Towarzystwa, s. 27-31.

# Por. J. Baudrillard, dz. cyt., s. 169-170.

* Por. tamze, s. 203.

¥ Prowadzi to ,konkurencji pieknosci, a w skrajnych wypadkach do prostytucji”.
Por. E van Raaij, Konsumpcja postmodernistyczna, s. 340.

# Por. ]. Baudrillard, dz. cyt., s. 180.

* Por. tamze, s. 193-195.
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zeby poczu¢ sie kim$ wartosciowym: posiadanie drogich rzeczy lub
atrakcyjnos¢ seksualng; to w do$¢ oczywisty sposodb narzuca sie wniosek,
ze prostytucja jest doskonalym sposobem polfaczenia obu. Mozna wigc
niestety z duzym prawdopodobienstwem przewidywac narastanie tego
zjawiska. Zeby zaistnie¢ w grupie réwiesniczej, by¢ akceptowanym, trze-
ba mie¢ markowe rzeczy - prostytucja jest sposobem na ich zdobycie®.
Jezeli znane jest zjawisko ,,zabijania dla produktu” (morderstwa dokony-
wane w celu zdobycia wymarzonych adidaséw)’', to prostytuowanie sie
w celu zdobycia markowych rzeczy nie wydaje si¢ czyms$ dziwnym czy
nieprawdopodobnym. Oczywiscie jest to zajecie bardzo ponizajace, ale
w $wietle konsumpcyjnej aksjologii znacznie bardzie ponizajace wydaje
sie nieposiadanie markowych przedmiotéw.

Mozna wiec przewidywaé, ze ,podaz” na rynku prostytucji nie-
letnich bedzie rosta. ,,Popyt” rosnie caly czas. Sprzyjaja temu procesy
spoleczne, w wyniku ktérych dzieci dorosleja, a dorosli dziecinnieja. Za-
cierajaca si¢ granica miedzy dzieckiem a dorostym sprawia, ze np. moda
dziecieca staje si¢ imitacjg dorostej — w podobny sposob eksponuje ciato,
a z drugiej strony wsrdd dorostych wszechpanujaca staje si¢ moda na
szczuple dziewczece ciato traktowane jako seksowne. Wspdtczesny kanon
urody to wielkie oczy, pelne usta, niewinne twarze, szczuple ciata, drobne
piersi — jednym stowem Lolita®. Wplyw na uksztaltowanie sie takiego
kanonu piekna ma takze pornografia dziecieca i pseudodziecigca (w ktorej
pelnoletnie aktorki ucharakteryzowane sa na dzieci), przedstawiajaca takze
profesjonalnie pod wzgledem psychologicznym opracowane scenariusze
wykorzystania dziecka® i tworzaca (przynajmniej potencjalnie) rynek
»handlu dzie¢mi™**.

% Por. A. Kowalik, Centrum handlowe jako nowa przestrzeri zabawy mlodziezy,
w: Wgz w raju. Zabawa w spoleczeistwie konsumpcyjnym, red. R. Kantor, T. Paleczny,
M. Banaszkiewicz, Krakow 2011, s. 110.

1 Por. T. Szlendak, Supermarketyzacja, s. 92-93.

2 M. Bogunia-Borowska, Dziecko w kulturze konsumpcyjnej — infantylizacja
kultury jako konsekwencja narodzin podmiotu rynkowego, w: A. Jawlowska, M. Kempny,
Konsumpcja - istotny wymiar globalizacji kulturowej, Warszawa 2005, s. 177-180.

* Por. G. Dines, Pornoland, s. 235-270.

** Raport Amerykatiskiego Towarzystwa Psychologicznego, s. 37. Na marginesie
warto wspomnie¢ tez o dziatalnosci organizacji (jak NAMBLA NAWGLA) protestujacych
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BIEDA A EDUKACIJA

Do nowych aspektéw wykluczania ze wzgledu na bied¢ mozna
zaliczy¢ jeszcze wplyw poczucia wstydu ludzi biednych (zwlaszcza dzieci
i mlodziezy) na reprodukcje spolecznego rozwarstwienia. Wstyd z powodu
ubodstwa, ktdry - jak probowano pokaza¢ powyzej — nabiera dzis nowych
wymiaréw, moze powodowac nieche¢ do uczeszczania do szkoty, w ktd-
rej biedny uczen czuje si¢ wykluczony. W gospodarce opartej na wiedzy
kapital intelektualny jest kluczowym czynnikiem decydujacym o pozycji
na drabinie spotecznej, rozwoju spoleczenstw i jednostek®. Obnizenie
osiggnie¢ edukacyjnych powoduje wigc automatycznie drastyczne ograni-
czenie szans zyciowych. Nalezy bra¢ dodatkowo pod uwage fakt, ze bieda
w pofaczeniu z nadmierng i nieumiejetnie udzielang pomoca spoteczng
rodzi wyuczong bezradnos¢ i roszczeniowa postawe®, ktéra w oczywisty
sposob przenosi si¢ na aktywno$¢ (czy raczej jej brak) nie tylko zarobkowa,
ale takze edukacyjna. Jest to szczegdlnie widoczne i istotne wspolczesnie
z dwoch powodow. Po pierwsze wiedza nie tyle powinna by¢ przekazywa-
na, co udostepniana i konstruowana przy aktywnej postawie uczacego si¢
podmiotu”’. Postawie — dodajmy - obcej osobom dotknietym syndromem
wyuczone]j bezradnosci. Dodatkowo dzi$ coraz wigkszego znaczenia nabie-
ra edukacja przez cale zycie. Uczestnictwo edukacyjne dorostych z jednej
strony jest kluczowym elementem przeciwdzialania osuwaniu si¢ w obszar
marginalizacji spolecznej, a z drugiej wymaga przelamywania biernosci,
otwartosci wobec aktywnosci poznawczej*. I znowu nietrudno zauwazyé,
ze sg to postawy biegunowo odmienne od wyuczonej bezradnos$ci. Wida¢
wiec, jak wynikajaca z biedy biernos¢ podwojnie ogranicza osiagnigcia
edukacyjne, a co za tym idzie szanse zyciowe.

przeciw dyskryminacji dzieci pozbawionych prawa do wyrazania swojej seksualnosci
w miedzypokoleniowych zwigzkach. Zob. M. Bogunia-Borowska, Dziecko w kulturze
konsumpcyjnej, s. 178.

% Z. Szarota, Egalitaryzacja dyplomow vs. elitaryzm merytokracji — wybrane
aspekty uczestnictwa edukacyjnego dorostych, ,Edukacja Dorostych” 67 (2012) 2, s. 10-12,
22-23.

3 Por. Z. Szarota, Asystent rodziny, s. 49.

37 Por. Z. Szarota, Egalitaryzm dyploméw, s. 17-18.

* Por. tamze, s. 18-19.
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Bezplatna, publiczna (powszechnie dostgpna) edukacja ma w ztoze-
niu wyréwnywac szanse — a przez to zmniejszac spoleczne rozwarstwienie.
W pewnym stopniu niewatpliwie wypelnia taka role, ale warto stawia¢
pytania, na ile skutecznie. Im wieksza bedzie réznica jakosci edukacji
publicznej i prywatnej, a takze im wieksze bedzie znaczenie korepetycji,
tym bardziej edukacja bedzie narzedziem reprodukowania spotecznego
rozwarstwienia zamiast niwelowania go. Jezeli wigc zestawi¢ ze sobg wy-
stepujace od dawna, dobrze rozpoznane i opisane czynniki ograniczajace
prawdopodobienstwo osiggania sukceséw edukacyjnych przez biednych,
takie jak: mniejszy kapitat kulturowy i nizsze aspiracje z nowymi - jak
wstyd i ryzyko wykluczenia spowodowane bieda czy wyuczona bezrad-
nos¢, to ideal wyréwnywania szans wydaje si¢ oddalaé. Jezeli dodatkowo
jako$¢ publicznej edukacji bedzie si¢ obnizac i coraz bardziej rézni¢ od
prywatnej, to szanse na wyréwnywanie szans dramatycznie malejq.

PODSUMOWANIE: W STRONE POSZUKIWANI ROZWIAZAN

Problemy wynikajace z biedy sa tak zlozone i wieloaspektowe, ze
chyba nikomu nie udalo si¢ dotad znalez¢ kompleksowego i skutecznego
rozwigzania. Ponizsze stowa nie bedg proba wskazania go. Maja raczej na
celu wskazanie pewnych kierunkéw dziatan, ktére moglyby w pewnym
stopniu przyczyni¢ si¢ do tagodzenia niekorzystnych skutkéw zjawisk
opisanych w tym tekscie.

POMOC SPOtECZENSTWA

Dla problemu - nazwijmy go ogdlnie poczucia nizszosci ludzi
biednych - trudno upatrywaé rozwigzania w pomocy socjalnej (nawet
najbardziej rozbudowanej). Organizacje pomocowe musialyby rozdawac
wyznaczajace status — a wiec najdrozsze i najnowoczesniejsze gadzety.
W polskich warunkach, tzn. w sytuacji, gdy nie wszyscy maja zapewnione
zaspokojenie podstawowych potrzeb, proby takie bylyby wrecz niemo-
ralne. Zreszta nawet w zamozniejszych spolteczenstwach nie wydaje sie
to mozliwe — bo ,,statusotworcze” znaczenie kosztownych przedmiotow
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wynika wiasnie z ich ceny, ktéra uniemozliwia ich posiadanie. Stratyfikacja
oparta na posiadanych przedmiotach poszukuje ciggle nowych oznak sta-
tusu. Nie wydaje si¢ mozliwe, zeby pomoc spoteczna mogta kiedykolwiek
za tym nadazy¢. Jakkolwiek socjalne wsparcie ma znaczenie dla proble-
mow opisanych w tym tekscie. Po pierwsze moze nieco tagodzi¢ przepas¢
miedzy bogatymi i biednymi, a przez to w pewnym stopniu podnosi¢
poczucie wlasnej wartosci tych drugich. Niezwykle istotne wydaje si¢
jednak przemyslane udzielenie pomocy - tak, by nie uczy¢ beneficjentéw
roszczeniowosci i bezradnosci, ktore jak staratem sie pokazaé powyzej,
w dzisiejszych czasach okazujg sie szczegdlnie szkodliwe.

Niewatpliwie waznym obszarem dzialan majacych na celu przeciw-
dzialanie wykluczeniu ze wzgledu na biede jest edukacja. Z jednej strony
rysuje sie wigc potrzeba zachecania i tworzenia sprzyjajacych warunkow
do wtlasnej aktywnosci edukacyjnej ksztalcenia przez cale zycie, z drugiej
za$ stala troska o podnoszenie jakosci publicznej edukacji. I jeszcze jeden
element — powrét (w wychowaniu) do starej, sprawdzonej maksymy:
ora et labora - ukazujacej, ze to, co dostajemy (od Boga), nie powinno
wyklucza¢ naszego wlasnego wysitku, a wrecz przeciwnie — w pewien
sposdb go zaklada. Powr6t do tego sposobu myslenia moze si¢ okazac¢
lekarstwem na coraz powszechniejsza postawe roszczeniowa — z jej licz-
nymi negatywnymi konsekwencjami (niektére z nich zostaly opisane

powyzej).

UWRAZLIWIANIE BOGATYCH

Wszystkie powyzsze propozycje nakierowane byly (w catosci lub
znacznej mierze) na ludzi biednych, ale nalezy pamigta¢, ze zjawisko
wykluczenia ma zawsze dwie strony: ujmujac rzecz najprosciej — wyklu-
czanych i wykluczajacych. Warto tez pamigta¢ o tych drugich. Oprécz
ukazywania im wyzszych wartosdci i przekonywania, Ze wazniejsze to, co
czlowiek sobg reprezentuje i jakie wartosci realizuje, niz to, ile dobr ma-
terialnych posiada, wazne wydaje si¢ tez uczenie ich pewnej wrazliwosci
na drugiego cztowieka, szczegélnie pokrzywdzonego przez los. Sposobem
na to moze by¢ angazowanie bogatych w madra dziatalno$¢ dobroczynna.
Przykltadem moze by¢ odbywajaca si¢ w Bielsku-Bialej akcja, w ramach
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ktorej zamozni mieszkancy osobiscie odwiedzali ubogie rodziny, ktérym
mieli pomdc. Warto przytoczy¢ opis jednej sytuacji:

Te prezenty zanidst rodzinie wnuk Anny, rozkapryszony nastolatek,
ktéry obrazal si¢ na caly $wiat, gdy nie dostal najnowszego modelu
komérki czy nowej gry komputerowej. Po raz pierwszy w zyciu wszedt
w $wiat ubdstwa, spotkat ludzi, ktérym brakuje podstawowych przedmio-
tow. Po powrocie do domu dlugo milczal i jako$ przestal wypytywaé, co
dostanie na gwiazdke®.

ALTERNATYWNE HIERARCHIE WARTOSCI

Jezeli chodzi o — prawdopodobnie najpowazniejszy z poruszanych
powyzej probleméw - specyficzne dla kultury konsumpcyjnej problemy
z tozsamoscia i poczuciem wlasnej wartosci ludzi biednych, to niezwykle
istotne wydaje si¢ ukazywanie alternatywnych (wobec bogactwa) wartosci,
w oparciu na ktérych mozna konstruowac swoja tozsamos¢, uznanie u in-
nych i szacunek do siebie samego. Wazng role ma tutaj szeroko rozumiane
(a niestety dzi$ zmarginalizowane) wychowanie do wartos$ci — ukazywanie
znaczenia tych wyzszych i zachecanie do realizacji ich®. Glebokiego na-
mystu i ogromnej pracy wychowawczej wymaga doprowadzenie do stanu,
w ktérym tak znane, ze wrecz ,wySwiechtane” wezwanie Jana Pata II,
zeby bardziej by¢ niz wigcej mie¢, zamiast popularnym sloganem stanie
sie trescig zycia (przynajmniej niektorych, bo naiwnoscia byloby oczeki-
wac, zeby wszystkich) naszych wychowankéw. To, ze rzecz jest trudna,
nie zmienia faktu, Ze potrzebna - jest to zadanie, z ktérego nie mozna
zrezygnowa¢. Mozna powiedzie¢ (parafrazujac Jana Pawta II), ze to jest
dzisiaj nasze wychowawcze ,Westerplatte”.

Zeby przez wychowanie mozna bylo ukazywaé inne niz konsump-
cyjna hierarchie wartoéci, muszg one funkcjonowaé w kulturze. Zeby

¥ A. Grajewski, 12 okruchéw, ,,Go$¢ Niedzielny, nr 2 rok XCIII/ 10 stycznia
2016, s. 43.

# Na marginesie uwag o wychowaniu do wartosci mozna wspomnie¢, ze szkola
wydaje sie naturalng przestrzeniag promowania wartosci intelektualnych, ktére takze moga
stanowi¢ alternatywe dla dominacji tych zwigzanych z konsumpcjonizmem i materiali-
zmem.
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ludzie (szczegolnie miodzi) potrafili budowaé poczucie wlasnej wartosci
inaczej niz w oparciu na prestizowych przedmiotach (lub atrakcyjnosci
seksualnej), musi funkcjonowa¢ w spoleczenstwie wyrazista alternatywa.
Chrzescijanstwo wydaje si¢ doskonale nadawac¢ do tej roli. Jezeli przyj-
rze¢ si¢ Kazaniu na Goérze, to wida¢ wyraznie, Ze mamy do czynienia
ze swoistym manifestem antykonsumpcyjnym. Oczywiscie traktowanie
biblijnego tekstu tylko w takich kategoriach byloby niewybaczalnym spty-
ceniem, ale trudno nie zauwazy¢, ze tozsamo$¢ czlowieka kierujacego sie
tym przestaniem budowana jest w oparciu na zupelnie innych czynnikach
niz wladza, prestiz i zasoby.

W kontekscie opisanych powyzej zjawisk swiadectwo chrzescijan
moze si¢ okaza¢ niezwykle cenne dla spoteczenstwa. Oczywiscie pod
warunkiem, ze ,,nie bedg oni brali wzoru z tego $wiata, lecz przemieniali
sie w swoim mysleniu” (por. Rz 12,2). Jest rzecza oczywista, ze méwienie
o wyzszych wartosciach w sytuacji, kiedy kochamy pienigdze tak samo
jak wszyscy, nie okaze si¢ zbyt skuteczne.

Streszczenie. Artykul opisuje i analizuje nowe aspekty starego zjawiska: wy-
kluczenia ze wzgledu na bied¢. W kulturze konsumpcyjnej zamoznos¢ odgrywa naj-
wazniejsza role w konstruowaniu tozsamosci i budowaniu poczucia wlasnej wartosci.
W dzisiejszych czasach, gdy wszystkie inne wartosci schodza na dalszy plan, a wspolnoty,
ktére dawniej nadawaly tozsamo$¢, tracg na znaczeniu, odpowiedz na pytanie ,kim
jestem?” zawarta jest w przedmiotach — prestizowych symbolach statusu. Jezeli rzeczy,
ktére posiadam, decyduja o tym, kim jestem - to nie posiadajac nic wartosciowego,
mam podstawy czu¢ sie bezwartosciowa osoba. Dla wspolczesnego (szczegélnie mlode-
go) cztowieka rysuja si¢ dwie drogi: posiadanie prestizowych gadzetéw lub atrakcyjnos¢
seksualna. Pofaczenie obu stanowi prostytucja nieletnich — prawdopodobnie najbardziej
dotkliwy skutek opisywanych tu procesow

Zapobieganie im wymaga przedstawienia atrakcyjnej alternatywy: konkurencyj-
nych wobec konsumpcyjnego systeméw wartoéci (w oparciu na ktérych mozna by byto
w inny sposob budowaé tozsamo$¢ i poczucie wlasnej wartosci). Chrze$cijanstwo ma tu
do odegrania bardzo wazng role.

Slowa kluczowe: bieda; wykluczenie; prostytucja; edukacja.
Abstract. Poverty and exclusion - new contexts. The article describes and

analyzes new aspects of an old phenomenon: of reason of the poverty. In the consumer
culture wealth plays a particularly important role in the construction of identity and self-
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-esteem. Nowadays when all other values lose importance, and communities that once
gave identity lose importance, the answer to the question of “who I am” is included in
objects — prestigious symbols of the status. If objects determine who I am then not having
them makes me feel like a worthless person. For the modern man (especially young)
there are two ways to get respect and recognition: possession of prestigious gadgets or
sexual attractiveness. A combination of both is prostitution of minors — probably the
most painful result of the processes described here.

Prevention requires the presentation of an attractive alternative: other than the
consumer value systems that allow in another way to build identity and self-esteem.
Christianity has a very important role to play here.

Key words: poverty; exclusion; prostitution; education.
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