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,sWIESZ, ZE MNIE KOCHASZ"
— MODA NA MEODOSC W SERIALU Gossip GIRL

Ktokolwiek powiedzial, ze za pieniqdze szczescia nie kupisz,
nie wiedziat gdzie robic zakupy.
Blair Waldorf!

Wszystko ma swoja cene

W tytutowym serialu osoby, ktére swym rodowodem nawigzujg do posta-
ci z pamietnikéw gimnazjalistow, stajg sie ofiarami mody wielkich projek-
tantéw. Najlepsi architekci, stylisci i designerzy tworzg dla nich swiat peten
blichtru, zlotych obcaséw i garnituréw szytych na miare. Imponujace wne-
trza dla potrzeb obrazu stworzone zostaly przez Christing Tonkin2. Deko-
ratorce udalo sie z pokoi gtéwnych bohater6w stworzy¢ mate galerie sztuki
wspblczesnej. Eric Daman, ktéry swoimi stylizacjami wyréznil sig w serialu
Seks w wielkim miescie, w Plotkarze odziewa bohateréw w zloto i nadaje im
seksapilu. Wszystko to taczy w calo§¢ nowoczesna architektura wschodniej
czgéci Gérnego Manhattanu, od zachodu ograniczonego Central Parkiem,
a od wschodu East River. Dopiero gdzie$ na drugim planie rozgrywa sie lan-
drynkowy melodramat — papierowe historie mitosne i problemy dojrzewa-
nia, gdyz to niewatpliwie jest serial o nastolatkach, ktérzy podazaja za moda
udawania dorostych.

1 Sciezka dialogowa serialu Gossip Girl, sezon 1, odcinek 3, tlumaczenie wlasne.
2 Christina Tonkin - kreatorka wnetrz do m.in. serialu Gossip Girl czy Seks w wiel-
kim miescie.
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Serial o tajemniczej plotkarze (jej glos podktada Kristen Bell) z Manhatta-
nu nie jest autorskim pomyslem Josha Schwartza i Stephenie Savage, twor-
cow odcinkoéw Gossip Girl. Najstynniejsza, a na pewno najbardziej modna
blogerke w tej czesci Nowego Jorku stworzyla Cecily von Ziegesar w swojej
12-czes$ciowej opowiesci w zamysle kierowanej do nastolatkow, ale czytane;j
réwniez przez dojrzalych odbiorcow. Poszczegdlne czesci ksiazki sg bardzo
starannie rozwijane. Na poczatku poznajemy gléwnych bohateréw, ktérzy
na ekranie jawig nam sie juz zupelnie inaczej, niz mozna by sobie wyobra-
zi63. Postaci z serialu tylko czesciowo realizujg swoj ksigzkowy pierwowzor,
ich rozwéj jest niekonsekwentny, skad niedaleka droga do nielogicznych roz-
wigzan w ostatnim odcinku tego trwajacego szes¢ sezonéw swoistego poka-
zu mody. W finalowym odcinku New York I love you twércy odkrywaja przed
nami diugo skrywany sekret — kim jest Plotkara.

Tytulowa posta¢ to ré6wniez narratorka serialu. Jej tozsamo$é nie zostata
ujawniona, a na poczatku kazdego odcinka Plotkarka zarzeka sie, ze tego ni-
gdy nie zdradzi: ,A kim jestem? To moj sekret, ktérego nigdy nie zdradze™
— az do finatu, w ktérym dowiadujemy sie, ze jest nig Dan Humphrey. Ten
bohater to serialowy outsider z Brooklynu, ktéry zostat Plotkarg w zupelnie
niewyjasniony dla widza sposoéb, a ogladajac ostatni odcinek, zawierajacy
wszystkie wyjasnienia, nie mozna sie oprze¢ wrazeniu, ze tworcy serialu ta-
kie zakonczenie wymyslili stosunkowo niedawno, gdyz nie ma ono zadnego
sensu®. Mozna zarzucac¢ twoércom produkcji liczne niezgodnoéci i nielogicz-
no$¢ wielu rozwigzan tej historii, ale zdaje sig, Ze nie o poukladang struktu-
re w serialu chodzi. Dan, czyli Plotkara, jest pisarzem, ktérego talent odkryt
Nowy Jork, a slawe zyskal juz we wczesniejszych sezonach, piszac ksigzke
rzetelnie przedstawiajaca zycie nastolatkéw z Upper East Side. Tym samym
bohater z outsidera staje sie insiderem, a jedynym dla niego ratunkiem od
brooklyniskiej biedy i manhattaniskiej dezaprobaty jest skrupulatne pozyski-
wanie i opisywanie faktéw z zycia elity. Charakteryzowana posta¢ w da-
lekim skojarzeniu przypomina btazna zabawiajgcego wladce swoja wesolg
twérczoscia, podczas gdy Plotkara jest swoistg rozrywka dla manhattanskiej

3 Dla przyktadu podaje jeden z wielu watkéw na ten temat na forum interneto-
wym: http:/forum.plotkara.info/viewtopic.php?t=314 [dostep: 12.01.2013].

4 Sciezka dialogowa serialu Gossip Girl, sezon 1, odcinek 1, tlumaczenie wlasne.

5 W ksigzce nie zostaje ujawnione, kto jest Plotkarg, pozostawione jest to domy-
stom czytelnika.
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mlodziezy — z jednej strony podziwianej, a z drugiej znienawidzonej, osta-
tecznie jednak nie da sie bez niej zy¢.

Nie mozna oprze¢ sie wrazeniu, ze Plotkara jest nowoczesniejsza wersja
nieco anachronicznej juz Carrie Bradshaw z Seksu w wielkim miescie, kt6-
ra nie prowadzi najstynniejszego bloga w Nowym Jorku, a jedynie pisuje do
kolumny w ,,New York Observer”. Pierwszym sukcesem twércéw Gossip Girl
jest wlasnie blog prowadzony przez Plotkare. Podglada Zycie bogatych na-
stolatkéw z prywatnego liceum, znanych z tego, ze sg znani. Wybér bloga,
a nie felieton6w czy dziennika, wydaje sie zachetg dla internetowej genera-
¢ji mlodych ludzi, ktérych zycie nierzadko toczy sie przed komputerem, do
prowadzenia wlasnych internetowych dziennikéw. Zamierzony cel tworcow
produkc;ji zostal osiggniety, bowiem zachwyt nad taka forma wywotlat liczne
naéladownictwa, takze w Polsce®.

Na poczatku kazdego odcinka slyszymy: ,Tu Plotkara, twoje jedyne Zro-
dlo informacji o skandalach i zyciu elity z Manhattanu”’. Glos narratorki
jest mily, sympatyczny i wywoluje skojarzenia z reklamg telewizyjna. Jak sie
okazuje po obejrzeniu kilku odcinkéw, serial bedzie zachecal widzéw réw-
niez do zakupienia wielu produktéw, tzw. product placement. Po pewnym
czasie wiele oséb bedzie chcialo naleze¢ do , Elity Manhattanu” (przykladem
jest blog elita-bielsko), a co za tym idzie, uktada¢ wlosy w sposéb, w jaki to
robig gléwne bohaterki, tworzy¢ grupy entuzjastéow serialu czy wreszcie sa-
memu pisa¢ bloga. Jest to rodzaj odbioru podyktowany przez ekonomie kul-
turowa, ktéra kreuje kultura popularna, w tym telewizja®. Zawsze znajdzie
sie widz, ktéry kupi serialowe produkty — wlosy Sereny, wyglad Blair (skadi-
nad Upper East Side znane jest z licznych gabinetéw chirurgii plastycznej),
obrazy Lily czy limuzyne Chucka. John Storey postuguje sie przyktadem Joh-
na Fiske’a, ktéry omawia program ,Hill Street Blues”. Zostal on wyprodu-
kowany w MTM i sprzedany stacji NBC, ktéra nastepnie zawarta z firmg
Mercedes Benz umowe o charakterze sponsorskim?. Jest to jeden z licznych
przykladéw poddawania widzéw wptywom marketingowym. Twércy seria-
lu Gossip Girl zadbali wiec o odbiorcéw z pogranicza kultury i finanséw, za-
réwno jednym, jak i drugim dajac to, czego tak naprawde pragna — od marzen

6 http://elita-bielsko.blogspot.com/ [dostep: 12.01.2013].

7 Sciezka dialogowa serialu Gossip Girl, sezon 1, odcinek 1, tlumaczenie wlasne.

8 J. Storey, Dwie ekonomie telewizji, [w:] tenze, Studia kulturowe i badania kultury
popularnej. Teorie i metody, przel. i red. J. Baranski, Krakow 2003.

9 Tamze, s. 31.
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o splendorze, po najnowszy model torebki, od debiutujacego, ale juz pozada-
nego projektanta mody, ktory jeszcze niedawno sprzedawal na swoim blogu
koszulki z nadrukami. Reklama, ktérej narratorka jest Plotkara, koniczy kaz-
da swoja odstone stowami: ,Wiesz, ze mnie kochasz”1?, co mozna zestawic
z reklama 'Oréal Paris — ,Poniewaz jeste$ tego warta”. Hasto L'Oréal adreso-
wane jest jednak do kazdej kobiety, ktéra miata przed telewizorem stoczy¢
powaznag rozmowe z sobg sama: ,Jestem tego warta? Chyba naprawde jestem
tego warta... Oczywiscie, ze jestem tego warta i musze kupic¢ ten szampon!”.
Odbiorcy Gossip Girl sa potraktowani jednak nieco mniej protekcjonalnie.
Plotkara jest bowiem przekonana, ze widz zakupi produkt w postaci kolejne-
go odcinka serialu, poniewaz odwoluje sie do niego swoja pewnoscia siebie —
,Przeciez wiesz, ze mnie kochasz”. To samo hasto nie zacheca juz do uczest-
niczenia w §wiecie gtéwnych bohater6w. Widz ma $wiadomo$¢ tego, ze moze
tylko podgladac ich zycie, do ktérego nie jest zaproszony i nigdy nie bedzie
nawet czedcig historii mtodych ludzi z Upper East Side. Jak pisze Twitchell
w Adcult USA, ,Wrogiem reklamy jest zawsze prawdziwe zycie”, a z kolei Ri-
chard Simon nazywa idealny §wiat reklam »adtopia«”!!. Serial Gossip Girl
ma wiele wspdlnego z reklama, jak chocéby to, ze ukazuje §wiat przedstawio-
ny jako swego rodzaju raj na ziemi. Szymkowska-Bartyzel w ksiazce Amery-
kariski mit, polski konsument, czyli reklamowe oblicza Ameryki podkresla, ze
to wlasnie kolonizacja zbudowata legende tego kraju, ktéry Europejczykom
objawiac sie zaczal jako raj, odnalezione Eldorado, Ziemia Obiecana, Nowy
Swiat2, Juz postaci z Seksu w wielkim miescie zachecaly widza do wejécia
wraz z nimi w zycie niesamowitego miasta, w reklamowg wspaniatos¢ No-
wego Jorku. Wiedzieliémy jednak, skad bohaterki biorg pienigdze na udo-
godnienia, w ktérych sig lubowaly. Watpliwe jest oczywiscie to, czy praw-
niczka, felietonistka, posredniczka handlu dzietami sztuki oraz wtascicielka
agencji PR moglyby pozwoli¢ sobie na mieszkanie w Nowym Jorku i zakupy
w najdrozszych butikach, ale jest to bardziej prawdopodobne niz niekoncza-

10 You know you love me”. Sciezka dialogowa serialu Gossip Girl, sezon 1, odci-
nek 1, ttumaczenie wtasne.

117, B. Twitchell, Adult USA, [za:] ]. Szymkowska-Bartyzel, Amerykariski mit, pol-
ski konsument, czyli reklamowe oblicza Ameryki, Krakéw 20086, s. 16. Jolanta Szym-
kowska-Bartyzel w swojej ksigzce Amerykanski mit, polski konsument wskazuje
gléwnie na mity wspélczesne utrwalane w reklamach, jednak we wprowadzeniu
podkreélitam, ze serial ten traktuje w podobny sposéb, jako produkt reklamujacy,
wiele rzeczy — od marki samochodu, przez ubrania, po mtodos¢.

12 Tamze, s. 31.
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ce sig pienigdze bohateréw Gossip Girl, ktérzy nie pracujg lub w wieku 19 lat
sa wlascicielami najwiekszych firm na Manhattanie. O ile Nowy Jork opisy-
wany oczami Carrie jest bajeczny i ukazywany z optymizmem, to plotkar-
ski Manhattan jest Swiatem narcyzow, ktérych widz ma jedynie podziwiac.

Nalezy jeszcze zwréci¢ uwage na to, w jakich przestrzeniach toczy sig eks-
kluzywne zycie bohateréw serialu. Mamy bowiem do czynienia ze swego ro-
dzaju chwytem reklamowym, adresowanym do entuzjastéw tadnych przed-
miotéw, czyli potencjalnych odbiorcéw filmu, ktérzy swojg guilty pleasure
ttumaczy¢ moga checig podziwiania rzeczy estetycznych. Lily Bass jest mat-
ka Sereny, a takze wlascicielka galerii ze sztuka wspélczesna. Na écianach
w jej apartamencie, obok obrazéw Richarda Phillipsa, wisi fotografia Jessi-
ki Graig Martin, do ktérej kupienia zacheca nas oficjalna strona serialu (od-
wolujac sie do linka artnet.com'®). Pod tym samym adresem mozna zamo-
wié réwniez inne prace wiszace w salonie tej mitoéniczki sztuki, np. Prada
Marfa autorstwa Michaela Emgreena i Ingara Dragseta. W sypialni jej cor-
ki miesci sie wielkie 16zko, wypelnione po brzegi poduszkami, a na $cianie
mruga do nas btyszczaca powieka z fotografii autorstwa Marilyn Minter. To
sygnal, ze pomiedzy zakupami w sklepach Prady, a kawg wypita w posSpie-
chu na nowojorskim chodniku, przebywa tutaj czasami Serena — The Golden
Girl (kolorystyka w jej pokoju taczy odcienie brazu, kawy z mlekiem i przede
wszystkim zlota). Jej sypialnia zmienia sig¢ wraz z przeprowadzka do Blair.
Mrugajacag powieke zastapily motyle Paula Vilinsky’ego, ktére w wyrazisty
sposéb nawiagzuja do ulotnosci i delikatnosci, jaka twércy przypisuja tej bo-
haterce.

Chuck Buss, idac za Oscarem Wildem, musiat przyjac jakas poze, stylizo-
wany jest na melancholijnego dandysa — milionera z upodobaniem do mini-
malistycznych form. Dlatego wizerunek jego mieszkania jednoznacznie su-
geruje, ze Chuck jest w réwnym stopniu kawalerem, co kobieciarzem. Nad
jego t6zkiem widnieje portret jednej z kobiet malowanych przez Phillipsa,
zarowno delikatny, jak i wyzywajgcy. Sam Richard Phillips jest nowojorskim
artysta, znanym z hiperrealistycznych portretow ukazujgcych stawne osoby
z pierwszych stron magazyndéw, czasem tych o tematyce soft porno. Wize-
runki na jego obrazach ukazujg wasted beauty®. Nie nalezy sie tutaj doszuki-

13 www.artnet.com [dostep: 05.06.2014].

14 Fragment z artykutu o Phillipsie ze strony internetowej: http:/medinamag.
com/2011/08/the-wasted-beauty-of-richard-phillips/ [dostep: 12.01.2013]. ,My pic-
tures involve a kind of wasted beauty — that’s always been a thread in my work”.
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wac jakiego$ ukrytego przekazu, poniewaz jego dzieta malarskie zawieszane
sa w przestrzeniach nalezacych do bohateréw serialu ze wzgledu na swo-
ja nowoczesnosc¢ i walory estetyczne, chociaz ciekawie byloby pokazaé typ
piekna mlodych i stawnych kobiet, przedstawianych na obrazach, w kon-
tekscie serialowego korowodu mlodosci i tadnych twarzy. Kolejne dzieta
to minimalistyczne sofy od Desiron i inne meble firmy Hudson. Swiatla,
w ktérych mienia sig na ekranie gwiazdy Plotkary, padaja spod rzezbiarskich
w swym duchu lamp wykonanych m.in. przez Davida Weeksa. Jednym sto-
wem czoléwka rzeczywistych designer6w stworzyta idealny, filmowy $wiat,
w ktérym kazdy z widzéw chciatby zamieszkaé. Trudno w zwigzku z tym
mie¢ pretensje o dbalosé w doborze firm czy projektantéw, ktérzy wykonu-
ja poszczegdlne rekwizyty uppereastsideréw, skoro na forach internetowych
o serialu Plotkara mozna znalez¢ takie wypowiedzi jak: ,,Bardzo chciatabym
sie dowiedzie¢, jakie telefony majg bohaterowie Gossip Girl. Przepraszam, ze
taki watek wymaga nowego tematu, ale bardzo chce si¢ tego dowiedzie¢, bo
planuje kupno telefonu Blair”1°.

Scenarzysta serialu Gossip Girl, Josh Schwartz, jest takze twérca popular-
nego w Stanach Zjednoczonych serialu o mlodych ludziach pod tytutem Zy-
cie na fali. Opowiesc¢ ta traktuje o biednym chlopaku z patologicznej rodziny.
W Plotkarze mamy podobnego bohatera z Brooklynu, outsidera stajacego sie
insiderem manhattaniskiej grupy bogatych dzieciakéw, o ktérych wszyscy
mowia. Istotng cecha wszystkich wymienionych seriali jest muzyka. O ile
w Zyciu na fali prébowano przemyci¢ utwory bardziej undergroundowe, to
w Gossip Girl mamy najmodniejsza liste przebojéw prosto z Manhattanu.
Piosenki, ktére mozemy ustyszeé, to Scista czotéwka utworéw klubowych
ostatnich lat, ale oczywiscie nie mamy do czynienia z utworami starszymi
niz pét roku.

Piekni i mtodzi ludzie, zamiast pisa¢ rozprawki na zajecia z jezyka an-
gielskiego, sktadaja donosy do Plotkary, ktéra jest jednoczesnie ich jedynym
(,your one and only source”) Zr6dtem informacji, nie tylko o Zyciu swoich
rowieénikéw. Plotkara pokazuje, ze aby skosztowaé zycia, nastolatki nie po-
trzebuja informacji od rodzicéw. Jedyne, co muszg od nich dosta¢, to pienia-
dze. Internet i Plotkara zapewniaja im podstawowg wiedzg o §wiecie. Zreszta
dorosli wychowujacy bohateréw serialu Plotkara wygladajg i zachowuja sie
w spos6b podobny do swoich dzieci. Modna blogerka jest takze Zrédtem in-

15 Wypowiedz uzytkownika internetowego Caroline na stronie internetowe;:
http://forum.plotkara.info/ [dostep: 12.01.2013].
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formacji dla widzéw. Ogladajac ten serial, mozna dowiedzie¢ sie o wspétcze-
snych atrybutach mtodo$ci i jej cenie, rownej wartosci kilkunastu sukienek
od najlepszych kreatoréw.

Piekni, mlodzi i bogaci, czyli narcyzm, sukces i triumf miodosci

Internet i wspélczesna telewizja stworzyly iluzje bliskosci z postaciami
zza szklanego ekranu. Wplyw na to majg wszelkiego rodzaju serwisy plot-
karskie czy programy typu ,,Magiel Towarzyski”, pokazujace wzloty, upad-
ki, a takze codzienne zycie gwiazd. W ten spos6b kazdy podziwiajgcy serial
Gossip Girl zyskuje poczucie pewnej bliskosci, nie tylko z bohaterami seria-
lu, ale ré6wniez z samymi aktorami. Po okolo czterdziestu minutach odbior-
ce pozostawia sie w jego zyciowej przestrzeni ze Swiadomoscia, ze chociaz
bardzo by chcial, to z wielu przyczyn nie moze by¢ tym, kim sg podziwia-
ni przez niego mieszkancy Upper East Side. Taka potrzeba ,przylegania”
do kogos podziwianego, czesto ujawniajaca sie w kulturze fanowskiej, jest
nieodzowna cechg narcyzéw'®. Obecnie narcyz jest jednym z najbardziej
pozadanych konsumentéw, a wspélczesne spoleczenstwo kapitalistyczne
wzmacnia wszystkie narcystyczne cechy charakteru u odbiorcow?’. Jesli za-
tem uznamy, ze bohaterowie serialu Gossip Girl sa narcyzami, a czes$¢ ich
publicznosci wykazuje te same cechy, to mamy do czynienia z globalnym
pielegnowaniem osobowosci, jaka Jacek Sieradzan okresla narcystyczng oso-
bowoscig zyjacg w ,,sztucznym raju wiasnych iluzji”8. Sieradzan powotuje
sig takZe w swoim artykule na liczne przyklady autoréw (Christopher Lasch,
Alexander Lowen), ktérzy narcyzm uwazajg za twor kultury zachodniej'®.

Syndrom osobowo$ci narcystycznej jest znacznie powazniejszym problemem
spotecznym od schizofrenii, gdyz w samych tylko Stanach Zjednoczonych cierpi
na niego 5,3% populacji. Co wiecej, dla wielu narcyzm nie jest choroba, lecz im-
manentng cecha kulturowa?°.

16 A, Ostaszewska, Kto jest bohaterem w dobie kultury narcyzmu?, [w:] Narcyzm.
Jednostka — spoleczenstwo — kultura, red. J. Sieradzan, Biatystok 2011, s. 277-287.

17" C. Lash, The Culture of Narcissim: American Life In An Age of Diminishing Ex-
pectations, New York 1991, s. 232.

18 1, Sieradzan, Bono i Madonna — miedzy charyzmq i narcyzmem, [w:] Narcyzm.
Jednostka — spoleczenstwo — kultura, s. 287-326.

19 Tamze.

20 Tamze, s. 310.
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Piekna i dlugonoga Serena o wygladzie modelki kaze siebie adorowac
ludziom zza szklanego ekranu. Ta blondwlosa nastolatka ma jednoczesnie
nadmiernie rozwiniete poczucie wlasnej wartosci (czyli wyolbrzymione po-
czucie wlasnych talentéw, co rodzi oczekiwania, zZe zostanie uznana za naj-
lepsza bez wybitnych osiagniec). Jej przyjaciétka, seksowna brunetka Blair,
wykorzystuje innych do osiggniecia wlasnych celéw. Zenska oprawe dla se-
rialu tworzy jeszcze §liczna, ciemnoskoéra Vanessa, ktéra pochodzi z malej
miejscowosci i to sprawia chwilowe wrazenie, ze nie pasuje do §wiata Bla-
ir i Sereny, a jednoczes$nie okazuje im arogancje i wyniosto$¢. Jane, artystka
z Brooklynu (z najbardziej hipsterskiego miejsca w caltym Nowym Jorku), po-
chlonieta fantazjami o nieograniczonym sukcesie, blasku i pieknie, jest tyl-
ko kolejnym nic nieznaczacym pionkiem w grze o korone krélowej na Upper
East Side?'. Pojawiajg sie rowniez epizodyczne postaci, tworzace krélestwo
Manhattanu, w ktérym krélowa moze by¢ tylko jedna. Kazda z wymienio-
nych bohaterek charakteryzuje sig¢ innym typem urody, stylem ubierania,
malowania sie i kolorem ulubionej bielizny, co daje widzowi mozliwos¢ wy-
boru utozsamienia sie z konkretng postacia.

Wazng cechg ,kultury narcyzmu” jest apoteoza mlodego, atrakcyjnego wygla-
du. Idoli — wspbiczesnych bogéw — utozsamia sig gtéwnie z atrybutami mtodosci
i zewnetrznego piekna, a wiec ipso facto cechami podatnymi na uplyw czasu. Ist-
niejg in explicite jako ,,piekni ludzie”, czy wrecz ,piekne ciata”, sq zatem realizacjg
zbiorowego fantazmatu o wiecznej mtodosci i pieknie??.

Wymieniony wyzej triumf czy kult mtodosci gtéwnych bohaterek potrafi
wpedzi¢ w kompleksy niejedna kobiete, ktéra zasigdzie do ogladania tego se-
rialu, a ich nieskazitelna uroda ma zacheci¢ réwniez mezczyzn do spedzenia
kilkudziesieciu minut przy CW Television. Doskonale obrazuje te tendencje
wypowiedZ przedstawiciela meskiej czesci widowni:

Nie jestem sie w stanie wciagna¢ w fabute Gossip Girl [...]. Bede jednak ogla-
dat, bo lubie rzeczy tadne i estetyczne. A jak do tego dodamy, ze serial ten stal sie

21 Opisane zostaly te cechy bohaterek, ktérymi odznaczajg sie osobowosci narcy-
styczne — na podstawie artykutu Jacka Sieradzana, dz. cyt., s. 309.
22 A. Ostaszewska, dz. cyt., s. 283.
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wyznacznikiem trendéw w modzie i dizajnie, chyba nie mam innego wyjscia. No
i Blake Lively (dla niej moge ogladac ten serial w kétko, ale bez gtosu)?3.

Narcyzm uznany jest przez psychoanalitykéw i innych przedstawicieli
nauk spolecznych za jedno z zaburzen osobowosci psychicznych i stat sie
swego rodzaju znakiem naszych czaséw. Na potrzeby tej pracy warto zwré-
ci¢ uwage na pewne uogdlnienia dotyczace osobowos$ci narcystycznych, do
ktérych wielu badaczy zdaje sie odwolywac. Przede wszystkim chodzi o do-
minujace cechy narcyzmu, takie jak zaabsorbowanie soba, koncentrowanie
sig na wlasnej osobie, zainteresowanie wygladem wtasnego ciata, uroda i ce-
chami osobowosci. Pierre Bourdieau uwazat telewizje za medium narcyzmu:
,Ekran telewizora stal sie¢ dzi§ swego rodzaju lustrem Narcyza, miejscem
prezentacji czyjego$ narcyzmu”?4,

Narcyzm ujawnia sie szczegblnie w kulturze masowej. Nalezy jeszcze
podkresli¢ fakt, ze w omawianym serialu kazda z postaci jest narcyzem,
a bohaterowie, ktérzy na poczatku wydawali sig nie pasowa¢ do Swiata eli-
ty za sprawg swojej skromnosci, po kilku odcinkach lub sezonie stajg sie
prézni i glodni podziwu jak pozostali. Wspominana juz wielokrotnie Sere-
na figuruje w kazdym z odcinkéw jako subiektywny, jednak dla wielu os6b
niezaprzeczalny, ideal piekna. Jest niebieskooka, wysoka i szczuptg blondyn-
ka, ktéra w swych wysokich szpilkach w specyficzny sposéb porusza sie
w idealnym $wiecie plotek — w sposéb specyficzny, poniewaz w serialu jest
wiele scen, pokazujacych Serene wchodzgca do jakiego$ pomieszczenia, po
brzegi wypelnionego ludzmi, wyraznie oczarowanymi jej wejSciem i jednym
u$miechem, przez chwile ,unoszacym sie” w powietrzu. Bywaja jednak tak-
ze sceny prezentujace bohaterke w miejscach zupelnie zwyczajnych, typu
kawiarnia, bar czy zatloczona ulica. Jest ona wtedy ubrana nieco skromniej,
ale jej niezmienne atrybuty to zawsze diugie blond wlosy, wysokie szpil-
ki i droga torebka, takze pozostawiajace mocne wrazenie. Z kolei elemen-
tami charakterystycznymi dla Edie Sedgwick, jednej z muz Andy’ego War-
hola, stalo sig body w paski, czern przelamywana bielg, ogromne kolczyki
i cudowno$¢, wyczuwalna w miejscach, w ktérych sie pojawiata?®. Serena

23 Autorem wypowiedzi jest Mikotaj Komar, redaktor naczelny magazynu
,KMAG”, traktujgcego o filmach, teatrze, plastyce i stylu.

24 P, Bordieu, O telewizji: panowanie dziennikarstwa, Warszawa 2009, s. 38.

25 K. Sulej, 5 minut Edie Sedgwick, http://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obca-
$y/1,96856,4468453.htm] [dostgp: 10.03.2013].
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jest prowadzona przez serial wlasnie jako it girl*, majgcg w sobie jaka$ nie-
wytlumaczalng site przyciggania, co wyjasnia liczbe jej partneréw, oczywi-
Scie takze tych, ktérym musiata ztamac serce. W jednym z odcinkéw Serena
kradnie modelce sesje zdjeciowa, poniewaz fotograf zauwaza w niej ener-
gie dziecka i uémiech dziewczynki, zdecydowanie ozywiajace schematycz-
ny sposéb pozowania do zdjeé. Serena rowniez posiada w sobie cechy gol-
den girl — bogatej dziewczyny, ktéra po wielu prébach ostatecznie powraca
w ramiona outsidera, Dana. Kiedy Serena jest z Danem, staje sie z powrotem
zwykla dziewczyna, tak naprawde majaca dos$¢ swojego wizerunku i Man-
hattanu, w ktérym czuje sie jak w zamknieciu. Tak stworzona postaé zosta-
ta wykorzystana takze w reklamie perfum Gucci Premiere, ukazujaca Blake
Lively (Sereng) w zlotej sukni, zamknietg w wielkim, szklanym akwarium,
obserwujaca z daleka §wiatta Nowego Jorku i marzaca o stawie, do czego mo-
tywuje ja wlasnie zapach Gucci i §wiatta miasta?”.

Inng postacia, na ktérg warto zwrdéci¢ uwage, jest zaréwno przyjaciétka,
jak i rywalka Sereny — Blair Waldorff. Obie bohaterki wpisuja sie w definicje
glamourous girl zaproponowang przez Chatasinskiego.

Glamour, ktéry ttumacze tutaj przez ,przepych”, jako rodzaj modelu kobiety,
oznacza co$ wiecej niz stfowo ,,przepych” w polskim jezyku; glamour tgczy w sobie
luksus, wytworno$é, romantyczno$é i sex appeal. Glamour jest produktem Holly-
wood, ktéry wszedt do masowej kultury amerykanskiej przez ekran filmowy. Jego
sex appeal wyraza sie nie zawsze w jednakowy sposéb. Raz akcentuje nogi, kiedy
indziej piersi lub biodra i posladki. Zawsze czaruje urokiem mtodosci®®.

Blair jest bogatg cérka projektantki ubran. Dziewczyna pragnie zostaé
kobietg sukcesu na wzoér wlasnej matki, co ttumaczy jej dazenie do blasku
chwaly przy pomocy réznego rodzaju intryg i ktamstw. Plotkara nazywa ja
w swoich postach Queen B, co zupelnie nie dziwi. Blair jest bowiem typo-
wa krélowa wsréd pszczot — swych kolezanek-stuzacych, nizej ustawionych

26 Termin ten powstat w nawigzaniu do filmu It z 1927 roku, a doktadniej chodzi
o Betty Lou Spence, grang przez Clare Bow. Tytutowe ,,co§” to magnetyczna sita, kt6-
ra doprowadza pte¢ przeciwng do szalenistwa. Poczatkowo ,to co$” byto jakas cechg
osobowosci, podczas gdy wspélczesdnie, a juz na pewno w serialu Gossip Girl chodzi
o wyglad, mode, dyktowanie trendéw. Wspo6tczeénie modowe blogerki sg okreslane
jako it girls.

27 https://www.youtube.com/watch?v=kdRTdHYx_20 [dostep: 10.03.2013].

28 7, Chatasinski, Kultura amerykanska, [za:] J. Szymkowska-Bartyzel, dz. cyt.,
s. 135.
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w towarzyskiej hierarchii. Jest tez do obtedu zakochana w pieniadzach i wta-
snej slawie oraz wygladzie. Od pierwszego do ostatniego odcinka uwaza, ze
szczesScie mozna kupic za pieniagdze.

Ann Grappin zadala sobie trud przewertowania kolejnych numeréw ,How to
Spend It”, aby dowiedzie¢ sie, co w oczach ,nowoczesnego mlodego czlowieka
sukcesu” winno dzi$§ uchodzi¢ za materialne zrédlo/symbol/oznake osiagnietego
szczescia. Jak sie mozna bylo spodziewaé, wszystkie zalecane drogi do szczescia
prowadza przez sklepy, restauracje, salony masazu i inne miejsca, w ktérych moz-
na wydac¢ pienigdze?®.

Nie mamy tutaj do czynienia z bogaczka, ktéra pod wplywem jakiego$ im-
pulsu czy osoby z nizszej warstwy spolecznej wydaje swoje pienigdze na co$
innego niz zakupy. Blair jest bogata dziewczyna, wigzaca sie z réwnie boga-
tymi partnerami. Twércy zrezygnowali zatem ze stworzenia jednego mitu
(bogata dziewczyna o podlym charakterze zmienia sie w aniota pod wpty-
wem uczucia do ubozszego od siebie chtopaka), na rzecz polaczenia jej we-
zlem matzenskim z Chuckiem Bussem. Realizatorzy pielegnujg tym samym
ideat pierwszej milosci, w czym dostrzec mozna kolejny mit. Jak juz zostato
wspomniane, serial Gossip Girl wzbogacony jest mitami utrwalajgcymi ob-
raz ksiezniczki, ktéra cale zycie, jak Krélewna Sniezka, oczekuje na swojego
ksiecia. Warto w tym kontekscie wspomnie¢ o Seksie w wielkim miescie, sta-
wiajacy na samorealizacje i pasje gléwnych bohaterek, w ten sposéb piele-
gnujacych obraz wielkomiejskiego singla. I w tym upatrywaé¢ mozna najistot-
niejszg r6znice pomiedzy tymi dwoma serialami, ktére podobne sg do siebie
tylko ze wzgledu na wyszukane kreacje gtéwnych bohaterek i wszechobecny
Nowy Jork (zreszta w obu serialach ukazywany zupelnie inaczej). Gossip Girl
jest serialem pdzZniejszym, ale jego podejscie do zwigzkéw, relacji miedzy
mlodymi ludZzmi i seksu wydaje sig by¢ zupelnie anachroniczne i nieaktual-
ne, chociaz najwyrazniej pozadane i nadal praktykowane.

Wyobrazmy sobie mltoda, dojrzewajaca dziewczyne. Dorastajac, bedzie za-
pewne ogladac¢ filmy animowane Disneya. Wezmy kilka klasycznych dziel, ktére
wciaz sg ogladane przez dzieci: Krélewna Sniezka, Kopciuszek, Spigca Krélewna
[...]. Te filmy wyrazaja liczne poglady i wartosci, takie jak piekno natury, bycie
dobrym dla zwierzat, magia wiary i nadziei — i tak dalej. W rzeczywistosci jednak
Disney opowiada bez korica te sama historie: historie romantycznej mitosci hete-

29 7. Bauman, Niedole szczescia, [w:] tenze, Sztuka zycia, Krakéw 2009, s. 45.
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roseksualnej, ktéra konczy sie slubem. [...] Filmy Disneya maja bezposredni i po-
tezny wplyw na mtode dziewczeta, méwiac im, ze prawdziwym marzeniem kaz-
dej dziewczyny jest zakochanie sie i wyjscie za ksigcia lub mezczyzne®°.

W artykule o jednoznacznym tytule Someday My Prince Will Come, Carrie
Cokely opisuje bajki Disneya jako utrwalajace heteroseksualno$¢ w Stanach
Zjednoczonych. Mimo Ze opowiadaja o przygodach bohateréw, zwierzetach,
o mlodzienczym buncie i dojrzewaniu, to ostatecznie wiele z nich skupia sie
gléwnie na znalezieniu prawdziwej mitosci, a co za tym idzie — koniecznosci
zawarcia malzenstwa migedzy dwoma osobami przeciwnej ptci'.

Tworcy serialu pozwolili sobie nawet sfinansowaé §lub Blair z ksieciem,
wzorujac go na $lubie ksiecia Williama i Kate Middleton. Slubéw w serialu
jest wiele, a jeden z ostatnich to dlugo oczekiwany powrét Blair do jej pierw-
szej mitoséci — Chucka, ktéry jest meskim odpowiednikiem charakteru boha-
terki. Warto podkresli¢, ze w serialu prawie kazdy zwigzek trwajacy nieco
dluzej niz trzy odcinki zostaje zakonczony slubem dwojga oséb plci prze-
ciwnej. W pierwszych trzech sezonach bohaterowie uczeszczaja do szkoty,
w ktérej najwazniejszymi wydarzeniami sg te zwigzane z mozliwosciag wlo-
zenia nowej, pieknej sukienki — bal maturalny, bal debiutantek i tym po-
dobne. Gdy natomiast bohaterowie wchodza w ,,doroste zycie”, fabuta kon-
centruje sie na ukazaniu zdarzen od jednego §lubu do kolejnego, dryfujac
gdzie$ pomiedzy ekskluzywnymi imprezami, ktére sg przestrzenig dla dos¢
przewidywalnych powrotéw i rozstan gtéwnych bohateréw. Kiedy serialowe
bohaterki dostajg informacje od Plotkary o wyzej wymienionych wydarze-
niach, zwykle robig zakupy w galeriach, natomiast pte¢ przeciwna przerywa
bieganie lub prace w firmie odziedziczonej po swych rodzicach. Przy pomo-
cy takich obrazéw twércy tylko utrwalajg wsréd odbiorcéw mit kobiety-za-
kupoholiczki i mezczyzny pracujacego na kobiece zachcianki. Piekno jest
najwazniejszym atutem wszystkich postaci, ale zdecydowanie jest bardziej
dopracowane u kobiet. Widzimy je czesciej na tle ogromnej garderoby, roz-

30§, Seidman, Nowa normalnos¢ w popkulturze: amerykariski gej, amerykariska
lesbijka, [w:] tenze, Spoleczne tworzenie seksualnosci, przet. P. Tomanek, Warszawa
2012, s. 191.

31 C. L. Cokely, Someday My Prince Will Come, https://www.uscupstate.edu/uplo-
adedFiles/library/Course_Reserves/Saul%203_10.pdf [dostep: 20.03.2013]; S. Seid-
man, dz. cyt., s. 192 — autorzy wskazujg na niektére animacje Disneya, takie jak Snow
White, Cinderella, Sleeping Beauty, Pocahontas, Alladyn. Trudno jest sie bowiem
zgodzi¢ ze stwierdzeniem Seidmana, ze Disney zawsze pokazuje te samg historie.
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mawiajace przez telefon w przymierzalni czy omawiajace z przyjaciétkami
swoje uczucia podczas dopasowywania sukienek. Przedstawicielki plci zen-
skiej utrwalajg mit o pigknie i mtodosci jako kluczu do ich bogactwa, nato-
miast mezczyzni zwykle sg prezentowani w mokrych koszulkach, ktére za
chwile muszg wymieni¢ na dobrze skrojony garnitur gwarantujacy sukces
biznesowego spotkania i sukces w ogodle.

Telewizyjne reklamy charakteryzuja sie¢ nadprezentacja ludzi autentycznie
mlodych i pieknych, ktérzy na dodatek sg pelni energii, uwidaczniajac sig¢ w ak-
tywnym stylu zycia: uprawianiu sportéw, intensywnosci pracy itp. [...] Mgscy bo-
haterowie reklam sg mtodzi, wysportowani, zadbani i atrakcyjni, i to bez wzgledu
na to, czy zwracaja uwage nagim, umiesnionym, opalonym torsem, odziang w ele-
gancki garnitur wysportowana sylwetka czy tez mlodziencza swadg i luzem cha-
rakterystycznym dla typu mezczyzny studenta’?.

Idealny cztowiek, kojarzony bardzo czesto z Ameryka, jest przede wszyst-
kim mtody. Jednak w serialu Gossip Girl mlodos¢ nie jest zarezerwowana tyl-
ko dla ludzi przed trzydziestka. Lily Bass, matka Sereny i zona ojca Chucka
Bassa, wyglada jak starsza siostra gtéwnej bohaterki. Serial w ogéle nie po-
kazuje chordb, starosci, traumatycznych do§wiadczeni. Owszem, bywaja sy-
tuacje, ktére w innej scenerii moglyby by¢ dramatyczne (wypadek samocho-
dowy, gwatt, alkoholizm), ale tutaj istniejg tylko jako plotka — pojawiajg sie
nagle, wszyscy o tym moéwia przez jeden odcinek, po czym znikaja, zwykle
nie pozostawiajac po sobie zadnego $ladu, co sprawia, Ze ostatecznie trudno
jest uwierzy¢ w ich autentycznos$é. Gdy Serena z niewiadomych przyczyn
ucieka z Nowego Jorku (by¢ moze tylko po to, by méc spektakularnie powro-
ci¢), jej matka udaje sie na masaz i kapiel w czekoladzie, aby odrzuci¢ czar-
ne mys$li. Poza tym, podobnie jak jej cérka, czesto zmienia partneréw i na
konicu ostatniego sezonu powraca do swojej pierwszej milosci. Lily jest jed-
nak przykladem kobiety sukcesu, ktéra po rozwodzie i licznych zdradach
jej bylego meza odnosi sukces, czego zazdrosci jej ojciec Sereny. Przez kilka
odcinkéw ta mtoda mama bywa jednak singielka, skoncentrowana na wia-
snym ,ja”.

Amerykanski filozof Charles Tylor dowodzi, ze we wspoélczesnej ,kulturze nar-
cyzmu” pojawila sie potrzeba wydobycia tozsamosci z wnetrza jednostki. W kon-
sekwencji cztowiek przestal odnosi¢ sig do jakiego§ wewnetrznego ukladu, insty-

32 7, Szymkowska-Bartyzel, dz. cyt., s. 135.
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tucji, systemu normatywnego, dobra innych, wartoscig kluczowg czyniac wlasny
rozwoj. Dzieje sig tak dlatego, ze we wspélczesnym rozumieniu samorealizacja
oznacza sukces, a sukces to prestiz i stawa33.

Zaréwno gléwni bohaterowie, czyli nastolatkowie i dwudziestolatkowie,
jak i ich rodzice, nie chca sie zestarzeé fizycznie. Mtodzi bohaterowie bawig
sig w dorostosé, ktéra reprezentuje firma odziedziczona po rodzicach, karta
kredytowa, wlasna limuzyna i §lub ze swoim zamoznym partnerem. Cho-
ciaz w jednym odcinku narratorka podkresla, ze dorostos¢, ktérej pragna
uppereastsiderzy, to niezaleznos¢, to trudno o takiej méwi¢, kiedy korzysta-
ja z pieniedzy rodzicéw i mieszkaja w zlotych sypialniach ich eleganckich
apartamentow. Kazdy z bohateréw pragnie jak najszybciej dorosnaé, ale wta-
Sciwie nie spotyka sie z wieloma problemami podczas okresu dojrzewania.
Gdy w serialu This is England czuje sig bdl i rozczarowanie dorostym zyciem,
tak w Gossip Girl od pierwszego do ostatniego odcinka mamy do czynienia
z tg sama grupa niedojrzatych, bogatych dzieci karierowiczoéw, tyle ze posia-
dajacych akt malzenistwa.

W powyzszym kontekscie jeszcze raz przywolam przyktad This is England,
ktoéry zaczyna sie od $lubu mtodej pary juz po okresie licealnych szeptéow
i krzykéw. Slub ten mial byé przypieczetowaniem dlugiego juz, jak sie do-
my$lamy, zwigzku dwojga gléwnych bohateréw, ale okazuje sig, ze chtopak
w ostatniej chwili rezygnuje ze wzgledu na lek przed dorostoscia. Spotyka-
my bohater6w w sytuacji przej$cia miedzy dziecinstwem a dorostoscia. Pro-
blemem nastolatkéw Manhattanu jest ich podejécie do wygladu zewnetrzne-
go jako do wyznacznika dorostosci. Blair Waldorff, bedac juz w high school,
udaje dorosta i dojrzata kobiete, chodzac jednocze$nie w mundurku lolitki
i ze stodka kokardkg we wlosach. Serena wyglada na duzo starsza od swo-
ich réwieéniczek uczeszczajacych do szkoly sredniej. Zreszta scen w budyn-
ku szkolnym jest bardzo malo, podobnie jak tematéw ze szkola zwigzanych.
Nie ma rozméw na szkolnym boisku, scenerii tak dobrze znanej ze Szkoly
zlamanych serc ani pocalunkéw na korytarzu w szkole przy metalowej, zie-
lonej szafce obklejonej wizerunkami idoli nastolatkéw z Beverly Hills 90210.
Obraz serialowej mlodosci w serialu Gossip Girl przyjat forme piekna, w kté-
re warto inwestowa¢ pienigdze. W dobie, kiedy pokazuje sie zycie prywatne
chirurgéw plastycznych, serial o mtodosci kierowany do masowej widowni

33 E. Krawczyk, Singiel — Narcyz czy pionier. Wokdél fenomenu zycia solo, [w:] Nar-
cyzm. Jednostka — spoleczeristwo — kultura, s. 267.
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musi pokazywac efekty pracy owych twércéw kanonéw wspélczesnego piek-
na. Nie bez powodu w role nastolatkéw wecielili sig 25-letni aktorzy, ktérzy
prezentuja widzom, jak mozna sie odmtodzi¢ ubiorem, fryzura, zabiegami
kosmetycznymi, a wystarczy mie¢ tylko na to pienigdze, naleze¢ do elity. Je-
dynym obrazem mtodosci, jaki pokazujg nam twércy serialu Gossip Girl, jest
cialto aktoréw.

Brian Mc Clair poréwnuje cialo i jego wizerunek do ,towaru”, ideologicznego
artykutu kulturowego, stworzonego przez czlowieka po to, aby nakresli¢ obraz
$wiata, w ktérym przyszto mu funkcjonowac. [...] powstaje sytuacja, w ktorej cia-
to i jego potrzeby sa kulturowo zdefiniowane, podane, jako wzorce ujgte w normy
i uwarunkowania®%.

Ciato nastolatkéw to ich karta przetargowa do wejscia w dorostos¢, nie
przynoszaca zadnych rozczarowan w §wiecie, w ktérym portal spoteczno-
Sciowy jest jedynym oknem na $wiat. W jednym z odcinkéw ukazujacym,
jak bohaterowie postanawiaja dowiedzie¢ sie, kim jest Plotkara, ta przywo-
tuje wszystkich zainteresowanych w jedno miejsce, po czym przesyta wia-
domosé, ze oto wlasnie jest odpowiedzZ na to, kim jest Plotkakra — ,wy wszy-
scy nig jestescie”®>. Gdyby tytutowa Gossip Girl byta rzeczywiscie symbolem
Swiata tej czeéci wspolczesnej cyfrowej mlodosci, przesiadujacej godzinami
na Facebooku i czytajacej rubryki o gwiazdach na portalach podobnych do
,Pudelka”, to widzowie nie musieliby przez 6 sezonéw czekac na ujawnienie
sie tytutowej Plotkary. Figur retorycznych jednak w serialu nie ma, a jedy-
ne glosy pokolenia mtodych, jakie sie pojawiaja, to szepty ze Swiata plotek
i ostatnie krzyki mody — mody na mtodos¢.

Bibliografia

Filmografia
Plotkara (Gossip Girl), rez. Mark Piznarski, Jean de Segonzac, Joe Lazarow, Stany Zjedno-
czone 2007-2012.

Literatura przedmiotu:
Bauman Zygmunt, Niedole szczescia, [w:] tenze, Sztuka zycia, przet. K. Sztandar-Sztan-
derska, A. Ziotkowska, Krakow 2009.

milodosc¢ w objeciach seksbiznesu, Krakéw 2012, s. 53.
35 Sciezka dialogowa serialu Gossip Girl, sezon 2, odcinek 1, ttumaczenie wlasne.




76 ALEKSANDRA DUDCZAK

Bordieu Pierre, O telewizji. Panowanie dziennikarstwa, Warszawa 2009.
dosé w objeciach seksbiznesu, Krakéw 2012.
Lash Christopher, The Culture of Narcissism. American Life In An Age of Diminishing
Expectations, New York 1991.

Narcyzm. Jednostka — spoleczenstwo — kultura, red. J. Sieradzan, Bialystok 2011.
Seidman Steven, Nowa normalnos¢ w popkulturze: amerykariski gej, amerykariska lesbij-
ka, [w:] tenze, Spoleczne tworzenie seksualnosci, przel. P. Tomanek, Warszawa 2012.
Storey John, Dwie ekonomie telewizji, [w:] Studia kulturowe i badania kultury popularnej.

Teorie i metody, red. i przel. J. Baranski, Krakéw 2003.
Szymkowska-Bartyzel Jolanta, Amerykanski mit, polski konsument, czyli reklamowe obli-
cza Ameryki, Krakéw 2006.

Zrodla internetowe:

Cokely Carrie L., Someday My Prince Will Come, https://www.uscupstate.edu/uploadedFi-
les/library/Course_Reserves/Saul%203_10.pdf [dostep: 20.03.2013].

http://forum.plotkara.info/viewtopic.php?t=314 [dostep: 12.01.2013].

http:/medinamag.com/2011/08/the-wasted-beauty-of-richard-phillips/ [dostep: 12.01.2013].

SulejKarolina, 5 minut Edie Sedgwick, http://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obcasy/1,96856,
4468453.html [dostep: 10.03.2013].

Streszczenie

Wiesz, ze mnie kochasz — moda na miodosc w serialu Gossip Girl, to artykul poruszajacy
tematyke wspolczesnego serialu adresowanego do nastolatkdw i o nich tez opowiadajacy.
W kontekscie poczynionych przez autorke rozwazan okazuje sie jednak, ze autorzy Gossip
Girl wykreowali tylko sztuczne twory w postaci narcystycznych bohateréw po to, by mto-
dzi odbiorcy pragneli ich zycia, ubran, urody i nigdy niekoniczacej sig mlodosci. Artykut
skupia sie wokét tematyki konsumpcji, wspéiczesnej kultury, w kregu ktoérej obracajg sieg
dorastajace pokolenia, a o ktére walke przegrali wszyscy — od rodziny po szkote, bowiem
liczy sie tylko portal spolecznosciowy, swiat plotek i brukowych nowinek.
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