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STRESZCZENIE: Celem artykutu jest odpowiedz na pytanie, jak przedstawiane
sg stowniki ilustrowane w przekazach reklamowych. Przeprowadzono analize
tre$ciowa i leksykalng 134 zgromadzonych tekstéow informacyjno-reklamowych.
Analiza pozwolita sformutowac¢ wniosek, ze stowniki ilustrowane przedstawiane
sg przede wszystkim jako publikacje, ktore ucza w skuteczny, ale zarazem przy-
jemny, atrakcyjny sposoéb, a zawarte w nich ilustracje wspieraja obie te funk-
cje, stanowigc efektowne urozmaicenie szaty graficznej i wspomagajac proces
zapamietywania. Same ilustracje charakteryzowane sg przede wszystkim pod
wzgledem ich formy graficznej i funkcji.
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Wprowadzenie — stowniki ilustrowane
na wspétczesnym rynkv wydawniczym

Specyficzny produkt i trudny rynek - tak najogélniej mozna by scha-
rakteryzowac sytuacje stownikéw ilustrowanych (jezykowych) na
polskim rynku wydawniczym. Mimo swojej odrebnosci i odmienno$ci od
innych publikacji, stownik pozostaje jednak wcigz ksiazka, ktéra wydawca
chce sprzedaé, wspomagajac sie technikami marketingowymi i reklama.

Stowniki to publikacje trudne, wymagajace szczego6lnych kompetencji
zaréwno od autora, jak i od wydawcy. Na ich jakos¢ sktada sie poziom
merytoryczny opisu leksykograficznego rozumianego za Piotrem Zmi-
grodzkim jako

catoksztatt informacji o charakterze lingwistycznym, zwigzanej z po-
jedyncza jednostka jezyka lub zbiorem takich jednostek, zawartych
w dziele leksykograficznym?

oraz funkcjonalna, starannie opracowana forma wydawnicza. Zaré6wno
tres¢, jak i uksztattowanie edytorskie powinny przy tym by¢ podporzad-
kowane potrzebom i preferencjom potencjalnych odbiorcéw. Stownik to
wszak ksigzka uzytkowa, w zaleznosci od typu mniej lub bardziej specja-
listyczna. Z drugiej strony stowniki stanowig wcigz wazny element wielu
domowych ksiegozbioréw (zwtaszcza tzw. inteligenckich). To tez bardzo
szeroka kategoria publikacji, w ktérej mieszczg sie zaré6wno stowniki
filologiczne, specjalne, przeznaczone gtéwnie do celéw badan nauko-
wych, jak i podreczne stowniki ortograficzne czy przektadowe, stuzace
codzienng pomoca zwyklym uzytkownikom jezyka, czy wreszcie stowniki
szkolne, wydawane dla dzieci i mtodziezy. Interesujgce wydaje sie w tym
kontekscie spostrzezenie Piotra Dobroteckiego i Krzysztofa Mastonia, Ze
stowniki chetniej kupujemy niz z nich korzystamy?, uzasadniajace wciaz
obserwowane poszerzanie oferty wydawniczej wspotczesnych stownikéw.

1 P. Zmigrodzki, Stowo, stownik, rzeczywisto$¢: z problemdéw leksykografii i metalek-
sykografii, Krakow 2008, s. 26-27.

2 P. Dobrotecki, K. Maston, Poprawne, piekne i skuteczne. Stowniki jezyka polskiego,
,Magazyn Literacki” 2002, nr 9, s. 6, 8.
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Wprawdzie jego aktualno$¢ - w kontekscie rozwoju stownikdw elektro-
nicznych i internetowych - mozna dzi$ stawia¢ pod znakiem zapytania
w odniesieniu do stownikéw dla dorostych, wydaje sie jednak wciaz
aktualne w wypadku stownikéw dla dzieci.

Przetomowy dla polskiego ruchu wydawniczego rok 1989 przynidst
rewolucje rowniez w sferze publikacji leksykograficznych. Jak zauwazyt
Marek Arpad Kowalski,

prywatyzacja i demonopolizacja tego rynku zaowocowaty pojawie-
niem sie licznych wydawnictw majacych w swojej ofercie stowniki.
Jednoczesnie model stownika ewoluowat w strone typu opisowego,
uwzgledniajacego wszelkie uzycia jezyka, a nie tylko zalecane przez
leksykografow>.

Zmienito sie takze podejscie do formy edytorskiej. Ogromny wzrost licz-
bowy i ré6znorodno$¢ oferowanych stownikéw przeznaczonych do co-
dziennego uzytku szedt w parze z dbatoscia o atrakcyjna szate graficzna,
ktéra juz nie tyle miata sugerowa¢ powazng i merytoryczng tresg, ile
przyciaga¢ wzrok i kusi¢ na tle konkurencji:

wydawnictwa daza do tego, by mie¢ w swojej ofercie kazdy typ stow-
nika (...), a przy tym powinny one by¢ ciekawe wizualnie. Rynek prze-
ciez oczekuje wszelkiego typu stownikow poprawnosciowych, totez
wydawnictwa odpowiadaja na popyt i - rowniez zgodnie z oczeki-
waniami klientéw - staraja sie o pociagajacy optycznie wyglad stow-
nikéw”*.

Wyrazna komercjalizacja rynku stownikéw i tendencje zauwazone
przez M. A. Kowalskiego w 2003 r. utrzymujg sie do dzis. Zwtaszcza w ob-
szarze ksigzki dzieciecej i pomocy dydaktycznych (gtéwnie dla celow
nauki jezykéw obcych) oferta stownikow jest ogromna, a wydawcy prze-
$cigaja sie, wprowadzajgc wcigz nowe rozwigzania, majgce przekonac
klientow do wyboru ich publikacji. Konkurujg na tym polu nie tylko

3 M. A. Kowalski, Sfownik jest dobry na wszystko, ,Notes Wydawniczy” 2003, nr 12,
s. 26.
* Tamze, s. 27.
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poziomem merytorycznym, ale tez atrakcyjnoscia graficzna. Jedna z naj-
wyrazniejszych tendencji jest bogate ilustrowanie wydawnictw stowniko-
wych, zwtaszcza tych przeznaczonych dla najmtodszych uzytkownikéw?®.

[lustracje stownikowe nie sg oczywiscie zjawiskiemani nowym, ani
nierozpoznanymb®, ale przetom technologiczny oraz przemiany wspotcze-
snej kultury, w ktorej obraz odgrywa coraz istotniejsza role komunika-
cyjna i informacyjna, spowodowat, ze dzis sa w zasadzie standardowym
wyposazeniem stownikdw dla dzieci, s tez z powodzeniem wykorzysty-
wane w stownikach jezykowych dla dorostych.

Cel i metoda analizy, materiat badawczy

Obecnos¢ ilustracji w stowniku moze by¢ rozpatrywana w dwéch wy-
miarach:
1. [Ilustracjajako element utatwiajacy przyswajanie jezyka (funkcja
mnemotechniczna, ale tez prezentujaca, pogladowa)’;
2. llustracja jako element atrakcyjnej szaty graficznej, uprzyjem-
niajgcej korzystanie ze stownika.

5 Z badan wiasnych autorki wynika, ze w latach 1989-2015 wydano w Polsce
ok. 300 tytutdéw ilustrowanych i obrazkowych stownikéw dla dzieci, przy czym wyrazny
jest wzrost ich liczby w kolejnych latach.

¢ Zob. np. Graphical illustration, [w:] 1. Burkhanov, Lexicography. A Dictionary of
Basic Terminology, Rzeszow 1998, s. 96-97; W. Hupka, Wort und Bild: Die Illustrationen
in Worterbtichern und Enzyklopddien, Tiibingen 1989; M. Biesaga, Pictorial Illustration in
Dictionaries. The State of Theoretical Art, [w:] Proceedings of the XVII EURALEX International
Congress. Lexicography and Linguistic Diversity, pod red. T. Margalitadze, G. Meladzego,
Thbilisi 2016, s. 99-108.

7 Zob. na ten temat np.: B. Hojka, Poznawcze walory ilustracji w stownikach dla
dzieci, ,Bibliotheca Nostra: $lgski kwartalnik naukowy” 2016, nr 1, s. 66-74; taz, Ilustracje,
animacje, interaktywne obrazki: funkcje i formy elementéw graficznych w stownikach in-
ternetowych, ,Folia Bibliologica” 2017, s. 153-167; R. Lew, R. KaZmierczak, E. Tomczak,
M. Leszkowicz, Competition of definition and pictorial illustration for dictionary users’
attention: An eye-tracking study, ,International Journal of Lexicography” 2017, s. 1-25;
R. Szczepanik, The Role of Illustrations in Explaining Meaning in Learner’s Dictionaries,
»Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Opolskiego”, ,Filologia Angielska” 2000,z.11,s.169-182.
W $wietle powyzszych publikacji odpowiednio przygotowane ilustracje petnig wazng
funkcje poznawczg i stanowia cenne uzupetnienie stownego opisu leksykograficznego.
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Celem niniejszego artykutu jest préba odpowiedzi na pytanie, jak po-
strzegana jest ilustracja w publikacjach stownikowych oraz jak ilustracje
zamieszczone w stowniku wptywaja na jego funkcjonowanie jako pro-
duktu na rynku wydawniczym. Aby odpowiedzie¢ na powyzsze pytania,
postanowitam poddac analizie sposob, w jaki prezentowane sg stowniki
ilustrowane w tekstach informacyjno-reklamowych: czy ich szata gra-
ficzna, obecno$¢ obrazu sa w nich eksponowane, a jesli tak, na jakie cechy
i funkcje ilustracji zwraca sie uwage potencjalnego nabywcy. Zaktadajac,
ze twoérca - w tym wypadku wydawca - kreuje jak najkorzystniejszy
wizerunek swojego produktu, mozna przyja¢ zatozenie, ze tym samym
w tekstach tych ujawnione zostang pozadane - zdaniem wydawcy - ce-
chy ilustracji zamieszczanych w stownikach. Zatozenie podobne przyjat
Mirostaw Banko, analizujagc w 2003 r. teksty informacyjno-reklamowe
zamieszczone na oktadkach stownikdéw ortograficznych:

Poniewaz oktadki stuzg, jesli nie wytgcznie, to miedzy innymi reklamie,
mozna zaktadac, ze wskazywane na nich walory konkretnego stownika
sg zarazem cechami pozadanymi, czyli takimi, ktore - zdaniem wydaw-
cOéw - powinny przystugiwaé idealnemu stownikowi ortograficznemu®.

Materiatl poddany analizie to 134 opisy (ktore uznaje za teksty in-
formacyjno-reklamowe) stownikéw ilustrowanych zamieszczone na
stronach ksiegarni internetowej Empik (https://www.empik.com/). Ksie-
garnie internetowe s3 dzi$ jednym z najwazniejszych kanatow dystrybucji
ksigzek. Elementami sktadajacymi sie na prezentacje ksigzki w witrynie
internetowej zazwyczaj sa oktadka, dane bibliograficzne i krétki opis,
ktdéry najczesciej jest opisem wydawcy zaczerpnietym zjego strony www
lub tez z czwartej strony oktadki. Opis ten peini takie same funkcje jak
klasyczny blurb®. W Kksiegarni internetowej czytelnik ma dostep tylko
do pierwszej strony oktadki, dlatego to, co znajduje sie na jej czwartej
stronie, czesto trafia do strefy opisu.

8 M. Banko, Poznaj stownik po oktadce. Teksty informacyjno-reklamowe wydawcéw
na oktadkach stownikéw, ,Poradnik Jezykowy” 2003, z. 8, s. 3.

9 Na temat funkcji i formy tekstow zamieszczanych na oktadce zob. P. Narbutowicz,
Sprzedac ksiqzke po oktadce: techniki perswazji na oktadkach ksigzek literackich wydawa-
nych w Polsce, Warszawa 2012. O tekstach na oktadkach stownikéw zob. M. Bariko, dz. cyt.
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Materiat gromadzony byt w kwietniu 2017 r. oraz listopadzie 2019 r.1°
Zebrane opisy charakteryzujag w przewazajacej mierze publikacje dla
dzieci (stownikéw przeznaczonych dla dorostych dotyczy zaledwie 31
sposrod 134 tekstow), co z pewno$cig ma wptyw na ich tres¢. Zebrane
opisy odnoszg sie zaréwno do stownikéw jednojezycznych (stownikow
jezyka polskiego - ogélnych, ortograficznych, frazeologicznych, wyrazéw
obcych itd.), jak i przektadowych (najwieksza ich liczba to oczywiscie
stowniki polsko-angielskie). Zgromadzone teksty poddane zostaty ana-
lizie treSciowej i leksykalnej, przy czym nie interesowaty mnie wszystkie
perswazyjne zabiegi i ogélny promocyjny potencjat zgromadzonych tek-
stow, a jedynie to, czy i w jaki sposéb prezentowana jest w nich ilustracja
stownikowa.

Szczego6towe pytania, na ktére miata odpowiedzie¢ analiza, to:

1. Czy w opisie pojawia sie bezposrednie odniesienie do ilustracji?

2. Czy obecno$¢ ilustracji w stowniku jest warto$ciowana?

3. Czy w opisie charakteryzowana jest forma graficzna ilustracji?
Jesli tak, jakie cechy ilustracji s3 wyeksponowane i pozytywnie
warto$ciowane?

4. Jaka funkcja przypisywana jest ilustracjom zamieszczanym
w stowniku? Jakie korzysci dla uzytkownika wynikajace z za-
stosowania ilustracji sa sygnalizowane w opisie?

Analiza materiatu i wnioski

Zdecydowana wiekszos$¢, bo az 118 sposrdd analizowanych 134 tekstow
informacyjno-reklamowych dotyczacych ilustrowanych stownikéw za-
wiera bezposrednie odniesienie do ilustracji. Juz na tej podstawie mozna
sformutowa¢ wniosek, ze materiat ikonograficzny jest postrzegany jako
istotny element tego typu publikacji, ktéry podnosi atrakcyjno$¢ stow-
nika, a tym samym zastuguje na szczegdlne wyeksponowanie w tekscie
reklamowym. Warto na marginesie zauwazy¢, ze najczesciej informa-
cja o ilustracjach znajduje sie takze na pierwszej stronie oktadki (albo

10 Uwzglednione zostaty rekordy bedace odpowiedzia na zapytanie ,stownik”. Jesli
w tytule badZ na oktadce pojawiata sie informacja o ilustracjach, opis danej publikacji
wigczany byt do korpusu.
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w samym tytule, albo — duzo rzadziej - w formie dodatkowej informacji,
czasem podtytutu).

0 tym, Ze ilustracja postrzegana jest jako wazny element wyposa-
zenia (tresciowego i edytorskiego) stownika swiadczy réwniez fakt, ze
wiele opiséw bardzo wyraznie wartoSciuje pozytywnie sam fakt ilustro-
wania stownika - w analizowanych tekstach informacyjno-reklamowych
znalazty sie formy takich nacechowanych aksjologicznie lekseméw, jak
wzbogacaé, dopetniac, atut, atrakcyjnosé, atrakcja (np. ,Wzbogacony o we-
sote grafiki i ilustracje”!!, ,,Dodatkowym atutem sg wspaniate, kolorowe
ilustracje”, ,,Catos¢ uzupetniaja piekne, zabawne ilustracje”, ,, Atrakcyjnosci

J

dodaja mu kolorowe ilustracje, rymowanki i komiksy”, ,,Cato$¢ dopet-
niaja piekne, kolorowe, zabawne ilustracje”, ,Dodatkowa atrakcja w obu
stownikach [...] sa zabawne ilustracje”, ,Stownik wzbogacajg rowniez ca-
lostronicowe ilustracje”). Ich uzycie kreuje obraz ilustracji jako elementu
podnoszacego wartos¢ publikacji.

W $wietle zgromadzonego materiatu, dodatkowym walorem jest
bogactwo materiatu ilustracyjnego, o czym $wiadczy obecnos¢ takich
sformutowan, jak ,wiele ilustracji”, ,bogato ilustrowany”, ,peten [...] ilu-
stracji”, ,wiekszo$¢ haset [...] zilustrowana”, ,kazde hasto ma swoj obra-
zek”. W 10 opisach podawana jest wrecz konkretna liczba zamieszczonych
w publikacji ilustracji (,8000 ilustracji”, ,850 kolorowych ilustracji”, ,1800
kolorowych szczegétowych ilustracji”, ,ponad 500 barwnych ilustra-
cji” itp.).

Stosunkowo rzadko w tekstach informacyjno-reklamowych ekspono-
wane jest nazwisko ilustratora - w zgromadzonym materiale dotyczy to
zaledwie kilku publikacji, w wypadku ktorych postac¢ autora ilustracji jest
rozpoznawalna i moze odgrywac role reklamowa. I tak np. w odniesieniu
do publikacji Idiomy angielskie. Stownik (aut. Matgorzata Dzieduszycka,
Meo Alex Di, Wiedza Powszechna 2009) pojawia sie adnotacja: ,Peine hu-
moru ilustracje Szymona Kobylinskiego”, publikacja Méj pierwszy stownik
obrazkowy (Entliczek 2015) anonsowana jest: ,Wszystko, co wazne dla
przedszkolakow, lekko i dowcipnie zilustrowat ceniony rysownik i autor
ksigzek dla dzieci - Ole Kénnecke”, a o Stowniczku poprawnej polszczyzny

11 Wszystkie cytowane fragmenty tekstéow informacyjno-reklamowych pochodza
ze strony https://www.empik.com/
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z serii PUS (aut. Matgorzata Chromiak, Wydawnictwo Epideixis 2014)
dowiadujemy sie, Ze ,,Zawiera ponad 120 rysunkéw autorstwa Mirostawa
Stankiewicza, ktore $miesza i intryguja swoja dowcipng forma”.

Fragmenty analizowanych tekstéw odnoszace sie do ilustracji zde-
cydowanie najcze$ciej charakteryzujg ich forme. Analiza okres$lnikow
taczonych w opisach z rzeczownikami ilustracje, obrazki, rysunki itd.
pozwala sprawdzi¢, jakie cechy s3 najczesciej eksponowane. Biorac pod
uwage, ze wiekszo$¢ z analizowanych opiséw dotyczy stownikéw przezna-
czonych dla dzieci, nie powinien dziwi¢ fakt, Ze najczesciej eksponowana
wtasciwoscig materiatu ilustracyjnego jest jego barwnos¢. W opisach
pojawiajg sie kolokacje zawierajgce synonimiczne wobec siebie leksemy
barwne i kolorowe: barwne ilustracje; barwne obrazki; barwne fotografie;
barwne rysunki; kolorowe ilustracje; kolorowe obrazki; kolorowe rysunki.

W Swietle zgromadzonego materiatu mozna zatem przyja¢, ze ilustra-
cje w stownikach sa przede wszystkim kolorowe. Sa takze zabawne. Hu-
morystyczne nacechowanie eksponuja takie pojawiajace sie w materiale
potaczenia wyrazowe, jak: zabawne ilustracje; zabawne obrazki; zabawne
rysunki; dowcipne ilustracje; humorystyczne obrazki; humorystyczne ry-
sunki; petne humoru ilustracje, wesote grafiki i ilustracje; radosne ilustracje.

Do eksponowania tej cechy wykorzystywane sg zatem bliskoznaczne
okreslenia: zabawne, dowcipne, humorystyczne, petne humoru, wesote,
radosne. Poprzez swoje odniesienie do pozytywnych emocji majg nie
tylko warto$¢ informacyjng, ale tez wyraznie pozytywne nacechowanie
wartos$ciujace.

Warto w tym miejscu zauwazy¢, ze okreSlenia humorystyczne, petne
humoru charakteryzuja niemal wytgcznie (poza jednym przypadkiem) pu-
blikacje dla dorostych, z kolei przymiotnik radosne odnosi sie do stownika
dla dzieci. Pozostate epitety postuzyty do scharakteryzowania zaré6wno
wydawnictw dla dorostych, jak i dla najmtodszych.

Dwie wymienione dotad cechy ilustracji stownikowych (kolorowe
i zabawne) czesto taczone sg w opisach w jednym ciggu okreslnikow
charakteryzujacych ilustracje w poszczegdlnych publikacjach: barwne,
petne humoru ilustracje; barwne, zabawne ilustracje; dowcipne sytuacyjne
kolorowe rysunki; kolorowe i zabawne ilustracje; kolorowe, zabawne ilu-
stracje; zabawne, kolorowe ilustracje; zabawne kolorowe obrazki.

Ponadto ilustracje sg wartoSciowane w wymiarze estetycznym, co
pokazuja takie pojawiajace sie w opisach okreslniki, jak sliczne, piekne,
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wspaniate, znakomite. Najczesciej sa one taczone w szeregi z wymienio-
nymi wczes$niej epitetami: sliczne i zabawne ilustracje; piekne i zabawne
ilustracje; piekne, kolorowe ilustracje; pickne, kolorowe, zabawne ilustracje;
piekne, zabawne ilustracje; pieckne, zabawne, kolorowe ilustracje; wspaniate
ilustracje; wspaniate, kolorowe ilustracje.

Taki sposdb charakteryzowania ilustracji - poprzez zestawienie
pozytywnych cech - intensyfikuje wspomniane juz wcze$niej przed-
stawianie ich jako atutu, elementu podnoszacego atrakcyjnos¢, a zatem
i og6lng wartos$¢ stownika.

Inne pojawiajace sie w opisach (jednak juz zdecydowanie rzadziej)
cechy ilustracji to m.in. ich szczeg6towos¢, realizm, rozmiar (cafostroni-
cowe, petnoformatowe). Pojawiaja sie tez — znowu wartosciujace pozy-
tywnie - okre$lenia jak pomystowe, niepowtarzalne, ciekawe.

Liczba wystapien okreslen bezposrednio
charakteryzujacych ilustracje
40 36
35 32

30
25
20
15
10

dowcipne . ~
Sliczne I N
wesote I N

petne humoru . w

kolorowe
zabawne

o wu
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iekne [ ~
wspaniate - &)}

realistyczne . w

humorystyczne I N
szczegbtowe I N

Wykres 1. Liczba wystapien okreslen bezposrednio charakteryzujacych ilustra-
cje (w tekstach informacyjno-reklamowych stownikéw ilustrowanych).

Zrodto: opracowanie witasne.
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Lacznie w badanym materiale pojawiaja sie 24 okreslniki wyste-
pujace w kolokacjach z rzeczownikami odnoszacymi sie do ilustracji.
Czesto$¢ wystepowania poszczeg6lnych okreslen odnoszacych sie w anali-
zowanych tekstach informacyjno-reklamowych bezposrednio do ilustracji
(tworzacych potaczenia wyrazowe z jej nazwami) obrazuje wykres nr 1.
Pokazuje on wyraZnie, Ze okreslniki kolorowe i zabawne s3 zdecydowanie
najczesciej stosowane (odpowiednio 36 i 32 wystapienia). Kolejne od-
notowane okreslniki pojawity sie zaledwie kilkukrotnie i sa to: barwne,
piekne, wspaniate, dowcipne, petne humoru, realistyczne, humorystyczne,
szczegotowe, Sliczne, wesote.

Na wykresie nie uwzgledniono okreslen, ktére wystapity w bada-
nym materiale jednorazowo, a sg to: catostronicowe, petnoformatowe,
dwustronicowe, ciekawe, niepowtarzalne, przemawiajgce do wyobrazni,
wyraziste, znakomite, Zywe, sytuacyjne, pomystowe, radosne.

Wytonione z opiséw okreslniki, jak pokazuje przeprowadzona wy-
zej analiza, tacza sie w kilka synonimicznych i bliskoznacznych grup,
odnoszacych sie do okreslonych cech ilustracji. f.aczng liczbe wystgpien
okreslen z poszczegdlnych grup obrazuje wykres nr 2. Jeszcze wyraz-
niej pokazuje on przewage cech: kolorowe i zabawne nad pozostatymi
wtasciwosciami ilustracji wymienianymi w analizowanych tekstach in-
formacyjno-reklamowych.

Podobnie jak na wykresie nr 1 nie zostaty na nim uwzglednione
cechy eksponowane w zgromadzonych opisach publikacji jednorazowo.

Pojawiajace sie w stownikach ilustracje charakteryzowane sa nie
tylko poprzez uzycie oméwionych powyzej leksemoéw przymiotniko-
wych, ale takze w spos6b opisowy. | tak np. omawiana jest specyficzna
(odmienna niz rysunek) forma ilustracji. Dotyczy to przede wszystkim
wykorzystania poetyki komiksu, ale takze zastosowania fotografii: ,Do-
datkowo niektére z haset zostaty zilustrowane w komiksowy sposob, co
jeszcze bardziej pobudza wyobraznie dziecka”,,Dwustronicowe barwne
plansze, wierszyki i scenki komiksowe utatwiajg kojarzenie i zapamie-
tywanie stowek”, ,Niniejszy stownik w niekonwencjonalny sposoéb - za
pomoca komikséw - podaje ich definicje”, ,Wiekszo$¢ haset zostata zi-
lustrowana zdjeciami, co pomaga w przyswojeniu zdobywanej wiedzy
i zapamietaniu materiatu”,,Najwazniejsze tematy zilustrowane zdjeciami”.

W analizowanych tekstach informacyjno-reklamowych znajduja sie
takze odniesienia do tematyki ilustracji, zwtaszcza, jesli sa to ilustracje
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sytuacyjne: ,[...] zabawne ilustracje przedstawiaja codzienne zyciowe
sytuacje”, ,Stownik wzbogacaja réwniez catostronicowe ilustracje, ktére
przedstawiaja sytuacje z Zycia codziennego”, ,[...] zawiera wiele ilustracji
przedstawiajacych sytuacje, z ktérymi turysci czesto maja do czynienia”;

»Scenki sytuacyjne zgodne z zainteresowaniami i percepcja dziecka”.
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Liczba wystapien okreslen z grup synonimicznych
i bliskoznacznych odnoszacych sie do
poszczegolnych cech ilustracji
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Wykres 2. Liczba wystapien okreslen z grup synonimicznych i bliskoznacznych
odnoszacych sie do poszczegélnych cech ilustracji (w tekstach informacyjno-
-reklamowych stownikéw ilustrowanych).

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Uwaga potencjalnego nabywecy jest tez kierowana na ilustracje, gdy
nawigzujg one do watkéw i postaci z dzieciecej literatury i popkultury
(bajek, filméw), np.: [ ...] jest bogato ilustrowany bajkowymi postaciami”,
»,Kazde hasto zilustrowano obrazkiem pochodzacym z ksiazek o Fran-
klinie”, ,[...] prezentuje ilustracje znanych postaci literackich z ksigzek
i z filmoéw dla dzieci”,,Barwne rysunki znanych bohateréw filméw animo-
wanych Walta Disney’a zachecaja matych czytelnikdw do nauki jezyka”.
W zgromadzonym materiale dotyczyto to opiséw 6 publikacji. Powigzanie
warstwy ilustracyjnej stownikéw dla dzieci z motywami i postaciami dzie-
ciecej popkultury jest bardzo interesujacym zjawiskiem, zastugujacym
na odrebne opracowanie, zwtaszcza w kontekscie koncepcji produktu
totalnego!? i wspominanej wcze$niej komercjalizacji. Z perspektywy ni-
niejszej analizy na odnotowanie zastuguje fakt, ze tego typu intermedialne
powigzania sg podkreslane i wykorzystywane przez wydawcow w celach
marketingowych.

W tekstach informacyjno-reklamowych podkreslane jest wreszcie
powiazanie ilustracji z definicjami, ktére wskazuje na ich nie tylko zdob-
niczy, ale réwniez poznawczy charakter: ,Zabawne kolorowe obrazki to-
warzyszace prostym definicjom i przyktadom uzycia stéw”, ,Hasta zostaty
wyjasnione w bardzo przystepny sposéb i zobrazowane wieloma koloro-
wymi ilustracjami”, ,, Kazde hasto zostato zilustrowane”, ,Stownik zawiera
okoto 6000 haset, opatrzonych wspaniatymi, kolorowymi ilustracjami”,
»Zabawnie brzmigce w uszach Goroli Slgskie stowa obrazujg dowcipne
ilustracje”. PowyzZsze fragmenty wskazuja, Ze ilustracja postrzegana jest
jako istotne dopetnienie warstwy tekstowej, wraz z ktérg wspéttworzy
tre$¢ publikacji. Nie jest wizualnym dodatkiem, a pelnoprawnym kodem,
za pomoca ktdérego realizowana jest podstawowa funkcja stownika.

Takie ujecie ilustracji prowadzi bezposrednio do pytan o jej szcze-
gbétowe funkcje. W analizowanych opisach stownikéw ilustrowanych
ilustracja jest prezentowana jako wazna pomoc w przyswojeniu jezyka,
utatwiajgca zrozumienie znaczenia i zapamietanie stowek. W 8 opisach
mowa jest wprost o pogladowej roli materiatu ilustracyjnego: ,Dzieki
dowcipnym sytuacyjnym kolorowym rysunkom tatwo zrozumiecie spe-
cyfike wielu angielskich konstrukcji gramatycznych, ktére niekiedy wy-

12 Zob. M. Zajac, Produkt totalny, [w:] G. Leszczynski, M. Zajac, Ksigzka i mtody czy-
telnik. Zblizenia, oddalenia, dialogi. Studia i szkice, Warszawa 2013.



Kolorowe, zabawne, pigkne. .. czyli jak sig sprzedaje ilustracje w stowniku. Analiza tekstow. . . » 135

daja sie trudne i skomplikowane”, ,Dzieki kolorowym ilustracjom oraz
definicjom napisanym przystepnym dla dziecka jezykiem znaczenie zad-
nego z zaprezentowanych tu stéw nie bedzie juz dla ucznia obce”, ,Dzieki
kolorowym ilustracjom i definicjom napisanym w przystepny sposéb
zaden frazeologizm nie bedzie juz zagadka”, ,Dowcipne ilustracje wyko-
nane przez Val Biro pozwalajg lepiej zrozumie¢ i zapamieta¢ znaczenie
nowego wyrazu”, ,Zawiera on ponad 2000 stéw i wyrazen potaczonych
w humorystyczne obrazki, ktére sprzyjaja zrozumieniu specyfiki angiel-
skich konstrukcji gramatycznych”, ,Znajduja sie w niej piekne ilustracje,
ktére obrazuja znaczenie wybranych wyrazéw” itp. llustracje sa wiec
elementem wyposazenia stownika, ktéry pomaga lepiej zrozumiec¢ zna-
czenie wyrazow poprzez wizualng prezentacje ich desygnatéw.

Najczesciej wskazywana funkcja ilustracji jest jednak funkcja mnemo-
techniczna, a zatem utatwiajaca zapamietanie nowych stéw, ich znaczen
lub pisowni (w wypadku stownikéw ortograficznych). [lustracje pozwa-
lajg je zapamietad, a takze utrwali¢: ,Dzieki szczegétowym ilustracjom
masz znacznie wieksze szanse na zapamietanie polskiego ttumaczenia”,
»Zabawne kolorowe obrazki towarzyszace prostym definicjom i przy-
ktadom uzycia stéw beda sie dzieciom podoba¢, a jednocze$nie pomoga
im lepiej zapamieta¢ stowa”, ,Cze$¢ haset z ilustracjami utrwalajgcymi
wzrokowo pisownie danego wyrazu”, ,Kolorowe ilustracje i przejrzysta
szate graficzng opracowano w taki sposob, aby dziecko poprzez wzrokowe
skojarzenia tatwo i szybko zapamietato pisownie trudnych stéw”, ,Przy
najtrudniejszych, najbardziej ktopotliwych stowach znajduja sie zabawne,
kolorowe ilustracje, ktére pomoga w zapamietaniu wtasciwej pisowni
ktopotliwego wyrazu”, ,Wybrane hasta zostaty zilustrowane, co utatwi
zapamietywanie niektérych stowek”, ,Kazde hasto zostato zilustrowane
zabawnym rysunkiem, co w znakomity sposéb utatwia zapamietywanie
stowek”, ,Wyraziste i zabawne ilustracje pomagaja zapamietac i utrwali¢
pisownie wielu wyrazow”, ,Ucz sie przydatnych stéw z pomoca wesotych
ilustracji! Wyrazy zapamietasz szybciej i lepiej utrwalisz je w pamieci!”,
.Koreanski w obrazkach. Stownik, rozmowki, gramatyka to innowacyjny
kurs, w ktérym pojecia objasniane sg przy pomocy ilustracji, co utatwia
zapamietywanie stowek i zasad gramatycznych”. Ta funkcja ilustracji
staje sie tez podstawa pojawiajacych sie w opisach haset reklamowych,
jak np. ,Szybsza nauka dzieki potaczeniu stéwek i obrazkéw!” czy ,Zo-
baczysz i zapamietasz!”.
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Kontekstdw informujgcych o ilustracji jako narzedziu wspierajacym
proces zapamietywania znalazto sie w badanym materiale az 35. Bardzo
duzo, bo 21 kontekstow wskazuje tez, Ze ilustracja to element, ktéry czyni
nauke przyjemniejsza. [lustracje zachecaja, uprzyjemniajg, powoduja, ze
korzystanie ze stownika, a tym samym nauka stajg sie zabawa, przygoda,
rozrywka: np.,Cato$¢ uzupeiniona jest pieknymi, zabawnymi, kolorowymi
ilustracjami, ktére uprzyjemnia korzystanie ze stownika”, ,Peten zabaw-
nych kolorowych ilustracji zacheci do nauki kazde dziecko”, ,Fabulary-
zowane opowiesci i pieknie ilustracje sprawiaja, Ze stownik czyta sie jak
ksigzke, dzieki czemu mozna uczy¢ sie doskonale sie przy tym bawiac”,
,Piekne i zabawne ilustracje uprzyjemniaja lekture”, ,Stownik zawiera
okoto 6000 hasel, opatrzonych wspaniatymi, kolorowymi ilustracjami,
przez co nauka sprawi kazdemu dziecku ogromng przyjemnosc¢”, ,Peten
zabawnych, kolorowych ilustracji stownik zacheci kazdego malucha do
nauki tego nietatwego jezyka!”, ,[...] ponad 200 ilustracji, ktére ucza
i bawig”, ,Dodatkowgq atrakcja w obu stownikach (w wersji niemieckiej
i angielskiej) sa zabawne ilustracje, ktére ucza samodzielnosci w odga-
dywaniu znaczen obcych stéw i powoduja, Ze nauka jezykéw staje sie
wspaniatg rozrywka!”.

Takie postrzeganie ilustracji - w kontekscie jej funkcji mnemotech-
nicznej i urozmaicenia oraz uatrakcyjnienia procesu nauki - jest zgodne
z teoretycznymi zatozeniami definicji ikonograficznej i stownikow ilu-
strowanych. Podkres$lanie w tekstach informacyjno-reklamowych wtasnie
tych wtasciwosci jest jak najbardziej stuszne i samo w sobie moze petnic
funkcje edukacyjng, uswiadamiajac potencjalnemu uzytkownikowi, ze
stownik ilustrowany to nie tylko stownik z obrazkami, ale stownik, w kt6-
rym obraz wykorzystywany jest jako skuteczne i atrakcyjne narzedzie
dydaktyczne.

Podsumowanie

Przeprowadzona analiza zgromadzonych tekstéw informacyjno-rekla-
mowych stownikéw ilustrowanych (pod katem tego, czy i jak sg w nich
uwzgledniane pojawiajace sie w stowniku ilustracje) pozwala sformu-
towac kilka interesujacych wnioskéw. Po pierwsze ujawnita bardzo wy-
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raznie, ze ilustracje zamieszczone w stownikach postrzegane s3a przede
wszystkim przez pryzmat ich formy graficznej i funkc;ji.

Charakterystyki formy ilustracji zawarte w tych tekstach sa bardzo
ogdlne i najczesciej eksponuja cechy, ktére potocznie kojarzone s3 z ilu-
stracja ksigzki dzieciecej - opisuja wiec ilustracje przede wszystkim jako
kolorowe i zabawne. Co interesujace, dotyczy to takze (niewielkiej) grupy
opiséw stownikéw dla dorostych. Pewien schematyzm w formutowaniu
tych charakterystyk, polegajacy na komponowaniu ciggdw przymiotni-
kéw, oraz powtarzalno$¢ uzywanych okreslen sugeruja jednak, ze forma
graficzna materiatu obrazowego zamieszczonego w stownikach nie jest
przedmiotem szczego6lnie wnikliwej uwagi i raczej chodzi o zasygnalizo-
wanie obecno$ci atrakcyjnych - w zatozeniu - dla uzytkownika ilustracji,
a nie o sugerowanie ich estetycznej wartosci, ktéra w przypadku wiek-
szosci stownikow (zwtaszcza niestety tych dla najmtodszych) nie jest
szczegdblnie wysoka.

Nieco bardziej rzeczowo przedstawiona zostata w analizowanych
opisach funkcja ilustracji. Omawiane stowniki przeznaczone s3 dla nie-
specjalistycznego uzytkownika, w zwigzku z tym nie omawia sie metod
zawartego w nich opisu leksykograficznego, ale walory uzytkowe, sku-
teczno$c¢ dydaktyczng i mozliwosci praktycznego wykorzystania. Dlatego
tez w odniesieniu do ilustracji podkreslany jest najczesciej fakt, Ze uta-
twiaja one zapamietywanie stow, wyrazen jezykowych, pisowni. Druga
eksponowana najsilniej funkcja to zachecanie do nauki, uprzyjemnianie
jej itaczenie waloréw poznawczych, dydaktycznych publikacji z elemen-
tami zabawy.

Podsumowujac, mozna zatem stwierdzi¢, Ze ze zgromadzonego ma-
teriatu wynika, iz stowniki ilustrowane przedstawiane sg w tekstach
informacyjno-reklamowych przede wszystkim jako publikacje, ktére
ucza w skuteczny, ale tez przyjemny sposob, a zawarte w nich ilustracje
wspieraja obie te funkcje, stanowiac atrakcyjne urozmaicenie szaty gra-
ficznej i wspomagajac proces zapamietywania.

Zgromadzony materiat pozwolil na marginesie przeprowadzonej
analizy poczyni¢ kilka dodatkowych spostrzezen, dotyczacych ogdlniejszej
kwestii reklamowania stownikéw ilustrowanych i obrazkowych. Dotycza
one m.in. podwojnego adresata analizowanych opiséw (ktdrych fragmenty
kierowane sg bezposrednio do zatoZonego mtodego uzytkownika, a inne
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do dorostego posrednika) czy perswazyjnego wykorzystania zasady au-
torytetu, ktore przejawia sie zamieszczaniem w tekstach opisowo-rekla-
mowych informacji o udziale w tworzeniu stownika lub pozytywnych
o nim opiniach specjalistéw z obszaru dydaktyki. Te zasygnalizowane
tu jedynie zagadnienia wymagaja jednak odrebnej, wnikliwszej analizy
i w szerszym kontekscie reklamy ksigzki dzieciece;.
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Colorful, funny, beautiful..., or how to sell illustrations in a dictionary.
Analysis of advertising texts concerning illustrated dictionaries

ABSTRACT: The article answers the question of how illustrated dictionaries in
advertising messages are presented. The analysis of 134 collected advertising texts
was carried out. The analysis led to the conclusion that illustrated dictionaries are
presented as publications that teach in an effective and attractive way, and that
the illustrations support both functions: they are a diversification of the graphic
design and support the process of remembering. The illustrations themselves
are described primarily in terms of their graphic form and function.

KEYWORDS: illustrated dictionary, illustration, book advertising.



