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STRESZCZENIE: Celem artykutu jest proba przedstawienia sposobu wykonania
telewizyjnej promocji ksigzki na materiale odcinkéw programu telewizyjnego
o ksiagzkach , Ksigzki z gérnej potki”, wyemitowanych w latach 2004-2005 na ka-
natach TVP. W pracy wykorzystano ustalenia aksjolingwistyki. Analizom poddano
wiec warstwe werbalng rzeczonego programu, a $cislej poczatkowe wypowiedzi
wartos$ciujgce, wprowadzane do kazdego odcinka przez gospodarza programu.
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Wprowadzenie

Telewizja jest medium popularnym i masowym, ktére posiada znaczng
grupe odbiorcéw i ,mimo dynamicznego rozwoju Internetu nadal
uwazana jest za medium o najsilniejszym wptywie, gdyz jest powszechnie
ogladana”!. Stad tez niekiedy okreslana bywa jako najbardziej umasowione

* Artykut stanowi zmodyfikowang wersje referatu wygtoszonego na konferencji:
,Ksiagzka w mediach - Media w ksigzce. Korespondencje i transpozycje”, zorganizowanej
w Lublinie w dniach 12-13 pazdziernika 2017 roku.

1 M. Braun-Gatkowska, Tres¢ programéw telewizyjnych jako czynnik oddziatywania
na widzéw. Wprowadzenie i strategie badan, [w:] Czas pusty. Analiza tresci programéw
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z mediow? Nie wchodzac w szczegdty dotyczace specyfiki komunikatow
tworzonych w telewizyjnym medium warto przypomnie¢ jedynie, iz ,jezyk
telewizji sktada sie ze wzajemnie skorelowanych bodZcéw wzrokowo-stu-
chowych”3. Wylicza sie takze, iz w przypadku telewizji ma sie do czynienia
z trzema podstawowymi grupami tworzyw, tzn. jest to ,jezyk w formie
pisma lub mowy, dZwiek w formie naturalnej lub muzyki, obraz. Te two-
rzywa, jako samodzielne lub uzupetniajace sie, sktadaja sie na swoisty
system komunikacji, rzadzacy sie wtasnymi prawami, ale w duzym stopniu
uwarunkowany wymogami konkretnego medium”*. Chociaz wizualno$¢
przekazu telewizyjnego zdaje sie by¢ jednym z zasadniczych czynnikow
jego atrakcyjnosci, to jednak badania dowiodty, ze telewizji raczej sie
stucha niz jg oglada®. Telewidzowie z przekazu telewizyjnego czerpia
w gtéwnej mierze tresci pochodzace z zastyszanego tekstu. W rezultacie
okazuje sie, ze telewizyjna promocja odbywa sie gtdwnie w jezyku, ktéry
z kolei petny jest okreslen wartosciujgcych, poniewaz ,nieodtaczng ce-
cha ludzkiego przezywania $wiata jest warto$ciowanie”®. Tym bardziej
wiec nie ma promowania bez warto$ciowania. Juz sam wybdr towaru
do promocji (w tym przypadku ksigzki, ktéra ma by¢ prezentowana na
wizji) powoduje, iz uzyskuje on wyzsza range. Wartosciowanie jest zja-
wiskiem postrzeganym na poziomie wypowiedzi’, a wiec jest czynnoscia

telewizyjnych czterech nadawcéw polskich, red. A. Gata, 1. Ulfik-Jaworska, Lublin 2006, s. 11.
Telewizje ogladajg wszystkie grupy wiekowe i spoteczne. Por. . Condry, The psychology of
television, New York 2017, s. 30. Cho¢ oczywiscie w réznych grupach ujawniajg sie réznice
w czasie, jaki ich cztonkowie przeznaczajg na kontakt z telewizja.

2 Por. D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 54.

3 B.Kosmalska, Telewizja - nierzeczywista rzeczywistos¢, [w:] Definiowanie McLu-
hana. Media a perspektywy rozwoju rzeczywistosci wirtualnej, red. M. Sokotowski, Olsztyn
2006, s. 278.

* ]. Gajda, Jezyk mediéw jako system komunikacji i jego kulturowe uwarunkowania,
[w:] Kultura i jezyk mediéw, red. M. Tanas, Krakéw 2007, s. 16.

5 Dla potwierdzenia tego stanu rzeczy warto przywota¢ odpowiedni passus: ,o0d-
biorcy przez wieksza czes$¢ czasu raczej stuchajg telewizji niz jg ogladaja. Okazuje sie, ze
audiowizualno$¢ nadawania nie przektada sie na audiowizualnos¢ odbioru”. P. Fortuna,
Wokalne elementy struktury przekazu telewizyjnego, [w:] Psychologiczne aspekty odbioru
telewizji, red. P. Francuz, Lublin 1999, s. 25.

¢ A.Pajdzinska, Wartosciowanie we frazeologii, [w:] Jezyk a Kultura. T. 3. Wartosci
w jezyku i tekscie, red. J. Puzynina, J. Anusiewicz, Wroctaw 1991, s. 15.

7 Por. U. Wieczorek, Wartosciowanie. Perswazja. Jezyk, Krakow 1999, s. 16.
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jezykowa?®, cho¢ niekiedy, na co wskazuja jezykoznawcy, moze przybieraé
réwniez formy niewerbalne, jak np. intonacje, mimike, czyli to, co Jadwiga
Puzynina okresla mianem pozajezykowych zachowan emotywnych®.
Publikacje dotyczace warto$ci i warto$ciowania stanowig pokazna
grupe!®. W toku prac z zakresu aksjologii i aksjolingwistyki badacze
wskazuja rézne typologie wartosci, np. ]. Puzynina wylicza: cechy, stany,
czynnoS$ci (wtérnie przedmioty) obojetne y-owi, nie stanowiace warto-
$ci i nieobojetne, stanowigce warto$ci, ktére dzieli na pozytywne i ne-
gatywne, pozytywne (dalszy podzial negatywnych jest analogiczny do
podziatu wartosci pozytywnych) dzieli na podstawowe i pomocnicze
(instrumentalne), podstawowe rozdziela na transcendentne (sacrum)
oraz nietranscendentne, a posrdd tych pierwszych wskazuje estetyczne,
moralne, poznawcze, witalne oraz odczué psychicznych i/lub fizjologicz-
nych'!. W przypadku ksigzki wazne moga okazac sie réwniez wartosci
praktyczne: a wiec ,<<praktyczne oceny jakiego$ zjawiska jako zastu-
gujacego na odrzucenie lub aprobate>>"1% Ksigzka moze stanowic taka
warto$c¢ praktyczng, moze niekiedy bowiem stuzy¢ takze pewnym celom
utylitarnym. W tym kontek$cie nalezy koniecznie przywota¢ pragma-
tyczny podziatl wartoSci przedstawiony przez Olega Leszczaka, ktory
wyrdznit wartosci ,(uznawane) i quasi-wartos$ci (nieuznawane lecz przyj-
mowane mocg okolicznos$ci)”*. Specyficzna okolicznos¢ stwarza konsy-
tuacja programéw telewizyjnych o ksigzkach. W nich to prezentowana
jest bowiem postawa aksjologiczna twoércow audycji, a w szczegdlnosci
prowadzacego program gospodarza oraz wystepujacych na wizji gosci.

8 WartoSciowanie i warto$ci stanowig przedmiot badan zaréwno aksjologéw, jak
i lingwistow czy aksjolingwistow.

° Por. ]. Puzynina, Jezyk wartosci, Warszawa 1992, s. 30.

10 Por. H. Borowski, Wartos¢ jako przezycie. Wprowadzenie do aksjologii, Lublin
1992; T. P. Krzeszowski, Aksjologiczne aspekty semantyki jezykoznawczej, Torun 1999;
M. Ossowska, O cztowieku, moralnosci i nauce. Miscellanea, Warszawa 1983; ]. Puzynina,
Stowo. Wartosé. Kultura, Lublin 1997; U. Wieczorek, dz. cyt.

1 Por. J. Puzynina, Jak pracowa¢ nad jezykiem wartosci?, [w:] Jezyk a Kultura. T. 2.
Zagadnienia leksykalne i aksjologiczne, red.]. Puzynina, ]. Bartminski, Wroctaw 1991, s. 136.

12 K. Murawski, Nauka i wartosci moralne, [w:] Jezyk a Kultura. T. 3. Wartos$ci w jezyku
i tekscie, red. J. Puzynina, ]. Anusiewicz, Wroctaw 1991, s. 163.

13 0. Leszczak, Metodologiczne zasady wartosciowania i warto$¢ jako koncept meto-
dologiczny, [w:] Dialog. Komparatystyka. Literatura. Profesorowi Eugeniuszowi Czaplejewi-
czowi w czterdziestolecie pracy naukowej i dydaktycznej, Warszawa 2002, s. 47.
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Cel pracy

Celem niniejszego artykutu jest préba przedstawienia sposobow reali-
zacji telewizyjnej promocji ksigzki i czytelnictwa. Do wyja$nienia tego
problemu postuzyty odcinki programu , Ksigzki z gérnej p6tki”, wyemito-
wane w latach 2004-2005 na kanatach TVP na antenie TVP3 i TV Polonia.
Wybér programu podyktowany byt faktem prezentacji w obrebie tego
cyklu bardzo zr6znicowanej oferty wydawniczej oraz niemalze codziennej
emisji programéw (wliczajac powtdrki). W przeprowadzonych analizach
wykazano gtéwne strategie wartosciowania ksigzki.

Celem nadrzednym pracy jest wiec wyjasnienie, na przyktadzie ana-
lizy warstwy werbalnej tego programu (a doktadniej inicjalnych i warto-
$ciujacych wypowiedzi gospodarza programu), jak przebiega telewizyjna
promocja ksigzki i czytelnictwa®®.

+Ksigiki z gornej potki” — charakterystyka programu

,Ksiazki z gornej potki” (skrét KGP) to audycja o dtugim telewizyjnym ro-
dowodzie. Pierwotnie nadawana byta w stacji prywatnej, p6zniej publicz-
nej, a nastepnie takze edukacyjnej i satelitarnej. W latach 2000-2006'°
audycja pojawiata sie na kanatach oddziatéw terenowych TVP S.A. (od
marca 2002 przeksztatcone w TVP3 - trzeci program regionalny) oraz
TV Polonia®. Cykl realizowany byt ponadto przy wspétpracy wszystkich
oddziatow TVP S. A.'. We wszystkich odstonach audycji jej gtéwnym
prowadzgcym byt Tadeusz Goérny, ktory stat sie rozpoznawalng twarza
tego cyklu. Kazdy odcinek cyklu trwat okoto trzech minut i po§wiecony

1* Programy telewizyjne o ksigzkach moga by¢ przedmiotem zainteresowan biblio-
logii, a w ramach ich analizowania mozna i nalezy stosowa¢ metody zaczerpniete z jezyko-
znawstwa. Por. S. D. Kotuta, Czy programy telewizyjne o ksiqzkach mogq by¢ przedmiotem
zainteresowan bibliologii?, [w:] Od ksiqgzki dawnej do biblioteki wirtualnej. Przeobrazenia
bibliologii polskiej. Na marginesie trzydziestolecia Instytutu Informacji Naukowej i Biblio-
logii UMK w Toruniu, red. D. Degen, M. Fedorowicz, Torun 2009, s. 237-244.

15 Por. TVP [online] [dostep 20 lutego 2009]. Dostepny w World Wide Web: http://
www.tvp.pl/prasa/programTVPol/2006/p0907_4.txt.

16 Por. Ksiqzki z gornej potki, ,Nowy Kurier” 2004, nr 23,s. 2, 19.

17 Por. T. Skoczek, Telewizja publiczna. Szkic do opisu, Krakow 2004, s. 43.
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byt prezentacji jednej ksigzki. Do kazdego odcinka zapraszano takze jed-
nego goscia, ktdry razem z prowadzacym przyblizat fabute lub zawartos¢
wybranej ksigzki. Program skupiony byt na przedstawianiu nie tylko no-
woSci na rynku ksiegarskim ale réwniez wszelkich, waznych wznowien.
Poza literaturg piekna prezentowano takze poradniki, przewodniki oraz
leksykony.

Na stronie internetowej programu mozna byto przeczyta¢, ze idea
KGP byto

state przypominanie, Ze w naszej codzienno$ci, oprécz Internetu,
telewizji, kina i gier komputerowych, nadal jest takze miejsce dla
ksigzki. Dla romansu, kryminatu czy powiesci historycznej, ale takze
dla ksigzki, Zrédta wiedzy - leksykonu, encyklopedii, wszelkiego ro-
dzaju poradnikdéw. Tu telewidza sie nie poucza i nie karci. Poprzez
krotka, kompetentng i aktualng informacje autor programu przypo-
mina, Ze kazda przeczytana ksigzka to nie tylko mozliwo$¢ relaksu
i rozrywki, ale takze inwestycja w olej do gtowy*®.

,Ksiazki z gérnej p6tki” prowadzone byty przez Gérnego wokét swoiste;j
idée fixe, ktéra réwniez on wskazat w jednym z odcinkéw méwiac, ze
»Kksigzka to nie tylko przyjemnos¢ i rozrywka, ale takze inwestycja w olej
do gtowy” (XI1.2004)*. Zacytowana wypowiedz zawiera frazeologiczny
wyktadnik oceny pozytywnej olej w gtowie. Twierdzenie wprowadza
zatem ewaluacje pozytywng ksigzki, ktéra ma jawic sie jako przedmiot
utatwiajacy cztowiekowi osiagniecie czego$ pozadanego. Nie jest to za-
skoczeniem, poniewaz w wielu kontekstach leksem ksigzka nacechowany
jest pozytywnie (stowo ksigzka obdarzone jest semem dobry - ksigzka
to co$ dobrego).

Analiza

Przebieg programow telewizyjnych o ksigzkach organizuje narracja, czyli
wypowiedzi interlokutoréw zgromadzonych przed kamera. W przypadku

8 Por. TVP...
19 W nawiasach okraglych znajduje sie data emisji danego odcinka, tj. miesigcirok,
z ktérego pochodzi przywotany cytat.
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KGP byto podobnie. Przy czym decydujacy gtos posiadat niemalze zawsze
prowadzacy te audycje gospodarz. To on rozpoczynat program i w jego
wypowiedzi juz na wstepie pojawiaty sie okres§lenia warto$ciujace, ktore
wytyczaty dalszy przebieg programu oraz ukierunkowywaty odbior te-
lewidzéw. Wspotrozmoéwca-gos¢ rozwijat dalej wypowiedz w kierunku,
ktory okreslit gospodarz. Te wprowadzajgce wypowiedzi wartosSciujgce
gospodarza byly jednocze$nie eksplikacja wyjasniajaca, dlaczego dana
ksigzka w ogo6le byta w danym odcinku omawiana.

Inicjalne wstepy prowadzacego program stuzyty waloryzowaniu
autora, np. ,i znowu wracamy do serii z lisciem, serii ktéra przypomina
krotkie formy wybitnych polskich prozaikéw” (VII1.2004), ,seria mistrzo-
wie literatury domu wydawniczego REBIS przynosi nam rzeczywiscie
utwory mistrzow” (1X.2004); ksiazki, np. ,ksiazka znakomicie wydana
w Swietnej graficznej oprawie” (VI.2004), ,w swoim programie sta-
ram sie towarzyszy¢ wszystkim wazniejszym wydarzeniom edytorskim”
(VIL.2004); oraz odbioru, recepcji, lektury, np. ,to przyjemna lektura”
(VIL.2004), ,ta ksigzka zyskata bardzo wielu zwolennikéw” (VI1.2004), ,to
powies¢, ktdrg czyta sie z zapartym tchem” (X1.2004). Temu ostatniemu
stuzyty réwniez wskazania, iz ksigzka jest bestsellerem, np. ,jak sadze
wielu z naszych telewidzow pamieta bestsellerowa powies¢” (X.2004),
czy tez te, w ktérych zwracano uwage na nagrody uzyskane przez dana
ksiazke, np. ,ksiazke, ktéra otrzymata nagrode polskich Goncourtéw”
(VIII.2004), ,nominacja do tegorocznej Nagrody Artusa” (111.2005).

Gospodarz zwracat tez uwage na tre$¢ dzieta znajdujacego sie
w ksiaZce, a wiec na to, ze ksigzka: traktuje o sprawach aktualnych,
np. ,a wiec jest mozna powiedzie¢ ksigzka na czasie” (I11.2005); wpi-
suje sie w pewien gatunek, np., dzi$ prosze panstwa klasyczny kryminat”
(VIL.2004); ,dzi$ prosze panstwa co$ dla mito$nikéw dobrego kryminatu”
(X.2004). Poza tym, Ze jest no$nikiem wartoS$ci poznawczych, np. ,mamy
ksigzke, mamy ptyte, mamy poradnik metodyczny a to wszystko pod wspa-
niatym tytutem” (IV.2005); informacyjnych, np. ,,od dtuzszego juz czasu
towarzyszymy powstawaniu Wielkiej Encyklopedii PWN. Ukazato sie juz
dwadzie$cia pie¢ tomow, ale przeciez nie wszyscy chcg mie¢ tak wielkie
dzieto, nie wszystkim tak doktadna encyklopedia jest potrzebna. Nie-
ktérym wystarcza czasami porzadny leksykon. [ taki wtasnie porzadny,
prawdziwy leksykon przygotowato dla nas Wydawnictwo Naukowe PWN"
(X1.2004); edukacyjnych, np. ,przedmowa do tej ksigzki zaczyna sie sto-
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wami: czesto, gdy prébuje wyttumaczy¢é moim uczniom na czym polega
trzeci tryb warunkowy w jezyku angielskim, podaje za przyktad... i tak
dalej i tak dalej. Czy to pani jest nauczycielka czy to pani bohaterka jest
nauczycielka?” (X.2004) oraz rozrywkowych, np. ,juz tytut jest bardzo
wazny, a na czwartej stronie oktadki wydawca cytuje autorke: przepis
na dobry felieton: jedna tyZzeczka przenikliwosci, szczypta humoru, porcja
bezposredniego jezyka, pét szklanki Zyczliwosci, nie dodawac pokory, przy-
prawié¢ na ostro” (VI11.2004).

Poza wiadomoscig dla odbiorcy, w ktérej informowano go o przyczy-
nach prezentacji ksigzki w programie z jednoczesng jej (ksigzki) dodatnia
waloryzacja, prowadzacy program postugiwat sie okreslonymi strategiami
warto$ciowania.

W dyskusjach gospodarz ujawniat wtasng postawe aksjologicznag
wzgledem prezentowanych tytutéw, wprowadzajac sady, takie jak np.:
»Z prawdziwym zadowoleniem zauwazytem na pétkach ksiegarskich no-
wos¢” (X11.2004), ,mysle prosze panstwa, Ze to nie tylko dla mnie bardzo
wazna ksigzka” (1.2005), ,poprzez ksigzke Karola Czejarka chciatbym
panstwu przypomnie¢ znakomitego autora, bo to byta moja fascynacja, tak
wczesnych lat sze$¢dziesigtych” (1.2005). Wskazane wypowiedzi prezen-
tuja subiektywny sad wypowiadajacego sie, ze ,,to jest dobra ksigzka” (dla
niego)?’. Taka waloryzacja ksigzki jako dobrej dla przedmdwcy, realizuje
znaczenie rzeczownika dobro zaproponowane przez Anne Wierzbicka,
a wiec dobro ,to, to czego bySmy wszyscy chcieli”?'. W takich wypowie-
dziach pojawia sie funkcja postulatywna. Ksigzka jest dobra dla méwig-
cego, stad moze by¢ rowniez dobra dla potencjalnego czytelnika.

Charakter jednokierunkowego przekazu telewizyjnego sprzyja za-
sadniczo przyjeciu narzuconej przez wypowiadajacych sie na wizji po-
stawy aksjologicznej. Co zrozumiate, ci drudzy musza tak konstruowac
wypowiedzi, aby utatwi¢ to zadanie. Najdogodniejsza wydaje sie postawa
wspolnotowa. Czesto wiec, aby przekonac telewidza o dodatnich wtasci-
woSsciach danej pozycji prébowano, poprzez uzywanie odpowiedniego

20 Mimo, iz przymiotnik dobry w wypowiedziach nie pojawiat sie, to generalnie war-
to$ci mieszcza sie na skali miedzy biegunami oznaczonymi dobry i zty. Por. A. Pajdzinska,
dz. cyt, s. 15; T. P. Krzeszowski, dz. cyt., s. 12-13; M. Karwatowska, Prawda i ktamstwo
w jezyku mtodziezy licealnej lat dziewiecdziesigtych, Lublin 2001, s. 10.

21 A. Wierzbicka, Kocha, lubi, szanuje. Medytacje semantyczne, Warszawa 1971,
s.238-239.
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materiatu leksykalnego, wywotywa¢ wrazenie wspoélnej z nim orien-
tacji aksjologicznej: ,warto wiedzie¢ gdzie zyjemy, ksigzka dla kazdego
Warszawiaka” (11.2005), , biatostockie Wydawnictwo Benkowski wydaje
miedzy innymi albumy, a dzieki jednemu z nich poznajemy co$ z czego
od lat jesteSmy bardzo dumni za granicg, konie z Janowa” (111.2005),
»cieszymy sie” (VI1.2004), ,potrafi nam sprawi¢ przyjemnos¢” (VI1.2004),
»wszyscy wspolnie przezyliSmy” (VI.2004).

Poza sgdami ogdlnymi, prezentujacymi (pozornie) wspoélna z od-
biorcami orientacje aksjologiczng, pojawiaty sie sady obiektywne, z kto-
rymi nie da sie dyskutowa¢, jak np.: ,kolejny juz tytut interesujacej serii
w oczach kobiet” (I1.2005), ,do tego, ze pani Joanna Szczepkowska jest
juz bardziej autorka niz aktorka powoli sie przyzwyczajamy, ktéra to
ksigzka?” (11.2005), ,ten literacki gatunek miat zawsze liczne grono zwo-
lennikéow” (11.2005), , ta ksigzka wpisuje sie akurat w dyskusje wielka nad
tym, co dalej ze spuscizng po Herbercie” (I11.2005).

Ksiagzka jest zatem warto$cia instrumentalna (olej do gtowy), ktéra
pozwala osiggna¢ inne warto$ci, a zatem moze by¢ traktowana jako
ogniwo fancucha instrumentalno-celowego?, siegamy bowiem po ksigzke
w okres$lonym celu. Jako pierwsze na mys$l nasuwajg sie warto$ci poznaw-
cze. Ksigzka, jak zaden inny przedmiot, dostarcza r6znorakich informacji,
ktdre z samego faktu, ze zawarte zostaty w dziele wydrukowanym i wy-
danym w postaci kodeksu, otrzymujg od czytelnika etykiete prawdziwe?:.
Ponadto ksigzka jest no$nikiem wartosci estetycznych przywotujacych
na mysl piekno®*. Czy wreszcie wartoSci moralnych, bowiem sam leksem
ksigzka obdarzony jest semem dobra.

Zakoriczenie

WartoSciowanie, a co za tym idzie promowanie, w telewizyjnym medium
jest o tyle skuteczne, iz ,w sytuacji komunikowania sie innego niz face-to-

22 Termin ogniwo taricucha instrumentalno-celowego zostat uzyty za Puzynina. Por.
J. Puzynina, Problemy wartosciowania w jezyku i tekscie, ,Etnolingwistyka” 2004, nr 16,
s.183.

2 W tym miejscu warto zauwazy¢, iz ,akt warto§ciowania zasadniczo nie rézni sie
od aktu poznawczego”. O. Leszczak, dz. cyt., s. 38.

24 Por. S. D. Kotuta, Wartosciowanie ksiqzki w programie telewizyjnym , Ksiqzki z gor-
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-face, np. w wypadku jednostronnej komunikacji masowej, odbiorca nie
jest w stanie zatrzymac procesu przekazu”?°, co prowadzi do tego, ze ,na
mocy zasady kooperacji przyjmujemy to warto$ciowanie jako podstawe
do dalszej orientacji aksjologicznej”?°. To, co telewidz styszy, powiela p6z-
niej jako swoje, a wiec de facto telewizja jest no$nikiem (przekaznikiem)
warto$ci nieuznawanych (przyjmowanych drogg okolicznosci). Stuchacz
(niewybredny, potrzebujacy autorytetu) moze przyja¢ zastyszane sady
(oceny) rozméwcy za obiektywne i akwizowane dalej powiela¢. Tym
samym programy o najwiekszej ogladalnos$ci mogg uzyska¢ najwieksza
spoteczna skuteczno$¢ (spoteczny zasieg).

Telewizja stanowi odpowiedni grunt dla promocji ksigzki dlatego,
Ze nawet w stosunkowo krétkich, bo okoto trzyminutowych odcinkach
serii ,Ksigzki z gérnej po6tki”, gdzie omawiano jeden tytul, prowadzacy
potrafit wprowadzi¢ wiele strategii warto$ciowania (a takze zachecic do
tego samego goscia), przedstawic ksigzke jako no$nik wartos$ci oraz jako
warto$¢ samg w sobie, majac caty czas na uwadze swdéj leitmotiv - ksiqgZka
to inwestycja w olej do gtowy.

Podsumowujac, w przypadku promocji w audycjach telewizyjnych
istotna jest ich warstwa werbalna. W niej ujawniaja sie rozmaite me-
tody warto$ciowania. Sposéb realizacji telewizyjnej promocji ksigzki
zasadza sie na tym, ze widz moze przyjmowac zastyszane sady walory-
zujace, a nastepnie je powiela¢?’, w rezultacie rdwniez realizujgc akcje
promujaca. Wazne jest zatem, aby w telewizji méwic o ksigzkach. Przy
czym zdaje sie konieczne jednoznaczne ocenianie ksigzki (zwtaszcza do-
datnie) po to, aby stworzy¢ u odbiorcéw jasne wrazenie, iz dana ksigzka
jest warta uwagi, bowiem np. napisat ja znany autor; zostata dobrze
wydana; otrzymata jakie$ nagrody lub zostata nominowana do nagrody;

nej potki”, [w:] Jezyk a komunikacja 17. Jezyk polski XXI wieku. Analizy, oceny, perspektywy,
red. G. Szpila, Krakéw 2007, s. 249-254.

%5 A. Awdiejew, Wartosciowanie wymuszone a szacunek dla odbiorcy w dyskursie
politycznym, [w:] Jezyk a Kultura. T. 11, red. ]. Anusiewicz, B. Sicinski, Wroctaw 1994, s. 51.

%6 Tamze.

27 Jako przyktad moga postuzy¢ reklamy telewizyjne, w przypadku ktérych dziata
mechanizm polegajacy na tym, ze telewidzowie w codziennych kontaktach wykorzystuja
wypowiedzi zastyszane w tych wiasnie komunikatach reklamowych. Por. N. M. Alperstein,
The verbal content of TV advertising and its circulation in everyday life, ,Journal of Adver-
tising” 1990, vol. 19, no. 2, s. 15-22.
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posiada warto$¢ poznawczg, edukacyjng, rozrywkowa; dobrze sie czyta;
jest dobrze napisana itp.
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The method of book and reading promotion
in television programs about hooks

ABSTRACT: The purpose of this article is an attempt to demonstrate the way of
the books and reading promotion on television. For this purpose I used the epi-
sodes of a television program about books “Ksiazki z gérnej pétki” (eng. “Books
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from the top shelf”) which were broadcasted in the years 2004-2005. The work
is based on the achievements of linguistics. Analyzes examined the verbal layer
of that program, and more specifically, the introductory sections of evaluative
statements conducting by the host of the program.

KEYWORDS: book promotion, television, television program about books.



