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STRESZCZENIE: W $rodowisku naukowym coraz cze$ciej styszalny jest poglad
o nieobecnosci nauk humanistycznych i spotecznych w dyskursie publicznym.
Przyczyn takiego stanu rzeczy upatruje sie m.in. w braku spéjnych metod pro-
mocji badan naukowych czy stosowaniu nieskutecznych mechanizméw widocz-
nosci ich efektéw. W dyskusje na ten temat wiaczyli sie takze autorzy monogra-
fii pt. (Nie)Jobecna nauka. Strategie promocyjne polskich czasopism naukowych
z zakresu nauk humanistycznych i spotecznych. Wychodzac z zatozenia, Ze to
periodyki stanowia podstawowa forme komunikacji naukowej, poddali oni dia-
gnozie dziatania promocyjne podejmowane przez redakcje polskich czasopism
naukowych z zakresu wymienionych nauk, wiaczajac w to ich obecnos$¢ w In-
ternecie (strona internetowa, profile w mediach spoteczno$ciowych). Niniejszy
artykul zawiera oméwienie wspomnianej monografii i wnioskéw zaprezento-
wanych na jej tamach.

SLOWA KLUCZOWE: czasopisma naukowe, marketing internetowy, nauki huma-
nistyczne, nauki spoteczne, parametryzacja.

Zagadnienie oceny osiggnie¢ naukowych przez pryzmat tak czy ina-
czej rozumianej liczby zdobytych punktéw od kilku lat elektryzuje
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Srodowisko naukowe, a samo dazenie - narzucone odgoérnie gtéwnie
na potrzeby parametryzacji i awanséw zawodowych - do zebrania jak
najwyzszej ich liczby zyskato juz powszechne miano punktozy. W owej
pogoni za punktami ,zaszczytng” role zajmuja czasopisma naukowe,
a Scislej czasopisma punktowane, znajdujace sie m.in. w referencyjnych
wykazach Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego czy w bazach da-
nych typu SCOPUS, ERIH, European Reference Index for the Humanities
i Journal Citation Reports. Niestety, istnienie osobnych wykazéw dla
czasopism reprezentujacych rézne dyscypliny naukowe pogtebia dys-
proporcje miedzy naukami $cistymi a naukami humanistycznymi i spo-
tecznymi. Z reguty bowiem za publikacje wpisujacg sie zakresem w za-
interesowania nauk Scistych - uznawanych za nauki twarde - przystu-
guje wieksza liczba punktow niz za publikacje nalezaca do humanistyki
czy nauk spotecznych - traktowanych jako niszowe czy mniej powazne.
Ten niekorzystny dla humanistyki i nauk spotecznych obraz poteguje
jeszcze brak spdjnych metod promocji badan, ktére przektadatyby sie
na wieksza widocznos$¢ badaczy reprezentujgcych te dziedziny w prze-
strzeni naukowej. W tym kontekscie z uznaniem i nadziejg powita¢ nale-
zy wszelkie proby zdiagnozowania takiego stanu rzeczy i poszukiwania
sposobdOw wyjscia z impasu.

Bez watpienia préba taka jest monografia pt. (Nie)obecna nauka.
Strategie promocyjne polskich czasopism naukowych z zakresu nauk hu-
manistycznych i spotecznych, wydana w lipcu 2016 r. przez Wydawnic-
two Naukowe Instytutu Filozofii Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza
w Poznaniu. Jest ona efektem prac podjetych przez czteroosobowy in-
terdyscyplinarny zesp6t badaczy (Piotr Siuda, Radostaw Bomba, Tomasz
Koztowski, Krzysztof Stachura) w ramach - realizowanego do 2018 r.
ze Srodkéw Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego - projektu
»Wspotczesna polska humanistyka wobec wyzwan naukometrii”. Celem
tego projektu jest, okreslenie statusu polskiej humanistyki w kontekscie
naukometrycznych metod oceny dorobku oraz zaproponowanie mode-
lu promocji”?, a Scislej wskazanie sposobow analiz dorobku publikacyj-
nego oraz poziomow i rodzajow wykorzystywanych narzedzi promocji

L Wspdtczesna polska humanistyka wobec wyzwarn naukometrii [online] [dostep
31 lipca 2016]. Dostepny w World Wide Web: http://scientometrics.amu.edu.pl/wspol-
czesna-polska-humanistyka-wobec-wyzwan-naukometrii/.
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badan z zakresu nauk humanistycznych i spotecznych. W tak sformu-
towany cel wpisuja sie takze badania strategii promocyjnych polskich
czasopism naukowych z zakresu nauk humanistycznych i spotecznych,
ktérych wyniki zaprezentowano na tamach wspomnianej publikacji. Po-
niewaz badaniami objete zostaty wytacznie czasopisma z zakresu nauk
humanistycznych i spotecznych, na potrzeby badan z,Wykazu czasopism
punktowanych Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa WyZszego z 17 grud-
nia 2013 roku”? wytoniono niereprezentatywny zbioér 60 periodykéow,
ktére poddano analizie tresci w obszarach zwigzanych z ich obecnoscia
w Internecie (strona internetowa, profile w mediach spotecznoscio-
wych) oraz z marketingiem internetowym?. Doboru czasopism dokona-
no, biorgc pod uwage dwa kryteria: liczbe punktéw przypisanych pismu
w wykazie (wybrano reprezentantéw z kazdego przedziatu punktowe-
go) oraz istnienie czynnej strony internetowej. Dodatkowo sposréd 60
czasopism wyselekcjonowano 30, z ktérych przedstawicielami przepro-
wadzono poglebione wywiady™.

Mimo Ze recenzowana publikacja to stosunkowo niewielka obje-
toSciowo monografia (ogétem 154 strony), na jej tres¢ sktada sie szes¢
artykutéw (wraz z wprowadzeniem), ktére zawieraja wnikliwe rozwa-
zania o instytucjonalnych i indywidualnych uwarunkowaniach funkcjo-
nowania polskich czasopism naukowych, budowaniu strategii promo-
cyjnych, kwestiach ich otwartosci, a wreszcie formach ksztattowania
wizerunku w mediach.

W pierwszym artykule Piotr Siuda i Krzysztof Stachura nakreslaja
instytucjonalny kontekst funkcjonowania czasopism naukowych w Pol-
sce. W zasadzie opisane tu uwarunkowania sg niczym innym jak opisem
trudnosci, z jakimi na co dzien borykajg sie cztonkowie redakcji periody-
kéw naukowych aspirujacych do znalezienia sie na punktowanej liScie

2 Por. Komunikat Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 17 grudnia 2013 r.
w sprawie wykazu czasopism naukowych wraz z liczbq punktow przyznawanych za publi-
kacje w tych czasopismach [online] [dostep 31 lipca 2016]. Dostepny w World Wide Web:
http://www.nauka.gov.pl/komunikaty/komunikat-ministra-nauki-i-szkolnictwa-wyzsze-
go-w-sprawie-wykazu-czasopism-naukowych.html.

3 R.Bomba, (Nie)Jobecna nauka. W: Bomba.blog [online] 20 lipca 2016 [dostep
31 lipca 2016]. Dostepny w World Wide Web: http://rbomba.pl/archives/2907.

* P. Siuda, Wprowadzenie. Czy humanistyka i nauki spoteczne sq (nie)obecne, [w:]
(Nie)obecna nauka. Strategie promocyjne polskich czasopism naukowych z zakresu nauk
humanistycznych i spotecznych, pod red. P. Siudy, Poznan 2016, s. 11.
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ministerialnej. Nalezg do nich m.in.: konieczno$¢ dostosowywania sie do
nieprecyzyjnych czy nawet dla niektérych nieczytelnych kryteriéw oce-
ny czasopism (np. istnienie okresu karencji czy tez inicjacji poprzedza-
jacego proces aplikowania o parametryzacje; podwyzszone standardy
recenzyjne i brak funduszy na optacenie recenzji; watpliwosci zwigzane
z przechodzeniem na wersje online czasopisma, trudne zwtaszcza dla
pism renomowanych, dziatajacych od wielu lat w modelu tradycyjnym;
wprowadzanie i promowanie otwartych licencji; walka o miejsce w ran-
kingu najlepszych czasopism z branzy), sztywny wymaég podazania za
ustalonymi odgérnie ewaluatorami i obcigzanie redaktoréw coraz wiek-
sz3 liczbg obowigzkoéw (np. uzupeinianie metadanych w bazach danych;
uruchamianie wtasnych kontaktow w celu pozyskiwania tekstow; po-
zyskiwanie recenzentéw bez mozliwos$ci wyptaty honorariéw; prowa-
dzenie dziatalno$ci wysytkowej), poczucie osamotnienia i frustracja
cztonkéw redakcji (np. brak wsparcia ze strony lokalnego $rodowiska
czy wladz uczelni, dziatalnos¢ pro bono).

Osobne miejsce autorzy pierwszego rozdziatu poswiecajg kwestiom
prowadzenia dziatalno$ci promocyjnej polskich czasopism.Jak dowodzg,
niedobér srodkéw finansowych, brak stosownych strategii oraz wspar-
cia instytucjonalnego powodujg, ze wiekszos$¢ redakcji nie podejmuje ja-
kichs specjalnych dziatan w tym zakresie, a nawet podwaza sens ich po-
dejmowania. W wiekszosci przypadkéw termin promocja kojarzony jest
wiec przede wszystkim z istnieniem dziatajacej strony internetowej pi-
sma i widoczno$cia jego zasobow w sieci (np. w ramach elektronicznych
platform czasopism, repozytoriow czy bibliograficznych baz danych). Jak
dowodzg wyniki przeprowadzonych przez autoréw badan, do rzadkosci
nalezy wielokanatowe promowanie pisma (m.in. poprzez listy mailingo-
we, newslettery, konferencje). Mimo ze dla sporej grupy reprezentantéw
redakcji czasopism cyfryzacja stata sie niezaprzeczalnym faktem, zda-
rzaja sie jeszcze glosy (zwtaszcza przedstawicieli starszego pokolenia)
dowodzace, ze otwarty dostep jest ,niekorzystny, poniewaz podmywa
zatozenia dotychczasowej strategii promocyjnej i modelu zapewniania
jakosci, [...] a tresci oferowane za darmo nie s3 tak wartos$ciowe jak te,
za ktore trzeba zaptacic¢”®. Poniewaz wiekszo$¢ prac redakcyjnych wy-

5 P.Siuda, K. Stachura, Instytucjonalne uwarunkowania promocji czasopism nauko-
wych z zakresu nauk humanistycznych i spotecznych, [w:] (Nie)Jobecna nauka..., s. 34-35.
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konywana jest przez redaktoréw chatupniczo (,po godzinach”, kosztem
czasu przeznaczanego na prace naukowa, w sposob dorazny - dla po-
trzeb danego numeru), nie dziwi fakt, ze niejednokrotnie redakcjom nie
starcza juz czasu na promocje tytutu. Jak konstatujg autorzy, ,norma
w polskim srodowisku czasopism naukowych jest promowanie ich bez
jakichkolwiek srodkéw budzetowych”®. Na tym tle sytuacja pism wspoét-
pracujacych z zewnetrznymi wydawnictwami jawi sie zasadniczo lepiej
niz pism pozbawionych takiej wspétpracy, cho¢ i w tym przypadku pa-
mietac trzeba, Ze merytoryczna wspotpraca redakcji z wydawnictwami
nie nalezy do najtatwiejszych (problemy z umowami autorskimi, dostar-
czanie ztej jako$ci materiatéw, nieterminowo$¢ druku, brak otwartosci
komunikacyjnej). Chociaz w wiekszos¢ redakcji czasopism nad wyda-
niem poszczego6lnych numeréw pisma czuwajg redaktorzy tematyczni
(nierzadko zajmujgcy sie takze dziataniami promocyjnymi), istnieja
redakcje, ktore zdecydowaty sie na nawigzanie wspotpracy z osobami
spoza grona redakcyjnego i powierzanie im dziatan edytorsko-korektor-
skich czy promocyjnych.

Poza niedoskonatym czy wrecz ,szwankujacym” modelem organi-
zacji pracy przeprowadzone badania dowodza, ze wielu pracownikéw
naukowych nie posiada kompetencji niezbednych do tego, by czasopi-
sma funkcjonowaty na wysokim poziomie. Nie chodzi tu jednak wytacz-
nie o brak umiejetnos$ci informatycznych czy edytorskich, cho¢ i w ta-
kich dostrzegalny jest niedobor, ale raczej o umiejetnosci delegowania
poszczegdblnych zadan czy komunikacji z potencjalnymi autorami, re-
cenzentami i odbiorcami.

Bolaczka polskich czasopism naukowych z zakresu nauk humani-
stycznych i spotecznych jest takze niedofinansowanie. Gros z nich wyda-
wane jest ze Srodkéw uczelnianych (lub zupetnie bezkosztowo), ale tylko
niektore starajg sie o pozyskiwanie zewnetrznych zrédet finansowania
od réznych podmiotéw: ministerstw, jednostek samorzadu terytorialne-
go, prywatnych donatoréw. Niestety, dziatania takie niezwykle rzadko
koncza sie sukcesem, a jesli juz - to majg charakter krotkofalowy.

Obraz polskich czasopism naukowych wytaniajacy sie z artykutu
Siudy i Stachury nie napawa optymizmem. Dlatego, by nieco go ztago-
dzi¢, na koniec autorzy tworzg swoisty katalog elementéw niezbednych

¢ Tamze, s. 43.
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do promocji czasopisma naukowego. Zaliczaja do nich m.in.: zwiekszanie
poziomu widocznoS$ci czasopism w sieci, prowadzenie dziatalno$ci $ro-
dowiskowej i popularyzatorskiej, dbato$¢ o obecnos¢ na prestizowych
listach referencyjnych czasopism (ERIH, SCOPUS), promocja pisma przy
okazji cyklicznie organizowanych konferencji oraz w mediach spotecz-
nosciowych, inicjowanie dyskusji w sieci, umozliwienie komentowania
udostepnianych online artykutéw, dbato$¢ o wysoki poziom recenzji na-
ukowych tekstow czy jako$¢ ich redakcji’.

Drugi z tekstow zamieszczonych w monografii, autorstwa tych sa-
mych badaczy, dotyczy klasycznych i nowoczesnych form promociji cza-
sopism, przy czym zdecydowany akcent potozony jest tu na wyekspono-
wanie pierwszych z wymienionych. Badacze wskazuja, Ze stosunkowo
czesta forma promocji polskich czasopism z zakresu nauk humanistycz-
nych i spotecznych s3 ich prezentacje podczas réznego rodzaju wyjaz-
dow stuzbowych (konferencji, seminariéw, sympozjéw) oraz okolicz-
nosciowych spotkan (np. z okazji jubileuszy czy wydarzen o znaczeniu
lokalnym). Mniejszg popularno$cia, gtéwnie z uwagi na koszto- i czaso-
chtonno$¢, cieszg sie tematyczne konferencje, zjazdy akademikow czy
spotkania autorskie sensu stricto. Do rzadko$ci nalezg natomiast spotka-
nia dla anonimowej publicznosci.

Najczestsze i w zasadzie podstawowe formy promocji wielu cza-
sopism to docieranie do potencjalnych czytelnikéw i autoréw poczta
pantoflowa oraz rozsytanie bezptatnych egzemplarzy do réznych pod-
miotéw (cztonkoéw rady redakcyjnej, recenzentéw, konkretnych badaczy
zajmujgcych sie dang tematyka itp.). Sporadycznym narzedziem promo-
cji sa z kolei newslettery i listy mailingowe. Niewielka jest takze skala
wykorzystywania przez polskie redakcje mediéw spotecznos$ciowych.
Ogolne serwisy spotecznosciowe, zdaniem badanych, nie licujg z powa-
ga czasopism naukowych. Jesli redakcje decyduja sie na umieszczanie
artykutéw w portalach spotecznosciowych, to sa to przede wszystkim
serwisy dla naukowcéw (gtdwnie Academia.edu oraz ResearchGate).
Chociaz respondenci wiedzg o istnieniu takich zjawisk jak prosumpcja
czy crowdfunding, to nie wdrazaja ich do codziennej praktyki. Z drugie-
go tekstu monografii po raz kolejny wybrzmiewa poglad, ze dla wiekszo-
$ci redakcji polskich czasopism z zakresu nauk humanistycznych i spo-

7 Tamze, s. 46-49.
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tecznych promocja jednoznaczna jest z widocznoscig czasopisma w sieci
oraz jego rozpoznawalnos$cig w srodowisku naukowym. Jak wskazuja
badani, te ostatnig kwestie zdecydowanie utrudnia problem indeksacji
polskich czasopism w zagranicznych bazach danych, na co bezposrednio
wptywa niewielka liczba artykutéw publikowanych w rodzimych czaso-
pismach w innych jezykach niz polski®.

Kwestie obecno$ci czasopism w przestrzeni cyfrowej jeszcze dobit-
niej analizuje trzeci z artykutéw. Tym razem autorzy tekstu - Tomasz
Koztowski i Radostaw Bomba - starajg sie udzieli¢ odpowiedzi na py-
tanie o obecno$¢ czasopism w serwisach spoteczno$ciowych i jakos¢
stron internetowych periodykéw, a tym samym o internetowg promocje
pisma. Niestety, i te diagnoze cechuje negatywny wydzwiek. Okazuje sie
bowiem, ze wiekszo$¢ redakcji czasopism z rezerwa i nieufnoscia pod-
chodzi do publikowania w sieci. W serwisach spoteczno$ciowych (domi-
nuje Facebook, a ,inne portale bywajq wykorzystywane pod warunkiem,
ze kto$ z redakcji juz z nich korzysta i jest obeznany z ich mozliwoScia-
mi”?) swoje fanpage’e posiada zaledwie 12 z 60 poddanych badaniu ty-
tutow. W wiekszosci przypadkéw zamieszczane na nich wpisy majg jed-
nak charakter sporadyczny, tj. tworzone sa przy okazji ukazywania sie
nowego numeru, terminéw naboru tekstow do nastepnego numeru lub
wydarzen okoliczno$ciowych zwigzanych z czasopismem lub zaprzyjaz-
nionymi redakcjami. Wokét publikowanych wiadomosci nie tocza sie tez
zadne pogltebione merytoryczne dyskusje naukowe.

Mimo Ze posiadanie strony internetowej czasopisma jest wymo-
giem ministerialnym, zdarzaja sie jeszcze redakcje, ktore takiej strony
nie prowadza. Te z kolei, ktére zdecydowaty sie na jej uruchomienie,
stosuja podobne rozwigzania i funkcjonalnosci. Jak wykazaty badania,
wiekszo$¢ stron internetowych polskich czasopism z nauk humanistycz-
nych i spotecznych cechuje sie stonowang i oszczedng stylistyka oraz
podobng struktura. Bardzo czesto stanowig one podstrony macierzy-
stych uczelni, a ich funkcjonowanie bazuje na powszechnie dostepnych
narzedziach informatycznych. W wiekszos$ci redakcji o zawarto$ci me-

8 P.Siuda, K. Stachura, Niedostatki dziatar promocyjnych polskich czasopism nauko-
wych z zakresu nauk humanistycznych i spotecznych, [w:] (Nie)Jobecna nauka..., s. 55-68.

° T. Koztowski, R. Bomba, Polskie czasopisma naukowe z zakresu nauk humanistycz-
nych i spotecznych w Internecie, [w:] (NieJobecna nauka..., s. 84.
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rytorycznej witryny decyduje z reguty caty zesp6t redaktorski, cho¢ zda-
rza sie, ze gtos decydujacy w tej kwestii nalezy do redaktora naczelnego.
Standardowym rozwigzaniem jest umieszczanie na stronie internetowej
czasopisma danych kontaktowych redakcji, spisu wszystkich numerow
pisma oraz nazwisk recenzentoéw. Powszechnie zamieszcza sie takze
wersje obcojezyczne periodyku (dominuje jezyk angielski). Do elemen-
tow sporadycznie obecnych w serwisach czasopism nalezg z kolei: new-
sletter (9 z 60 tytutéw), kanaty RSS (10 z 60 tytutéw) oraz zewnetrzne
odnoséniki (2 z 60 tytutéw). W witrynach polskich czasopism nie spoty-
ka sie natomiast dziatu ,,aktualnosci”, foréw i blogéw oraz opcji zakupu
pisma online.

Analiza wybranych form promocji elektronicznej wyraZznie wska-
zuje na istnienie pewnego dysonansu pomiedzy Swiadomo$cia redakc;ji
czasopism na temat znaczenia roli Internetu a organizacjg konkretnych
dziatan w tym zakresie. Jak stlusznie zauwazaja autorzy omawianego
tekstu, promocja czasopism z zakresu nauk humanistycznych i spotecz-
nych w sieci to dzi$

[...] obszar tworzony co prawda z zaangazowaniem i pasja, ale jednak
zagospodarowywany w sposéb nieskoordynowany, czesciowo chaotycz-
ny i miejscami pétamatorski. Redakcje w zasadzie nie majg zadnych pra-
cownikéw etatowych, ich cztonkowie funkcjonuja najczesciej na zasadach
wolontariatu, ktéry z biegiem czasu przestaje sprawnie dziata¢: zapat
i zaangazowanie stopniowo wygasaja, niekiedy wrecz ustepujac miejsca
rozgoryczeniu czy frustracji. Pracownikom niewatpliwie towarzysza bar-
dzo szczytne intencje i wola dziatania, jednak réwnie czesto napotykaja
oni przeszkody administracyjno-techniczne (nie wspominajac o przeszko-
dach natury ekonomicznej), ktére spowalniaja rozwdéj pisma w pozada-
nych obszarach. Redakcje skarza sie na notoryczne niedofinansowanie,
ciecia kosztoéw i zaleczanie nie tyle przyczyn, ile skutkow?*°.

Zasygnalizowane w przytoczonym fragmencie bariery czy tez trud-
nosci dochodza do gtosu takze w kwestiach zapewniania otwartego do-
stepu, bedacego przedmiotem analizy kolejnego artykutu. Jak wskazuja
jego autorzy - ponownie Bomba i Koztowski — wiekszo$¢ poddanych

10 Tamze, s. 90-91.
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badaniu redakcji ma $§wiadomos¢ istnienia zjawiska Open Access, po-
nad potowa z nich wdraza te koncepcje w dziataniu, a ci, ktory z niej nie
korzystaja, planuja to zrobi¢ w najblizszej przysztosci. Nadal jednak spo-
tyka sie takze negatywne podejscie do tego zjawiska, wynikajace przede
wszystkim z ludzkiej mentalno$ci lub majace zwigzek z pozyskiwaniem
$rodkow finansowych na rozwdj pisma ze sprzedazy lub prenumeraty
pisma.

Badania dowodza, ze 17 redakcji oferujacych periodyk bezptatnie
w Internecie deklaruje udostepnianie artykutéw ,kazdemu przez Inter-
net, bez ograniczen technicznych, ale takze bez mozliwosci wykorzy-
stania materialu w zakresie szerszym niz definiuje to dozwolony uzy-
tek”! (tzw. Open Access Gratis). To, ze sposrod nich zaledwie 6 korzysta
z otwartych licencji, dowodzi braku wiedzy i pogtebionej refleksji redak-
torow czasopism na ten temat. Tylko dwie redakcje widza w stosowa-
niu licencji Creative Commons element promocji pisma. ,,Wsrdéd barier
utrudniajacych wprowadzenie otwartego dostepu najczeSciej wymie-
nia sie nadmierne zbiurokratyzowanie dziatan redakcji, kwestie finan-
sowe oraz mentalnos$¢ autorow”!2,

Dos$¢ niepokojaco wypada takze analiza obecnos$ci polskich pe-
riodykdw w zasobach baz danych. Pomijajac fakt, ze wiekszo$¢ z nich
indeksowana jest w jednej lub dwoch bazach (dominuje CEON, Index
Copernicus, ERIH, BazHum, SCOPUS), cze$¢ redaktoréw nie wykazuje
w ogble rozeznania w tej kwestii. Wydaje sie to o tyle zaskakujace, ze
wymogi ministerialne naktadajg na redakcje obowiazek indeksacji pism
w referencyjnych bazach danych, a przeciez bez umiejetnosci zasilania
zasobdw metadanymi czy edytowania rekordéw trudno w ogdle wy-
obrazi¢ sobie poprawng indeksacje.

Skoro badania przeprowadzone w ramach projektu ,,Wspétczesna
polska humanistyka wobec wyzwan naukometrii” wyraznie dowodzg, Ze
wiekszos¢ redakeji polskich czasopism z zakresu nauk humanistycznych
i spotecznych nie monitoruje efektoéw swojej dziatalnosci - tj. nie weryfi-
kuje liczby wej$¢ na strone WWW pisma, nie pozycjonuje go w wyszuki-

11 R. Bomba, T. Koztowski, Idea otwartej nauki w dziatalnosci polskich czasopism
naukowych z zakresu nauk humanistycznych i spotecznych w Internecie, [w:] (Nie)obecna
nauka...,s. 107.

12 Tamze, s. 123.
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warkach internetowych, nie jest zainteresowana prowadzeniem dysku-
sji na temat probleméw podejmowanych na jego tamach, nie organizuje
konferencji czy sympozjow umozliwiajgcych zaistnienie danego tytu-
tu w Srodowisku naukowym, nie moze dziwi¢ konkluzja zamieszczona
w ostatnim teksScie recenzowanej monografii, wskazujaca na niktg obec-
nos¢ tych czasopism w przestrzeni medialnej. Potwierdzaja to wyniki
szczegbtowego monitoringu treSci medidéw za rok 2014, przeprowadzo-
nego przez firme Press-Service Monitoring Mediéw. Wynika z nich, zZe:

potowa analizowanych czasopism nie zostata wymieniona w polskim
przekazie medialnym w 2014 roku ani razu [...]. jakiekolwiek doniesienia
na swoj temat w liczbie powyzej 10 odnotowano jedynie dla 8 tytutow,
przy czym dwa z nich na trwale wpisaty sie w panorame polskiego prze-
kazu medialnego?.

Opierajac sie na tych wynikach, mozna zatem zaryzykowacé twier-
dzenie, ze ,humanistyka i nauki spoteczne od strony czasopism w prze-
kazie tym praktycznie nie istnieja”'*. Jak zauwaza T. Koztowski, nawet
jesli nauki te pojawiaja sie w mediach, to ma to charakter incydentalny,
pelni rodzaj ,newsa” i nie wigze sie z szerszym kontekstem. Wedtug Ko-
ztowskiego:

medialna nieobecno$¢ polskich czasopism prawdopodobnie ma réwniez
zwigzek z negatywnym obrazem humanistyki (i nauk spotecznych) jako
dziedziny wiedzy uwazanej za niepraktyczng, nieprzydatng w codziennym
zyciu, czy tez - w szczegdlnosci - w zyciu zawodowym. Dyskusje o prak-
tycznym zastosowaniu humanistyki rozpetuja sie kazdego roku przy oka-
zji matur i rekrutacji na studia, zwtaszcza podczas publikowania statystyk
i danych na temat najbardziej popularnych kierunkéw. Rokrocznie dyscy-
pliny stricte humanistyczne i spoteczne w rankingach tych osiggaja bardzo
stabe wyniki, co przyczynia sie do umacniania spotecznego odbioru hu-
manistycznych studidw jako czasu catkowicie zmarnowanego. Filozof, so-

13 T. Koztowski, Wizerunek wybranych czasopism z zakresu nauk humanistycz-
nych i spotecznych na podstawie analizy przekazu medialnego, [w:] (Nie)obecna nauka...,
s. 132.

* Tamze, s. 134.
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cjolog, historyk, jezykoznawca to praktycznie nieistniejace zawody, a jesli
nawet, to cieszace sie nieszczegdlnym prestizem i perspektywami finanso-
wymi. Z pewnoscia ten element mozna uznac za czynnik, ktéry ponownie
ostabia pozycje polskiego dyskursu okotohumanistycznego w mediach®®.

Przyttaczajacego obrazu polskiej humanistyki i nauk spotecznych
dopemia jeszcze wyliczenie ,grzechdéw gtéwnych” polskich czasopism
naukowych. Chociaz sami autorzy monografii formutujg je raczej w kon-
tekScie porad na przysztos¢, to wydaja sie one na tyle miazdzace, Zze war-
to przytoczy¢ je w catosci:

1) istotngrole wimpasie polskiej humanistyki odgrywa wewnetrz-
ny sposéb funkcjonowania redakcji czasopism (m.in. brak dele-
gowania zadan na poszczegdlnych cztonkéw redakcji, brak dzia-
tan wspierajacych funkcjonowanie samej strony internetowe;j,
niedofinansowanie),

2) mimo Ze czasopisma humanistyczne i z nauk spotecznych w za-
toZeniu maja ogdlnopolski ,zasieg oddzialywania”, to pozostaja
organami silnie zwigzanymi ze swoim regionem, uczelnia czy
instytutem,

3) redakcje czasopism nie wypracowuja skoordynowanej strategii
wizerunkowej,

4) przedstawiciele czasopism nie potrafig skutecznie komuniko-
wac sie z otoczeniem i nie wykazuja checi wspoétpracy z media-
mi - ani w zakresie komentowania zdarzen i otaczajacej rze-
czywisto$ci, ani informowania ich o wtasnej aktywno$ci na polu
wydawniczym,

5) czlonkowie redakcji przejawiajg bierng postawe w kwestii au-
toewaluacji podejmowanych dziatan?e.

(Nie)obecna nauka. Strategie promocyjne polskich czasopism nauko-
wych z zakresu nauk humanistycznych i spotecznych to pozycja niezwykle
pozyteczna na rynku wydawniczym. Bo cho¢ nie obala ona obiegowych
opinii o humanistyce i naukach spotecznych, a wrecz przeciwnie - do-
wodzi ich zasadnosci, ma ona szanse sta¢ sie przystowiowym ,kubtem
zimnej wody” czy tez swoistym memento nie tylko dla prowadzacych

15 Tamze, s. 137.
16 Tamze, s. 138-144.
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czasopisma z tego zakresu, ale takze dla wszystkich uprawiajacych te
dyscypliny. ,Naszpikowana” twardymi danymi, wnikliwymi komentarza-
mi i rzeczowymi prébami dociekania zaistniatego stanu rzeczy, wzboga-
cona wypowiedziami przedstawicieli redakcji badanych czasopism, a do
tego napisana przejrzystym i przystepnym jezykiem, stanowi zajmu-
jaca lekture. Nawet jesli brakuje w niej materiatu ilustracyjnego, ktory
z pewnoscia utatwitby percepcje przytaczanych danych, a poruszanie
czesSciowo tych samych zagadnien na tamach poszczegoélnych rozdzia-
16w - majace prawdopodobnie w zamierzeniu autoréw odgrywac role
spajajaca czy uwypuklajaca najistotniejsze kwestie — moze by¢ dla czy-
telnika irytujace, to bez watpienia jest to publikacja, ktéra wyszta spod
pior badaczy z bogatym dorobkiem naukowym i doSwiadczeniem w za-
kresie opisywanej materii. Z pewnoScig jest to lektura obowigzkowa dla
decydentéw, bo dowodzi konieczno$ci wprowadzenia zmian zaréwno
w samym systemie ewaluacji czasopism, jak i w podejsciu do instytu-
cjonalnego wsparcia ich redakcji; dla redaktoréw czasopism, bo utwier-
dza ich w przekonaniu, ze nie sg odosobnieni w trudnosciach, z jakimi
borykaja sie na co dzien; dla os6b planujacych rozpoczecie dziatalnosci
wydawniczej, bo wskazuje, ze jest to zmudna i bardzo czesto niedoce-
niana praca; a wreszcie dla laikdw spoza srodowiska pozanaukowego,
bo pokazuje, Ze w polskiej nauce nie wszystko wyglada tak, jak to sie
wydaje na tzw. pierwszy rzut oka.
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The Current Absent. The Condition of Polish Scientific Journals
in the Humanities and Social Sciences

ABSTRACT: The views of noticeable absence of humanities and social sciences
in public discourse has been increasingly expressed by the academic commu-
nity. Lack of consistent research promotion system and ineffective mechanisms
of ensuring research effects visibility are seen as some of the major causes. Also
authors of the monograph (No)present science. Promotional strategies of Polish
scientific journals in the humanities and social sciences have joined this discus-
sion. Assuming that periodicals are a principal means of scientific communica-
tion, they analyzed promotional activities undertaken by editors of Polish sci-
entific journals in the field of these sciences, including their online presence
(websites, social media profiles). The article provides an overview of the mono-
graph and main conclusions presented on its pages.
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