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STRESZCZENIE: Telewizja zdaje sie dogodnym obszarem do prowadzenia pro-
mocji ksigzki i czytelnictwa. Do tego celu, poza programami stricte ksigzkowymi,
wykorzystuje sie m.in. programy informacyjne, np. ,Teleexpress”, w ktérym od
2005 r. w $rody pojawia sie , Teleexpressowy przedziat literacki”. W artykule pod-
jeto prébe odpowiedzi na pytanie: jak promuje sie ksigzki w , Teleexpressowym
przedziale literackim”? Analizy oparto na odcinkach programu wyemitowanych
w latach 2005-2007. W tym okoto jednominutowym bloku , Teleexpressu” za-
stosowano prosta w strukturze akcje promujaca ksigzki i czytelnictwo, ktora
we wszystkich odcinkach przebiegata podobnie. Cato$¢ stanowita struktura
sktadajaca sie z trzech cze$ci. Delimitacje kazdej z nich wyznaczaty wypowiedzi
gospodarza ,Teleexpressu”, narratora oraz autora ksiagzki. W wypowiedziach
warto$ciowaniu poddawano ,autora”, ,dzieto” i ,odbiorce”. W programie pre-
zentowano przede wszystkim proze lekka oraz twérczos$¢ popularnych autoréw.
~Teleexpressowy przedziat literacki” przeznaczony byt dla wszystkich telewidzow
,Teleexpressu”, a jego gldwnym celem byto zachecanie do czytania.

SLOWA KLUCZOWE: ,Teleexpress”; program informacyjny; promocja ksigzki;
promocja czytelnictwa, telewizja.

Wstep

Czytelnicy siegajg po ksigzki kierowani zaréwno wewnetrznymi,
jak i zewnetrznymi pobudkami, czyli np. po zapoznaniu sie z recen-
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zja ksigzki. Interesujace wydaje sie wiec to, w jaki sposdb telewizyjne
produkcje poswiecone ksigzkom i czytelnictwu wptywaja na potrzeby
i motywacje, a w konsekwencji i na wybory czytelnicze? Innymi stowy,
w jaki sposob telewizja stwarza (probuje stwarzac) czytelnikow? Elz-
bieta i Edmund Wnuk-Lipiniscy sytuuja potrzeby i motywacje czytel-
nicze immanentnie w naturze ludzkiej?, cho¢ zdaje sie, ze mozna by
umies$cic je raczej transcendentnie poza jednostka?. To, co sie czyta, nie
jest podyktowane tylko indywidualnymi preferencjami. W marketingu
przeciez od dawna juz méwi sie o stwarzaniu potrzeb tam, gdzie ich nie
ma, a takze o wykorzystywaniu réznych sposobdéw ich powotywania.
Jezeli czytelnik siega po ksigzke po przeczytaniu recenzji lub wystucha-
niu krétkiej prezentacji na jej temat, np. z ekranu telewizora, to ma sie
wtedy do czynienia z kreowaniem potrzeb. W koncu tez sama telewizja
ma do spetnienia zadania wynikajace z ustawy o radiofonii i telewizji,
ktére najkrocej mozna sprowadzi¢ do formuty: prowadzi¢ dziatania
zmierzajace m.in. do promowania ksigzki i czytelnictwa. Obszarem do
podejmowania tego typu dziatan jest tzw. publicystyka kulturalna, czy
$cislej programy telewizyjne o ksiazkach, ale takze, jak sie okazuje, au-
dycje informacyjne.

Cel pracy

Gtownym celem artykutu jest sprawdzenie, jak promuje sie ksigzki w po-
pularnym programie informacyjnym , Teleexpress”. Cata analiza oparta
zostata na wydzielanym w $rodowej emisji , Teleexpressu” bloku , Te-
leexpressowy przedziat literacki” (dalej: TPL). Podstawg analizy byty

1 Por. E. E. Wnuk-Lipinscy, Problematyka ksztattowania sie potrzeb czytelniczych,
Warszawa 1975, s. 24-31.

2 Wiele w tej kwestii wyjasnita Magdalena Przybysz-Stawska w podsumowaniu
swojej pracy, gdzie stwierdzita, ze ,czytelnik staje zatem przed problemem wyboru po-
miedzy sugerowanymi propozycjami rynku a wiasnymi zainteresowaniami kulturowymi.
[ tu zaczyna sie rola promocji ksigzki. Informacja, ocena i reklama powinny stuzy¢ jej
upowszechnianiu, powinny dopomdéc w wyborach odbiorcéw: ktdre ksigzki warto prze-
czyta¢, z jakich mozna zrezygnowac - choc¢by ze wzgledu na mnogo$¢ tytutéw. Wypada
jednak przypomnie¢ oczywista prawde, Ze ostateczna decyzja nalezy i tak do czytelnika”.
M. Przybysz-Stawska, , To sie czyta” Promocja ksiqzki w dodatkach do wybranych polskich
gazet codziennych w latach dziewieédziesiqtych XX wieku, £.6dZ 2006, s. 235.
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nagrania TPL zgromadzone od stycznia 2005 r., kiedy to program po raz
pierwszy zostat wyemitowany, do stycznia 2007 r.3

Programy telewizyjne o ksigzkach, a co za tym idzie takze bloki
tematyczne poswiecone ksigzkom umieszczane w innych programach
telewizyjnych, np. informacyjnych, moga by¢ przedmiotem zainteresowan
bibliologii*. Pamietac¢ jednak nalezy, Zze poddajac analizom formy reklamy
i promocji ksigzki w telewizji, konieczne jest skorzystanie z dorobku
jezykoznawstwa (np. sposoby warto$ciowania). Warstwa werbalna ko-
munikatu telewizyjnego jest kluczowym elementem catego przekazu.
Plaszczyzna wizualna ja dopetnia. Jednakze, zwtaszcza w przypadku
produkgji telewizyjnych poswieconych ksigzkom, to stowo méwione kon-
stytuuje strukture telewizyjnych form zachety do siegniecia po ksigzki.
Stad konieczne jest prowadzenie takze refleksji jezykoznawczej podczas
badan tych specyficznych gatunkow telewizyjnych®.

Ksigika w telewizji

Gtownym powodem wyboru , Teleexpressu”, ktérego ideg nadrzedng
jest dostarczanie informacji, byta niezachwiana regularnos¢ transmisji.
Program nadawany byt i nadal jest emitowany codziennie na kanale
TVP1 o godzinie 17:00. Poza tym , Teleexpress” byt wéwczas najchetniej
oglagdanym programem informacyjnym w Polsce®. W tym samym okresie
liczba audycji stricte ksigzkowych zmalata z pietnastu w roku 2005 do
trzech pod koniec roku 20067. W odstepach kolejnych transmisji poszcze-
gblnych cykli zainteresowani tym blokiem tematycznym telewidzowie

3 W potowie 2013 r., Teleexpressowy przedziat literacki” nadal byt emitowany.

4 Por. S. D. Kotuta, Czy programy telewizyjne o ksigzkach mogq by¢ przedmiotem za-
interesowan bibliologii?, [w:] Od ksiqzki dawnej do biblioteki wirtualnej, pod red. D. Degen,
M. Fedorowicz, Torun 2009, s. 237-244.

5 Por. tamze.

¢ Por. T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania ma-
sowego w Polsce w latach 1989-2006, Warszawa 2007, s. 288. Z kolei Maria Krzysko
zaobserwowata, ze rowniez mtodzieZ chetnie ogladata Teleexpress. Por. M. Krzys$ko, Jakim
odbiorcq tresci telewizyjnych jest mtodziez?, [w:] Il Miedzynarodowa Konferencja ,,Media
a edukacja”, pod red. W. Stykowskiego, Poznan 2000, s. 133.

7 Por.S. D. Kotuta, Przeglqd telewizyjnych programéw o ksigzkach, ,Biblioteka Analiz”
2006, nr 27, s. 17-19.
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do$wiadczali zupetnej nieregularnosci. Do najczestszych nalezaty: zmiana
czestotliwosci (np. nadawanie jeden raz w tygodniu, potem rzadziej),
zmiana godzin i dni emisji, przerywanie w ogdle nadawania, wycinanie
programu z ramowki, nastepnie powrdt na antene itp. Taka niekonse-
kwencja w nadawaniu uniemozliwia dotarcie do wszystkich odcinkéw
danej produkcji. W przypadku , Teleexpressu” kilkuminutowe przesunie-
cia w ramdéwce rowniez sie zdarzaly, np. przy okazji r6znych wydarzen
sportowych. Jednakze program i tak byt nadawany, cho¢ o nieco innej
godzinie. W zwiazku z tym mozna uznac, ze ,Teleexpress” oddziatywat,
przynajmniej potencjalnie, z dobrym rezultatem.

Kwestig, ktéora wymaga odrebnych analiz, a wiec wychodzi poza
ramy niniejszej pracy, jest: czy widownia $rodowej emisji, wahajgca sie
w granicach od 3,5 do blisko 8 min telewidzéw?, przetozyta sie na zwiek-
szong popularnos$¢ danego tytutu i tym samym pozwolita zamkng¢ ostatni
etap organizacji czytelnictwa, czyli konsumpcje drukowanych tresci?
Dawno juz temu wydawcy® oraz literaci, jak np. Tomasz Lubienski'?,
sugerowali, ze dobrze by byto, gdyby ksiazki zaczeto rekomendowac¢
w popularnych serwisach informacyjnych, np. ,Wiadomosciach”. Mozliwe
zatem, iz realizacja TPL jest wtasnie odpowiedzig na tamte apele. W pdz-
niejszym okresie pojawialy sie réwniez opinie sugerujace skutecznos¢
tego typu dziatan, np. ,kilka sekund w gtéwnym wydaniu «Wiadomosci»
czy w innym waznym programie informacyjnym znaczy czesto wiecej,
niz ptatny spot reklamowy”!’. Problem ten wymaga jednak odrebnych
i pogtebionych badan.

W przypadku ,Teleexpressu” mamy do czynienia z programem o wy-
robionej juz spotecznej pozycji. W teorii psychologii przyjmuje sie, ze aby
program informacyjny odniést sukces, kluczowym elementem jest osoba
gospodarza prowadzacego program, ktéry musi odznaczac sie nastepuja-

8 Na internetowej stronie teleexpress.blog.pl publikowano dane statystyczne do-
tyczace ogladalnosci poszczegdlnych wydan ,Teleexpressu”. Strona byta aktualizowana
w latach 2005-2007. Teleexpress blog [online] [dostep 31 maja 2014]. Dostepny w World
Wide Web: http://teleexpress.blog.pl/.

 Por. E. Szydtowska, Ksigzka w mediach, ,Biuletyn Informacyjny Biblioteki Naro-
dowej” 2004, nr 4, s. 52.

10 Por. A. Franaszek, Ksigzki w tygodniku, ,Tygodnik Powszechny” 2004, nr 50,
s. 16.

1 L. Gotebiewski, K. Frotow, P. Waszczyk, Rynek ksigzki w Polsce 2010, Warszawa
2010, s. 39.
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cymi cechami: ekstrawersja, dynamizm, umiejetnosci spoteczne; z kolei
wsrod cztonkéw ekipy prowadzacej program musi panowac przyjazna,
zyczliwa atmosfera'?. Mozna $miato stwierdzi¢, ze wszystkie te warunki
w odniesieniu do , Teleexpressu”, a co za tym idzie i w odniesieniu do
TPL, zostaty spetnione!3.

Cel TPL

Celem nadrzednym programu byto zachecanie do czytania, co podkreslali
sami gospodarze TPL, ktérzy jednoczesnie prowadzili dany odcinek , Tele-
expressu”’, mowili oni: ,,zachecamy wszystkich do czytania” (07.06.2006)*,
»~namawiamy wszystkich do czytania ksigzek” (14.06.2006), ,zachecamy
wszystkich do siegniecia po ksigzke” (16.08.2006), ,czytajmy ksigzki”
(15.03.2006), ,warto czytac¢” (19.04.2006). Ogdlny charakter cyklu, a wiec
idee promowania czytelnictwa oraz szeroko pojetej kultury ksigzki, uwy-
datniali takze sami pisarze, méwiac, ze zachecaja do czytania, np.: ,po-
zdrawiam widzéw «Teleexpressu» i zachecam ich do przeczytania mojej
ksigzki” (8.03.2006), ,namawiam widzow «Teleexpressu» do przeczytania
mojej ksigzki” (1.03.2006).

Temat gtéwny tych telewizyjnych produkcji sprowadzat sie do za-
checenia, aby przeczyta¢ dang pozycje lub czyta¢ w ogdle. Realizacji tego
zadania sprzyjata réwniez tematyka omawianych tytutow, ktére w znako-
mitej wiekszo$ci stanowity dzieta zaliczane do tzw. literatury popularnej,
np. Zawat Sylwii Baczynskiej (2.08.2006); Nic Dawida Bienkkowskiego
(26.01.2005); Luka Marzeny Brody (23.11.05); Zotnierze spod Salaminy
Jawiera Cercasa (09.09.2005); Wydziat spraw zamknietych Michaela Con-

12 Por. W. Cwalina, Interakcje paraspoteczne miedzy widzami a osobami prowa-
dzgcymi programy telewizyjne, [w:] Psychologiczne aspekty odbioru telewizji, pod red.
P. Francuza, Lublin 1999, s. 60-61.

13 Iwona Loewe zwracata uwage na zapowiedzi prezenteréw (np. twarza ,Tele-
expressu” jej zdaniem jest M. Orto$), ktére sa ,rozbudowane w poréwnaniu z zajawkami
nie tylko w strukturze, ale r6wniez w tresci. Sg paratekstami, ktdre zawieraja najwiecej
informacji streszczajacych, waloryzujacych, lecz réwniez rekomendujacych”. 1. Loewe,
Gatunki paratekstowe w komunikacji medialnej, Katowice 2007, s. 197. Moga oni zatem
bezposrednio naktania¢, np. do siegniecia po dana ksiazke.

14 W nawiasach okraglych znajduje sie doktadna data emisji danego odcinka.
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nelly’ego (02.11.2005); Pokalanie Piotra Czerwinskiego (06.07.2005);
Dwunasta karta Jeffery’ego Deavera (3.05.2006).

Struktura odcinkow TPL

Na poczatku kazdego odcinka TPL pojawiata sie wypowiedzZ prezen-
tera, ktora najczesciej przyjmowata postac: ,jak w kazda Srode czas na
«Teleexpressowy przedziat literacki»” (4.01.2006). Niekiedy, aby zni-
welowa¢ atmosfere presji marketingowej, polegajacej na namawianiu
wprost do czytania konkretnej pozycji, prowadzacy program zwracat sie
do telewidzéw stowami: ,zachecamy wszystkich do czytania, a nawet
nie§miato podpowiadamy, po jaka ksigzke warto siegng¢, z tym ze dzi$
podpowiadamy moze nawet mniej nieSmiato niz zwykle” (7.06.2006). Tak
krotka forma (TPL) uniemozliwita zawarcie zbyt duzej ilosci informacji.
W catym przekazie istotne byty wiec wprowadzajace stowa prezentera,
ktére jako swoista etykieta przyklejona do promowanego w danym od-
cinku towaru (ksiazki) a priori precyzowaty odbiorcy, z jakim produktem
miat do czynienia. Z analizy wynika, ze redaktorzy stale siegali do tego
samego repertuaru etykiet wprowadzajacych stuchaczy w ten krotki
model programu. Wtasciwe etykiety wtgczano do wypowiedzi zaraz po
inicjalnej zapowiedzi odcinka TPL, np.: ,,autor jednego z literackich best-
selleré6w ubiegtego roku” (18.01.2006) lub ,bije w swoim kraju rekordy
poczytnosci” (29.03.2006), a takze ,ubiegtoroczny laureat Nagrody Nike”
(4.10.2006) itp. Po tym wprowadzeniu narrator (gtos z offu) odczytywat
przygotowany tekst (streszczenie, recenzje), np.: ,ubiegtoroczny laureat
Nagrody Nike od lat ukrywa sie przed cywilizacjg we wsi Wotowiec, z tej
perspektywy obserwuje i opisuje Europe te mniej znang, zepchnieta na
pogranicza kultury, jego najnowsza ksigzka to zbiér esejow, w ktorych
zaciera sie granica miedzy wspomnieniem z podrézy a literacka wizja,
pamiec jest miejscem, w ktérym chronig sie okruchy odchodzacych swia-
tow” (4.10.2006). Etykiety pojawiaty sie, jak wida¢, badZ to w stowach
prezentera, ktory sprawiat wrazenie ,moéwic z pamieci”, badZ narratora,
ktéry odczytywat krétkie streszczenie danego dzieta.

W dalszej czeSci programu sam autor w kilku zdaniach prébowat za-
checi¢ do siegniecia po wtasng prace, co stanowito ostateczne zamkniecie
tego skromnego co do dtugosci czasu antenowego. Wypowiedzi autoréow
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bogate byty w zwroty grzeczno$ciowe typu: ,zyczymy przyjemnej lektury”
(22.03.2006) czy ,znajomi méwig, zZe czyta sie ekspresowo, w zwigzku
z tym chciatbym pozdrowi¢ widzéw «Teleexpressu»” (12.04.2006) oraz
specjalne formuty finalne, np.,,mam nadzieje, ze réwniez widzowie «Tele-
expressu» uznaja, ze jest to ksigzka, ktéra naprawde wciaga” (5.04.2006)
czy ,mam nadzieje, Ze sie wam spodoba” (19.04.2006). Niekiedy pro-
bowali nawet kokietowa¢ odbiorcow, gdy stwierdzali, Ze nie wypada
chwali¢ siebie, jak w uchwyconej wypowiedzi: ,pozdrawiam widzow
«Teleexpressu», co prawda nie wypada uprawia¢ autoreklamy, ale mam
nadzieje, ze przeczytacie moje ksigzki i ze sie spodobajg” (15.06.2005).
Innym razem zupelnie odwrotnie, chwalili wprost wtasng twoérczos¢:
,pozdrawiam widzéw «Teleexpressu» i zachecam ich do przeczytania
mojej ksigzki, to bardzo dobra ksigzka” (8.03.2006) lub , chciatbym wi-
dzom «Teleexpressu» poleci¢ mojg debiutancka ksigzke, jest to zbior
opowiadan, ktore przede wszystkim bardzo dobrze sie czyta, a chyba
o to wtasnie chodzi w literaturze” (17.05.2006).

Etykiety — wyjasnienie

Caty blok trwat niespetna minute. Jest zrozumiate, ze w tak krétkim czasie
musiaty znaleZ¢ sie wazne informacje dla stuchajgcego. Poza mozliwoscia
samego wzrokowego obcowania z ksigzka (jej oktadka) oraz z autorem
kluczowe wydaja sie owe etykiety, ktore przyklejane byty do okreslonych
pozycji ksigzkowych. W psychologii poznawczej méwi sie 0 minimalnej
informacji, majac na uwadze taka jej porcje, ktora dostrzezona zmystowo
na wejsciu daje rezultat dla spostrzegajacego (subiektywny) w postaci
przewidywania, co nastgpi dalej i/lub co moze nastapic¢ dalej. Pierwszy,
jak sie zdaje, zwrocit na to uwage Jerome S. Bruner, piszac: ,w sktad pro-
cesu percepcji wchodzi akt kategoryzacji. [...] stymulujemy dany organizm
za pomoca okreslonych informacji «na wejsciu», organizm zas reaguje
odniesieniem tych informacji do pewnej klasy rzeczy lub zdarzen”'".
Wydaje sie, ze mechanizm takiego ciggu asocjacyjnego wykorzystywano
w teleexpressowych produkcjach. Mozna bowiem przypuszczac, ze kréotka

15 1. S. Bruner, Poza dostarczone informacje. Studia z psychologii poznawania, War-
szawa 1978, s. 36.
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wzmianka o tresci: ,jego tworczo$¢ zostata do tej pory wyr6zniona miedzy
innymi prestizowa Nagroda Fundacji KoScielskich” (9.08.2006) mogta

J

spowodowac caty szereg skojarzen w stylu: ,to jest dobry autor”, ,,skoro
dostat kiedys jaka$ nagrode, to pisze dobre ksigzki”, ,jego ksigzki sg
dobre”, ,warto te ksigzke przeczytac” itp. Krétka werbalna informacja na
wejsciu spowoduje, Ze odbiorca, ktéry jest rowniez konceptualizatorem
(w terminologii kognitywnej)'¢, dokona kategoryzacji i zaklasyfikuje dang
ksigzke do zbioru charakteryzujacego sie okreslonymi wtasciwo$ciami.
Tego typu wypowiedzi naleza do czestych. Prezenterzy chetnie uzywali
stwierdzen, w ktérych podawali dane faktograficzne. Mozna wywniosko-
wac, ze zgodne byty one z prawda. Dla przyktadu nalezy wskazac jeszcze
kilka: ,Eustachy Rylski, ktory przed kilkoma dniami zdobyt Nagrode
imienia Jozefa Mackiewicza, jest go$ciem «Teleexpressowego przedziatu
literackiego»” (16.11.2005), ,laureat Paszportu Polityki za powie$¢ Zwat”
(26.10.2005), ,Jacek Dehnel laureat przyznanej kilka dni temu Nagrody
Fundacji imienia Koscielskich, prestizowe wyréznienie przyznawane
pisarzom i poetom przed czterdziestka” (5.10.2005).

Podobne ciagi skojarzeniowe mogto wywotywac stosowanie ter-
minu bestseller, mimo iz termin ten nie przyjmuje precyzyjnej definicji
denotujacej stricte, co bestsellerem mozna, a czego nie mozna nazwac.
Stownik jezyka polskiego podaje, Ze bestseller to ,ksigzka, ktora zdobyta
bardzo duza popularnos¢; tez: taka ptyta lub film”?’. Natomiast defi-
niens w Stowniku wyrazéw obcych i zwrotéw obcojezycznych przyjmuje
postaé: ,ksigzka cieszaca sie rekordowym popytem”!8. Hasto bestseller
jest jednakze tfadunkiem catego szeregu dodatnich konotacji, cho¢ nie
jest okreslone Zadnymi danymi statystycznymi moéwigcymi ze sprzedaza
jakiego rzedu ma sie do czynienia, to przypadkowy odbiorca napotkaw-
szy 6w termin pomysli: ,,0 bardzo poczytnym pisarzu, ktory pisze tatwe
w odbiorze i przyjemne ksigzki”, ,0 wielu osobach, ktore go czytajg,
a skoro jest ich wielu, to pewnie maja racje, bo wielu nie moze sie myli¢”

16 Por. Kognitywne podstawy jezyka i jezykoznawstwa, pod red. E. Tabakowskiej,
Krakow 2001, s. 33.

17 Stownik jezyka polskiego [online] [dostep 31 maja 2014]. Dostepny w World Wide
Web: http://sjp.pwn.pl/szukaj/bestseller.

18 Stownik wyrazéw obcych i zwrotéw obcojezycznych Wiadystawa Kopaliniskiego
[online] [dostep 31 maja 2014]. Dostepny w World Wide Web: http://www.slownik-
online.pl/index.php.
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itp. Taki mechanizm konotacyjny uruchamia stwierdzenie odnoszace sie
do bestsellerowej ksiqzki, jak w kolejnych przyktadach®: ,jest autorem
bestsellerowego Klubu Dantego, a teraz ukazata sie jego kolejna powie$¢”
(20.09.2006), ,jej ksigzka byta w Rosji jednym z najwiekszych best-
sellerow ubiegtego roku” (8.03.2006), ,ksigzka btyskawicznie stala sie
w Hiszpanii bestsellerem” (9.11.2006), ,w ostatnich latach bestsellerami
staty sie jego dwie ksigzki” (20.04.2005).

Daje sie zauwazy¢, ze wypowiedzi interlokutoréw odnosity sie do
kilku wybranych i ustalonych kategorii. Kolejng z nich byli ,odbiorcy”.
Zwrocenie uwagi na odbiorcow jako na kategorie centralng wypowiedzi
realizowato sie bezposrednio poprzez charakterystyczne metonimie.
Zaréwno mowiacy, jak i stuchacze zawsze przeciez przywotaja na mysl
ksigzke (ksigzki), ktéra dany pisarz napisat, a nie osobe samego pisarza,
co ilustruja kolejne passusy: ,jeden z najpoczytniejszych autoré6w ame-
rykanskich” (3.05.2006), ,jeden z najpopularniejszych pisarzy hiszpan-
skich, majacy takze licznych wielbicieli w naszym kraju” (31.05.2006),
»ma juz miliony wielbicieli na $wiecie” (7.09.2005). W jednym wypadku
stwierdzono nawet, ze pisarz jest tak popularny, iz jego ksiazki sa best-
sellerami: ,do czytania jego ksigzek nie trzeba namawia¢, bo pisarz ma
w Polsce liczne rzesze wielbicieli, a kazda nowa powie$¢ natychmiast
staje sie bestsellerem” (30.03.2005).

Kategorie poddawane wartosciowaniu

Z przedstawionych analiz prima facie wytania sie specyficzna triada, ktdéra
przywotywana byta w ekscerpowanych tekstach i poddawana waloryzacji.
Sktada sie na nig ,autor” (np. wyrdézniony nagroda) - ,dzieto/ksigzka”
(np. bestseller) - ,odbiorca” (np. miliony wielbicieli). Te trzy kategorie
nieustannie przez gospodarzy programu byty ewokowane i obdarzane
wskazanymi etykietami, a co za tym idzie poddawane warto$ciowaniu,
a wiec tym samym stuzyty do rekomendowania prezentowanej na wizji

19 Arnold Hauser ,definiuje bestseller jako dzieto o najszerszym, ale chwilowym
sukcesie, bestseller jest prototypem catej kultury masowej”. Por. A. Rostocki, B. Sutkow-
ski, Bestseller polski, bestseller swiatowy, ,Przeglad Humanistyczny” 2003, nr 5, s. 37. Do
produktéw kultury masowej mozna zaliczy¢ programy infotainmentowe, jak np. Tele-
express.
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ksigzki. Tworcy TPL przyijeli, ze w tak krotkim czasie antenowym nalezy
odwotywac sie do tych samych kategorii i dodatkowo poddawac je war-
toSciowaniu (zawsze dodatniemu) poprzez stosowanie okreslen dajacych
odbiorcom jasne i precyzyjne skojarzenia.

Whioski

TPL przyjmowat tréjfazowa strukture, tj. w pierwszej kolejnosci gtos
zabierat gospodarz audycji, ktory przewaznie zachecat do czytania; na-
stepnie narrator odczytywat streszczenie lub przygotowang recenzje
ksigzki; na koniec sam autor streszczat pokrétce i (lub tylko) polecat
wtlasng prace.

Na superstrukture TPL sktadatly sie trzy cze$ci, wyznaczane ko-
lejno zabraniem glosu przez gospodarza, narratora i autora. Nastepnie
w wypowiedziach wskazanych podmiotéw wprowadzana byta triada:
autor, dzieto, odbiorca. Cata struktura TPL podporzadkowana byta za-
checaniu do czytania. Biorgcy udzialt w TPL gospodarze programu oraz
autorzy poszczeg6lnych ksigzek, namawiajgc wprost do przeczytania
danej pozycji, zdradzali explicite idee nadrzedng programu, a wiec pro-
mowanie czytelnictwa®. Przebieg kazdego odcinka opierat sie na tym
samym schemacie.

Prezentowano gtéwnie nowosci wydawnicze, np. Marek Kochan,
Ballada o dobrym dresiarzu; Wiestaw Mysliwski, Traktat o tuskaniu fasoli,
w tym takze zagraniczne, np. Jasper Fforde, Skok w dobrg ksigzke; Jodi
Picoult, Zagubiona przesztos¢. Wsrod nich ksigzki napisane przez osoby
znane, medialne, tj. politykow (np. Wiadystaw Bartoszewski, Dziennik
internowania), dziennikarzy (np. Mariusz Szczygiet, Gotland), muzykow
(np. Jose Torres, Salsa na wolnosci) czy piosenkarzy (np. Urszula Sipinska,
Hodowcy lalek).

20 W dwéch przypadkach prezentowano wydanie przedpremierowe - ksigzka
miata sie dopiero ukazac za jaki$ czas w polskich ksiegarniach - mowa o dziele: Magda-
leny Wardy, Oming¢ Paryz (04.01.2006) oraz René Goscinnego i Jeana Jacques’a Sempe,
Nowe przygody Mikotajka (24.08.2005). Prezentowanie ksigzki, ktora jest niedostepna
na rynku, prowadzi do konkluzji, Ze w tym przypadku namawiano raczej do jej kupna.
Skoro ksigzki nie ma w ksiegarniach, to nie ma jej tym bardziej w bibliotekach, do ktérych
trafi ze znacznym opdZnieniem.
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Dominowata proza lekka i tatwa w odbiorze, np. Eduardo Mendoza,
Sekret hiszparnskiej pensjonarki, Przygoda fryzjera damskiego, Oliwkowy
labirynt; Inga Iwasiow, Smaki i dotyki, a takze autoréw: Michaela Con-
nelly’ego, Jeffery’ego Deavera, Kena Folletta, Matgorzaty Kalicinskiej,
Dariusza Matuszaka, Witolda Michatowskiego.

Ponadto pojawita sie literatura faktu, jak Ewy Stawickiej, Zdrada,
prawda i pieniqdze, stynne procesy czy literatura o zwigzkach miedzyludz-
kich, mitosci, przyjazni, np. Anny Mazurkiewicz, To tylko facet; Katarzyny
Miller i Ewy Konarowskiej, Chce by¢ kochana tak jak chce; Krzysztofa
Rutkowskiego, Zakochany Stendhal, a takze literatura popularnych juz
pisarzy zagranicznych, np. Jonathana Carrolla, Szkolna zupa czy Johna
Irvinga, Zanim cie znajde oraz pisarzy polskich, np. Krzysztofa Karaska,
Gondwana; Kazimierza Ortosia, Dziewczyna z ganku; Hanny Krall, Krél
kier znéw na wylocie; Joanny Chmielewskiej, Mnie zabi¢; Ewy Lipskiej,
Gdzie indziej.

Pozwala to sadzi¢, ze celem programu byto zachecenie do czyta-
nia przypadkowych oséb, niewyrobionych czytelnikéw, stad tak mato
przedstawiono literatury wysokiej, np. ksigzek pisarzy noblistow, jedynie
Amosa Oza. Podobnie byto z Nagrodg Nike, tylko trzy ksigzki sposréd
dwudziestu nominowanych do Nike w 2007 r. (Andrzej Bart, Don Juan raz
Jjeszcze; Mikotaj Lozinski, Reisefieber; Wiestaw Mysliwski, Traktat o tuska-
niu fasoli), a dwie pozycje z nominowanych w 2006 r. (Zbigniew Mentzel,
Wszystkie jezyki swiata; Eustachy Rylski, Warunek) byty rekomendowane
w Teleexpressie odpowiednio w latach 2006 i 2005.

Z badan czytelnictwa w Polsce wynika, ze jednym z czestszych mo-
tywow siegania po ksiazki jest che¢ uzyskania informacji*!, czerpanie
warto$ci poznawczych??. W ten tez spos6b datoby sie wyttumaczyé¢, dla-
czego wlasnie drogg popularnego w polskiej telewizji serwisu informa-
cyjnego probowano realizowac¢ zadania natozone na telewizje publiczna
ustawg o radiofonii i telewizji, tj. konieczno$¢ podejmowania dziatan na
rzecz szeroko pojetej promocji czytelnictwa. Mozliwe wiec, ze zasieg
oddziatywania oraz atrakcyjna formuta programu i prezenterzy o wyro-

21 Por. G. Straus, K. Wolff, Polacy i ksiqzki. Spoteczna sytuacja ksiqzki w Polsce w 1992,
Warszawa 1996, s. 127.

22 Por. G. Straus, K. Wolff, S. Wierny, Ksigzka na poczqtku wieku. Spoteczny zasieg
ksigzki w Polsce w 2002 roku, Warszawa 2004, s. 51.
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bionej juz pozycji medialnej stanowili dobry grunt do prowadzenia tego
typu dziatan?.
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The Promotion of Books and Readership
in Polish News Programme “Teleexpress”

ABSTRACT: Television seems to be a convenient medium to promote books and
readership. In Polish public television, besides programmes dedicated specifically
to books, news programmes also attempt to arouse public interest in reading. Since
2005, every Wednesday the popular news programme “Teleexpress” has been
presenting special features dedicated to promotion of books (“Teleexpressowy
przedziat literacki”). The article attempts to answer the question of how books
are promoted in these weekly features. The analysis is based on episodes from
the years 2005 to 2007. Despite limited time (approximately one minute), every
episode involved simple yet efficient promotion of books and readership. The
structure of each episode consisted of three parts: statements made by the host
of “Teleexpress”, comments made by narrator and remarks by the author of the
book in question. The programme is designed for general public and presents
mainly light prose and popular writers. Its main objective is to encourage the
viewers to read books.

KEYWORDS: book promotion; news programme; readership promotion; television.






