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Wprowadzenie

a temat reklamy w ogdle i jej odmiany - reklamy prasowej posiada-
my pokaznag literature!. Niejednokrotnie wypowiadano sie réwniez
o reklamie ksigzki na tamach poszczeg6lnych tytutéw prasowych?. Stow-

]

! Z. Bajka, Krdtka historia reklamy na $wiecie i w Polsce, ,Zeszyty Prasoznawcze’
1993, z. 3-4, s. 16-47; S. Batko, Reklama w przemysle i handlu, Krakéw 1916; M. Brzo-
stowski, Reklama prasowa, Warszawa 1976; D. Dennison, L. Tobey, Podrecznik reklamy.
Jak zdoby¢ rozgtos, nie wydajqc fortuny na reklame, Lublin 1994; A. Kowal-Orczykowska,
W niewoli reklamy? Percepcja ukrytych przestan reklamy prasowej, Krakéw 2007; A. Pitrus,
Zrozumiec reklame, Warszawa 1999; A. Janiak-]Jasinska, Aby wpadto w oko. O reklamie han-
dlowej w Krolestwie Polskim w poczqtkach XX w. na podstawie ogtoszen prasowych, War-
szawa 1998; H. Kurta, Reklama prasowa, Warszawa 1969; E. Lukasiewicz, Reklama, War-
szawa 1913; H. Kurta, Rola i znaczenie reklamy w srodkach informacji masowej, Warszawa
1965; ]. Szapiro, Ogtoszenie w czasopismie, ,Prasa” 1935, z. 12, s. 12.

2 ]. Czarkowska, Reklama ksigzki od poczecia, ,\Wydawca” 1994, z. 10, s. 30-32;
H. Czernianin, Ogtoszenia wydawnicze i ksiegarskie w , Tygodniku Wileriskim” 1815-1822,
»Roczniki Biblioteczne”, R. 43: 1999, s. 17-31; J. W. Gomulicki, Dwiescie lat recenzji lite-
rackiej, ,Nowe Ksigzki” 1959, z. 24, s. 1474-1489; W. Grubinski, W swiecie wydawczym,
,0brona Kultury” 1939, z. 1, s. 9; D. Hombek, Reklama wydawnicza i ksiegarska w ,Ga-
zecie Warszawskiej” w latach 1764-1795, Kielce 1988; T. Hussak, Reklama i propaganda
ksiqzki, Warszawa 1970; I. Imanska, Ruch wydawniczo-ksiegarski w swietle ogtoszen praso-
wych w ,Kurierze Polskim” (1729-1760), [w:] W kregu prasy, pod red. G. Gzelli, Torun 1999,
s. 7-19; E. Kristanova, Reklama ksigzki na tamach poznanskiej ,Kultury” (1936-1939),
»Acta Universitatis Lodziensis. Folia Librorum” 2001, z. 10, s. 107-118; M. Przybysz-Staw-
ska, , To sie czyta” Promocja ksigzki w dodatkach do wybranych polskich gazet codziennych
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nik terminologii medialnej podaje nastepujaca jej definicje: ,perswadowa-
nie, zachecanie, naktanianie do zakupu towardw, korzystania z ustug, po-
pieranie idei i postaw, dokonywane przez zidentyfikowanego nadawce za
posrednictwem mediow masowych (prasy, radia, telewizji, Internetu) lub
za pomocg innych sposobdw masowej dystrybucji”3. Zjawisko reklamy od
poczatku byto zwigzane z pojawieniem sie wymiany towarowej. Najstar-
sze ogloszenia tego typu pochodza z Babilonii z ok. 3000 r. p.n.e. Era me-
diow masowych umozliwita dotarcie reklamy do nieograniczonych grup
odbiorcow*.

Reklama towarzyszyta prasie od poczatku jej istnienia. Mimo rozwoju
innych medidéw prasa w okresie miedzywojennym byta istotnym Zrédtem
informacji o ksigzce. Ogtoszenia na jej tamach sg dobrym przewodnikiem
po lekturze 6wczesnych odbiorcéw. Informowaty bowiem o nowosciach
ksigzkowych, przyczyniajac sie do upowszechniania polecanych tytutow
i zachecajac do ich kupna. Jednak poziom reklamy nie byt wysoki ani for-
ma zbyt wyszukana. Wsréd jej rodzajow mozna wymieni¢ ogloszenia
proste i rozbudowane. Pierwsze podawaly jedynie dane bibliograficz-
ne o tytule, autorze, cenie dzieta i sposobie nabycia. Bardziej rozbudo-
wane anonse, zazwyczaj duzych wydawnictw, umozliwialy odbiorcom
wybdr pozycji sposrdd bogatej oferty tytutéw wraz z adnotacja trescio-
wa. Ze wzgledu na celowos$¢ zamieszczania reklamy w periodykach moz-
na wyrozni¢ reklamy: informujacg, naktaniajaca i przypominajaca®. O jej
skuteczno$ci decyduje m.in. przejrzystos¢ i czestotliwos¢ ukazywania sie.
Reklama prasowa Kksigzki jest z reguty dostosowana do profilu pisma,
w ktérym wystepuje®.

w latach dziewiecdziesigtych XX w., L.6dz 2006; K. Sierocka, Warszawskie periodyki literac-
kie lat 1918-1939, Warszawa 1972; M. Schabowska, Stownictwo reklam i anonséw pra-
sowych zamieszczonych w ,Czasie” (1890-1895), Krakéw 1990; Z. Staniszewski, J. Szcze-
paniec, Ogtoszenia prasowe jako zrédto wiedzy o ksiqzce w Polsce XVII w., ,Ze Skarbca
Kultury” 1960, z. 1, s. 165-186; H. Suchojad, ]. Drazyk, Reklama ksiqzek na tamach ,Gaze-
ty Kieleckiej” w latach 1870-1912, [w:]| Ksiqzka, biblioteka, informacja — miedzy podziata-
mi a wspélnotq, pod red. ]J. Dzieniakowskiej, Kielce 2007, s. 193-203; D. Wanka, Reklama
ksigzki na tamach ,,Gazety Kaliskiej” w latach 1893-1914, [w:] tamze, s. 205-214.

3 M. Lisowska-Magdziarz, Reklama prasowa, [w:] Stownik terminologii medialnej,
pod red. W. Pisarka, Krakow 2006, s. 183.

* Tamze.

* R. Nowacki, Reklama: podrecznik, Warszawa 2005, s. 42.

¢ M. Micinski, Jaka reklama wydawnicza? - problem z koniecznosciq wyboru, ,Wy-
dawca” 2005, z. 9, s. 20.
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Ogélna charakterystyka ,Rodziny Polskiej”

ogato ilustrowana ,Rodzina Polska” nalezy do mato znanych periody-

kéw okresu dwudziestolecia miedzywojennego. Miesiecznik o profilu
katolickim byt wydawany w Warszawie w latach 1927-1939 przez Wy-
dawnictwo Kongregacji Misyjnej Ksiezy Pallotynéw. Adresowany do inte-
ligencji, nalezat do grona periodykéw spoteczno-kulturalnych i literackich
tego okresu. Tytul wskazywat na szczegblne zainteresowanie i propago-
wanie podstawowej komorki spotecznej, jaka jest rodzina. Deklarowa-
no: ,W pi$mie naszym [...] wiecej uwagi poswiecimy sprawom rodziny,
obronie jej praw, jak i przypomnieniu o tych zadaniach doniostych, jakie
ma spetni¢ dla wielkosci i kultury naszego narodu”’. Na jego tamach po-
dejmowano oprocz tematyki rodzinnej problematyke religijna, historycz-
ng, biograficzng, z zakresu sztuki i malarstwa, teatru, kina, krajoznaw-
cz3, sportowa. Zagadnienia kulturalne zostaly spopularyzowane m.in.
poprzez nakreslenie sylwetek znanych tworcow i liczne kroniki. Kwestie
wychowawcze oraz gospodarstwa domowego omawiano w dodatku zaty-
tutowanym ,Dziat Kobiecy”. Na jego konicu zamieszczono ,Kacik dla dzie-
ci”. Nie zabrakto takze dziatu ,Rozrywek umystowych i humoru”.

Pismo kilkakrotnie zmieniato redaktoréw naczelnych. Poczatkowo
byt nim ks. Alojzy Majewski, w drugim roku wydawania - znany publicysta
Kazimierz Marian Morawski. Z poczatkiem 1929 r. redaktorem odpowie-
dzialnym zostat Leon Radziejowski. Od sierpnia 1931 r. periodyk przejat
Jézef Czarnecki, natomiast od listopada 1934 r. do wrzesnia 1938 r. stano-
wisko redaktora naczelnego piastowat J6zef Zawidzki, a zeszyt pazdzier-
nikowy z 1938 r. w jego zastepstwie zredagowat ks. Franciszek Pauliniski.
Ostatnim redaktorem od listopada tego roku do konca istnienia czasopi-
sma byt ks. Ignacy Olszewski. Z pismem wspotpracowali: J6zef Birkenma-
jer, Mieczystaw Skrudlik, Witold Bronowski, Marceli Natecz-Dobrowolski,
Jan Dobraczynski, J6zef Marian Chudek, Henryk Pigtkowski, J6zef Stefan
Czarnecki, Wtadystaw Burkath, J6zef Weyssenhoffi inni. Redakcja mieSci-
ta sie w Warszawie przy Krakowskim Przedmies$ciu 71.

Ogotem ukazato sie 13 rocznikow, ostatni niepelny (zeszyty 1-9).
Kazdy numer miesiecznika formatu A4 liczyt kilkadziesiat stron, zazwy-
czaj dwuszpaltowego druku. W niektérych tylko dziatach zastosowano
mniejszy stopien pisma oraz ukiad trzyszpaltowy. W pierwszym roczni-

7 0d redakcji, ,Rodzina Polska” 1939, z. 1, s. 2.
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ku, przy ciggtej numeracji w obrebie roku, objeto$¢ poszczegdlnych nu-
merow wynosita 25 stron, w nastepnych - 32 strony, co zapowiedziata re-
dakcja w ostatnim numerze z 1927 r.2 Niektore numery miaty charakter
monograficzny, poswiecono je Swietom kos$cielnym i narodowym. Naktad
pisma znany jest jedynie z informacji podawanych przez redakcje, we-
dtug tych danych osiagat od 25 do 50 tysiecy egzemplarzy®. Tytut ,Rodzi-
na Polska” zostat zarejestrowany w Bibliografii katolickich czasopism re-
ligijnych w Polsce 1918-1944 Zygmunta Zielinskiego'®. Krotkie wzmianki
o niektérych opracowaniach dotyczacych radia i kina na tamach ,Rodzi-
ny Polskiej]” mozna znalez¢ w ksigzce Jerzego Plisa''. Wiecej opracowan
nie ukazato sie'?.

Ksigzka zajmowata istotne miejsce na tamach miesiecznika. Druko-
wano artykuly dotyczace tworczosci najwazniejszych pisarzy polskich
i obcych, recenzje nowosci wydawniczych, wywiady z pisarzami i ttuma-
czami oraz informowano o konkursach literackich. Czytelnicy mogli po-
zna¢ powiesci w odcinkach, opowiadania i nowele. W dziale ,,Co czytac?”
proponowano lub odradzano wybrane tytuty. Redakcja zadbata réw-
niez o prezentacje nowosci wraz z ich krétkimi recenzjami w dziatach
»Z Kksiazek” (1927),,Z pisSmiennictwa” (w latach 1928-1935),,,Wydawnic-
twa Ksiezy Pallotynéw” (1933-1934) oraz spisy zatytutowane ,,Nowosci
ksiegarskie” i ,Ksigzki nadestane”, w ktérych zazwyczaj po danych biblio-
graficznych i cenie zamieszczano krotka recenzje. Nowe tytuty ksigzkowe
prezentowano takze poprzez reklame prasowa.

W niniejszym artykule omoéwiono zawarto$¢ periodyku ,,Rodzina Pol-
ska” pod katem reklamy ksigzki - istotnego sposobu promocji nowosci. Sta-
rano sie odpowiedzie¢ na pytanie, na ile ogtoszenia prasowe byty obecne
w periodyku, jakiego typu reklama towarzyszyta ,Rodzinie Polskiej” oraz
jakich wydawnictw. Zwrécono uwage na jej strukture, wyglad i czestotli-
wos¢. Przesledzono, jakiego rodzaju ksiazki i jakich autoréw polecano.

8 Do Szanownych Czytelnikow , Rodziny Polskiej”, ,Rodzina Polska” 1927, z. 12, s. 296.

? 0d Wydawnictwa, ,Rodzina Polska” 1928, z. 5, s. 139.

10 7. Zielinski, Bibliografia katolickich czasopism religijnych w Polsce 1918-1944,
Lublin 1981, s. 250.

1], Plis, Kosciét katolicki w Polsce a prasa, radio i film: 1918-1939, Lublin 2001, s.97,
149, 156, 230, 271.

12 E. Kristanova, Ilustrowany miesiecznik spoteczno-kulturalny i literacki ,Rodzina
Polska” (1927-1939). Ogdlna charakterystyka pisma (artykul przyjety do druku w tomie
pt. Ludzie i ksigzki. Szkice bibliologiczno-biograficzne ofiarowane profesor dr hab. Hannie
Tadeusiewicz, pod red. E. Andrysiak).
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Reklama w ilustrowanym miesigczniku ,,Rodzina Polska”

Redakcja periodyku na reklame prasowg przeznaczata z reguty pocza-
tek lub koniec zeszytu. W numerze drukowano zazwyczaj kilka ogto-
szen. Odbiorcom proponowano w nich rozmaite produkty, poczawszy od
dywandw ko$cielnych, lamp?3, poprzez Srodki piorgce!, mydta'®, piani-
na'®, wyroby farmaceutyczne'’, koniczac na radioodbiornikach®, samo-
chodach® i obuwiu®. Sporadycznie pojawialy sie nietypowe ogtoszenia,
jak np. lotéw samolotowych??, filmu Golgota?? i uzdrowiska wypoczynko-
wego?3. Ich objeto$¢ wahata sie od kilku wierszy do kilku stron. Obecno$¢
reklamy w periodyku nie byta obowigzujaca norma. Brak zatem ogtoszen
w latach 1928-1929, mato ich takze w 1934 r.

Poczatkowo promocja ksigzki towarzyszaca ,,Rodzinie Polskiej” mia-
ta charakter sporadyczny. Dopiero od 1935 r. stata sie bardziej regularna;
anonse zajmowaty jedng lub dwie strony. Poprzez nie proponowano od
kilku do kilkudziesieciu tytutéw. Sporadycznie postugiwano sie ogtosze-
niami taczacymi reklame tytutéw prasowych?*, kalendarzy i sprzetow li-
turgicznych wraz z nowos$ciami wydawniczymi. Na tamach miesiecznika
zamieszczano reklame prospektywna, biezacga i retrospektywna ksigzki.

13 Rodzina Polska” 1930, z. 1, [tylna oktadka].

4 Czesto reklamowano ,Radion” pod hastem ,Bielizna biata jak $nieg” - zob. ,Rodzi-
na Polska” 1932, z. 5,s.151; z. 6,s. 187; 2. 7, 5. 223; 2.8, 5. 251; 2. 10, 5. 315; z. 12, 5. 380.

5 Niewielka reklama pudru, mydta i kremu ,Bebe Szofmana” z rysunkiem dziecka
zob. ,Rodzina Polska” 1933, z. 6, s. 186; z. 8, s. 249; reklama mydta , Jelen Schicht” zob. ,Ro-
dzina Polska” 1933, z. 6, s. 191.

16 Fortepiany - Pianina w firmie Herman i Grossman w Warszawie zob. ,Rodzina
Polska” 1929, z. 12, [tylna oktadka].

17 Reklama masci przeciwreumatycznej ,Osmogen” zob. ,Rodzina Polska” 1939, z. 2,
[tylna strona przedniej oktadki] oraz ogtoszenie wyrobéw Apteki Mazowieckiej w War-
szawie - soku z czosnku zob. ,Rodzina Polska” 1933, z. 5, s. 159.

18 Rodzina Polska” 1935, z. 11, [tylna oktadka].

19 Reklama z rysunkiem Chevroleta z opisem silnika i karoserii zob. ,Rodzina Pol-
ska” 1929, z. 5, s. 154.

20 Reklama Chrzescijanskiego Magazynu Obuwia w Warszawie zob. ,Rodzina Pol-
ska” 1936, z. 8, s. 282.

21 Oferowano szybka komunikacje powietrzng z wyszczegdlnieniem lotéw, zob. ,Ro-
dzina Polska” 1929, z. 12, [tylna oktadka].

22 Reklama filmu Golgota (Zywot i meka Jezusa Chrystusa) wedtug scenariusza ks. ka-
nonika J. Reymonda i w rez. Juliena Duviviera zob. ,Rodzina Polska” 1935, z. 5, s. 153.

% Oferta uzdrowiska Truskawice Zdréj ,do leczenia i wypoczynku” zob. ,Rodzina
Polska” 1929, z. 12, [tylna oktadka].

2 M.in. dziennik ,Polak-Katolik”, tygodnik ,Przeglad Katolicki” i dwutygodnik , PAX".
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Zdecydowanie przewazaty ogtoszenia biezgce, ktére incydentalnie wy-
stepowaty tgcznie z prospektywnymi lub retrospektywnymi. Anonse pro-
spektywne mozna byto rozpoznac po charakterystycznych nagtéwkach:
,Niebawem ukaza sie” lub ,W druku”. Odbiorcy mieli zwykle do czynienia
z reklama firm wydawniczych i ksiegarskich; czesciej zbiorowa niz poje-
dynczych tytutéw. Przez caty okres ukazywania sie ,Rodziny Polskiej” je-
dynym tytutem ogtaszanym osobno byta ,powies¢ z zycia krélowej Jadwi-
gi” Krzyz przeciw sercu autorstwa J6zefa Stefana Czarneckiego (Warszawa
1933) o objetosci 176 stron i w przystepnej cenie 1,50 z1?°.

iy
{,;,_:

H} KSIEGARNIA KATOLICKA

|; ODDZIAL FIRMY : KSIEGARNIA | DRUKARNIA KATOLICKA, SP. AKC

WEASNA DIUKARNIAL
POLECAMY NAJSTARANKIE] ZAOPATREONY SKLAD
W D 7 WSZYSTKICH GALEZI LITERATURY Z
SPE NEM UWZGLEDNIENIEM TEOLOGJL - ZAKLA.
DANIE 1| UZUPELNIANIE BIBL]OTEK LUDOWYCH |
TOWARZYSKICH, - WIELKI WYROR KS1AG LITUR
GICZNYCH: MSZALY, BREW1? ZE DIURNALIKIL,

RYTUALY. - PRENUMERATA M KRAJOWYCH I
ZAGRANICZNYCH. - SZCZEGOLNA UWAGE ZWRACA
S1E NA DZIAL SPREZETOW KOSCIELN, ARTYKULOW

DEWOCYJNYCH | PARAMENT OW KOSCIELNYCH

WEASNA INTROLIGATORNIAL

KATOWICE, ULICA SW. JANA NR. 14. J

i‘f ‘hill.'
Fotografia 1. Reklama Ksiegarni Katolickiej (fot. autorka)
7rédto: ,Rodzina Polska” 1927, z. 2, s. 49.

Reklame ksigzki na famach omawianego miesiecznika ze wzgledu na
wielko$¢ ogtoszen mozna podzieli¢ na: bardzo duzg - catostronicowg (o wy-
miarach 20 x 28 cm; 20 x 20 cm), $rednig - pétstronicowq (14 x 20 cm;
9 x 13 cm) i mata (6 x 4,5 cm). Pod katem zawartosci wystepowaty dwa
rodzaje anonséw. Pierwsze uwzgledniaty tylko podstawowe dane biblio-
graficzne, drugie, bardziej rozbudowane, zawieraly takze adnotacje tre-
$ciowa. Na tres¢ ogtoszen sktadaty sie stale: nazwa wydawnictwa, drukar-

25 Rodzina Polska” 1933, z. 11, s. 345; 1934, z. 3,s.90; z. 4,s. 103; z. 6, s. 175.



Reklama ksigzki na famach , Rodziny Polskiej” (1927-1939)

ni lub ksiegarni, nazwisko autora, tytuty drukéw, informacja o objetosci,
oprawie, ilustracjach oraz cenie. Nazwy wydawnictw, ich adresy wraz
z telefonem kontaktowym przewaznie wyrdzniano wersalikami i pogru-
biong czcionka. Teksty reklam ujmowano w mniej lub bardziej ozdobne
ramki. Rzadko stosowano elementy graficzne poza jednym ogloszeniem
Ksiegarni i Drukarni Katolickiej, w ktérym w lewym gérnym rogu widniat
rysunek kilku ksigzek.

Zawarto$¢ ogloszen i ich struktura raczej nie powtarzaty sie w iden-
tycznej formie. Oferowano te same pozycje ksigzkowe, lecz zawsze pod
innym nagtéwkiem, w innym uktadzie i zestawieniu, chcac przyciggnac
uwage odbiorcy. Dominowata reklama ksigzki o tematyce religijnej, co
bylo zgodne z profilem periodyku. W zatozeniu redakcji propagowana
ksigzka miata pobudzi¢ do refleksji, nawrocenia, ukaza¢ postawy godne
nasladowania, pomdc w modlitwie.

Reklama wydawnicza — Wydawnictwo Ksiezy Pallotynéw

Najczqéciej obecnymi reklamami na tamach ,Rodziny Polskiej”, a za-
razem najbardziej rozbudowanymi pod wzgledem zawartos$ci, byty
ogloszenia rodzimego Wydawnictwa Ksiezy Pallotynéw. W formie cato-
stronicowej lub dwustronicowej otwieraty lub zamykaty zeszyt. Ich wy-
glad zmieniano poprzez jednorazowe nagtéwki, odmienng kolejno$¢ no-
wosci i r6zne opracowanie graficzne samego ogtoszenia. Oferta dotyczyta
gtéwnie dziet o tematyce religijnej. Znajdowaty sie w niej: modlitewni-
ki, katechizmy, powie$ci i opowiadania o nawrdceniach, zyciorysy swie-
tych, rozwazania i medytacje wielkopostne, pozycje teologiczne, odczyty,
pamietniki, drobne dramaty, podreczniki, broszury oraz poradniki. Przy-
blizano literature o wychowaniu religijnym dzieci i mtodziezy?® oraz dba-
no o promocje bajek, basni i opowiadan dla nich. Poszczegélnym tytutom
czesto towarzyszyty recenzje blizej charakteryzujace ich tres¢. Promo-
wano przewaznie tych samych autoréw. Wsréd nich byty osoby duchow-
ne: redaktor ks. Alojzy Majewski, znany biblista ks. Eugeniusz Dabrowski,
ks. Feliks Puchalski, ks. Jozef Lucas. Polecano przede wszystkim powie-
$ci Wandy Grochowskiej, ktéra ,,swe staroszlacheckie zdolnosci narrator-

26 Np. w reklamie proponowano nastepujace pozycje ksigzkowe: ks. K. Sudbracka,
Szkota a wczesna komunia $w. dzieci, ks. ]. Szukalskiego, Katechezy dla wyzszych oddziatow
szkoty powszechnej oraz Z. Zalewskiej, Wspétczesny kierunek wychowania publicznego.
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skie traktowata jako narzedzie i Srodek do pojetego po sienkiewiczowsku
krzepienia serc”?’, a takze Marii Friedrich-Brzozowskiej, Marii Mierze-
jewskiej, Hieronima Zaleskiego oraz francuskiego pisarza katolickiego
Pierre’a 'Ermite. W$réd popularyzowanych twdrcow zdecydowang wiek-
szo$¢ stanowili autorzy rodzimi.

| gl Dobra ksiaizka —to skarb [ §
________ﬁ 1 .

Dla dziewczal:
BASIA PAULINA BL IDEYRSKA
i spewsaduni & cheir b 11

LALECZKA — lir. BEAUREPAIRE-LOUY

Dia chlopcoéw:

Dla starszych:
1 WIECEJ UFNOSCI — K5 A MAJFWSE
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Fotografia 2. Reklama Wydawnictwa Ks. Pallotynéw (fot. autorka)
Zrédto: ,Rodzina Polska” 1935, z. 1, [tylna oktadka].

W pézniejszym okresie, od 1935 r, ogtoszenia Wydawnictwa Ksie-
zy Pallotynéw utrzymaty sie nadal w bardzo duzym, catostronicowym
formacie i zaczety uwzglednia¢ kilkanascie pozycji ksiazkowych wraz
z krotkimi recenzjami. Pod nagtéwkami: ,Nowo$ci wydawnicze biezacego

J

sezonu”, ,Tani marzec i kwiecien”, ,Aktualne wydawnictwa”, ,Na wywcza-
)

sy wakacyjne”, ,Upominki gwiazdkowe”, ,Zyjmy i médlmy sie z KoScio-
tem $w’”, ,Nie zapominajcie zaopatrzy¢ sie w dobrg i pozyteczng ksigz-

%7 Rodzina Polska” 1936, z. 9, s. [III]. W przypisach cyfra rzymska oznaczono nielicz-
bowane strony periodyku znajdujace sie przed zasadnicza paginacja numeru.
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ke”, ,Dobra ksigzka to skarb” przedstawiono bogatg oferte wydawnicza.
W ogtoszeniu pod nagtéwkiem ,Dobra i tania ksigzka” pisano:

Jest nie tylko przyjacielem, ale tez strawa dla duszy naszej. W diugie
wieczory zimowe dobra i zajmujaca ksigzka jest dla kazdego koniecz-
na. Bez ksigzki cztowiek nie wie co z sobg i z czasem zrobi¢. Tymczasem
na zawadzie stoi nieszczesny brak gotéwki, ktéryby umozliwit nabycie
potrzebnych pism. Uwzgledniajac obecne trudne czasy, Stowarzyszenie
Misyjne ksiezy Pallotynéw rozsyta drukowane u siebie powiesci i opo-
wiadania po najnizszych cenach, byle tylko otworzy¢ drzwi dla dobre;j,
a przede wszystkim tresciowej ksigzki i uprzystepnic czytelnictwo naj-
szerszym kotom w mieScie i na wsi®.

Spisy dostepnych w sprzedazy dziet umieszczono w nastepujacych

) J

dziatach: ,Teologia”, ,Liturgia”, ,Historia”, ,Rozprawki biblijne”, ,Rodzina”,
,Wychowanie”, ,Spoteczne”, , Zyciorysy”. Osobno wymieniano ,Ksigzki na
Wielki Post”, , Ksiazki do nabozenstwa” oraz ,Sztuczki sceniczne”. Ponad-
to brano pod uwage rézne kategorie czytelnikow: ,Ksigzka dla mtodzie-
zy”, ,Ksigzka dla dzieci”, ,Ksigzka dla dziewczat”, , Ksigzka dla chtopcéw”,
,Ksiazka dla starszych”. Do poszczegdlnych pozycji bibliograficznych do-
dawano oprécz krétkich recenzji spisy tresci, fragmenty przedmow lub
wypowiedzi prasowych. Ze wzgledu na bogatg oferte Wydawnictwa Ksie-

zy Pallotynéw warto oméwic¢ reklame ksigzki, stosujac ponizszy podziat.

a) Reklama ksiqiki religijnej (modlitewnikéw, katechizméw, rozwaian)

Pierwszy anons Wydawnictwa Ksiezy Pallotynéw ukazat sie w drugim
numerze z 1927 r. w duzym catostronicowym formacie, na tylnej oktadce
pisma. Pogrubiong czcionka wyrézniono adres, na ktéry mozna byto nad-
syta¢ zamdwienia. Ogtoszenie uwzglednito dwa tytuly prasowe? i trzy
ksigzkowe, informujac o zawarto$ci poszczegdlnych pozycji. Anons ujeto
w ozdobng ramke z tytutami wyréznionymi kursywa i opisem drobnym
drukiem. Przejrzystosci dodawaty reklamie elementy graficzne w postaci
gwiazdki, oddzielajace kazda pozycje. Rozstrzelonym drukiem czytamy:

# Rodzina Polska” 1935, z. 2, s. [I].
29 M.in. miesiecznik ilustrowany ,Krélowa Apostotéw”, gazetke ,Maty Apostot”, po-
nadto zapowiadano powstanie czasopisma ,Bez Przytbicy” i dwutygodnika ,PAX".
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,polecamy goraco ksigzeczke do modlenia pod tytutem:
Jak kocha¢ Jezusa” autorstwa pierwszego redaktora ,Rodziny Polskiej”
ks. Alojzego Majewskiego (Wadowice 1926). Rozpoczeto zatem od mo-
dlitewnika $w. Teresy - przedstawicielki ,drogi dzieciectwa duchowego”,
liczacego 256 stron z czterema wizerunkami $wietej, na dobrym papie-
rze w ,cenie z przesytka 2 z1”*°. Wsréd najliczniejszej grupy ksigzek o te-
matyce religijnej znalazto sie kilka tytutéw autorstwa ks. A. Majewskie-
go: Mitos¢ wspétczujqca (Ottarzew 1931), ,Panie... Ty wiesz, Ze Cie mituje”
(Warszawa 1935), Wiecej ufnosci (Ottarzew 1943), Ku wyzynom swietosci
(Warszawa 1934) czy Przewodnik po Komunii sw. (Warszawa 1935).

Kolejna reklama pod nagtéwkiem ,Aktualne wydawnictwa” uwzgled-
nita lekture z podziatem na miesigce: ,na pazdziernik”, ,na listopad”, ,na
grudzien”. W wiekszoSci byly to znane juz czytelnikom ,Rodziny Polskiej”
ksigzki. Jedynie w ofercie listopadowej i grudniowej pojawity sie nowe
propozycje: ksigzka do nabozenstwa ks. A. Majewskiego Btogostawieni mi-
tosierni (Warszawa 1933), homilie kapucyna Honorata Nauki z Ewange-
lii na niedziele adwentowe (Warszawa 1913), Krétkie rozmyslania dla mto-
dziezy Zeniskiej na okres Bozego Narodzenia Celiny Stoiniskiej (Warszawa
1936) i jasetka Swieta noc W. Grochowskiej (Warszawa 1930)3.. Istotne
zagadnienia podjeto w broszurze Podstawowe wiadomosci o PiSmie swie-
tym ks. Stanistawa Zelazowskiego (Warszawa 1930), Katechizmie zakon-
nym brata Bogumita Gaworeckiego (Warszawa 1932) oraz w cyklu odczy-
tow Idea Boga (Kielce 1933). Jedyna encyklika do kupienia byt dokument
Leona XIII O matzenstwie chrzescijaniskim (Warszawa 1931)%2. W pra-
wym dolnym rogu pod hastem ,Niebawem ukaza sie” przedstawiono re-
klame prospektywng siedmiu ksigzek. Wymieniono tylko autoréw i tytu-
ty pogrubiong czcionka. Oto przyktady: O nieSmiertelnosci duszy - praca
zbiorowa ksiezy profesoréw Uniwersytetu Warszawskiego (Warszawa
1920), Mowy akademickie ks. biskupa Antoniego Szlagowskiego (Warsza-
wa 1921), pozycje ks. Alojzego Majewskiego - Klucz do bram wieczno-
$ci (Warszawa 1930) oraz Swiatta i cienie zycia matzeriskiego (Warsza-
wa 1936)%.

Do literatury religijnej dotaczono prace zbiorowa Wiara w niesmier-
telnos¢ (Warszawa 1936), poruszajaca problem nie$miertelnosci duszy

30 Rodzina Polska” 1927, z. 2, [tylna oktadka].
31 Rodzina Polska” 1936, z. 9, s. [1].

32 Rodzina Polska” 1936, z. 4, s. [III-IV].

33 Tamze, s. [I].
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ludzkiej, a takze broszure o dziejach pierwszych gmin wyznawcéw Chry-
stusa pt. Eucharystia jako Sakrament solidarnosci chrzescijariskiej ks. An-
toniego Pawtowskiego (Warszawa 1936). Z najnowszymi badaniami hi-
storycznymi i odkryciami archeologicznymi mozna byto zapozna¢ sie,
czytajac Swiety Pawet w Atenach biblisty ks. Eugeniusza Dabrowskiego
(Warszawa 1936)**. Ogtoszenie Wydawnictwa Ksiezy Pallotynéw z my-
$la o diugich wieczorach zimowych uwzglednito 46 utworéw w o$miu
dziatach. Wiele z nich powt6rzono (gtéwnie z ksigzek dla mtodziezy), ale
przedstawiono takze nowosci. Przyktadowo w dziale ,Teologia” znala-
zty sie m.in. pamietnik kursu duszpasterskiego Duszpasterstwo miejskie
(Warszawa 1930) oraz praca zbiorowa Studia augustyriskie (Warszawa
1931). Natomiast w cze$ci ,Rodzina” zaoferowano odbiorcom studium
etyczne pt. Problem potomstwa ks. Zygmunta Kozubskiego (Warszawa
1930), cykl odczytow Matzeristwo a Kosciét (Warszawa 1934) oraz bro-
szure Intronizacja Najswietszego Serca Jezusa w rodzinach ks. A. Majew-
skiego (Warszawa 1934)%.

W problematyce Wielkiego Postu pozostawaty: Proces Chrystusa
ks. E. Dabrowskiego (Warszawa 1935), Kazania pasyjne ks. Feliksa Pu-
chalskiego (Warszawa 1927), NabozZeristwo do Przenajswietszej Krwi Pana
Jezusa Stefana Rostona (Warszawa 1935) i zbiér modlitw Chwilka wol-
na przy Jezusie (Krakéw 1934). Ceny ksigzek Wydawnictwa Ksiezy Pal-
lotynéw ksztattowaty sie w zaleznosci od oprawy i wydania od 40 gr do
4 71. Cze$¢ tytutdw, jak np. Kazania pasyjne ks. F. Puchalskiego (Warszawa
1927), w pierwotnej cenie 1,20 z1, w okresie Wielkiego Postu byta ofero-
wana za 60 gr.

Zaproponowano réwniez zbiér modlitw NaboZeristwo do sw. Anto-
niego (Warszawa 1936) oraz rozwazania Sam na sam z Bogiem Elzbie-
ty Lubienskiej (Lowicz 1920)3°. Pod nagtéwkiem ,Wydawnictwo Ksiezy
Pallotynéw, Warszawa Krakowskie Przedmiescie 71 poleca nastepujace
nowosci” odbiorcy mogli naby¢ 16 wydanie rozwazan eucharystycznych
Jezus-Hostia bt. Piotra Eymarda (Warszawa 1936) i ,w pieknej szacie ze-
wnetrznej” opowiadania dla dzieci Kwiatki Boze (Warszawa 1936)%.

Ze wzgledu na trudnosci ze sprzedaza poszczeg6lnych dziet wyda-
nych w zwiekszonym naktadzie, Wydawnictwo Ksiezy Pallotynéw ogto-

3¢ Rodzina Polska” 1936, z. 9, s. [I1].
%5 Tamze, s. [[II-1V].

36 Rodzina Polska” 1936, z. 4, s. [I-1I].
37 ,Rodzina Polska” 1936, z. 7, s. [I1].
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sito akcje , Tani marzec i kwiecien’”. Rabat w wysokosci 50% zapewniono
klientom, ktoérzy zamoéwia wybrane ksigzki z katalogu. Zainteresowanych
kupnem wszystkich 30 dziet o wartosci 37,70 zt zachecano promocyjna
ceng 15 zt. Niestety nie zwalniano z kosztu przesytki. Wsrod reklamowa-
nych utworéw znalazty sie ksigzki do modlitwy: medytacje Modlitwa Pan-
ska Janiny Hirschhauerowej (Warszawa 1922), cykl rozwazan religijnych
i moralnych Z ksiegi pielgrzyma (Warszawa 1931) oraz podrecznik litur-
giczny ks. Michata Gatterera Zwierciadto liturgiczne (Warszawa 1927)%.

b) Powiesci i opowiadania

Pod nagtéwkiem ,Nowosci wydawnicze biezacego sezonu” omawiane
wydawnictwo polecito powie$¢ historyczng , 0snuta na tle przesladowan
chrzescijanstwa w pierwszych wiekach” pt. Kalista znanego angielskie-
go kardynata Johna Henry’ego Newmana (Warszawa 1927) i ,doskona-
13 oraz pogtebiong psychologicznie powies¢ wspéiczesng” Zawite drogi
Marii Friedrich-Brzozowskiej (Warszawa 1936)%. ,Na wywczasy waka-
cyjne” odbiorcy mogli kupi¢ powies$¢ podrézniczg Wsréd raf koralowych
Marii Mierzejewskiej (Warszawa 1932), powie$¢ obyczajowa Dwdr i cha-
ta Wandy Grochowskiej (Warszawa 1934), Jagusie Jerzego Orwicza (War-
szawa 1928), powie$¢ mitosng Na rozdrozu Hieronima Zeleskiego (War-
szawa 1929) oraz nowele Z biegiem roku ks. J6zefa Lucasa (Warszawa
1936)*. Czytelnicy mogli naby¢ réwniez dramatyczng powie$¢ Jak za-
bitam moje dziecko francuskiego pisarza katolickiego Pierre’a 'Ermite
(Warszawa 1929) oraz ,zajmujaca i godna polecenia” ksigzke ks. Ferdy-
nanda Machaya Honorni orawiacy (Warszawa 1926). Anons polecat takze
»Wzruszajaca, ozdobiong barwnym stylem i zywa charakterystyka osdb
powies$¢” Tajemnica wiejskiej chaty (Warszawa 1934) oraz Sercem i sza-
blg W. Grochowskiej (Warszawa 1935)*!. Tej samej autorki dostepny byt
zbior poezji Le¢ piosenko (Warszawa 1936), ,Spiewanej przez lud przy
pracy” i drugie wydanie powiastki historycznej z czaséw krélowej Jadwi-
gi Wiestawek (Warszawa 1936)*2,

3 Rodzina Polska” 1936, z. 4, s. [III].

39 Tamze, s. [I1].

* Rodzina Polska” 1936, z. 7, s. [11I-1V].
*1 Rodzina Polska” 1936, z. 4, s. [IV].

*2 Rodzina Polska” 1936, z. 9, s. [II].
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Podréz misyjnq do Afryki ks. A. Majewskiego (Wadowice 1927) i bo-
gato ilustrowane Gawedy Misjonarza (Wadowice 1926) proponowano
»przyjaciotom misji i rodzinom”*3, Problematyke misyjng poruszono jesz-
cze w powiesci Za mato zniwiarzy ks. Pawta Manna (Warszawa 1932).
Nowosci Wydawnictwo Ksiezy Pallotynéw zaopatrywato zwykle w ob-
szerniejsze recenzje. Pokazng adnotacje dotyczaca tresci dzieta otrzy-
mata powies¢ ks. Franciszka Gryglewicza Wyciggniete ramiona (Warsza-
wa 1936)*.

Mtodziez mogta wybra¢ odpowiednig lekture sposrdd pietnastu po-
zycji ksigzkowych, m.in. Laleczke hr. Beaurepaire-Louvagny (Warszawa
1936), Anielskq dziecine (o Gemmie Galgani) Apolonii Karwackiej (War-
szawa 1936), Jerica korsarza ks. J6zefa Spillmanna (Warszawa 1936) oraz
osiem broszur z cyklu Potega przyjazni (Warszawa 1936)*. Informowa-
no rowniez o mozliwosci nabycia ,budujacego opowiadania dla mtodzie-
zy” Dzieje zydowskiego dziewczqtka Antoniego Radeckiego (Warszawa
1936). Dzieciom proponowano ponadto Kwiatki Boze (Warszawa 1936)
oraz opowiadanie W. Grochowskiej Dzwonki (Warszawa 1936)*. Innym
podziatem postuzono sie w reklamie zatytutowanej ,Dobra ksigzka to
skarb”. Pod hastem ,Dla dziewczat” zachecano do kupna opowiadania
Pauliny Budzynskiej Basia (Warszawa 1934). Chtopcéw mégt zaintereso-
wac znany juz Jeniec korsarza J6zefa Spillmanna (Warszawa 1935), star-
szych natomiast utwory Wiecej ufnosci (Warszawa 1935) i Ku wyzynom
swietosci ks. A. Majewskiego (Warszawa 1935)*.

<) Inscenizacje

Poza powie$ciami i opowiadaniami zainteresowani mogli zakupi¢ takze
utwory dramatyczne Zima i wiosna (Warszawa 1935) oraz W dzieri Zmar-
twychwstania W. Grochowskiej (Warszawa 1935). Po niskiej cenie (60 gro-
szy) oferowano ,sztuczke misyjng w dwoch odstonach” o nawréceniu ple-
mienia Indian pt. KrzyZ Indianina ]J6zefa Sikorskiego (Warszawa 1936).
Z okazji 400-letniego jubileuszu urodzin ks. Piotra Skargi zachecano do

* Rodzina Polska” 1927, z. 2, [tylna oktadka].
* Rodzina Polska” 1936, z. 4, s. [11I]; z. 7, s. [1I].
% Rodzina Polska” 1936, z. 7, s. [IV].

¢ Rodzina Polska” 1936, z. 4, s. [1I].

*7" Rodzina Polska” 1935, z. 1, [tylna oktadka].
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kupna sztuki o ,najwiekszym polskim kaznodziei” Prorok narodowy Ma-
rii Alicji (Warszawa 1936). Prace zawierajaca réwniez proroctwa o upadku
i powstaniu Polski, wypowiedziane przez ,natchnionego mdéwce”, wzboga-
cono ilustracjami Artura Grottgera. Czes$¢ polecanych tytutéw wraz z recen-
zjami ujeto w osobne ramki*®. Do kupienia byta takze sztuka z zycia Sw. Sta-
nistawa Kostki Kasztelanic autorstwa Zofii Topinskiej (Warszawa 1933)%.

d) Zyciorysy, pamietniki i poradniki

W ofercie nie zabrakto zyciorysow Swietych. Przyktadem moze by¢ stu-
dium kultu Bogarodzicy zatytutowane Patronka Warszawy Mieczysta-
wa Skrudlika (Warszawa 1936), Swieta Monika ]. Humnickiej (Warszawa
1934), Krélowa Jadwiga na Wawelu Aleksandra Borawskiego (Warszawa
1933) i Wanda Malczewska ks. A. Majewskiego (Warszawa 1933)°°. Z lzej-
szej literatury proponowano pamietnik Tadeusza Kordyasza Prawdziwe
nieprawdy (Warszawa 1936) czy tez broszurkowy poradnik Midd zywi
i leczy A. Margonskiego (Warszawa 1936)°! oraz cenne wskazowki Kiedy
mowic, kiedy milczec Kks. J6zefa Lucasa (Warszawa 1936)°2.

Na tamach ,Rodziny Polskiej” powiadamiano, Ze proponowane po-
zycje ksigzkowe mozna byto naby¢ w Stowarzyszeniu Pallotynéw lub
w Ksiegarni ,Przegladu Katolickiego”3. Wybrane tytuly z tej samej ofer-
ty bez adnotacji powtérzono w spisie ,Dobrej ksigzki na «letnie wywcza-
sy»” w dwu kategoriach: ,Ciatu odpoczynek” i ,Duchowi pokrzepienie”>*.
Pod hastem ,Upominki gwiazdkowe”>® widnialy znane juz tytuty dla dzie-
ci i mtodziezy. Wydawnictwo opublikowato rowniez katalog ksigzkowy
zawierajgcy wykaz dorobku z ostatnich 9 lat o ,objetosci 44 stron w po-
dziale na 16 dziatéw wedle wytycznych w ksiegarstwie i specjalnymi kar-
tami do zaméwien”*¢. Na jego zawarto$¢ ztozyto sie 10 wydawnictw pe-
riodycznych oraz 182 tytuty ksigzek.

*8 Rodzina Polska” 1936, z. 4, s. [I-11].

* ,Rodzina Polska” 1936, z. 9, s. [I].

50 Rodzina Polska” 1936, z. 7, s. [1].

1 Rodzina Polska” 1936, z. 4, s. [IV].

52 Rodzina Polska” 1936, z. 4, s. [II].

53 Rodzina Polska” 1935, z. 3, z. 9, [tylna oktadkal].
% Rodzina Polska” 1935, z. 6, [tylna oktadka].

55 Rodzina Polska” 1935, z. 12, [przednia oktadka].
%6 Rodzina Polska” 1936, z. 7, s. [1].
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Reklama wydawnicza = Wydawnictwo M. Arcta

Drugq oficyna ogtaszajgca anonse reklamowe na famach ,Rodziny Pol-
skiej” byto warszawskie Wydawnictwo M. Arcta. Proponowana ofer-
ta byta wprawdzie ubozsza od Wydawnictwa Ksiezy Pallotyn6w, ale pre-
zentowana w formie znacznie lepiej opracowanej graficznie. Stosowano
réznorodna czcionke, rozstrzelony druk, co sprawiato, ze ogloszenia byty
atrakcyjniejsze. Poprzez anonse polecano do nabycia encyklopedie, stow-
niki, monografie, powiesci, Zyciorysy znanych dziataczy narodowych
i spotecznych, albumy.

E" .

carzzows M. ARCT somvsssizs

1826 — 1936
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| PROSPEKTY NA ZADANIE BEZPLATNIE

Fotografia 3. Reklama Wydawnictwa M. Arcta (fot. autorka)
Zrédto: ,Rodzina Polska” 1936, z. 5, [tylna oktadkal].

Bogatym treSciowo ogloszeniem wydawnictwa byta informacja
o mozliwo$ci nabycia ,na ulgowych warunkach” encyklopedii wierzen
wszystkich ludéw i czaséw pt. Prawdy i herezje w opracowaniu Stanista-
wa Piekarskiego (Warszawa 1930). Obejmowata ona dziewie¢ zeszytéw
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,nha bezdrzewnym papierze wraz z ozdobng oprawg ptécienng”. Dla zache-
cenia przysztych odbiorcéw przy zakupie dodawano bezptatnie ksigzke
Wyznania religijne w Polsce (Warszawa 1924) oraz oferowano mozliwo$¢
sptaty w trzech ratach miesiecznych po 10 zt. Encyklopedia kosztowata
32 zt. Wiekszym stopniem pisma przestrzegano: ,Nalezy skorzystac z oka-
zji, gdyz komplet w przysztosci bedzie kosztowat 44 zt">”. Przy koncu po-
wiadamiano o pochlebnej recenzji tytutu na tamach ,, Rodziny Polskiej”.

Pod hastem ,Rocznica listopadowa” firma M. Arct zaproponowata
siedem ksigzek. Pierwsza pozycja byto jubileuszowe ,wytworne wyda-
nie z 16 portretami” Powstania listopadowego Artura Sliwiniskiego (War-
szawa 1930) przygotowane na setng rocznice. Dzieto oferowano w cenie
7,50 zt, w ozdobnej oprawie za$ 10,50 zt. Pod tym samym tytutem uka-
zala sie monografia Ewy Biatyni (Warszawa 1930) za 2 zt. Informowano,
Ze warto$ciowa i popularnie napisana ksigzka moze by¢ przydatna dla
uczniow szkot powszechnych. Dostepne byty takze zyciorysy poswieco-
ne dziataczom powstaniowym: Maurycy Mochnacki (Paryz 1901), Igna-
cy Prqdzynski (Warszawa 1924), Wodzowie narodu Heleny Witkowskiej
i W. Krzyzanowskiej (Warszawa 1923) - w cenie od 6 do 8 zt w zalezno-
$ci od oprawy. Z tej okazji wyszta réwniez popularna broszura o walkach
niepodlegtosSciowych Nardd polski w walce o byt Wtadystawa Smolenskie-
go (Warszawa 1919) oferowana za bardzo przystepna cene 50 gr. Nasto-
latkom polecano powies¢ Reduta Woli (Warszawa 1930) Walerego Przy-
borowskiego (za 5 zt)°e.

Pod nagtéwkiem ,Zajmujace czytanki dla mtodziezy” zamieszczono
atrakcyjna reklame prospektywna. W stowach ,znane, lubiane i cenio-
ne” zapowiadano wznowienie serii ciekawych i popularnych powiastek
przedwojennych. Anons przedstawiat fotografie oktadek szesciu pozycji
Zbigniewa Kaminskiego: W poblizu bieguna (Warszawa 1930), Na pusty-
ni Saharze (Warszawa 1930), Wychowaniec gajowego (Warszawa 1930),
Balonem nad Australiq (Warszawa 1930), Krdl puszty (Warszawa 1930),
W dziewiczych lasach Ameryki (Warszawa 1930). Oferta byta ponadto
atrakcyjna cenowo. W sprzedazy pojedynczej wynosita 70 gr za egzem-
plarz, w prenumeracie miesiecznej za 2 zt oferowano cztery ksigzeczki
po 50 gr, w przedptacie pétrocznej zas w wysokosci 10 zt jeszcze taniej -
42 gr za ksigzeczke. Prospekt tytutéw udostepniano bezptatnie®.

57 Rodzina Polska” 1930, z. 11, s. 351.
8 Tamze, s. 239.
59 ,Rodzina Polska” 1930, z. 10, s. 319.
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Fotografia 4. Reklama Wydawnictwa M. Arcta (fot. autorka)
Zrédto: ,Rodzina Polska” 1930, z. 10, s. 319.

Rozbudowany anons jubileuszowy 1836-1936 oficyny M. Arcta in-
formowat o bogatej ofercie firmowej ksiegarni, obejmujacej ksiazki i cza-
sopisma (polskie, francuskie, niemieckie, angielskie, naukowe i beletry-
styczne, mody, mapy), nuty (utwory klasyczne i nowoczesne, muzyka
taneczna i $piewy) oraz ,tani bazar” (wielki wybér kilku tysiecy tytu-
16w ksigzek antykwarycznych dla dzieci i dorostych po cenach obnizo-
nych). W rubryce ,Wydawnictwa wtasne” zamieszczono cztery ksigzki,
rézne pod wzgledem tematycznym. Cenne i dobrze przyjete przez kry-
tyke Dzieje sztuki polskiej w opracowaniu Michata Walickiego i Juliusza
Starzynskiego (Warszawa 1934), bogato ilustrowane (380 il.) i pieknie
oprawione w wyttaczang oktadke byty do nabycia w cenie 30 zi. Druga
propozycje stanowity wydane pod wspoélnym tytutem Powiesci o dawnym
obyczaju J6zefa Ignacego Kraszewskiego. Czytelnicy mogli kupi¢ ,nad-
zwyczaj zajmujace dzieta wielkiego pisarza” osobno lub w komplecie. Po-
szczegblne utwory proponowano w wersji tanszej i drozszej - pieknie
oprawionej. Przyktadowo Chata za wsiq (Warszawa 1936) kosztowata
416,20 z1, Komedianci (Warszawa 1936) 6 i 8 zt, a Ztote jabtko (Warsza-
wa 1936) 51 7,40 zt. Trzeci tytut to poradnik Jacquesa de Verdmon Kura-
cja roslinna (Warszawa 1936). Jako ostatni z wydawnictw wtasnych pro-
ponowano Maty stownik jezyka polskiego (Warszawa 1936), reklamujac
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go w nastepujacy sposob: ,,Znakomita ksigzka pomocnicza, niezbedna dla
wszystkich, ktérych nie sta¢ na duzy Stownik Ilustrowany Jezyka Polskie-
go za zt. 60.- Objasnia 19.000 stéw i 6.000 wyrazen. Wydanie popularne,
bez obrazkow. Str. 675, zt 6.90 w oprawie zt. 10 - Wydanie ilustrowane
z 64 tablicami ilustracji, w ozdobnej oprawie zt. 15”%. W dziale ,Wyjatko-
wa okazja” umieszczono ksigzki dla dzieci i mtodziezy po cenach zanizo-
nych ze wzgledu na wyczerpujacy sie naktad. Zachecano do kupna co naj-
mniej kilku tytutéw. Przyktadowo zestaw szeSciu Basni i wesotych wierszy
Or-Ota (Artura Oppmana) (Warszawa 1928) dawniej w cenie 11,80 zt -
w promocji 3,30 zl, trzy bogato ilustrowane ksigzki Janiny Porazinskiej
wczes$niej do nabycia za 8,60 zt - 4,40 z1, dwadzie$cia osiem tytutow J6ze-
fa Ignacego Kraszewskiego, m.in. Powiesci historyczne (Warszawa 1922)
poczatkowo w cenie 26,80 zt, pézniej 12 zi, trzy piekne powie$ci Anny
Green oraz Bajki staroswieckie Antoniego Gawinskiego (Warszawa 1928)
z jego rysunkami®’.

Reklama ksiegarska

Poza bogato prezentowana ofertg oficyn wydawniczych na tamach mie-
siecznika ,Rodzina Polska” ogtaszaly sie rowniez trzy ksiegarnie. Pod
nazwg ,Ksiegarnia Katolicka” swojg propozycje przedstawiata Ksiegarnia
i Drukarnia Katolicka z siedzibg w Katowicach. Anons ujety w prosta ram-
ke zdobity elementy graficzne. W lewym gérnym rogu umieszczono kilka
ksigzek, w tym jedng otwartg. Nazwe firmy od tekstu wtasciwego oddzie-
lato kilka prostych linii. Jej zawarto$¢ stanowity ogélne informacje o re-
pertuarze: ,Polecamy [...] dzieta z wszystkich gatezi literatury z specjal-
nym uwzglednieniem teologii, wielki wyboér ksigg liturgicznych: mszaty,
brewiarze, diurnaliki, rytuaty”®? Oferta objeta takze prenumerate pism
krajowych i zagranicznych oraz sprzety koScielne wraz dewocjonaliami.
Pracownicy ksiegarni zaktadali i uzupetniali rowniez biblioteki ludowe.
Na poczatku i koncu reklamy polecano ustugi wtasnej drukarni i introli-
gatorni.

Swoja propozycje na tamach ,Rodziny Polskiej” ,na dogodnych wa-
runkach” drukowata w ozdobnej ramce warszawska Ksiegarnia , Polaka-

% Rodzina Polska” 1936, z. 5, [tylna oktadka].
61 Tamze.
%2 ,Rodzina Polska” 1927, z. 2, s. 49.
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-Katolika” mieszczaca sie przy Krakowskim Przedmiesciu 71. W ogto-
szeniu nie wymieniano poszczegélnych tytutéw, jedynie informowano
o dostepnych nowos$ciach z zakresu ascetyki, homiletyki, filozofii, bele-
trystyki i bogatym wyborze pozycji dla dzieci i mtodziezy. Pod hastem
»Wydawnictwa ludowe” zainteresowani mogli zapozna¢ sie z ,wydaw-
nictwami gwiazdkowymi i teatrzykami amatorskimi” oraz kalendarzami
na rok 1928. W dziale ,Dla Wielebnego Duchowienstwa” polecano nato-
miast brewiarze, mszaty, kancjonaty. Osobno reklamowata sie Drukarnia
Archidiecezjalna ,Polaka-Katolika” z siedziba w tym samym miejscu. Za-
opatrzona w najnowszy typ czcionek i maszyn byta w stanie ,wykonywac
wszelkie zlecenia szybko i tanio”¢*.

Ksiegarnia ,Przegladu Katolickiego” na tamach ,Rodziny Polskiej” po
raz pierwszy w 1935 r. zamie$cita ogdlny anons z informacja, ze ,Na zy-
czenie sprowadza i dostarcza ksigzki z wszystkich wydawnictw krajo-
wych i zagranicznych bez zadnej doptaty za zamo6wienia. O ile tylko moz-
liwe uprasza sie o taskawe podanie tytutu ksigzki, autora, miejsca i roku
wydania”®. Ogltoszenie rozpoczeto wykrzyknikowym ,Uwaga. Jezeli po-
trzebujesz jakakolwiek ksigzke z innych dziedzin, nie szukaj dtugo lecz
napisz natychmiast do ksiegarni”®. Powtdérzono je jeszcze trzykrotnie.
Konkretne tytuty ksiegarnia ,goraco polecata” odbiorcom periodyku pod
hastem ,Zyjmy i médlmy sie z Ko$ciotem $w.” Tutaj znalazly sie gtéwnie
mszaty oprawione w r6znokolorowa skore lub ptotno. Mszat rzymski (Po-
znan 1931) w wiekszym formacie 16,5 x 10,5 cm, w wersji broszurowej
kosztowat 12,60 zt, w ptétnie 14,80 zi, a w czarnej skorze ze ztotym ob-
ramowaniem 29,50 zt. Zainteresowani mogli naby¢ takze Mszat niedziel-
ny i swigteczny w opracowaniu ks. M. Kordela (Krakéw 1935) - analo-
gicznie w ptétnie za 3,70 i w skérze za 6 zt. Dla mtodziezy polecano zbiér
nabozenstw i piesni Ciebie Boga chwalimy ks. Stanistawa Tworkowskie-
go (Warszawa 1934) za 1 zt i 1,50 zt. Najmtodszym rekomendowano do
wyboru ilustrowany Mszalik dla dzieci ks. Zygmunta Bielawskiego (War-
szawa 1935) lub Mszalik dla dzieci ks. Marcelego Godlewskiego (Warsza-
wa 1935). W ofercie nie zabraklo waznej pozycji Tomasza a Kempis O na-
Sladowaniu Chrystusa (Krakéw 1935), w zaleznosci od oprawy w cenie

% ,Rodzina Polska” 1927, z. 12, s. 297.

% Tamze.

% ,Rodzina Polska” 1935, z. 7, [tylna strona przedniej oktadki].
% Tamze.
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od 2,50 do 7,50 zt. Ponadto w sprzedazy byto pie¢ ksigzek poswieconych
mszy $w.%

Podsumowanie

Po przeanalizowaniu oferty wydawniczej i ksiegarskiej reklamowanej
na tamach ,Rodziny Polskiej” mozna stwierdzi¢, ze byta ona w pet-
ni dostosowana do profilu pisma. Odbiorcy nie mogli dokonywac¢ wybo-
ru sposrod wielu wydawnictw, gdyz uwzgledniono jedynie dwa: katolic-
kie Wydawnictwo Ksiezy Pallotynéw i $wieckie Wydawnictwo M. Arcta.
Przejawiano tu tendencje podobna do poznanskiej ,Kultury”, gdzie prze-
wazata reklama wydawnictwa, ktore zarazem drukowato pismo®. W trzy-
nastoletnim okresie ukazywania sie ilustrowanego miesiecznika opubli-
kowano piec¢dziesigt dwie reklamy ksiazek, co nie wydaje sie zbyt duza
liczba. Czestotliwos¢ ogloszen nie byta zbyt natarczywa, anonséw nie za-
mieszczano takze regularnie. Te samg reklame powtarzano bowiem naj-
wyzej dwa lub trzy razy. Redakcja zapewne dbata bardziej o biezace in-
formowanie o nowosSciach wydawniczych niz o to, aby odbiorcy pisma
koniecznie zakupili wymieniane tytuty.

W periodyku przestrzegano zasady doboru odpowiedniej ksigzki dla
odbiorcy katolickiego miesiecznika, jakim byta ,Rodzina Polska”. Zainte-
resowani mogli $ledzi¢ nowe wydania zycioryséw $wietych oraz znanych
dziataczy spotecznych. Polecano ksigzki o tematyce teologicznej i religij-
nej, nowosci beletrystyczne, literature piekng, poradniki w zdecydowane;j
wiekszosci autoréw rodzimych. Wydawnictwo M. Arcta wzbogacito ofer-
te o encyklopedie, stowniki i albumy. Reklame kierowano bezposrednio do
roznych grup wiekowych - od najmtodszych do najstarszych, uwzglednia-
jac rozmaita problematyke. Warto zaznaczy¢, ze na tamach periodyku - jak
przystato na czasopismo rodzinne - propagowano takze oferte ksigzek dla
dzieci i mtodziezy oraz powiesci dla kobiet. Czytelnicy mogli naby¢ réwniez
drobne dramaty wykorzystywane do inscenizacji szkolnych. Uwzglednio-
no dwie serie dla mtodziezy: ,Potega przyjazni” Wydawnictwa Ksiezy Pal-
lotynéw i ,Zajmujace czytanki” Wydawnictwa M. Arcta. Kazdy z zaintereso-
wanych mdgt znaleZ¢ pozycje odpowiednig dla siebie, w czym pomocny byt
katalog prezentujacy bogatg oferte Wydawnictwa Ksiezy Pallotyndw.

7 ,Rodzina Polska” 1935, z. 11, [tylna strona przedniej oktadki].
% Zob. E. Kristanova, Reklama ksiqzki..., s. 109.
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Szczegdlng zachetg dla nabywcow staty sie duze obnizki cen ksigzek,
o ktérych starano sie informowac przy réznych okazjach. Propozycje byty
réznorodne; w jednym ogtoszeniu mozna byto znalez¢ ksigzki drogie,
pieknie oprawione, ale takze tanie broszurki. Do kupna naktaniano row-
niez poprzez dobre recenzje. Reklama byta przejrzysta i czytelna, a o jej
atrakcyjnosci decydowato bogactwo oferowanych tytutéw.

Book advertisements in “Rodzina Polska” (1927-1939)
Abstract

At the beginning the author presents characteristic of little known family cath-
olic monthly published between 1927-1939 in Warsaw. The social-cultural and
literary paper was for the Polish intellectuals. In newspaper there are a lot of re-
ligious, historical and social problems and womanly column. [llustrated “Rodzina
Polska” was very attractive graphically. Author writes about form of book adver-
tisements. Editorial staff chose rather religious books and novels, stories, dia-
ries, biographies, albums, encyclopedias, dictionaries, pamphlets and fairy tales
for children too. Advertisements were not regularly but adapt for the periodical.
The most of them were from Wydawnictwo Ksiezy Pallotyndéw.
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