bserwujac rynek wydawniczy,

mozna zauwazy¢ kilka dyzurnych
tematdw, ktorymi pasjonujg sie dzis lu-
dzie piéra. Jednym z nich jest bez wat-
pienia oblicze wspotczesnych mediow.
Potwierdza to tym samym range i zna-
czenie $rodkéw masowego przekazu
we wspotczesnym $wiecie. Niejedno-
krotnie styszymy przeciez, ze media to
wiladza, i to niekoniecznie czwarta, ale
nawet pierwsza. Mass media staly sie
tematem niezwykle modnym, ale war-
to zauwazy¢, ze chociaz mnogos¢ wy-
dawnictw poruszajacych te kwestie jest
imponujgca, to powstajg jeszcze prace
o ciekawym i nowatorskim spojrzeniu
na to wieloptaszczyznowe zagadnie-
nie. Taka publikacja jest ksigzka Toma-
sza Mielczarka zatytutowana Monopol,
pluralizm, koncentracja. Srodki komu-
nikowania masowego w Polsce w la-
tach 1989-2006. Gtownym celem auto-
ra bylo przedstawienie, na podstawie
dostepnych materialéw archiwalnych
i prasowych oraz relacji, zarysu dziejow
polskich $§rodkéw komunikowania ma-
sowego we wspomnianym okresie.

Tomasz Mielczarek jest history-
kiem dziejow najnowszych i praso-
znawcy, profesorem Uniwersytetu Hu-
manistyczno-Przyrodniczego Jana Ko-
chanowskiego w Kielcach. Niejed-
nokrotnie poruszat juz zagadnienia
medioznawcze, tym razem skoncen-
trowat sie na przeanalizowaniu Srod-
kéw masowego przekazu w okresie
siedemnastu lat istnienia Rzeczypo-
spolitej Polskiej. Jednak jak sam zazna-

TORUNSKIE STUDIA BIBLIOLOGICZNE
2008, nr 1

Tomasz Mielczarek: Monopol,
pluralizm, koncentracja. Srodki
komunikowania masowego w Polsce
w latach 1989-2006, Warszawa:
Wydawnictwa Akademickie

i Profesjonalne 2007, 399 s.

ISBN 978-83-60807-18-7

czyt, nie stawiat sobie za zadanie opi-
sania teoretycznych ani ekonomicz-
nych aspektoéw tego zjawiska (s. 8). Na
podstawie bogatej bazy zrodtowej oraz
pokaznego wykazu opracowan i arty-
kutéw prasowych przyblizyt czytel-
nikowi zasady funkcjonowania radia
i telewizji oraz rynku czasopi$mienni-
czego w Polsce w latach 1989-2006.
Pomingt natomiast najnowsze formy
przekazu informacji, jakimi sg Inter-
net i telefonia komoérkowa.

Omawiana ksigzka sktada sie z pie-
ciu rozdzialéw, napisana jest jezykiem
jasnym i zrozumiatym. Tytuly, ktoére
autor nadat poszczegélnym rozdzia-
tom, dobrze odzwierciedlaja ich zawar-
tos¢. I tak, w pierwszym z nich, zatytu-
towanym Uwarunkowania funkcjono-
wania mediow, Mielczarek dokonat ,su-
biektywnego wyboru elementéw, ktdére
miaty najwiekszy wptyw na polskie me-
dia po 1989 roku” (s. 12). Dwa kolej-
ne rozdziaty (Prasa informacyjno-pub-
licystyczna i CzasopisSmiennictwo) po-
Swiecone zostaty rynkowi prasowemu
w Polsce. Autor ciekawie zaprezento-
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wal wydawane w latach 1989-2006 ty-
tuly prasowe, choc¢ jest rzecza oczywi-
sta, ze nie wszystkie periodyki zosta-
ty oméwione w takim samym stopniu.
Duzo uwagi poswiecit wybranym dzien-
nikom (,Gazecie Wyborczej”, ,Rzeczpos-
politej”, ,Zyciu Warszawy”, ,Zyciu”, , Try-
bunie”, ,Naszemu Dziennikowi”, ,Su-
per Expressowi”, ,Faktowi”). Komplek-
sowo za$ potraktowat ogélnopolskie
dzienniki ekonomiczne i sportowe, te-
lewizyjne tygodniki repertuarowe oraz
prase: opinii, lokalng, sublokalng, ka-
tolickg, kobiecg, a takze prase dla mez-
czyzn oraz dla dzieci i mtodziezy. W za-
konczeniu tej czeSci zamieScit krétkie
podsumowanie polskiego rynku praso-
wego. W kolejnych dwoch rozdziatach
autor przeprowadzil analize materia-
tu dotyczacego radiofonii i telewizji. Po-
dobnie jak w przypadku czasopism, do-
konat subiektywnej selekcji i zaprezen-
towat tylko niektére przedsiewziecia
ogolnopolskie (publiczne, komercyjne)
i lokalne. Mielczarek odstonit czytelni-
kowi kulisy funkcjonowania oéwczes-
nych stacji radiowych i telewizyjnych,
opisujac, w czytelny i zrozumiaty spo-
s6b, mechanizmy dziatajace w tych in-
stytucjach w prezentowanym czasie.

Z tego krotkiego zestawienia te-
matycznego wida¢, ze ksigzka Miel-
czarka jest publikacja, ktéra powinna
zainteresowac kazdego pasjonata me-
diow. Tekst wzbogacony zostat tabela-
mi, doktadniej ilustrujacymi i podkre-
$lajacymi wybrane dane statystyczne.
Zatgczone indeksy: osobowy i tytutow,
pomagaja czytelnikowi odnalez¢ kon-
kretny tytut czy tez nazwisko. Plusem
tej pracy jest jej logiczne uporzadko-

Recenzje, oméwienia i przeglgdy pismiennictwa

wanie. Autor starat sie zaprezentowac
Swiat mass mediow w historycznym
kontekscie opisywanych wydarzen.
Siedemnascie lat transformacji ustro-
jowej w Polsce to rownocze$nie sie-
demnascie lat budowy wolnego ryn-
ku mediéw. Jak udowodnil Mielczarek,
jest to okres ciekawy, cho¢ burzliwy.
Na polskim rynku prasowym pojawia-
ty sie liczne tytuly, jedne przetrwaty
te trudne czasy, inne szybko znikne-
ty z rynku. Szkoda zatem, Ze autor nie
zdecydowat sie na zamieszczenie ma-
teriatu graficznego, np. zdjec stron ty-
tutowych opisywanych tytutéw praso-
wych, wéwczas czytelnik niewatpliwie
przypomniatby sobie niektdre, dzi$ juz
zapomniane, periodyki.

Konkludujac, nalezy stwierdzic,
ze publikacja Tomasza Mielczarka, li-
czgca prawie czterysta stron, jest waz-
na i potrzebna, stanowi cenne uzupet-
nienie wiedzy o polskich §rodkach ma-
sowego przekazu po 1989 r. Profesor
Wiktor Peplinski stwierdzit, ze ,pra-
ce te mozna jednoznacznie rekomen-
dowac jako podrecznik dla studentéow
studiéw dziennikarskich, politologicz-
nych i socjologicznych”!. Ksigzka uka-
zata sie w 2007 r. w serii Edukacja me-
dialna wydawanej przez Wydawni-
ctwa Akademickie i Profesjonalne.
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1 T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, kon-
centracja. Srodki komunikowania masowego
w Polsce w latach 1989-2006, Warszawa 2007,
tekst z oktadki.



