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STRESZCZENIE: Artykul poSwiecony jest typografii w projektowaniu interne-
towym. Zaprezentowano w nim ujecie definicyjne, zwracajac uwage na trady-
cyjne pojmowanie tego pojecia, a takze rozumienie w odniesieniu do $rodowi-
ska cyfrowego. Podkreslono jego znaczenie w projektowaniu internetowym,
zwracajac przy tym uwage na szczegoélne cechy typografii w odniesieniu do
web designu. W drugiej czesci tekstu zaprezentowano wyniki badan typo-
grafii w czterech serwisach spotecznosciowych: Facebook, LinkedIn, Twit-
ter oraz YouTube. Do badan zastosowano metode automatycznych procedur
z wykorzystaniem serwisu Wayback Machine oraz dodatkéw do przegladar-
ki internetowej: WhatFont, Measure i ColorZilla. Druga metoda jest metoda
ekspercka z zastosowaniem listy autorskich kryteriéw badawczych. Ustalo-
no przy ich pomocy zmiany zachodzgce w witrynach badanych serwiséw na
przestrzeni czasu w zakresie elementéw typograficznych, nie znaleziono jed-
nak zalezno$ci czasowych, ktére wskazywatyby na spéjne trendy projektowe
w tym zakresie.

* Studentka I roku studiéw uzupetniajacych magisterskich na kierunku archi-
tektura informacji, prowadzonych na Wydziale Filozofii i Nauk Spotecznych Uniwer-
sytetu Mikotaja Kopernika.


http://dx.doi.org/10.12775/TSB.2021.010

88 « Daria Chrzescijaniska

SLOWA KLUCZOWE: typografia, projektowanie internetowe, fonty, serwisy
spotecznosciowe, Facebook, Twitter, LinkedIn, YouTube.

ypografia jest zagadnieniem istotnym, dawniej i wspoiczesnie, a jed-

noczes$nie bardzo interdyscyplinarnym. W tradycyjnym pojmowa-
niu odnosi sie do tekstow drukowanych, ale coraz cze$ciej jest rozpa-
trywana takze w oderwaniu od nosnika, na ktéorym wystepuje. W tym
ujeciu bywa charakteryzowana jako projektowanie i dostosowywanie
czcionek do potrzeb powstajacej realizacji, takze w obrebie tych plano-
wanych czy funkcjonujgcych w Srodowisku cyfrowym.

Typografia — vjecie definicyjne

Typografia, w ujeciu Heather McIntosh, jest czeScia projektowania i do-
stosowywania czcionek na potrzeby powstajacego projektu. Wedtug tej
badaczki na typografie sktada sie kroj pisma, rozmiar w punktach, dtu-
go$¢ linii, interlinii i odstepéw miedzy wyrazami. W konsekwencji to
odpowiedni dobér wyzej wymienionych elementéw wptywa na odpo-
wiednie odczytanie tekstu przez odbiorce i jego catoSciowy wyglad®.
Ewa Repucho definiuje ja jako ,projektowanie utatwiajace czytanie
i odbidr”2. Powotuje sie przy tym na definicje tego zjawiska za Depart-
ment of Typography and Graphic Communication Uniwersytetu w Read-
ing. E. Repucho podkre$la, Ze typografia jest w tej definicji oddzielona
od nos$nika, nie odnosi sie tylko do tekstéw drukowanych. Dzieki temu
mozna umiejscowic¢ zagadnienia zwigzane z typografig réwniez w prze-
strzeni cyfrowej. Zauwaza, ze na przestrzeni wiekdéw typografia stata
sie narzedziem komunikacji wizualnej. E. Repucho odwotuje sie takze

L H. MclIntosh, Trends in Web Typography [online] [b. m.] 2011 [dostep 13 maja
2021]. Dostepny w World Wide Web: https://digitalcommons.calpoly.edu/cgi/view-
content.cgi?article=1064&context=grcsp, s. 8.

2 E. Repucho, Typografia w przestrzeni cyfrowej jako przedmiot badarn biblio-
logicznych, ,,Acta Poligraphica” [online] 2016, nr 7 [dostep 13 maja 2021]. Dostepny
w World Wide Web: http://www.cobrpp.com.pl/actapoligra phica/uploads/pdf/
AP2016_01_Repucho.pdf, s. 37.
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do definicji Jacka Mrowczyka, ktory w Niewielkim stowniku typograficz-
nym definiuje typografie jako projektowanie utatwiajgce czytanie, od-
bidr tresci oraz orientacje w przestrzeni informacyjnej®. W przywota-
nym juz wcze$niej tekscie E. Repucho znajdziemy takze opinie drukarza
i typografa Stanleya Morrisona. Okreslit on cel typografii, ktérym jest
wedtug niego maksymalne utatwienie zrozumienia tekstu przez osobe
czytajaca, odnosi sie zatem do percepcji. Podobne zdanie na ten temat
ma Beatrice Warde, dla ktérej wazna jest uniwersalna funkcja typogra-
fii, walor jej uzytkowosci w tek$cie oraz jej jasnos¢. Przywotany takze
w pracy E. Repucho tworca szwajcarskiego stylu w typografii Emil Ru-
der uwazat, ze w typografii najwazniejsze jest, aby spetniata swoja nad-
rzedna funkcje, ktérag wedtug niego jest czytelno$c*.

Definiowanie typografii przez autoréw wspoétczesnych jest mocno
zwigzane z tradycyjnym spojrzeniem na to zjawisko. Warto jednakze
zauwazy¢, ze zmienita sie przestrzen funkcjonowania typografii. Obok
druku te przestrzen stanowi dzisiaj w duzej mierze $rodowisko cyfro-
we. W konsekwencji typografia podlega czestym zmianom ze wzgledu
na rozwoj technologiczny tego srodowiska. Wedtug Davida Jury’ego cy-
frowos$¢ spowodowata duze zmiany w typografii, zmienita sposéb po-
dejscia do niej®. Ujecie tradycyjne wida¢ w tekscie Typography and Its
Implementation on Websites autorstwa Yufei Ou. Stwierdza on, Ze typo-
grafia jest wizualng formg komunikacji. Definiuje jg jako technike ukta-
dania czcionek®, cho¢ odnosi jg réwniez do przestrzeni stron interneto-
wych. Do tradycyjnego ujecia definicyjnego typografii nawiazuje takze
praca Toshiego Omagariego. Definiuje on typografie jako wielowieko-
wa sztuke, polegajaca na wyborze krojéw pisma w celu odpowiedniego
dostarczania tresci’.

W ksiagzce Triumf typografii: Kultura, komunikacja, nowe media au-
torstwa Henka Hoeksa i Ewana Lentjesa typografia prezentowana jest

3 Tamze, s. 38.
* Tamze.
5 Tamze.
Y. Ou, Typography and Its Implementation on Websites [online] [b.m.] 2019
[dostep 13 maja 2021]. Dostepny w World Wide Web: https://www.theseus.fi/han-
dle/10024/166332,s. 1.

7 T. Omagari, Arcade game typography: The art of pixel type, [b.m.] 2019, s. 8.
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jako system przetwarzania informacji i przekazywania wiedzy®. W tej
samej publikacji przywotywana jest definicja Gerrita Noordzija, kto-
ry stwierdzil, Ze typografia to ,,pisanie za pomoca prefabrykowanych
liter”®. W tym ujeciu widoczne s3 takze nawigzania do dawnego dru-
karstwa, co wskazuje na silne powigzania z tradycyjnym podej$ciem
do tej sztuki®.

Posrod definicji mozna odszukac tez te bardzo wspdiczesne. Przy-
ktadem moze by¢ ujecie Francisco Galveza Pizarro w publikacji Stworz
i zt6z. Wprowadzenie do typografii. Rozumie on typografie jako narze-
dzie programowania. Wedtug niego jest ona pisemng forma obstugi
urzadzenia elektronicznego!!.

Réznorodnos¢ uje¢ definicyjnych opisywanego zjawiska mozna
dostrzec takze w monografii Ksigzka na przestrzeni dziejéw Barbary
Bienkowskiej. W podrecznym stowniku terminologicznym zamiesz-
czonym w tej publikacji typografia jest definiowana jako nazwa dru-
karni, druk wykonany metoda druku wypuktego, a takze artystyczne
zdobienie drukéw. Jako srodki wyrazu typografii B. Bienkowska wska-
zuje kroj i wielko$¢ pisma, ilustracje, ptaszczyzne zadrukowang i wol-
ng od druku. Cel typografii upatruje w znalezieniu odpowiedniej formy
do przekazywania i utrwalania tresci. Wskazuje takze na zalezno$¢ ty-
pografii od kanonow estetycznych'2.

Typografia wedtug E. Repucho odgrywa bardzo wazng role
w zwiekszaniu atrakcyjnosci i perswazyjnosci przekazu. Informacji
zostajg nadane walory estetyczne. Wsrdd nich wymieni¢ mozna for-
me wizualizacji, kolor, ksztatt, animacje czy elementy interaktywne?3.
Naturalnym Srodowiskiem dla wspotczesnej typografii jest przestrzen
cyfrowa, a nie tak jak dawniej wytgcznie zasoby drukowane!*.

8 E. Lentjes, Wprowadzenie, [w:] Triumf typografii: Kultura, komunikacja, nowe
media, wybor i oprac. H. Hoeks, E. Lentjes, Krakéw 2011, s. 15.

° P. Van Blokland, Przysztos¢ typografii, [w:] Triumf typografii: Kultura, komuni-
kacja, nowe media, Krakéw 2011, s. 217.

10 Tamze.

1 F. G. Pizarro, Stwdrz i zt6z: Wprowadzenie do typografii, Krakow 2019, s. 16.

12 B. Biennkowska, Ksiqzka na przestrzeni dziejéw, Warszawa 2005, s. 315.

13 E. Repucho, dz. cyt., s. 37.

¥ Tamze, s. 38.
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Rola typografii we wspétczesnym projektowaniu internetowym

Na gruncie web designu typografia ma znaczenie estetyczne, ale wpty-
wa takze na uzytecznos¢ serwiséw - ma zapewnic czytelnos$¢ tekstow,
ale nierzadko decyduje takze o ich odbiorze czy interpretacji. Musi tez
dobrze wspdtgrac z r6znymi typami urzadzen, na ktérych potencjalni
odbiorcy beda wchodzi¢ w interakcje z zasobem cyfrowym. Typografia
wprowadza do projektéw internetowych uporzadkowanie, hierarchi-
zuje i nadaje strukture serwisowi. Jednoczes$nie bywa czesto niezau-
wazalna lub niedoceniana przez projektantéw i odbiorcéw.

Wedtug Y. Ou typografia jest niezwykle istotna w projektowaniu
interfejsu uzytkownika w Internecie. Decyduje o skutecznosci percep-
cji, postrzegania i rozumienia informacji. Najwazniejszym celem typo-
grafii jest czytelno$¢, ktéora ma wpltyw na odbiér przez uzytkownika.
Nieodpowiednia typografia w projektach internetowych uwidacznia
trudnosci w czytaniu Zle zaprojektowanego tekstu, a takze problemy
ze znalezieniem odpowiednich informacji przez uzytkownika. Wtasci-
wa typografia nie jest zauwazana przez odbiorce, cho¢ jest niezwykle
istotna. Projekt typografii na stronie internetowej ma ukierunkowa¢
uzytkownika i utatwi¢ mu czytanie!>. Aby osiggna¢ taki efekt, w web
designie czes$ciej wykorzystuje sie kroje bezszeryfowe. Charakteryzuje
je mniej szczeg6téw w literach, dzieki czemu sg lepsze do wykorzysta-
nia na ekranach o réznej rozdzielczosci'®.

Typografia internetowa jest przeznaczona dla réznych typow
ekranéw i w zwigzku z tym jest mniej elastyczna, co znajduje odzwier-
ciedlenie w doborze fontéw i projektowaniu. Wybér krojéw powinien
by¢ determinowany przez sprawdzenie ich wczes$niej pod katem celéw
projektowych'’. Dobér krojow bezszeryfowych powoduje uproszczenie
i unowoczesnienie strony internetowe;j!®. Wsré6d najpopularniejszych
fontéw bezszeryfowych mozna wymieni¢ Arial, Verdane i Helvetice?.

15Y.Qu, dz. cyt,, s. 1.

16 Tamze, s. 4.

7 Tamze, s. 10.

8 Tamze, s. 12.

9 M. Kasperski, A. Boguska-Torbicz, Projektowanie stron WWW: Uzytecznos¢
w praktyce, Gliwice 2008, s. 72.
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Verdana byta czesto stosowana do projektowania stron internetowych.
Na przestrzeni czasu doprowadzito to do przesytu tym krojem i obec-
nie czesto zastepowana jest Lucida i Lucida Grande. Popularnos$¢ zy-
skata takze Georgia, ktdra jest krojem szeryfowym.

Warto zauwazy¢, ze wedtug badan Jakoba Nielsena do najpopular-
niejszych (co nie oznacza rekomendowanych) fontéw w projektowaniu
internetowym mozna zaliczy¢:

e Arial - odznacza sie czytelnoscia, jezeli stosuje sie go w roz-

miarze powyzej 10 pkt. Jest nowoczesny i uproszczony.

e Comic Sans - charakteryzuje sie wymys$lnoS$cia i nieprzyjazno-
$cig w kontekscie czytania. Jest nieformalny, nie nadaje sie do
powaznych zastosowan.

e Georgie - jest to najlepsza czcionka szeryfowa do umieszcza-
nia na stronach internetowych. Powinna by¢ stosowana w roz-
miarze co najmniej 10 pkt. Posiada tradycyjny wyglad, cho¢
jest bardziej nowoczesna i czytelna niz Times New Roman?°.

e Impact - ma stabg czytelno$¢, nie nadaje sie do stron interne-
towych. Moze by¢ warunkowo stosowany jedynie w nagtéw-
kach, jednak nie nadaje sie do blokow tekstu.

e Times New Roman - zastosowany w projektach internetowych
ma gorsza czytelno$¢ niz w druku. Jest to czcionka tradycyjna,
jednak nieodpowiednia do profesjonalnych zastosowan w web
designie.

e Trebuchet MS - czcionka czytelna, nowoczesna i prosta?!.

Warto nadmieni¢, ze we wspotczesnej typografii internetowej za
pomoca stopnia pisma tworzy sie hierarchie waznosci poszczegélnych
fragmentow tekstu. Poziom ich wazno$ci mozna kreowac rowniez za
pomocga doboru stylu pisma?2. Projekt typografii dla strony interneto-
wej i wybor krojow powinien odzwierciedla¢ takze identyfikacje wi-
zualng firmy. Typografia moze by¢ no$nikiem wartos$ci reprezentowa-
nych przez marke. Kroje pisma majg okreslone cechy i nastréj. Kroje
szeryfowe s3 dosy¢ eleganckie i powazne. Moga oddawac profesjona-
lizm. Dobér kroju zalezy takze od celéow projektowych i celu marki, kto6-

20 Tamze, s. 80.
21 Tamze, s. 81.
22 Y. Ou, dz. cyt., s. 12.
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rej witryna internetowa jest projektowana. Zastosowanie niestandar-
dowego kroju pisma moze wzmocni¢ wizualny obraz marki?.

Odpowiednia typografia nie musi by¢ potaczeniem najlepszych
krojow pisma, jak réwniez nie zawsze potaczenie wybranych krojow
bedzie odpowiednia typografia. Istotna jest spojno$¢ w projektowa-
niu?% Jeden kroéj pisma zastosowany w projekcie strony internetowe;j
jest czesto wystarczajacy. Czestym rozwigzaniem stosowanym w web
designie jest tgczenie dwéch dobrze dobranych krojow?.

Warto zauwazy¢, ze badania przeprowadzone przez Nielsen Nor-
man Group wykazaty, ze 78% uzytkownikéw podczas przegladania
strony internetowej zwraca uwage najpierw na tekst, a dopiero p6z-
niej na inne elementy w witrynie. W zwiazku z tym odpowiednie for-
matowanie tekstu i ustalanie jego hierarchii ma ogromne znaczenie
w procesie projektowania?®. Kaskadowe arkusze styléw (CSS) umozli-
wiaja kontrole wielu elementéw typograficznych. Wsréd nich wymie-
ni¢ mozna font, dekoracje tekstu, rozmiar fontu, odmiane fontu, odstep
miedzy literami, a takze grubo$¢ fontu?’.

W projektowaniu stron internetowych najtatwiejsza forma wy-
réznienia poszczegdlnych fragmentéow tekstu jest kontrast. Kontrast
na stronie internetowej mozna stworzy¢ za pomoca zmiany rozmiaru
tekstu. Do wazniejszych tresci najlepiej stosowac wiekszy rozmiar fon-
tu niz do pozostatych fragment6w?®. Tworzenie Kontrastu umozliwia
takze wlasciwe taczenie réznych krojow pisma?°.

Jednymi z najbardziej popularnych systeméw do projektowania
interfejsow s3 Human Interface Guidelines firmy Apple i Material De-
sign Google’a. Web designerzy znajda w nich wskazéwki odnosnie do
projektowania i rozwoju interfejsu. W systemach tych zaproponowano
réwniez przewodniki dotyczace wtasciwego projektowania typografii
internetowej°.

23 Tamze, s. 13.

2% Tamze, s. 15.

25 Tamze, s. 16.

26 Tamze, s. 17.

7 H. Mclntosh, dz. cyt., s. 12.
28 Y, Ou, dz. cyt., s. 18.

29 Tamze, s. 23.

30 Tamze, s. 18.
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Niebagatelna role w projektach internetowych majg do spetnienia
nagtéwki. Sg one wykorzystywane do przykucia uwagi uzytkownikéw. Sa
takze nos$nikiem idei, ktora jest istotna dla konkretnego projektu strony
internetowej. Wazne jest, aby nagtéwki byty krotkie, poniewaz uzytkow-
nicy nie tyle czytajg tekst umieszczony na stronie, ile skanuja go wzro-
kiem. Wedtug badania przeprowadzonego przez Nielsen Norman Group
odpowiedni nagtéwek powinien zawiera¢ Srednio 5 stow i 34 znaki3!.

Kolejnym istotnym poziomem tekstu na stronach internetowych
sg podtytuty. Powinny one stanowi¢ chwytliwe, krotkie frazy, ktore
ukierunkuja uzytkownika na tekst podstawowy. Tekst zwany podsta-
wowym zajmuje najcze$ciej duzg czes¢ strony internetowej, wiec powi-
nien odznaczac sie przede wszystkim czytelnoscig®2.

W celu nadania odpowiedniego wydZwieku stronie interneto-
wej warto wybrac¢ odpowiednie rozmiary fontéw. W projektach o cha-
rakterze minimalistycznym lub artystycznym stosuje sie czesto fonty
mniejszego rozmiaru niz w projektach klasycznych. Ich cecha rozpo-
znawalng bywa takze zastosowanie jasnego koloru®. Uzycie wieksze-
go rozmiaru fontu, ktéry cechuje sie wieksza gruboscia, jest bardziej
przyjazne dla uzytkownika. Ma zastosowanie na stronach interneto-
wych z duzg ilo$cig tekstu3*.

W przypadku fontéw w web designie istotny jest takze doboér ko-
loréw. Kolorystyka stosowana na stronach internetowych przekazu-
je o wiele wiecej komunikatow niz obrazy. Czern i biel to najbardziej
typowa para koloréw stosowana w wielu projektach. Cechuje je ideal-
ny kontrast, sg znane uzytkownikom i ponadczasowe, maja takze wy-
dzwiek Kklasyczny. Uzytkownicy sa przyzwyczajeni do wystepowania
czarnych liter na biatym tle. Warto zauwazy¢, Ze zastosowanie biatych
liter na czarnym tle nie daje podobnej czytelnosci jak czarnych na bia-
tym. Kontrast negatywowy obniza czytelno$¢ nawet o 40 procent. Czy-
telnos$¢ przy stosowaniu kolorowych fontéw mozna zwiekszy¢, stosu-
jac barwy pastelowe®>.

31 Tamze, s. 20.

32 Tamze, s. 21.

33 Tamze.

34 Tamze, s. 22.

35 M. Kasperski, A. Boguska-Torbicz, dz. cyt., s. 97.
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Bardzo dobry efekt przyciggania wzroku i zwiekszenia percep-
cji osigga sie poprzez zastosowanie wyttuszczenia. Dzieki niemu pod-
kres$la sie dany fragment tekstu. Wyttuszczenie jest wykorzystywane
przez uktad wzrokowy odbiorcy i tworzy punkty w nawigacji, po kto-
rych oko skanuje tekst3®.

Na czytelno$¢ projektow internetowych wptywaja takze odste-
py. Wyré6zniamy kilka wartos$ci, ktére odnosza sie wtasnie do projek-
towania odstepu. Tracking jest pozioma odlegtoscig miedzy kazda z li-
ter. Mozna go dostosowywac¢, gdy odlegtosci miedzyliterowe sa zbyt
mate lub zbyt duze®’. Wazny jest rowniez odpowiedni leading, czyli
odlegto$¢ pomiedzy dwiema liniami pisma. Zbyt maty leading powo-
duje, ze tekst jest zbyt ciasny i niekomfortowy w odbiorze. Kolejnym
waznym elementem projektu sg biate znaki. Zwiekszajg one czytelnosé
i przekaz. W typografii moga by¢ stosowane miedzy blokami tekstu3e.
Odstepy wokét tekstu nazywamy paddingiem, a przestrzen na ze-
wnatrz paddingu to margines. Margines pozwala na oddzielenie od sie-
bie dwéch réznych komponenté6w?°. Dobry poziom czytelno$ci uktadu
typograficznego uzyskuje sie, gdy potowe strony zajmuje tekst, a pozo-
stata cze$¢ strony to marginesy*°.

Cel i przedmiot badaii

Celem badan byto ustalenie i identyfikacja zmian w zakresie typografii
stosowanej na przestrzenilat w popularnych serwisach spotecznoscio-
wych. Do badan wybrano cztery serwisy, ktore chronologicznie poja-
wity sie w przestrzeni sieciowej jako jedne z pierwszych. Przedmiotem
badania byty strony gtéwne serwiséw. Takiego wyboru dokonano ze
wzgledu na $wiadome ograniczenie préby badawczej. Miato to na celu
skupienie uwagi na wybranych cze$ciach serwiséw i ograniczenie da-
nych pozyskiwanych do analizy. Warto zauwazy¢, Ze wybrane serwisy

3¢ Tamze, s. 102.

87°Y. Qu, dz. cyt,, s. 27.

38 Tamze, s. 28.

39 Tamze, s. 29.

#0 M. Kasperski, A. Boguska-Torbicz, dz. cyt., s. 105.
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spotecznosciowe plasuja sie nadal wysoko w rankingach popularnosci
serwisow internetowych na $wiecie i w Polsce*!. W badaniach zostaty
wykorzystane:

e LinkedIn-2003r.

e Facebook-2004r.

¢  YouTube - 2005 .

e Twitter - 2006 .

Wybrane do badan serwisy reprezentujg media spotecznoscio-
we, ktore w szerszej perspektywie wpisuja sie w kulture partycypa-
cji 1 remiksu, zwang w literaturze przedmiotu Web 2.0. Sie¢ drugiej
generacji dotyczy ogromnej i wcigz powiekszajacej sie kolekcji narze-
dzi opierajacych sie na interakcji i komunikacji dwukierunkowej. Grze-
gorz Gmiterek wsrdd najwazniejszych cech sieci 2.0 wymienia bezptat-
ny dostep do zasoboéw i funkcji projektéw, ich spoteczng nature oraz
umozliwienie uzytkownikom promowania wtasnego ,ja” za pomoca
narzedzi o charakterze spoteczno$ciowym i interaktywnym*2. Wielu
innych autoréw podkresla takze indywidualny charakter tresci dostar-
czanych przez uzytkownikéw do mediéw spotecznos$ciowych. Janina
Przybysz i Pawet Pioterek nazywaja media spoteczno$ciowe ,najwiek-
sz3 wspdtczesnie sitg napedowgq Internetu”, akcentujac takze ich dyna-
mike i interaktywnos$¢*3. Anna Borkowska i Marta Witkowska wskazu-
ja na wspomniang, charakterystyczng dla mediéw spotecznos$ciowych,
dwukierunkowos¢ komunikacji. Uzytkownik jest w nich réwnocze-
$nie tworca i komentatorem tworczosci innych**. Podkresla sie takze
indywidualny, personalny charakter tych serwiséw, co odréznia je od

41 Por. TOP 20 stron internetowych w Polsce i na $wiecie (luty 2019) [online] [do-
step 20 maja 2021]. Dostepny w World Wide Web: https://mobirank.pl/2019/04/07/
top-20-stron-internetowych-w-polsce-i-na-swiecie-luty-2019; M. Nikiel-Kuchta,
Social media w Polsce i na swiecie - najnowsze dane [online] 21.02.2020 [dostep 20 maja
2021]. Dostepny w World Wide Web: https://socialpress.pl/2020/02/social-media-w-
polsce-i-na-swiecie-najnowsze-dane.

42 G. Gmiterek, Biblioteka w srodowisku spotecznosciowego Internetu: biblioteka
2.0, Warszawa 2012, s. 44-45.

43 1. Przybysz, P. Pioterek, Media spotecznosciowe w stuzbie bibliotek, [w:] Bib-
lioteki bez uzytkownikdéw...? Diagnoza problemu, V Ogélnopolska Konferencja Naukowa,
Suprasl, 14-16 wrzesnia 2015, pod red. H. Brzeziniskiej-Stec i ]. Zochowskiej, Biatystok
2015, s. 340.

4+ A. Borkowska, M. Witkowska, Media spotecznosciowe w szkole, Warszawa
2017,s.7.
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mediéw uznawanych za masowe*. W opinii Marii Lamberti i Moniki
Theus kreacje indywidualne tworzone przez uzytkownikéw i wymia-
na tre$ci miedzy nimi staty sie podwalinami cyfrowych, wirtualnych
wspolnot. Cztonkéw tych wspdlnot tacza relacje nowego typu. Wtasnie
dlatego serwisy spoteczno$ciowe odgrywaja ogromna role kulturows,
spoteczna i polityczng*®.

Opisujac indywidualny, a zarazem wspo6lnotowy charakter me-
diow spotecznosciowych, rzadko wspomina sie o ,ramach”, ktére ser-
wisy takie udostepniaja uzytkownikom. S3 to aplikacje umozliwiajace
publikacje tresci i interakcje z udostepnianymi zasobami. Kazdy z ta-
kich serwisow, poza funkcjonalnosciami pozwalajgcymi internautom
na kreatywno$¢ i wyrazanie siebie, posiada jeszcze oprogramowanie,
algorytmy, a takze layout. Jest to ta cze$¢ serwisu, ktorej staty wyglad
jest cechg rozpoznawalng wybranej platformy, zastang i niezmienna.
W tej czeSci serwisu nie ma miejsca na kreatywnos$¢ i indywidualizm
odbiorcéw. Fragmentem layoutow serwiséw spotecznosciowych sa
elementy typograficzne. Zmiany w obszarze typografii, zastosowane
przez wybrane serwisy spotecznos$ciowe w projektach wtasnych stron
internetowych, wydaty sie interesujagcym obszarem badawczym.

Metodologia hadai

W badaniach zastosowano dwie metody: metode automatycznych pro-
cedur oraz metode ekspercka z uzyciem kryteriéw z zakresu typogra-
fii w web designie.

Uzyta metoda automatycznych procedur polega na zastosowa-
niu do badan obiektéw cyfrowych dedykowanego oprogramowania
lub aplikacji*’. Do analizy automatycznej w badaniach wtasnych wy-
branych serwiséw spotecznos$ciowych zastosowano kilka réznych na-

% A. M. Kaplan, M. Haenlein, Users of the world, unite! The challenges and oppor-
tunities of Social Media, ,Business Horizons” 2010, vol. 53, iss. 1, s. 61.

* M. Lamberti, M. Theus, Media spotecznosciowe w polskich bibliotekach, archi-
wach i muzeach, ,Biblioteka” 2016, nr 20(29), s. 184.

47 M. Fedorowicz-Kruszewska, M. Jarocki, Dostepnos¢ stron WWW polskich bi-
bliotek uniwersyteckich dla oséb z niepetnosprawnosciami wzroku - wyniki badan,
,Przeglad Biblioteczny” 2010, z. 9, s. 451.
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rzedzi: witryne archiwizujacg strony webowe - The Wayback Machine
oraz dodatki do przegladarki internetowej: WhatFont, Measure i Color-
Zilla. Wszystkie rozszerzenia przegladarkowe wykorzystane do badan
zostaty pobrane z Chrome Web Store i zainstalowane w przegladar-
ce Google Chrome 90.0.4430.212. Jako narzedzia pomocniczego uzyto
serwisu Colorate.

Oprocz metod automatycznych do badan zastosowana zostata me-
toda bedaca potaczeniem metody heurystycznej oraz listy kontrolne;j.
Podejscie to pozwala w pewien sposdb potaczy¢ obie metody. Zapropo-
nowano zestaw kryteriéw, ktére maja zastosowanie w badaniach typo-
grafii w web designie. Dostosowano je do badanych serwiséw, a takze
mozliwoSci oceny, jakie daja dostepne na rynku bezptatnie i wykorzy-
stane narzedzia badawcze. Cze$¢ z wykorzystanych kryteriow odno-
si sie do wytycznych, ktére obowigzujg wspétczesne projekty interne-
towe, co zbliza zastosowana metode do listy kontrolnej. Jednocze$nie
czeS¢ kryteriow stuzy celom czysto poznawczym, nie odnosi sie do
zadnych opisanych zalecen normatywnych czy regulacji. Blizej im za-
tem do zatozen metody heurystycznej, dzieki ktorej opisa¢ mozna ba-
dane projekty - w tym przypadku odnoszac sie do cech formalnych.
Jednak w metodzie heurystycznej zadaniem ekspertéw jest zdiagno-
zowanie potencjalnych probleméw, ktére moga pojawié sie w proce-
sie interakcji uzytkownikéw z badanym systemem?®3, a to nie byto ce-
lem badan, cho¢by z uwagi na fakt, ze czes¢ probek badawczych zostata
zaczerpnieta z przesztosci, a zatem w zaden sposéb nie mozna ocenic
przy ich pomocy bieZacego stanu serwisu.

Kryteria badawcze zostaty wybrane w oparciu o tekst H. McIntosh,
w ktorym badaczka stwierdza, ze w zagadnieniach typografii mieszcza
sie fonty, ich rozmiar, dlugo$¢ wiersza, leading i odstepy miedzy
literami*°. Dodatkowym kryterium, ktore zostato dodane, jest kolor
fontu, ktéry wiaze sie z identyfikacja wizualng serwisu, czytelnoscia
tekstu oraz cato$ciowym odbiorem strony przez uzytkownikéw.

48 P. Marzec, Oceny eksperckie w badaniu uzytecznosci bibliotecznych serwiséw
internetowych, Torun 2019, s. 162.
49 H. Mclntosh, dz. cyt., s. 8.
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Rodzaj fontu to czcionka zapisana na nos$niku elektronicznym.
Odpowiedni dobdr fontu wptywa na czytelno$¢ i tatwiejsze dostoso-
wanie tekstu do odbiorcow.

Rozmiar fontu moze by¢ okreslany w pikselach lub w punktach.
Dla zachowania czytelno$ci w projektowaniu stron internetowych
wskazane jest uzycie fontu o rozmiarze co najmniej 10 pkt®°.

Typ fontu to specyfikacja, czy nalezy on do krojow szeryfowych,
czy bezszeryfowych. Warto tu nadmieni¢, ze stosowanie fontéw bez-
szeryfowych jest preferowane w projektowaniu internetowym ze
wzgledu na ich lepsze wyswietlanie na urzadzeniach cyfrowych. Zasto-
sowanie krojow bezszeryfowych powoduje, Ze strony internetowe wy-
gladaja na prostsze i nowocze$niejsze®l. Kroje szeryfowe w przestrzeni
cyfrowej znajduja zastosowanie gtdwnie w tytutach, gdzie sg bardziej
wyroznione, wieksze i bardziej czytelne®2.

Kolejnym z wybranych kryteriow jest odmiana fontu. W ten spo-
sob okresla sie modyfikacje danego fontu. Na przyktad Bold to font po-
grubiony, a Italic to kursywa, czyli font pochylony w prawo. Modyfikacji
na stronach nalezy dokonywa¢é oszczednie, gdyz np. kursywa na ekra-
nie monitora jest mniej dostrzegalna i meczy oko. Pogrubienia zas uwy-
puklajg stowa kluczowe, utatwiaja poruszanie sie wzroku po serwisie®.

[stotnym kryterium jest kolor fontu, ktéry okresla barwe danego
fragmentu tekstu. Wéréd kryteriow badawczych wyrézni¢ mozna réw-
niez leading, czyli odlegto$¢ pomiedzy dwoma liniami pisma®%. Moze
by¢ wyrazony zaréwno w pikselach, jak i w centymetrach.

Ostatnim kryterium badawczym zastosowanym do badan jest
dlugos¢ wiersza. Jest to dtugosc¢ tekstu w wierszu, wyrazana poprzez
liczbe znakéw. Optymalna dtugo$¢ wiersza w web designie to 40 zna-
kéw, nie powinna ona z pewno$cig przekraczac¢ 70. Za minimalng dtu-
gos$¢ wiersza na stronach internetowych przyjmuje sie 27 znakow®>.

50 M. Kasperski, A. Boguska-Torbicz, dz. cyt., s. 43.

51Y. Ou, dz. cyt., s. 12.

52 Tamze, s. 26.

53 Tamze, s. 102.

54 Tamze, s. 28.

55 Optymalna dtugosé wiersza i wielkosé interlinii [online] [dostep 7 czerwca
2021]. Dostepny w World Wide Web: http://www.taat.pl/typografia/optymalna_in-
terlinia_wiersz.html.



100 ¢ Daria Chrzescijriska

Dobér probek badawczych

Dobor préobek badawczych w serwisie Wayback Machine (https://ar-
chive.org/web/) stanowit wyzwanie. Jako najstarsze probki badawcze
wybrano takie, ktore byty najblizsze poczatkom istnienia analizowa-
nych serwisow. Nie pochodzg one jednak z dnia uruchomienia dane-
go serwisu spotecznos$ciowego ze wzgledu na problemy z dostepnoscia
zrzutow ekranowych w archiwum lub nieodpowiednim uwidocznie-
niem tych serwiséw.

Probki uwzgledniajace aktualny wyglad badanego serwisu zosta-
ty pobrane w formie zrzutéw ekranowych z autopsji, w dniu przepro-
wadzenia badania. Pomiar posredni, uwidaczniajacy dany portal po-
miedzy najnowszym jego wygladem a najstarszym uwzglednionym
zrzutem, zostat wykonany w potowie funkcjonowania kazdego z bada-
nych serwisow w Internecie. Probke te jednak dobierano w sposob ce-
lowy, tak by oddawata moment, w ktérym nastgpita zmiana w zakre-
sie wygladu strony internetowej danego serwisu spoteczno$ciowego,
szczeg6lnie w zakresie kryteriéw typograficznych. Daty nie pokrywa-
ja sie dla badanych serwiséw, poniewaz poszukiwano okreslonych kry-
teriami cech i zmian w kazdej ze stron. Najnowsze préobki wszystkich
badanych serwiséw pochodza z poczatku czerwca 2021 r. Najstarsze,
archiwalne zrzuty ekranowe pochodza z nastepujacych dat dziennych:
YouTube - 1 lipca 2005 r.; Facebook - 6 sierpnia 2005 r.; LinkedIn -
15 pazdziernika 2005 r.; Twitter - 3 grudnia 2006 r. Daty pomiaréw
posrednich to: Twitter - 31 maja 2014 r.; Facebook - 1 maja 2015 r;
YouTube - 1 lutego 2016 r.; LinkedIn - 1 stycznia 2018 .

Wyniki badai typografii na stronie Facebooka

Badania dotyczace serwisu Facebook zostaty przeprowadzone 3 czerw-
ca 2021 r. Najstarszy zrzut ekranowy z serwisu Facebook pochodzi
z 6 sierpnia 2005 r., kiedy uzywat on jeszcze nazwy TheFacebook. Ana-
liza zrzutu ekranowego Facebooka z tego dnia przy pomocy WhatFont
ujawnita, Ze fontem wykorzystywanym w tym okresie byta Tahoma.
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Jest to font bezszeryfowy, zaprojektowany w 1994 r. przez Matthew
Cartera dla Microsoftu. Tahoma to font podobny do Verdany, jest jednak
bardziej smukty i stosunkowo ciezki. Réwniez czytelno$¢ Tahomy jest
poréwnywalna z Verdana. Tahoma jest nowoczesna, w opinii specjali-
stow jest postrzegana jako bardziej interesujgca niz Verdana czy Arial®®.

login register about faq

........... Welcome to Thefacebook!

Password:

| login [ register

[ Welcome to Thefacebook ]

Thefacebook is an online directory that connects people through social networks at
colleges.

We have recently opened up Thefacebook at the following schools:

Alabama A&M; « Alabama Huntsville « Aquinas » Art Chicago
Bellarmine « Belmont Abbey « Bethel KS « Bethune Cookman
Brevard  Brookdale « Caldwell » Catawba « Cedar Crest « Central College
Clarke » COE College « Concord » Concordia MN « Concordia NY
CSU East Bay = CSU Mont. Bay « CUNY Lehman e Delaware State
Delaware Valley » Detroit Mercy « Dowling « Erskine « Evergreen
Fayetteville « FL Southern e Fort Hays  Francis Marion
Franklin « Franklin CH « Franklin Pierce « Full Sail  Georgian Court
Houston Baptist « Incarnate Word  Johnson CC e Juilliard
Juniata « LA Monroe « Lander  Lasell « Lawrence Tech « Lesley
Lincoln MO e Lincoln PA « Marietta « Maryland Art « Maryland Eastern
Marywood » McKendree « Mesa State « Mills College « Monroe
Mount Ida « Muskingum « N.E. Tllinois « Nebraska Kearney
New College FL « NJ City » Oakwood « Oglethorpe « Ohio Dominican
Oklzhoma Baptist « Oral Roberts « Quachita Baptist « Peace
Pitt. State « Prairie View A&M; « Queens Canada » Queens Charlotte
Quincy « Randolph-Macon « Ringling « Robert Morris « Roosevelt
S. Polytechnic « Santa Monica « Shaw » Shenandoah « St. Ambrose
St. Josephs NY e St. Peters « St. Thomas TX e St. Xavier
SUNY Old Westbury « SUNY Suffolk « Tallahassee « TAMU Corp. Chr.

Rys. 1. Witryna Facebooka z 6 sierpnia 2005 r.

Zrédto: Wayback Machine [online] [dostep 10 czerwca 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://web.archive.org/web/20050806011211/https://www.facebook.com/.

Rozmiary fontu w badanej probce wahajg sie od 11 pikseli [dalej:
px] do 18 px. Wedlug ogélnych wytycznych praktykowanych w projek-
towaniu stron internetowych rozmiar 11 px, czyli 8 pkt, jest zbyt maty,
aby tekst byt czytelny dla uzytkownikow>’.

56 M. Kasperski, A. Boguska-Torbicz, dz. cyt., s. 87.
57 Tamze, s. 94.
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Serwis Facebook wykorzystat normalng odmiane opisanego fon-
tu, nie wprowadzat urozmaicen, ktére miatyby polepszy¢ czytelnosc¢
dodatkowym wyréznieniem. Kolorystyka fontow zastosowanych
w serwisie jest niewielka - sg to cztery kolory. Wérdd nich jest: jasny
niebieski, blady niebieski, biaty i czarny. Taki dobér kolorystyczny po-
zwala na dobrg czytelno$¢, kolorystyka nie jest przesadzona. Warto za-
uwazy¢, ze uzyta paleta jest zgodna z identyfikacjg wizualng serwisu.

Niestety nie udato sie ustali¢ leadingu przy pomocy tej probki
w narzedziu WhatFont.

Dlugosci wierszy zastosowanych na stronie przedstawiajg sie na-
stepujaco:

e najkrotsza odnotowana dtugos$¢ wiersza to 6 znakdéw,

e najdtuzsza zanotowana dtugos$¢ wiersza to 88 znakéow,

e $rednia dtugos$¢ wiersza na najstarszym uwzglednionym w ba-

daniu zrzucie ekranowym to 46 znakow.

Wedtug standardéw stosowanych w web designie dtugos$¢ wiersza
w projekcie nie powinna przekracza¢ 70 znakéw. W przypadku mak-
symalnej dtugo$ci wiersza stosowanej na stronie Facebooka ten para-
metr zostat przekroczony. Minimalna dtugo$¢ wiersza wedtug wytycz-
nych projektowych to 27 znakéw, na badanym zrzucie odnotowano
za$ 6 znakow, zatem jest to dtugos$¢ zbyt kréotka. Za optymalng dtugos¢
wiersza uznaje sie 40 znakéw. W przypadku Facebooka jest to sSrednio
46 znakéw. Mozna wiec uznac to za wynik zblizony do optymalnego.

Zmiana w wygladzie Facebooka zauwazalna jest na zrzucie ar-
chiwalnym z 1 maja 2015 r. Udato sie ustali¢ cze$ciowa zmiane fontu
w tym okresie. Oprécz Tahomy stosowanej juz wcze$niej na stronie ser-
wisu zaczyna takze wystepowac font o nazwie Freight. Jest on wyko-
rzystywany w nagtowkach. Freight jest to font bezszeryfowy. Ma przy-
jazny wyglad, wptywa na wiekszg atrakcyjnos$¢ designu strony®®. Po
okoto 10 latach istnienia Facebook starat sie unowocze$nic¢ design stro-
ny. Wskazuje na to wigczenie drugiego fontu do nagtowkéw - wptywa
on pozytywnie na uwydatnienie struktury serwisu i widocznos¢ klu-
czowego tekstu.

58 Freight Sans [online] [dostep 8 czerwca 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://www.typewolf.com/freight-sans.
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Rozmiary uzytego fontu powtarzajg sie — jest to od 11 px (8 pkt),
co jest dosy¢ nieczytelne. Nagtéwek za$ potrafi by¢ zaznaczony rozmia-
rem wynoszacym az 36 px, co wydaje sie duzym zrdéznicowaniem. Za-
stosowane rozwigzania wptywajg jednak na lepsza czytelnos$¢, niz od-
notowano to na zrzucie wczes$niejszym.

Zastosowang odmiang fontu w przypadku uzytego Freight Sansa
jest Bold. Pogrubienie fontu nadaje tekstowi wiekszg czytelno$¢ i pod-
kreslenie danego fragmentu. Wystepujaca nadal Tahoma jest stosowa-
na w odmianie normalne;j.

Gama kolorystyczna zastosowanych fontéw zostata rozszerzona.
Zaczeto w serwisie wykorzystywac siedem kolorow. Wsrod nich wymie-
ni¢ mozna: ciemnoszarawogranatowy, tagodny granatowy, jasnoszaro-
granatowy, bladoniebieski, ciemnoszary, szary i biaty. W poréwnaniu do
wersji strony z 2005 r. usunieto kolor jasnoniebieski i kolor czarny. Do-
dano odcienie szarosci, ktore kojarzone sa z profesjonalizmem i perfek-
cja. Dzieki temu unowoczesniono wizualng strone serwisu.

Tym razem narzedzie WhatFont pozwolito na ustalenie leadingu.
W badanym okresie wynosi on od 13 px (najmniejszy odnotowany) do
43 px (najwiekszy odnotowany). Sredni leading wynosi zatem 23 px.

Diugos¢ wierszy w badanym zrzucie archiwalnym ustalono na
dtugosé¢ od 7 do 89 znakéw. Srednia dtugo$éé wierszy wyniosta zatem
41 znakéw. W poréwnaniu do dtugosci wierszy Facebooka z 2005 r.
zwiekszono o jeden znak najmniejsza i najwieksza liczbe znakéw. War-
to zauwazyé¢, ze Srednia dtugo$¢ wierszy zmniejszyta sie o 5 znakéw.
Dzieki zmniejszaniu dtugo$ci wierszy mozna polepszac¢ czytelnos¢, po-
niewaz tekst jest bardziej widoczny.

Najnowszy analizowany zrzut ekranowy nie pochodzi z archiwum
Wayback Machine. Jest on wycinkiem wygladu biezacej wersji serwi-
su z dnia badania, tj. 3 czerwca 2021 r. Wczes$niej stosowane i ustalone
fonty to Tahoma i Freight Sans Helvetica. Helvetica jest fontem bezsze-
ryfowym. Zostata ona zaprojektowana w 1957 r., wéwczas jeszcze jako
czcionka, przez Maksa Miedingera. Nazwa kroju nawigzuje do Helwe-
cji, rzymskiej nazwy obecnych terenéw Szwajcarii. Helvetica jest bar-
dzo popularnym fontem, szczego6lnie wsrdéd uzytkownikéw Apple, ktd-
ry w duzej mierze wykorzystuje jg w swoich projektach®.

59 M. Kasperski, A. Boguska-Torbicz, dz. cyt., s. 85.
w
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facebook
Facebook pomaga kontaktowac sie z
innymi osobami oraz udostepnia¢ im e

rézne informacje i materiaty. Nie pa

Utwérz strone dia gwiazdy, zespou lub firmy.

Rys. 2. Witryna Facebooka z 3 czerwca 2021 r.

Zrédto: Facebook.com [online] [dostep 10 czerwca 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://www.facebook.com/.

Ustalone rozmiary fontéw wspotczesnej wersji Facebooka to: naj-
mniejszy - 11 px, najwiekszy - 28 px. Poréwnujgc to do wersji z 2015 .,
mozna stwierdzi¢, Ze rozmiar fontu zostat zmniejszony. W poprzedniej
wersji serwisu stosowano rozmiar nagtéwkéw réwny 36 px. Nadal na-
tomiast konsekwentnie najmniejszym stosowanym rozmiarem fontu
jest 11 px (8 pkt), co jest uznawane za nieczytelne na stronie interneto-
wej wedtug standardéw web designu.

Helvetica uzyta na stronie Facebooka wystepuje w odmianie
standardowej. Nie zastosowano innych jej odmian, a takze pogrubie-
nia fontu.

Liczba koloréw fontu wykorzystywana wspdtczesSnie w serwisie
Facebook zostata zmniejszona do czterech koloréw. Kolor bladonie-
bieski zastapiono zywym niebieskim. Potaczono szary z niebieskim -
tworzac kolor ciemnoszaroniebieski i jasnoszarogranatowy. Jako kolor
fontu wykorzystywany jest réwniez kolor biaty. Zmniejszona liczba ko-
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loréw spowodowata stonowanie barw, a jednocze$nie zachowano no-
woczesny wyglad typografii serwisu.

Najmniejszy ustalony leading to 15 px, najwiekszy za$ to 48 px.
Srednia warto$¢ stosowanego leadingu to 24 px. Poréwnujgc obecny
leading w serwisie do wersji z 2015 r., mozna zauwazyg¢, ze odlegtos¢
miedzy liniami pisma zwiekszyta sie.

Dtugos$¢ wiersza w Facebooku aktualnie wynosi od 11 do 132 zna-
kéw. Srednia dtugo$éé wiersza to 51 znakéw. W poréwnaniu do wersji
z 2015 r. dtugo$¢ wierszy zostata zwiekszona. Srednio wiersze zostaty
wydtuzone o 10 znakéw. Zwiekszona dtugos¢ wierszy daje mozliwos¢
przekazania na stronie gtéwnej serwisu Facebook wiekszej liczby in-
formaciji.

Typografia na stronie Twittera

Badania dotyczace Twittera zostaty przeprowadzone 4 czerwca
2021 r. Najstarszy wykorzystany do badan zrzut pochodzi z 3 grudnia
2006 r. Fontami wykorzystywanymi w tamtym czasie przez Twitter
byty Helvetica i Arial. Helvetice scharakteryzowano blizej, opisujac
serwis Facebook we wcze$niejszej czesci tekstu. Drugi z wykrytych
w badaniu fontéw to Arial. On réwniez jest fontem bezszeryfowym.
Zostat zaprojektowany w 1982 r. przez Robina Nicholasa i Patricie
Saunders. Jest to najpopularniejszy stosowany font bezszeryfowy, ma
nowoczesny wyglad, cho¢ uwazany jest za niezbyt wygodny w czy-
taniu. Font Arial uznawany jest za czytelny w rozmiarze powyzej
10 punktow®®.

60 Tamze, s. 81.
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Rys. 3. Witryna Twittera z 3 grudnia 2006 r.

Zrédto: Wayback Machine [online] [dostep 10 czerwca 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://web.archive.org/web/20061203201128/https://twitter.com/.

Rozmiary zastosowanych fontow wahaja sie od 10 px (8 pkt) do
21 px (16 pkt). Font o rozmiarze 8 pkt jest jednak nieczytelny, gdyz
jak wspomniano powyzej, Arial uzyskuje czytelnos¢ od 10 pkt wzwyz.
Czes¢ tekstu strony gtéwnej Twittera mogta by¢ niedostepna dla od-
biorcéw przez zastosowany rozmiar fontow.

Fonty na archiwalnej stronie internetowej Twittera wystepuja
w odmianie normalnej. Nie sg w Zaden sposéb odznaczajace sie. Kolo-
rystyka fontow sktada sie z czterech koloréw. Mozna odnotowa¢ wsréod
nich zywy granatowy, niebieski, ciemnoszary i czarny.

Leading na Twitterze wynosit od 12 px do 27 px. Srednia warto$¢
leadingu to 19 px. Dtugo$¢ wierszy w tym serwisie spoteczno$ciowym
wynosi od 4 do 63 znakéw. Srednia dtugoéé¢ wierszy to 26 znakéw.
Jak wspomniano juz wczes$niej, za odpowiednig najmniejsza dtugos¢
wiersza w web designie uznaje sie 27 znakéw. W przypadku Twittera
czesto jest ona o wiele mniejsza. Dtugo$¢ wiersza nie powinna prze-
kroczy¢ 70 znakéw. Mozna zatem stwierdzi¢, ze maksymalna dtugos¢
wiersza na Twitterze byta odpowiednia. Srednia dtugoé¢ wiersza jest
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mniejsza o jeden znak od minimalnej, co mozna uznac za odstepstwo
nieznaczace.

Kolejny analizowany zrzut ekranowy z Twittera pochodzi
z 31 maja 2014 r. Widoczne s3 na nim zmiany w doborze fontu. Helve-
tice i Arial zastgpiono fontem Gotham. Jest on fontem bezszeryfowym
stworzonym przez Tobiasa Frere-Jonesa w 2000 r. Formy literowe kro-
ju Gotham bazujg w pewnym stopniu na znakach architektonicznych,
ktore zostaty zaakceptowane w potowie XX w. Jest to font uznawany za
bardzo atrakcyjny wizualnie. Zostat zastosowany w materiatach kam-
panii prezydenckiej Baracka Obamy®!. Widoczna zmiana fontu na Twit-
terze moze by¢ spowodowana checig uatrakcyjnienia strony.

Welcome to Twitter.
Sta rsatio e i

New to Twitter? Sign up

o
Emai
Passw

& AppStore P> Google

About Help Blog Status Jobs Terms Privacy Cookies Adsinfo Brand Adwertisa Businesses Media Developers Directory © 2014 Twitter

Rys. 4. Witryna Twittera z 31 maja 2014 r.

Zrédto: Wayback Machine [online] [dostep 10 czerwca 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://web.archive.org/web/20140531000923/https://twitter.com/.

Rozmiary fontu na éwczesnej stronie gtéwnej Twittera wynosza
od 11 px do 21 px. Czytelno$¢ rozmiaru fontu 11 px jest nieodpowied-
nia, pozostate odpowiadaja wytycznym web designu.

Font Gotham wystepuje na stronie serwisu w odmianie Narrow
i ScreenSmart. Narrow to odmiana fontu $ci$nietego i zwezonego w po-
réownaniu do standardowej wersji, a ScreenSmart jest dostosowany do
réznych ekranéw wykorzystywanych przez uzytkownikoéw. Dzieki

61 Gotham Font Free Alternatives [online] [dostep 8 czerwca 2021]. Dostepny
w World Wide Web: https://www.downloadfonts.io/gotham-font-family-free/.
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temu zwiekszona zostaje czytelno$¢ standardowego fontu zastosowa-
nego w serwisie.

W 2014 r. zastosowana na stronie gtdwnej Twittera gama koloréw
fontow zwiekszona zostata do pieciu. Pojawito sie wiecej odmian nie-
bieskiego niz w poprzedniej wersji serwisu, a kolor czarny fontu zasta-
piono kolorem biatym. Wsréd koloréw wystepuje jasnoniebieski, jasno-
szaroniebieski, ciemnoszaroniebieski, bladoniebieski i biaty. Widoczne
jest rozszerzenie kolorystyki fontow.

Leading serwisu Twitter z 2014 r. wynosi od 11 px do 22 px. Sredni
leading wynosi 17 px. Najmniejsza warto$¢ leadingu (11 px) jest o 1 px
mniejsza od leadingu wystepujacego w serwisie w 2006 r. Najwieksza
warto$¢ leadingu (22 px) jest rownieZ mniejsza od tej z 2006 r., tym ra-
zem o 5 px. Sredni leading w serwisie Twitter w 2014 r. jest mniejszy
0 2 px od $redniego leadingu z 2006 .

Dtugo$éé wiersza w 2014 r. wynosi od 19 do 127 znakéw. Sred-
nia dtugos$¢ wiersza wynosi 47 znakow. Dtugos$¢ wiersza znaczaco sie
zwiekszyta w poréwnaniu z poprzednio analizowang wersjg archiwal-
ng strony. Zwiekszona zostata maksymalna dtugos$¢ wiersza (z 63 po-
przednio do 127 znakéw w wersji z 2014 r.). Optymalna maksymalna
dtugos¢ wiersza (70 znakéw) zostata znaczgco przekroczona. Warto
jednak zauwazy¢, ze minimalna dtugos¢ wiersza zostata zwiekszona,
wiec wynik catoéci jest zblizony do standardéw projektowania. Sred-
nia dtugos¢ wiersza serwisu z 2014 r. mie$ci sie w standardach i zosta-
ta zwiekszona w poréwnaniu do wersji z 2006 r.

W aktualnej wersji Twittera, w poréownaniu do wersji z 2016 r.,
zmianie ulegt stosowany font. Zamieniono font Gotham na dwa fonty -
Chirp i Segoe UI. Font Chirp jest potaczeniem amerykanskiego goty-
ku i europejskiego stylu groteskowego. Uznawany jest za font do$¢ nie-
chlujny badz zabawny®2. Chirp ma wyglad recznie wycietego z drewna
tekstu®3. Segoe Ul jest ulepszona rodzing czcionek, uzywana w réznych

2 Twitter starts rolling out its proprietary ,,Chirp” font on desktop [online] [do-
step 9 czerwca 2021]. Dostepny w World Wide Web: https://www.neowin.net/news/
twitter-starts-rolling-out-its-proprietary-chirp-font-on-desktop/.

63 S. Kemp, Twitter’s New Font Embraces Being Messy [online] [dostep 9 czerwca
2021]. Dostepny w World Wide Web: https://www.gq.com/story/twitter-chirp-new-
-typeface.
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produktach Microsoftu. Bazuje na foncie Segoe opracowanym przez
Monotype, a stworzonym przez Steve’a Mattesona. Celem tego projek-
tu byta czytelna i zrozumiata dla projektantow i uzytkownikéw czcion-
ka. Segoe Ul powstat, aby poprawic¢ widocznos$¢ tekstu®*.

Zmiana fontéw Twittera moze by¢ odbierana jako krok w kierun-
ku poprawy czytelno$ci tekstu, ale rowniez moze zdradza¢ che¢ zain-
trygowania odbiorcow.

Najswiezsze wiesci
ze swiata

Dolacz do Twittera.

Rys. 5. Witryna Twittera z 4 czerwca 2021 r.

Zroédto: Twitter.com [online] [dostep 10 czerwca 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://twitter.com/?lang=pl.

Rozmiary fontu w aktualnej wersji serwisu wynoszg od 13 px do
64 px. W poréwnaniu do wersji z 2014 r. zaobserwowa¢ mozna zwiek-
szenie rozmiaréw fontu, co wptywa na zdecydowanie lepsza czytel-
nos¢ tekstu. Wedtug standardéw web designu w zakresie doboru roz-
miaréw fontéw sg one odpowiednie i zapewniaja dobry odbidr przez
uzytkownikéw.

Font Chirp wystepuje w odmianie Extended Heavy. Jest szerszy
od podstawowego fontu i bardziej pogrubiony niz Bold. Dzieki temu
Swietnie sprawdza sie w nagtéwkach i przyciagga oko. Polepsza czytel-

64 Segoe Ui Font Free Download [online] [dostep 9 czerwca 2021]. Dostepny
w World Wide Web: https://freefontsfamily.com/segoe-ui-font-free/.
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nos¢ i utatwia percepcje tekstu. Drugi z zastosowanych fontow wyste-
puje w odmianie standardowe;.

Kolorystyka fontéw w serwisie Twitter zmienita sie w poréwna-
niu do wersji z 2014 r. Dodano kolor czarny, ktéry w palecie barw fon-
tow wystepowat juz w wersji z 2006 r. Kolor biaty fontu pozostat. Ogra-
niczono liczbe odcieni niebieskiego do dwdch - sg nimi szaroniebieski
i zywy niebieski. Widoczne jest zminimalizowanie kolorystyki serwi-
su w obszarze tekstu, co mogto wptynac¢ na lepsza czytelno$¢ catosci.

Leading we wspotczesnej wersji witryny Twittera wystepuje
w rozmiarze od 16 do 84 pikseli. W poréwnaniu do wersji z 2014 r. zo-
stal on zwiekszony, co oznacza lepsza recepcje tresci. Srednia warto$¢
leadingu to 39 pikseli, co jest okoto dwukrotnym powiekszeniem w po-
réwnaniu do analizowanej wersji strony z 2014 r.

Dtugos¢ wiersza w aktualnym projekcie Twittera wynosi od 9 do
207 znakéw. Srednio dtugoéé wiersza wynosi 57 znakéw. Minimalna
dtugos¢ wiersza zostata pomniejszona do 9 znakéw, a maksymalna
dtugo$é¢ wiersza zostata znacznie zwiekszona. Srednia dtugoé¢ wier-
sza zostata zwiekszona o 10 znakoéw, co nadal mies$ci sie w standardzie
projektowania.
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Typografia na stronie serwisu YouTube
Badania dotyczace YouTube’a (dalej: YT) zostaty przeprowadzone

4 czerwca 2021 r. Zrzut z najstarszym analizowanym wygladem serwi-
su pochodzi z 1 lipca 2005 .

Home | My Videos | My Favortes | My Messages | My Profie

SonUp | Loaln | Heo

You( [T

Featured Videos 22> Wateh More Videos

Rys. 6. Witryna YouTube’a z 1 lipca 2005 .

Zrédto: Wayback Machine [online] [dostep 10 czerwca 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://web.archive.org/web/20050701000942/https://www.youtube.com/.

Wykorzystywanym przez YT fontem byt wéwczas Arial, o ktérym
wiecej wspomniano w czes$ci poswieconej Twitterowi. Warto przy-
pomnie¢, Ze jego czytelno$¢ zaczyna sie od 10 punktéw, czyli 13 px.
Arial zastosowany w omawianym serwisie ma rozmiary od 10 px do
18 px. Oznacza to, ze cze$¢ tekstu w serwisie nie jest dobrze czytelna
ze wzgledu na zastosowanie zbyt matego rozmiaru fontu. Arial wyste-
puje tu w odmianie normalnej. Nie jest wyrézniony przez zastosowanie
pogrubienia czy pochylenia.

Zastosowany font wystepuje w pieciu kolorach. W$réd nich zasto-
sowano kolor zywy granatowy, jasnoczerwony, czarny, ciemnoszary
i szary. Kolory te sa zgodne z identyfikacja wizualng serwisu YouTube.

Niestety na tym zrzucie archiwalnym serwisu YouTube leadingu
nie udato sie ustalic¢.
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Dlugo$¢ wiersza zawiera sie w przedziale od 13 znakéw do
162 znakow. Wedtug standardéow w projektowaniu internetowym mi-
nimalna dtugo$¢ wiersza na stronie YouTube’a jest zbyt mata, a mak-
symalna jest okoto dwukrotnie wieksza niz rekomendowana. Srednia
dtugos¢ wiersza w serwisie YouTube wynosi 75 znakdw, zatem réw-
niez przekracza optymalna dtugos$¢ stosowana w web designie.

Kolejny archiwalny zrzut ekranu serwisu YouTube pochodzi z 1 lu-
tego 2016 r. Aby dokona¢ analizy typografii tego serwisu, zrzuty po-
dzielono na cztery czesci. W tej wersji strony mozna zauwazy¢ zmiany
wprowadzone przez serwis w stosunku do wersji z 2005 r. Font Arial
zostal zamieniony na Roboto. Jest on fontem bezszeryfowym, ma me-
chaniczny szkielet i geometryczne formy, a takze przyjazne dla oka
krzywe. Rytm czytania Roboto jest naturalny, zblizony do fontéw sze-
ryfowych. Font ten zostat zaprojektowany przez Christiana Robertso-
na®®, a opracowany przez Google, zatem jego wykorzystanie przez YT
wydaje sie zrozumiate. Jest to font nowoczesny, opisywany jako przy-
stepny i jednocze$nie emocjonalny®®. Zmiana taka mogta by¢ podyk-
towana korzystaniem z serwisu YouTube z wykorzystaniem urzadzen
mobilnych, poniewaz font Roboto zapewnia duza czytelno$¢ na urza-
dzeniach o mniejszej przekatnej.

Zastosowane rozmiary fontu mieszcza sie w przedziale wielko-
$ci od 11 px do 15 px. Oznacza to, Ze najmniejszy odnotowany rozmiar
fontu wynosi 8 pkt. Jest to zbyt mato, by méwi¢ o czytelnosci tekstu
na stronie internetowej. W poréwnaniu do wersji z 2005 r. zwiekszono
najmniejszy zastosowany rozmiar fontu, ale pomniejszono najwiekszy
rozmiar (z 18 px do 15 px).

Font Roboto wystepuje w normalnej odmianie. Nie zastosowano
pogrubionych nagtéwkoéw dla uzyskania wiekszej czytelno$ci.

5 Roboto [online] [dostep 9 czerwca 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://fonts.google.com/specimen/Roboto#standard-styles.

6 Roboto [online] [dostep 9 czerwca 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://en.wikipedia.org/wiki/Roboto.



Zmiany typograficzne na stronach internetowych wybranych serwisow spofecznosciowych » 113

HOw TO RUN - RED DWARFS [SIEES
FOR PRESIDENT ® z
e —— 07

B Latest Videos - Movies b suov:

Rys. 7. Pierwsza cze$¢ zrzutu witryny YouTube’a z 1 lutego 2016 1.

Zrédto: Wayback Machine [online] [dostep 10 czerwca 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://web.archive.org/web/20160201000627/https://www.youtube.com/.

Kolorystyka fontu zostata nieznacznie zmieniona, a paleta zasto-
sowanych w typografii barw zwiekszyta sie o jeden kolor w poréwna-
niu do wersji z 2005 r. Jasnoczerwony zostat zmieniony na mocny czer-
wony. Jasnoniebieski zastgpit Zzywy granatowy. Czarny, ciemnoszary
i szary nadal wystepowaty w niezmienionej wersji. Dodatkowo pojawit
sie kolor biaty. Unowocze$niono tez identyfikacje wizualng YouTube’a,
zwiekszono przy tym wyrodznienie koloru czerwonego oraz uzyskano
kontrast dzieki zastosowaniu koloru biatego.

Odnotowany w wersji z 2016 r. leading wystepuje w wielko$ciach
od 14 do 40 px. Sredni leading wynosi zatem 22 px.

Diugos¢ wiersza w tej wersji serwisu YT rozciaga sie od 4 do
214 znakéw. Widoczna jest duza rozbiezno$¢ miedzy najkrétszym
a najdtuzszym wierszem. W poréwnaniu do wersji YouTube’a z 2005 r.
zmniejszyta sie najkrotsza dtugo$¢ wiersza, a zwiekszyta sie najdtuz-
sza odnotowana dtugos$¢ wiersza. Wedtug zasad stosowanych w web
designie obie wartos$ci nie mieszcza sie w standardach. Taki projekt
utrudnia czytanie i percepcje treéci odbiorcom. Srednia dtugoé¢ wier-
sza wynosi 38 znakdw, jest to prawie dwa razy mniejsza dtugos$¢é niz
w wersji serwisu YouTube z 2005 r. Ta wielko$¢ jest bardzo blisko opty-
malnej dtugosci wiersza.
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Zrzut aktualnego wygladu serwisu pochodzi z 4 czerwca 2021 r.
Font Roboto jest nadal wykorzystywany. Obok Roboto wystepuje tu
rowniez font nazwany YouTube Sans. Jest on bezszeryfowym, uni-
kalnym fontem. Uwazany jest za idealny do logotypow, projektéw
oktadek ksigzek czy postéw w mediach spoteczno$ciowych®”. Celem
stworzenia tego fontu byto, aby byt bardziej ,ludzki”, a zarazem nie-
przewidywalny i mocny. Miat ozywi¢ nagtéwki stosowane w projek-
tach®, Zmiana fontu YouTube’a powoduje zawarcie w zastosowanej
typografii komunikacji marki. Dzieki takiemu zastosowaniu fontéw
serwis ma jasng, czytelng identyfikacje wizualng. Na pewno font
YouTube Sans moze intrygowac odbiorcéw i niesie przestanie YouTu-
be’a w liternictwie.
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Rys. 8. Witryna YouTube’a z 4 czerwca 2021 .

Zrédto: YouTube.com [online] [dostep 10 czerwca 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://www.youtube.com/.

7 Youtube Sans Font Download [online] [dostep 9 czerwca 2021]. Dostepny
w World Wide Web: https://fontspace.io/youtube-sans-font-download/.

8 Ch. Bettig, YouTube Sans: The Making of a Typeface [online] [dostep 9 czerw-
ca 2021]. Dostepny w World Wide Web: https://design.google/library/youtube-sans-
-the-making-of-a-typeface/.
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Fonty Roboto i YouTube Sans wystepuja w rozmiarze od 12 do
20 pikseli. Wedtug standardéw w projektowaniu internetowym fonty
w takich wielko$ciach sg czytelne dla odbiorcy. Stwierdzono, Ze w po-
réwnaniu do wersji serwisu z 2016 r. zwiekszono wielko$¢ zastosowa-
nych fontow.

Zastosowane w projekcie fonty Roboto i YouTube Sans wystepuja
w odmianach normalnych. W poréwnaniu do wersji serwisu z 2016 r.
zmniejszono ich game kolorystyczna o jeden kolor - szary. Mocny czer-
wony zastgpiono jasnoczerwonym, tak jak byto we wczesniejszej wer-
sji serwisu. Zamiast jasnoniebieskiego zastosowano zZywy granat. Po-
zostate kolory sa takie same jak w wersji z 2016 r. Widac, ze powrdcono
do dawnych koloréw fontéw, ktére stosowano juz w poczatkowej fazie
jego funkcjonowania w 2005 1.

Leading w wersji najnowszej serwisu wynosi od 12 do 24 px. W po-
réwnaniu do wersji strony z 2016 r. zostat on zatem zmniejszony. Sred-
ni leading wynosi 19 px. Zmniejszony leading moze oznacza¢ mniejsza
czytelnos¢ serwisu, ale z drugiej strony powoduje wieksze skoncentro-
wanie tekstu.

Dtugos¢ wiersza w aktualnej wersji serwisu YouTube miesci sie
w przedziale od 3 do 97 znakéw. Najmniejsza, jak i najwieksza dtugos¢
wiersza zostata zmniejszona. Srednia dtugo$¢ wiersza wynosi 28 zna-
kow. Minimalna dtugos¢ wiersza jest zbyt mata, a maksymalna dtugos¢
wiersza jest zbyt duza, jezeli chodzi o zastosowanie standardéw pro-
jektowych. Nalezy jednak zauwazy¢, ze Srednia dtugo$¢ wiersza ide-
alnie miesci sie w standardach projektowania stron internetowych.
Jest mniejsza niz Srednia dtugos$¢ wiersza w wersji serwisu YouTube
z2016.
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Typografia w serwisie Linkedin

Badania dotyczace strony LinkedIn zostaty przeprowadzone 5 czerw-
ca 2021 r. Najstarszy archiwalny zrzut wygladu serwisu pochodzi
z 15 pazdziernika 2005 r. Wykorzystywanym wdéwczas fontem byt
Arial, ktéry opisano w czeSci artykutu poswieconej Twitterowi.

Linked i i
Lost your inviation?
; G
Fmd People Find Jobs Find Services
Clients, partners, sales Top jobs and the most Recommended services
leads and experts reputable candidates and new customers

And find them through *

the people you know and trust @7

With Linkedin, you find the people, jobs and services you
need through the people you know and trust. while you
strengthen and extend your existing network

) Take our tour

Linkedin is free

Join over 3.8 million other professionals now
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Rys. 9. Witryna LinkedIna z 15 pazdziernika 2005 r.

Zrédto: Wayback Machine [online] [dostep 10 czerwca 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://web.archive.org/web/20051015052818/https://www.linkedin.com/.

Rozmiar Ariala zyskuje czytelno$¢ dopiero od 13 px (czyli 10 pkt).
Serwis LinkedIn w tej wersji wykorzystywat Ariala w rozmiarze

111 12 px, co czynito tekst nieczytelnym dla odbiorcéw. Maksymalny
rozmiar fontu to 18 px w serwisie z 2005 .

Font Arial wystepowat wéwczas na LinkedIn w odmianie normal-
nej. Nagtéwki nie byty wyré6znione pogrubieniem czy kursywa. Uzyto
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siedmiu koloréw fontow. Paleta zastosowanych barw jest réznorodna -
od gtebokiego btekitu i gtebokiego pomaranczowego, przez mocny po-
maranczowy, czarny, ciemnoszary, do szarego i biatego.

Przy pomocy narzedzia WhatFont nie udato sie odczyta¢ leadingu
dla tej wers;ji strony.

Dtugos$¢ wiersza w serwisie LinkedIn z 2005 r. zaczyna sie od
13 znakéw, a konczy na 74 znakach. Srednia dtugo$¢ wiersza wynosi
45 znakow. Jak wspominano, optymalna dtugo$¢ wiersza to 40 znakdéw.
Srednia dtugo$¢ wiersza w serwisie jest wiec jej bliska. Najkroétsza diu-
gos$¢ wiersza jest mniejsza niz podane w standardzie 27 znakdéw, naj-
wieksza za$ odnotowana dtugos$¢ wiersza przekracza odpowiednie dla
projektow 70 znakdéw.

Zrzut ekranowy serwisu LinkedIn z 1 stycznia 2018 r. ukazuje
zmiane, ktéra dokonata sie w foncie. Arial zostat zastapiony Helvetica.
Wiecej o foncie Helvetica napisano przy omdéwieniu typografii serwisu
Facebook.

Linked in

Rys. 10. Witryna LinkedIna z 1 stycznia 2018 r.

Zrédto: Wayback Machine [online] [dostep 10 czerwca 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://web.archive.org/web/20180101012012/https://www.linkedin.com/.

Rozmiary zastosowanego fontu Helvetica wynosity od 13 do
26 pikseli. Sg to bardzo czytelne rozmiary fontu.
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Helvetica zastosowana w tym projekcie wystepuje w odmianie
normalnej. W poréwnaniu do wersji z 2005 r. z palety barw fontéw usu-
nieto jeden kolor. Kolory biaty i czarny pozostaty. Zmieniono ciemny
szary na jasnoszary. Gteboki btekit zastagpiono jasnoniebieskim. Zre-
zygnowano z koloru pomaranczowego i jego odcieni. Do kolorystyki
fontow dodano ciemnoszaroniebieski i jasnoszaroniebieski. Aktualna
identyfikacja wizualna LinkedIna i kolorystyka zastosowanych fontow
tworza spdjng kompozycje wizualna.

Leading w serwisie LinkedIn mies$cit sie w wielko$ciach od 16 do
32 pikseli. Sredni leading wynosi 22 piksele.

Dtugos$¢ wiersza w analizowanym projekcie wynosi od 5 do
112 znakéw. Srednia dtugoé¢ wiersza to 40 znakéw. Najkrétszy wiersz
jest mniejszy niz analogiczny z 2005 r. Srednia dtugo$¢ wiersza jest
optymalna z punktu widzenia standardéw projektowania interneto-
wego i polepszyta sie w poréwnaniu z wersja serwisu z 2005 1.

Aktualna wersja serwisu LinkedIn, analizowana na potrzeby ba-
dan, pochodzi z 5 czerwca 2021 r. Podobnie jak w przypadku serwisu
YT, w celu wnikliwej analizy nalezato podzieli¢ zrzuty ekranowe na kil-
ka czesci.

Helvetice zastapit obecnie font o nazwie System UI. Jest to rozwia-
zanie dajace mozliwo$¢ uzycia fontu interfejsu systemowego, a takze
alternatywa dla typografii internetowej. System Ul powoduje, Ze na
urzadzeniu odbiorcy pojawia sie font zalezny od uzytkowanego przez
nie systemu operacyjnego. W przypadku firmy Apple jest to font San
Francisco w przegladarkach Safari dla systemow Mac OS X1 i0S, a tak-
ze font Neue Helvetica i Lucida Grande w starszych wersjach systemu
Mac OS X. W zalezno$ci od rozmiaru tekstu dobierany jest font miedzy
San Francisco Text i San Francisco Display®®. W urzadzeniach z syste-
mem Windows wys$wietla sie font Segoe Ul. W systemie Android i Chro-
me OS jest to font Roboto. Dla Firefox OS stosuje sie font Fira Sans, a font
Oxygen Sans w przypadku wykrycia systemu Ubuntu. Mozna odnaleZ¢
takze informacje, ze w systemie Gnome jest to Cantarell, a font Droid
Sans pojawi sie w tym przypadku w niewielkich urzadzeniach przeno-

9 M. Wichary, Using Ul System Fonts in Web Design: A Quick Practical Guide [onli-
ne] [dostep 10 czerwca 2021]. Dostepny w World Wide Web: https://www.smashing-
magazine.com/2015/11/using-system-ui-fonts-practical-guide/.
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$nych z systemem Android. Takie dobranie fontéw, zaleznie od syste-
mu, zwieksza czytelno$¢ tres$ci serwisu na urzadzeniach i jego dostep-
no$¢ multiplatformowa.
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Rys. 11. Pierwsza czesS¢ zrzutu witryny LinkedIna z 5 czerwca 2021 r.

Zrédto: Linkedin.com [online] [dostep 10 czerwca 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://www.linkedin.com/.

Rozmiar fontu na aktualnej stronie LinkedIna wynosi od 12 px do
56 px. Wielko$¢ fontu w punktach zaczyna sie zatem od 9. Gwarantuje
wiec czytelnos$¢ tekstow. Font zalezny od systemu wystepuje w odmia-
nie normalne;j.

Paleta kolorow fontéw zostata zwiekszona w tym serwisie w po-
réwnaniu z wersja z 2018 r. o dwa kolory. Nie zmienit sie kolor jasnonie-
bieski, biaty, czarny, ciemnoszaroniebieski. Jasnoszary zostat zastgpio-
ny szarym, jasnoszaroniebieski kolorem ciemnoszarym. Zostat dodany
kolor mocno czerwony i ciemnoszaropomaranczowy. Jest to powrot do
uzycia barwy pomaranczowej - kolor ten wystepowat w wersji serwisu
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LinkedIn z 2005 r. Kolorystyka fontéw wskazuje na ich do$¢ duzy kon-
trast, co moze utatwiac czytanie. Kolory w wiekszosci sg takze zgodne
z identyfikacjq wizualng serwisu.

Leading w aktualnym wygladzie serwisu LinkedIn zaczyna sie
od wielkoéci 16 px i konczy sie na wielkosci 70 px. Sredni leading na
stronie wynosi 39 px. W poréwnaniu z poprzednio analizowang wersja
dwukrotnie zwiekszono maksymalny leading w serwisie. Sredni zasto-
sowany leading zwiekszyt sie o 17 pikseli. Swiadczy¢ to moze o tym, ze
w serwisie LinkedIn zostata zwiekszona czytelnos¢ tekstéw oraz zni-
welowano $ci$niecie tekstu.

Dtugos$¢ wiersza na analizowanej stronie wynosi od 3 do 150 zna-
kéw. Srednia dtugos¢ wiersza wynosi 31 znakéw. W poréwnaniu do
archiwalnej wersji serwisu z 2018 r. zmniejszyt sie najkroétszy wiersz,
a takze zwiekszony zostat najdtuzszy wiersz. Wptywa to niekorzyst-
nie na percepcje catosci wedtug wytycznych dla projektowania inter-
netowego. Srednia dtugo$¢ wiersza zostata pomniejszona w poréwna-
niu do poprzednio analizowanej wersji serwisu, jest ona takze daleka
od optymalnej dtugosci wiersza, jednakze spetnia warunki minimalnej
dtugosci okreslonej w standardach.

Whioski z badai

Z badan przeprowadzonych na wybranych archiwalnych i wspét-
czesnych stronach serwiséw spotecznosciowych: Facebook, Twitter,
YouTube i LinkedIn wynika, Ze na przestrzeni ich istnienia byty wpro-
wadzane zmiany w zakresie typografii. Badane serwisy wprowadza-
ty najwiecej zmian w tym zakresie w latach 2014-2018. Objety one
zastosowane fonty, ich kolorystyke, rozmiary i dtugosci wierszy. Nie
stwierdzono, aby wprowadzane w projektach fonty byty dobierane
wedtug jakiego$ wspolnego dla wszystkich serwiséow klucza. Ich ce-
cha charakterystyczng jest natomiast bezszeryfowos¢, czego nalezato
sie spodziewa¢, gdyz w projektach internetowych jest to rozwigzanie
rekomendowane. Dodatkowo warto zauwazy¢, ze fonty bezszeryfowe
sg bardziej czytelne nawet wtedy, kiedy zostang zastosowane w ma-
lym rozmiarze.
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Zmiany fontéw na Facebooku mozna odczytac jako idace w kie-
runku wiekszej czytelnosci catosci projektu, a te wprowadzone na
Twitterze poszty w kierunku atrakcyjno$ci wizualnej strony i zainte-
resowania nig uzytkownika. Jednoczesnie zastosowane tam rozwigza-
nia pozwolity na zwiekszenie czytelnosci.

Dziatania YouTube w zakresie zmiany fontu takze polepszyty czy-
telno$¢ tekstu, ale w zmianach mozna zauwazy¢ réwniez cel marketin-
gowy, zwigzany z identyfikacjg wizualng. Wtasny font powoduje budo-
wanie skojarzen z serwisem i lepsza Swiadomos$¢ marki.

LinkedIn postawit na dostosowanie fontu do wszystkich typéw
urzadzen wyKkorzystywanych przez uzytkownikéw, tak aby zwiekszy¢
czytelno$¢ i dostepno$c¢ tresci.

W zakresie kolorystyki wszystkie badane serwisy z czasem dota-
czaty wiecej szaro$ci i kontrastujacych koloréw, jednoczes$nie zacho-
wujac skojarzenie z wtasng identyfikacjg wizualna.

Wsrod stosowanych rozmiaréw fontéw zauwazalny jest wzrost
rozmiaru i mniejsza ilos¢ réznych wielkos$ci fontu na stronie. Spowo-
dowane jest to prawdopodobnie takze checig zwiekszenia czytelnosci
nie tylko na monitorach z duza przekatng ekranu, ale takze na urzadze-
niach mobilnych.

Analiza dtugosci wierszy na stronach serwiséw spotecznoscio-
wych wykazata, ze zauwazalne sg zmiany, jednak nie cechuje ich zadne
wykrywalne podobienstwo. W przypadku czesci serwisow dtugos¢ ta
byta zmniejszana, w pozostatych zwiekszana, nie sposéb ustali¢ moty-
wacji projektantéw do takich dziatan.

W badanym okresie wprowadzano takze zmiany dotyczace lead-
ingu w kazdym z serwiséw spotecznos$ciowych. Na stronach Linked-
In, Twitter i Facebook zostat on zwiekszony, a tylko YouTube zdecy-
dowat sie na jego zmniejszenie. MozZe to by¢ spowodowane tym, Ze ze
wszystkich badanych tylko serwis YouTube jest widoczny w catosci dla
uzytkownikéw niezalogowanych. Uwidoczniona jest cata tres¢ witry-
ny, a nie tylko zachecajaca do rejestracji lub logowania strona gtéwna.
Wieksza ilo§¢ zamieszczonego na stronie tekstu ma wptyw na zmniej-
szone odlegtos$ci pomiedzy liniami pisma.

Mozna tez stwierdzié, ze zastosowane metody badan pozwolity
ustali¢, ze Zaden z badanych serwiséw spotecznosciowych nie charak-
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teryzowat sie konkretna, niezmienng i konsekwentng typografig w ba-
danym oKkresie.

Nalezatoby nadmieni¢, ze wyniki badan sa obiecujace i moga sta-
nowi¢ powdd do podjecia kolejnych, pogtebionych badan. Mozna byto-
by w nich uwzgledni¢ inne strony analizowanych serwiséw spotecz-
nosciowych. Wielo$¢ danych mogtaby wptynaé na wynikajace z badan
whnioski.
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Typographic changes on the websites of selected social networking sites

ABSTRACT: The article is devoted to typography in web design. It presents
a definition approach, paying attention to the traditional understanding of
this concept, as well as its understanding in relation to the digital environ-
ment. Its importance in online design was emphasized, paying particular at-
tention to the specific features of typography in relation to web design. In
the second part of the text, the author presented the results of typography
research on four social networks: Facebook, LinkedIn, Twitter, and YouTube.
The method of automated procedures using the Wayback Machine service and
browser add-ons: WhatFont, Measure, and ColorZilla was used for the tests.
The second method is the expert method using a list of original research crite-
ria. They were used to determine changes occurring in the surveyed websites
over time in terms of typographic elements. However, no time relationships
were found that would indicate consistent design trends in this area.

KEYWORDS: typography, web design, fonts, social networks, Facebook, Twit-
ter, LinkedIn, YouTube.



