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STRESZCZENIE: Infografiki stajg sie coraz popularniejsze. Korzysci ptynace
zich stosowania dostrzegane sg takze w Srodowisku akademickim. Nauczycie-
le akademiccy chetnie siegaja po infografiki na platformie spotecznos$ciowe;j,
jaka jest Facebook, przede wszystkim po to, aby komunikowa¢ sie ze swoimi
studentami w sprawach biezacych, ale takze aby zacheci¢ do studiowania po-
tencjalnych kandydatéw. Takie wyj$cie naprzeciw panujacym trendom wyda-
je sie uzasadnione, poniewaz mtodziez obecnie studiujaca, wychowana w cza-
sach cyfryzacji i przetomu technologicznego, poszukuje i oczekuje informacji
przekazywanej w znany sobie sposoéb, tj. przede wszystkim za posrednictwem
sieci Internet. Celem niniejszego artykutu jest ukazanie, w jaki sposéb kadra
akademicka Wydziatu Humanistycznego Uniwersytetu Warminsko-Mazur-
skiego w Olsztynie komunikuje sie ze swoimi studentami lub/i potencjalny-
mi kandydatami za pomoca infografik oraz jakie cele im w tym przyswiecaja.

SEOWA KLUCZOWE: infografika, teksty multimodalne, wizualizacja danych,
plaszczyzna wizualna
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Wprowadzenie

W czasach rewolucji cyfrowej komunikacja miedzyludzka ulegta

zmianie. Spoteczenstwo, obcujace na co dzien z coraz to nowszymi
technologiami elektronicznymi, rozwineto potrzebe szczegdlnie szyb-
kiego i precyzyjnego przeptywu informacji. Informacja zaczeta by¢
traktowana nie tylko jako

priorytetowe dobro materialne, stuzace rozwojowi, satysfakcji
i sukcesowi zawodowemu jednostki?,

lecz rowniez jako wiedza, dzieki ktérej mozliwe stato sie podejmowanie
szybkiej i trafnej decyzji?.

W zwiagzku z tym, Zze wspotczesna forma zapisu informacji oraz
przekazu danych musi wyj$¢ naprzeciw wyzwaniom, jakie niesie ze
soba spoteczenstwo informacyjne, producenci komunikatéw szukaja
wcigz nowych sposobéw na wzbudzenie zainteresowania odbiorcéw
i efektowne zaprezentowanie swoich danych. Z pomocg nadszedt roz-
woj internetu, ktéry umozliwit wypracowanie catkiem nowych, inte-
raktywnych i dynamicznych form komunikacji. Przed producentami
komunikatéw otworzyto to catkiem nowe mozliwosci tworzenia atrak-
cyjniejszych wizualnie tresci. Udostepniane teksty zaczety byc¢ stop-
niowo wzbogacane o r6znego rodzaju obrazy, grafiki oraz inne elemen-
ty, ktore nie tylko skutecznie przykuwaty wzrok odbiorcy, lecz rowniez
sprawiaty, Zze stawaty sie one tatwiejsze w odbiorze. Coraz wieksza sku-
tecznos¢ i popularno$¢ tego rodzaju tekstéw spowodowata, ze zjawi-

I 1. Pulak, M. Wieczorek-Tomaszewska, Infografika - graficzne piekno informa-
cji, [w:] Cztowiek-Media-Edukacja, pod red. J. Morbitzer i in., Krakéw 2011, s. 316.

2 W. Krzton, XXI wiek - wiekiem spoteczeristwa informacyjnego, ,Modern Man-
agement Review” 2015, nr 22, s. 103.

3 H.-J. Bucher, Multimodalitdt - ein universelles Merkmal der Medienkommunikati-
on: Zum Verhdltnis von Medienangebot und Medienrezeption, [w:] Interaktionale Rezep-
tionsforschung. Theorie und Methode der Blickaufzeichnung in der Medienforschung, pod
red. H.-]. Bucher i P. Schumacher, Wiesbaden 2012, s. 53.
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sko tgczenia réznych znakow semiotycznych* w ramach jednego komu-
nikatu, okreslane w literaturze przedmiotu jako multimodalnos$¢, stato
sie w rezultacie normga. Zdaniem niemieckiego jezykoznawcy, Ulricha
Schmitza, jednego z badaczy tego zjawiska:

W aktywnym, czesto gwattownym, hektycznym zyciu codzien-
nym, nastawionym na gadulstwo i/lub na wydajnos¢, najodpo-
wiedniejszymi §rodkami dla przedstawiania informacji (od nie-
dawna w niewielkim stopniu réwniez dla ich wymiany) okazaty sie
kombinacje jezykowo-obrazowe. Sg one w stanie nie tylko przycia-
gat uwage, umozliwi¢ zawarcie najwiekszej ilo$ci informacji w naj-
mniejszej przestrzeni, lecz rowniez pozwoli¢ na réznorodne spo-
soby prezentacji, rozmieszczenia, orientacji i recepcji danych czy
utatwié szybki wglad w prezentowane dane®.

Rozwdj cywilizacji i zmiana sposobu zycia, ktdre z biegiem czasu
stato sie bardziej zréZnicowane i wymagajace, spowodowaty, ze ludz-
kos¢ zaczeta pozadac komunikatéw, ktore ,,odpowiadat[yby] wymogom
rozwijajacego sie nowoczesnego spoteczenstwa”®. Wydaje sie, ze teksty
multimodalne s3g najskuteczniejszym sposobem na spetnienie tych wta-
$nie oczekiwan.

* W multimodalnej lingwistyce tekstu znaki semiotyczne definiuje sie jako
modalno$ci znakéw i/lub systemy znakéw/kody, zob.: G. Antos, R. Opitowski, Wdrodze
do lingwistyki obrazu. Kierunki rozwoju nowej subdyscypliny lingwistycznej z perspekty-
wy polsko-niemieckiej, ,Text und Diskurs” 2015, nr 8 s. 14; zob. tez: Ch. Diirscheid, Medi-
en in den Medien - Szenen im Bild. Eine pragmatische Kommunikat-Analyse, [w:] Medien-
theorien und Multimodalitdt. Ein TV-Werbespot - Sieben methodische Beschreibungsan-
sdtze, pod red. J. G. Schneider i H. Stockl, Kéln 2011, s. 92; H. Stéckl, Typographie: Ge-
wand und Kérper des Textes - Linguistische Uberlegungen zu typographischer Gestal-
tung, ,Zeitschrift flir Angewandte Linguistik” 2004, nr 41, s. 17-18.

5 ,In der umtriebigen, oft turbulenten, hektischen, entweder auf Geschwitzig-
keit und/oder auf Effizienz angelegten Alltagswelt haben sich Text-Bild-Kombinatio-
nen als vorziiglich geeignete Mittel zur Darbietung (erst ansatzweise auch zum Aus-
tausch) von Informationen erwiesen. Sie ziehen Aufmerksamkeit auf sich, ermdgli-
chen grofite Informationsmengen auf kleinstem Raum, erlauben vielfiltige Prasenta-
tions-, Strukturierungs-, Orientierungs- und Rezeptionsweisen und unterstiitzen den
schnellen Blick, U. Schmitz, Sehfldchenforschung. Eine Einfiihrung, [w:] Bildlinguistik:
Theorien — Methoden -Fallbeispiele, pod red. H.-]. Diekmannshenke, Berlin 2011, s. 25.

6 1. Pulak, M. Wieczorek-Tomaszewska, dz. cyt., s. 316.
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Przedmiotem analizy mediolingwistycznej zaprezentowanej w ni-
niejszym artykule jest wykorzystanie infografiki jako przekaznika infor-
macji multimodalnej w $rodowisku akademickim. Wybor tej formy tek-
stu modalnego podparty zostaje przekonaniem, ze ,infograficzny sposéb
prezentowania informacji nabrat w ostatnich latach szczeg6lnego znacze-
nia i mozna zauwazy¢, ze obecnie zaczyna przezywac ztoty wiek””. Celem
artykutu jest przeanalizowanie sposobu tworzenia infografik, ze szcze-
gbélnym uwzglednieniem funkcji, ktére moga petnic infografiki wykorzy-
stywane na profilach facebookowych wszystkich kierunkéw Wydziatu
Humanistycznego Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie.
Analiza mediolingwistyczna infografik ma wiec charakter pragmatycz-
ny i stuzy znalezieniu odpowiedzi na pytanie, w jaki sposo6b instytucje
akademickie komunikujg sie dzi$ ze swoimi studentami i w jakim celu.

Tekst multimodalny

Juz w roku 2011 zauwazono, ze w dyskursie publicznym coraz rza-
dziej spotyka sie czyste jezykowo, niedopetnione zadnymi elementami
graficznymi, teksty oraz samoistne, niedopetnione jakimikolwiek ko-
munikatami jezykowymi, obrazy®. Zdaniem U. Schmitza dzieje sie tak
przede wszystkim dlatego, poniewaz teksty monomodalne wymaga-
ja zbyt czasochtonnej recepcji, co sprawia, ze uchodza za przestarza-
e albo sa traktowane jako rzadki luksus, tak jak obrazy wystawiane
w muzeach®. Znacznie czesciej operuje sie dzi§ zré6znicowanymi syste-
mami znakdéw, takimi jak obraz, dzwiek czy jezyk, ktére wystepujac na
jednej ptaszczyznie wizualnej i wzajemnie ze sobg korelujac, tworza
spojny pod wzgledem semantycznym, funkcjonalnym i strukturalnym
komunikat'?.

7 Tamze, s. 317.

8 U. Schmitz, dz. cyt,, s. 26.

9 Tamze.

10 M. Makowska, Tekst multimodalny w glottodydaktyce, ,Neofilolog” 2018,
nr 50(2), s. 215.
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Kwestig multimodalno$ci w nowoczesnej komunikacji zajmuje sie
m. in. Hartmut StockI'!. W swoich pracach zwraca uwage przede wszyst-
kim na to, ze w dzisiejszych czasach wciaz nie dostrzega sie ogromnego
potencjatu znaku, jakim jest obraz oraz tego, ze wystepuje on w tekstach
multimodalnych w potaczeniach z jezykiem lub innymi elementami naj-
czesciej'?. Jego zdaniem obrazom powinno przypisywac sie w tekstach
multimodalnych wieksze znaczenie i zacza¢ traktowac je jako

réwnowarto$ciowa cze$¢ catego tekstu'?,

gdyz spetniaja w nich wiele waznych zadan. Nalezg do nich m. in.: a) ilu-
strowanie tego, co zostato wypowiedziane stowami, b) ukazywanie
pewnej wizji Swiata, stworzonej przez producenta komunikatu, a wiec
ostrzeganie, grozenie czy instruowanie, c) odpowiadanie wraz z wer-
balng czescia tekstu za spdjnos¢ syntagmatyczng i semantyczng catego
tekstu. Wedtug autora

obrazy funkcjonujg jak teksty*,

dlatego komunikaty, w ktérych wystepuja one wspdlnie z elementami
werbalnymi, nalezy okresla¢ mianem tekstéw jezykowo-obrazowych
(niem. Sprache-Bild-Texte). W ten sposéb mozliwe bedzie podkreslenie
réwnowarto$ciowosci oraz ekwiwalentnej roli obu elementéw w ca-
tym tekscie.

Relacjom jezykowo-obrazowym poswieca swoje prace takze
U. Schmitz!®, ktéry reprezentuje zupetnie inny sposéb postrzegania

11 Zob. m.in.: H. St6ckl, dz. cyt., s. 5-48; Tenze, Sprache-Bild-Texte lesen. Baustei-
ne zur Methodik einer Grundkompetenz, [w:] Bildlinguistik: Theorien - Methoden - Fall-
beispiele, pod red. H.-]. Diekmannshenke, Berlin 2011, s. 43-70; Tenze, Finanzen ver-
balisieren - Die Text-Bild-Sorte Infografik, ,Osnabriicker Beitrdage zur Sprachtheorie”
2012, nr 81, s.177-199.

12 Tenze, Sprache-Bild-Texte..., dz. cyt., s. 46.

13 Tamze,s. 55.

4 Tamze.

15 Zob. m.in.: U. Schmitz, Blind fiir Bilder. Warum sogar Sprachwissenschaftler
auch Bilder betrachten miissen, ,Osnabriicker Beitrdage zur Sprachtheorie” 2005, nr 69,
s. 187-227; Tenze, Sehfldchenforschung..., dz. cyt.; Tenze, Einfiihrung in die Medienlin-
guistik, Darmstadt 2015.

89



90

Katarzyna Sierak

tego fenomenu niz H. Stockl. Zgodnie z autorem, teksty multimodalne,
okreslane przez niego jako struktury tekstowo-obrazowe (niem. Text-
-Bild-Gefiige), wystepuja w dyskursie publicznym na specjalnych po-
wierzchniach, nazywanych przez niego ptaszczyznami wizualnymi
(niem. Sehfldchen):

Ptaszczyzny wizualne sg powierzchniami, na ktérych dzieki prze-
myS$lanemu layoutowi teksty i obrazy tworza wspdlne jednostki
znaczeniowe'®,

Wedtug autora, jezyk i obraz zachowujg sie na ptaszczyznach wi-
zualnych jak wzajemnie zalezne, tj. jedno nie funkcjonuje bez drugie-
go. Przy tym obrazy wystepujace na ptaszczyznach wizualnych nie ilu-
struja tekstow, jak miato to miejsce u H. Stockla, a teksty paralelnie nie
opisuja obrazow. Ptaszczyzny wizualne sktadaja sie bowiem nie tylko
z ,czystych” obrazéw i ,czystych” tekstow, a z obu elementéw, ktére
tylko wtedy moga zostaé¢ wiasciwie zrozumiane, kiedy postrzega sie je
holistycznie, przez ich interakcje.

Poniewaz zaréwno produkcja, jak i odbior takich tekstow wigzg
sie z integracja réznych systeméw znakéw w jeden tekst catosciowy,
zrozumienie potaczen, ktére miedzy nimi powstajg jest mozliwe tyl-
ko wtedy, gdy odbiorca komunikatu dysponuje tzw. kompetencja mul-
timodalng (niem. multimodale Kompetenz)'’. W sktad kompetencji mul-
timodalnej wchodza zdaniem H. Stéckla:

- umiejetno$¢ rozpoznawania typow obrazéw (kategoryzacja);

- przypisywanie obrazowi znaczenia w danym kontekscie;

- rozumienie tekstu werbalnego w kontekscie informacji wizu-

alnych;

- integrowanie jezyka i obrazu w kontekscie;

- uwzglednienie obrazowosci jezyka i obrazu tekstu oraz pisma

w procesie calo$ciowego rozumienia tekstu'®.

16 U. Schmitz, Sehfldchenforschung..., dz. cyt., s. 59, thum. Makowska, dz. cyt.,
s.222.

17 H. Stockl, Sprache-Bild-Texte..., dz. cyt., s. 45.

18 Tamze, ttum. M. Makowska, dz. cyt., s. 219.
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Z wymienionych kategorii kompetencji multimodalnej Stockla
wynika, Ze nalezy posiada¢ pewna wiedze oraz odpowiednie umie-
jetnosci, aby wtasciwie postugiwac sie tekstami multimodalnymi. Nie
tylko jako producent, ale réwniez jako odbiorca takiego tekstu trze-
ba by¢ w stanie rozpoznac i wtasciwie zrozumieé powigzania powstate
pomiedzy poszczegdélnymi elementami catego tekstu. Wskazuje na to
réwniez Magdalena Makowska, ktéra wyraza sie na ten temat w naste-
pujacy sposob:

W przypadku tekstow multimodalnych nalezy pamietac¢ o tym, ze
stanowig one co$ wiecej niz tylko to, co wprost wynika z sumy po-
tencjalu semantycznego poszczegoélnych czesci sktadowych. Od-
biorca musi najpierw mie¢ $wiadomo$¢ tego, ze pomiedzy ele-
mentami dzielacymi dang ptaszczyzne zachodza pewne zwiazki,
a dopiero p6zniej musi by¢ w stanie okresli¢ charakter tych po-
wigzan oraz czerpac wiedze dostarczana mu na réznych ptaszczy-
znach i przy uzyciu réznych srodkéw przekazu'®.

Teksty multimodalne sg obecne wszedzie. To, jak bardzo zako-
rzenity sie w dzisiejszym $wiecie, znajduje wyraz chociazby w tym,
ze zaczeto okreslac je juz mianem normy komunikacyjnej (niem. Nor-
malfall des Kommunizierens)?°. Teksty te sg efektowne, potrafia przycia-
gnac wzrok odbiorcy i wzbudzi¢ jego zainteresowanie, a takze sprawi¢,
ze skomplikowane informacje zostaja przedstawione w przystepny
i sprzyjajacy szybkiej recepcji sposob.

Infografika jako tekst multimodalny

Specjalisci zajmujacy sie infografika wskazuja, ze tatwiej jest okre-
$li¢ czym nie jest infografika niz czym doktadnie ona jest??.

19 M. Makowska, dz. cyt., s. 217 i nast.
20 H. Stockl, Sprache-Bild-Texte..., dz. cyt., s. 47.
21 1. Pulak, M. Wieczorek-Tomaszewska, dz. cyt., s. 316.
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Definicji terminu infografika jest wiele, tak samo jak wiele jest ob-
szardéw jej zastosowan. Czesto zdarza sie tez, Ze myli sie ja z infografia,
tak, jak ma to miejsce chociazby w przypadku Joanny Mikosz (2017).
Rozwazania nad wyjasnieniem tego fenomenu warto wiec rozpocza¢
od rozréznienia tych dwdch pojec.

Wedtug stownika terminologii medialnej pod red. Walerego Pisar-
ka (2006) termin ,Infografia” (info/rmacja + /foto/grafia), to ,informa-
cja prasowa wyrazana lub ilustrowana fotografia”, ktéra przywedro-
wata do Polski z Francji za posrednictwem Gazety Wyborczej w 1989
roku??, Jej gtbwna cechg jest to, ze

Tekst ma ttumaczy¢ odbiorcom nie tyle co widza na fotografii, ile
raczej dlaczego widzg dane zjawisko i co im sie z tym obrazem po-
winno kojarzy¢?3.

Stowo infografika natomiast to zdaniem autora:

Infografika - informacja graficzna (mapy, tabele, wykresy) towa-
rzyszaca wiekszej catosci, wydzielona na stronie w tzw. text bo-
xach, np. kurs walut (tabela), notowania dolara (tabela i wykres)
badz sytuacja na gietdzie (w réznych dziennikach), albo opis pro-
gnozy pogody. Warto podkresli¢, ze mapy, tabele i wykresy wpraw-
dzie stanowig pozornie najczystsza informacje, ale niejednokrotnie
np. konstrukcja tabeli, czasokres, dobor kryteriow czy podmiotow
w niej prezentowanych moga kry¢ za sobg intencje publicystyczne
czy wrecz propagandowe?*,

Porownujac obie definicje, nasuwa sie wniosek, Ze odnoszg sie one
do dwoch, zupetnie réznych zjawisk. Infografia to wytwor dziennikar-
ski, dtuzsza informacja, udokumentowana fotografig. Natomiast Info-
grafika to mata czes$¢ ,wiekszej catosci”, pewna informacja graficzna
(np. wykres), ktoéra dotacza sie, aby dopetni¢ chociazby artykut.

22 'W. Pisarek (red.), Stownik terminologii medialnej. Krakéw: Universitas 2006,
s.81.

23 Tamze.

24 Tamze, wyrdznienie w oryginale.
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Funkcje infografiki z dziennikarskiego punktu widzenia mozna
opisa¢ w nastepujacy sposaéb:

Szeroko rozumiana funkcja tworu infograficznego polega w dzien-
nikarstwie na tym, aby umozliwié czytelnikowi orientacyjne zro-
zumienie pewnej dziedziny nauki, jak réwniez odkrywcze wytwo-
rzenie ciekawych wspétzaleznosci i zwigzkéow pomiedzy ré6znymi
zbiorami danych 25,

Jej zadanie polega na przedstawieniu informacji w taki sposob, aby
odbiorca byt w stanie odkrywczo rozszyfrowaé zachodzace miedzy po-
szczegllnymi elementami infografiki zwigzki i fatwo je zrozumie¢.

Jeszcze w roku 2012 infografika traktowana byta jako niesamo-
dzielna forma tekstowa?®. Uwazano jg jedynie za element upiekszajacy,
ktéry jest niezdolny do samodzielnej egzystencji. Przekonanie to zmie-
nito sie dopiero w momencie, w ktérym dostrzezono, Ze z powodu swo-
jej multimodalnej natury, infografika moze spetnia¢ w mass mediach
wiele réznych funkcji?’. Ten multimodalny charakter infografiki, pole-
gajacy na potaczeniu réznorodnych systeméw znakéw (najczesciej je-
zyka / obrazu / diagramu) w jeden tekst catosciowy, przyczynit sie do
tego, ze stala sie ona jedna z najpopularniejszych form przekazywania
informacji, wykorzystywang nie tylko do celéw dziennikarskich. Jak
wskazuje H. Stockl:

Wtasnie z tej kombinacji ré6znorodnych zasob6éw semiotycznych
wynika sita komunikacyjna infografiki, dzieki ktérej mozliwe staje
sie znalezienie odpowiedniego rodzaju prezentacji informacji, od-
powiadajacemu wielowymiarowos$ci naszego Swiata?®.

%5 Die Ubergreifende Funktion des Infografischen besteht im Journalismus
darin, es dem Leser zu ermdglichen, sich ein Wissensgebiet iiberblickasrtig zu er-
schliefRen und interessante Korrelationen und Zusammenhéinge zwischen verschie-
denen Datensets explorierend herstellen zu kénnen®, H. Stockl, Finanzen verbalisie-
ren..,, dz. cyt., s. 180.

26 Tamze, s. 178.

27 Tamze, s. 177.

28 Gerade aus der Kombination verschiedener semiotischer Ressourcen ent-
springt die kommunikative Kraft der Infographik. Darstellungsarten fiir Informatio-
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Poszczegdlne elementy sktadowe dzielg na infografice jedng prze-
strzen, aby w ten sposéb wspélnie wytworzy¢é zamierzony cel. Z tego po-
wodu zasadnym jest postrzegac i analizowac infografike jako przyktad
tekstu multimodalnego (i w taki tez sposéb bedzie ona réwniez postrze-
gana dla celéw niniejszego artykutu), poprzez pryzmat teorii struktur
tekstowo-obrazowych zaproponowanych przez U. Schmitza, ktére naj-
lepiej odzwierciedlajg jej nature. Zgodnie z ta teoria, potaczenia ré6znych
systeméw znakdw tworza tzw. ptaszczyzne wizualnag, na ktorej elemen-
ty te wzajemnie sie kontekstualizuja, tworzac spéjny komunikat. Ele-
menty jezykowe bedg z tego powodu tworzyty na ptaszczyznie wizual-
nej tzw. subptaszczyzne tekstu, elementy obrazowe - subptaszczyzne
obrazu, a elementy diagramowe - subptaszczyzne diagramu.

Podobny sposéb postrzegania infografiki reprezentuje M. Makow-
ska (2014a), ktéra w swoim artykule zwraca uwage na to, Ze ma ona
rowniez swojg wewnetrzng strukture®’. Autorka wyréznia trzy gtow-
ne typy infografik jako ptaszczyzn wizualnych, zaznaczajac, Ze lista ta
jest otwarta. Mowa tu o:

- Plaszczyznach wizualnych, bazujacych na obrazie, w ktérych
elementy obrazowe odgrywaja role dominujacg, a elementy je-
zykowe pojawiajg sie jedynie w tle ptaszczyzny (np. strony ty-
tutowe);

- Plaszczyznach wizualnych, bazujgcych na tekscie, w ktdrych
subptaszczyzna tekstu znajduje sie na pierwszym planie, a ob-
razy pojawiajg sie jedynie w bezposrednim sasiedztwie, jako
komentarze uzupetniajace (np. ilustrowane teksty do czytania);

- Plaszczyznach wizualnych, bazujacych na diagramach. Ich
istote tworza elementy diagramowe, ktére moga by¢ dopeinio-
ne srodkami jezykowymi i obrazowymiz°,

nen zu finden, die der Multidimensionalitdt unserer Welt angemessen sind*, Tamze,
s. 179.

29 M. Makowska, Infografik als Sehfldche, ,Prace Jezykoznawcze” 2014a, nr 14(2),
s. 39.

30 Zob. Tejze, Macht zeigen und beschreiben. Uber die kommunikative Kraft von
Politik kodierenden Sehfldchen, [w:] Sprache und Bild im massenmedialen Text. Formen,
Funktionen und Perspektiven im deutschen und polnischen Kommunikationsraum. Bres-
lauer Studien zur Linguistik (Tagungsband), pod red. G. Antos i in., Wroctaw, Dresden
2014b.
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Rozwadj internetu i mass mediéw oraz udostepnianych za ich pomo-
c3 komunikatéw, spowodowat, Ze mozliwe stato sie wyrdznienie jeszcze
jednego typu infografiki jako ptaszczyzny wizualnej, mianowicie:

- Plaszczyzny wizualne, bazujace na dwoch lub wiecej syste-
mach znakoéw, do ktérych zrozumienia potrzebny jest dodat-
kowy komentarz, znajdujacy sie poza obrebem tej ptaszczyzny
(np. biografia lub opis/komentarz autora/éw).

Ten typ ptaszczyzn wizualnych znajdzie swoje zastosowanie
przede wszystkim w infografikach udostepnianych na portalach spo-
tecznos$ciowych, ktére bazujac na ekonomii jezykowej, beda chciaty
w jak najszybszy spos6b zwizualizowac lub wyrézni¢ najwazniejsze do
przekazania informacje. Infografiki te wyjete z kontekstu (bez dodat-
kowego komentarza), nie beda mozliwe do zrozumienia dla przecietne-
go odbiorcy. I chociaz w takim przypadku nie wszystkie elementy info-
grafiki bedg znajdowaty sie na jednej ptaszczyznie wizualnej, bedg one
wcigz tworzyty jeden tekst catoSciowy, poniewaz:

Wiele prac semiotycznych, filozoficznych i takich, ktore sa poswie-
cone nauce o komunikowaniu nie uwzgledniaja faktu, ze obrazy
w dobie wspétczesnej komunikacji wystepuja bardzo rzadko same,
a raczej w potaczeniu z jezykiem i innymi systemami znakéw. Na-
wet tak wydawac by sie mogto typowo ,czyste” domeny publicz-
ne, wykorzystujace obrazy, jak np. galerie malarstwa lub wystawy
fotograficzne, sg ostatecznie zdane na wyjasnienia i wskazoéwki
ytransportowane” przez inne media i zakodowane w innych syste-
mach znakdw, takich, jak np. tytut lub legenda obrazu, biografie ar-
tystéw, recenzje i katalogi wystaw oraz wernisaze (tzn. rozmowy
odno$nie dziet sztuki)3L.

31 Viele semiotische, philosophische und kommunikationswissenschaftliche
Arbeiten vernachlassigen die Tatsache, dass Bilder im kommunikativen Haushalt un-
serer Gesellschaft selten allein stehen, sondern zumeist mit Sprache und anderen Zei-
chensystemen verkniipft vorkommen. Selbst so scheinbar typisch ,reine” Bilderge-
brauchsdomianen wie die Geméaldegalerie oder Fotoausstellung sind letztlich auf in
anderen Zeichensystemen kodierte und iiber andere Medien ,transportierte” Erkla-
rungen und Hinweise angewiesen, wie z.B. Bildtitel, Bildlegenden, Kiinstlerbiografi-
en, Ausstellungsrezensionen, Ausstellungskataloge und Vernissagen (d.h. Gesprache
iiber die betreffenden Kunstgegenstdnde)“, H. Stockl, Sprache-Bild-Texte..., dz. cyt.,
S. 46.
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Kazda infografika udostepniana na portalach spotecznos$ciowych
zostaje opatrzona chociazby krotkim komentarzem. Moze to by¢ jedy-
nie tytut infografiki, stowo wyjasnienia lub po prostu biografia auto-
ra, ktoéra nie zawsze znajduje sie na infografice, lecz obok niej. Dopiero
poprzez holistyczne postrzeganie tego wtasnie elementu werbalnego
wraz z pozostatymi elementami, znajdujgcymi sie na infografice, moz-
liwe staje sie w takim przypadku wtasciwe zrozumienie przestania ca-
tego komunikatu.

Reasumujac, mozna powiedzie¢, ze infografika to przyktad tekstu
multimodalnego, stuzacego do efektownego przekazywania informa-
cji. Jej poszczegoblne elementy, na ktore sktadajg sie elementy jezykowe,
obrazowe i/lub diagramy oraz korelacje, jakie miedzy nimi zachodza,
spetniajg funkcje zaré6wno natury informatywnej (przekazujg infor-
macje), estetycznej (dekoracyijnej), jak i fatycznej (a wiec takiej, ktéra
ma utatwi¢ podjecie kontaktu z odbiorca). Zadaniem infografiki jest
bowiem nie tylko wzbudzenie zainteresowania odbiorcy, lecz réwniez
przemdwienie do niego. Mark Smicklas zauwaza, ze:

W obecnej erze przetadowania informacyjnego i narastajacych
wsrdd ludzi probleméw ze skupieniem uwagi przez dtuzszy czas
na jednej rzeczy infografiki s3 wykorzystywane przez wszystkie
organizacje do szybkiego przekazywania zrozumiatych informac;ji
odbiorcom wewnetrznym i zewnetrznym. Jesli doda¢ do tego fakt,
ze media spotecznoSciowe utatwiajg rozpowszechnianie takich
materiatéw, mozna dostrzec, ze infografika staje sie jedng z naj-
efektywniejszych form przekazywania tresci w czasach rewolucji
komunikacyjnej32.

Infografika w srodowisku akademickim — analiza korpusu

Jak wczes$niej zwrdcono uwage, to przede wszystkim rozwdj internetu
zmienit sposéb, w jaki postrzegamy obecnie infografike. To wta$nie za

82 M. Smicklas, Infografiki. Praktyczne zastosowanie w biznesie, tt. M. Gutowski,
Gliwice 2013, s. 18.
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jego przyczyna stala sie ona z biegiem czasu jedng z najchetniej wyko-
rzystywanych form komunikacji w serwisach spotecznosciowych:

Infografika jest szczegodlnie popularna w social media, gdzie w pro-
sty spos6b mozna przekaza¢ informacje. Facebook, Instagram, Go-
ogle+, Pinterest, Snapchat czy Twitter to idealne miejsce do za-
mieszczenia atrakcyjnych wizualnie tresci3s.

Nie dziwi zatem fakt, ze korzysci ptynace z jej stosowania zacze-
ty by¢ dostrzegane takze w srodowisku akademickim. Wiekszo$¢ pra-
cownikéw akademickich wydaje sie §wiadoma tego, Ze z mtodzieza
obecnie studiujgca najtatwiej mozna skontaktowacé sie za posrednic-
twem mediow spoteczno$ciowych, a wiec tam, gdzie jest ona stale ak-
tywna.

Korpus badawczy niniejszej pracy stanowia 162 infografiki za-
mieszczone na profilach facebookowych wszystkich jedenastu kierun-
kow3* Wydzialu Humanistycznego (studia stacjonarne I stopnia), re-
alizowanych na Uniwersytecie Warminsko-Mazurskim w Olsztynie
w okresie od 1.12.2019 r. do 1.12.2020 r. Analiza zebranego korpusu po-
zwolita wyrdznié pie¢ gtéwnych kategorii tematycznych, do ktérych in-
fografiki udostepniane na tych profilach nawigzywaty, tj.: ,Ogtoszenia
biezace” (25 infografik), ,Zaproszenia do r6znego rodzaju inicjatyw”
(31 infografik), ,Zachecanie potencjalnych kandydatéw do studiowania
na danym kierunku” (58 infografik), ,Osiggniecia” (12 infografik) oraz
»,Nawigzywanie i utrzymywanie kontaktu ze studentami” (36 infogra-
fik). Z powodu ograniczen edytorskich, zwigzanych z objetoscia arty-
kutu, w dalszej czeSci przeanalizowane zostang szczegdtowo tylko trzy
z pieciu wyrdznionych kategorii infografik. Do kazdej z nich zostanie za-

33 M. Grebosz i in., Social Media Marketing, £.6dZ 2016, s. 77.

3% W sktad kierunkoéw, realizowanych na Uniwersytecie Warmirisko-Mazur-
skim w Olsztynie wchodza: Analiza i kreowanie trendéw (25 infografik), Dziennikar-
stwo i komunikacja spoteczna (26 infografik), Filologia polska*, Filologia angielska
(2 infografiki), Filologia germanska (16 infografik), Filologia rosyjska (4 infografiki),
Filozofia (14 infografik), Historia** Lingwistyka w Biznesie (34 infografiki), Logo-
pedia*** oraz Wojskoznawstwo****, * *** _ w serwisie spoteczno$ciowym Facebook
kierunek: ,Filologia polska” oraz ,Logopedia” majg wspdlny profil (29 infografik). **,
ik — jw. (tacznie 12 infografik).
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prezentowana przyktadowa infografika, ktéra ma za zadanie zwizuali-
zowac pozyskane wyniki badan.

a) Kategoria tematyczna: Zachecanie potencjalnych
kandydatéw do studiowania na danym Kierunku

Analiza korpusu wykazata, ze kadra pracownicza Wydziatu Humani-
stycznego bardzo czesto wykorzystuje na swoich profilach infogra-
fiki w celu zachecania potencjalnych kandydatéw do studiowania na
danym kierunku (najliczniejsza kategoria - 58 infografik). Na infogra-
fikach w tej kategorii mozna znaleZ¢ zaré6wno szczeg6towe informa-
cje odnosnie terminéw rekrutacji, samoprezentacje kierunku, jak i zy-
czenia powodzenia kierowane do maturzystéw w dniu pisania matur
z kluczowego dla danego kierunku przedmiotu. llustracja 1. przedsta-
wia ptaszczyzne wizualna, udostepniong na profilu Instytutu Poloni-
styki i Logopedii (dawniej - Filologia polska i logopedia):

Ilustracja 1. Przyktad infografiki w kategorii , Zachecenie potencjalnych kan-
dydatéw do studiowania na danym kierunku” na profilu Filologii polskiej i lo-
gopedii

Zrédto: Facebook [online] [dostep 21 wrzeénia 2020]. Dostepny w World Wide Web:
https://www.facebook.com/polonistyka.uwm/photos/1700965643384187
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Analiza obu subplaszczyzn tej infografiki (obrazowa i tekstowa)
pozwala stwierdzié, Ze tworza one jedng cato$¢ semantyczng i dopiero
poprzez ich holistyczne postrzeganie, mozliwe staje sie wydobycie ich
wtasciwego przestania. Subptaszczyzna obrazu przedstawia mianowi-
cie zarys dwoch postaci podczas pracy. Biurko, laptopy, zapisane kart-
ki papieru sugerujg, ze pracujg one nad jakims projektem badz planem.
Dopiero po zestawieniu tej subptaszczyzny z subptaszczyzng tekstu na-
biera ona swojego wtasciwego znaczenia: projekt, nad ktérym pracu-
ja postacie, dotyczy analizowania atrybutéw Instytutu Polonistykii Lo-
gopedii oraz analizy jej zalet. Subptaszczyzna ta sktada sie bowiem ze
sloganu: Wybdr filologii polskiej to logiczne dziatanie, rownania matema-
tycznego oraz hasztagu #polonistyka sie liczy. Gdy przyjrzymy sie do-
ktadniej tytutowi infografiki oraz hasztagowi, zauwazymy, Ze jest to
przyktad kreatywnej gry stéw. Wykorzystujac homonimy dziatanie oraz
liczy, kadra pracownicza postanowita w pomystowy i zabawny sposob
zaprezentowac¢ kandydatom swdj kierunek. Za pomocg nietypowego
dziatania matematycznego, w ktérym obok symboli matematycznych
mozna dostrzec stowa zamiast liczb, producenci komunikatu wymie-
niajg elementy, ktore stanowig podstawe ich kierunku: rozlegta wiedza,
praktyka oraz kompetencje miekkie. Wynikowa tego dziatania s3 szero-
kie horyzonty i duze perspektywy, co oznacza, ze wybor i ukonczenie tych
studidow otwiera przed ich absolwentami duze szanse zawodowe. Do-
petnieniem tej infografiki jest rowniez wtérna subptaszczyzna tekstu
(informacja poboczna), umiejscowiona z prawej strony na dole ptasz-
czyzny wizualnej, ktéra bezposrednio daje wyraz temu przestaniu: filo-
logia polska UWM rekrutacja 2020.

b) Kategoria tematyczna: Osiagniecia

Osiggniecia sa kolejna kategoria infografik, udostepnianych na profi-
lach katedr i instytutéw Wydziatu Humanistycznego w Olsztynie. Z ich
pomoca poszczegdlne kierunki dzielg sie z osobami, ktére je obserwu-
ja, swoimi sukcesami. Badania wykazaty, Ze osiggniecia te moga do-
tyczy¢ réznych obszaréw tematycznych, np. rekordu odwiedzin stro-
ny internetowej, awansu w rankingu szkét wyzszych, poszczegélnych
osiggnie¢ kadry pracowniczej czy rekordowej ilo$¢ polubieni na profilu
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facebookowym. Ostatni z tych obszaréw tworzy takze tto tematyczne
do zaprezentowanej na llustracji 2. infografiki:

llustracja 2. Przyktad infografiki w kategorii ,Osiggniecia” na profilu Lingwi-
styki w Biznesie

Zrédto: Facebook [online] [dostep 11 wrze$nia 2020]. Dostepny w World Wide Web:
https://www.facebook.com/LingwistykawbiznesietUWM /photos/954466625072919

Jest to przyktad tego typu infografiki, do ktérej petnego zrozumie-
nia potrzebne jest dodatkowe stowo wyja$nienia autora/6w, znajdujgce
sie poza obrebem przedstawionej ptaszczyzny. Ptaszczyzne wizualng,
zaprezentowanag na Ilustracji 2. tworzy bowiem subptaszczyzna tekstu
w postaci stowa szeséset, utozona z ptytek, przypominajacych gre scrab-
ble oraz subptaszczyzna obrazu, reprezentowana przez chmure wyra-
zowa w postaci loga kierunku Lingwistyka w Biznesie. Analizujac obie
subptaszczyzny infografiki, nasuwa sie wniosek, ze 1) obie subptasz-
czyzny z powodu umiejscowienia obok siebie na jednej linii nalezy po-
strzega¢ jako rownowarto$ciowe elementy infografiki, 2) nie do korica
zrozumiate jest powigzanie semantyczne, ktére miedzy nimi zachodzi.
Stowo szeséset oraz chmura wyrazéw moga wywota¢ bowiem dla prze-
cietnego uzytkownika Facebooka, ktéry nie zna tego kierunku ani jego
specyfiki, zbyt wiele skojarzen. Dopiero po zanalizowaniu catego tekstu
w postaci infografiki i komentarza jej autoréw zrozumiate stanie sie, ze
chodzi o rekordowa liczbe polubien profilu Lingwistyka w biznesie.
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c¢) Kategoria tematyczna: Nawigzywanie i utrzymywanie
kontaktu ze studentami

Infografiki sa réwniez wykorzystywane chetnie przez kadre pracow-
niczg do nawigzywania i utrzymywania kontaktu ze studentami. Opie-
raja sie one przede wszystkim na humorze i maja za zadanie pokazac
osobom obserwujacym, ze dany kierunek jest aktywny réwniez w sie-
ci Internet:

[lustracja 3. Przyktad infografiki w kategorii ,Nawigzywanie i utrzymywanie
kontaktu ze studentami” na profilu Analiza i kreowanie trendow

Zrédto: Facebook [online] [dostep 5 sierpnia 2020]. Dostepny w World Wide Web: https://
www.facebook.com/analizaikreowanietrendow/photos/1466491133548586

Na przedstawionej na Ilustracji 3. ptaszczyznie wizualnej sub-
ptaszczyzna tekstu w postaci tytutu infografiki: What gives people fe-
elings of power tworzy wstep do przedstawionej tematyki. Zaraz po niej
nastepuje subptaszczyzna diagramu, dopetniona Srodkami jezykowy-
mi w postaci podpiséw stupkéw. Analizujgc obie subptaszyczny, nasu-
wa sie wniosek, Ze istnieje miedzy nimi bliski zwigzek semantyczny:
diagram stupkowy daje wizualng odpowiedz na zadane w tytule pyta-
nie, o to, co daje ludziom najwieksze poczucie wtadzy. Z diagramu stup-
kowego mozna odczyta¢, Ze najmniejsze poczucie wtadzy daja ludziom
pienigdze, wieksze status spoteczny, a najwieksze poczucie wtadzy do-
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starcza kierunek Analiza i kreowanie trendéw. Przyktad tej infografiki
pokazuje, w jaki sposéb kadra pracownicza humorystycznie kontaktu-
je sie ze swoimi studentami za pomoca portalu spotecznosciowego Fa-
cebook oraz probuje utwierdzi¢ swoich studentéw w przekonaniu, ze
wybor ich kierunku jest wtasciwa decyzja.

Podsumowanie

Rozwdj cywilizacji oraz rewolucja digitalowa sprawity, Ze przecietny
uzytkownik mediéw elektronicznych zaczat oczekiwac od producen-
tow komunikatow, aby informacje, ktérych poszukuje byty a) tatwo
dostepne, b) klarowne i c) przystepne, tak, aby bez koniecznos$ci du-
zego naktadu pracy i czasu mozliwe stato sie zdobycie pozadanej w da-
nym momencie wiedzy. Jedng z form tekstow multimodalnych, ktéra
w zwigzku z tym zdobyta w ostatnich latach najwieksza popularnos¢,
stata sie infografika. Pozwala ona przekaza¢ producentowi komunika-
tu w szybki i odpowiedni do dzisiejszych wymogoéw sposéb informa-
cje, u odbiorcoéw natomiast wzbudzi¢ ciekawo$¢ i utrzymac na dtuzsza
chwile ich uwage.

Przeprowadzona analiza wykazata, Ze tendencje te mozna zauwa-
zy¢ rowniez na przyktadzie Srodowiska akademickiego, ktére czerpiac
z potencjatu infografik, wykorzystuje je do komunikacji ze swoimi stu-
dentami w przeréznych celach. Analiza pokazata ponadto, ze wystepu-
ja pewne réznice miedzy poszczegélnymi kierunkami, dotyczace cze-
stosci udostepniania infografik na profilach facebookowych (wykr. 1.).

Przyczyn tego zjawiska nalezy doszukiwac sie przede wszystkim
w motywach i okolicznos$ciach, ktére sktaniajg uzytkownikéw do ko-
rzystania z mediéw spotecznos$ciowych. Stata aktywnos$¢ w sieci, prze-
jawiajgca sie w publikowaniu i udostepnianiu wcigz nowych tresci,
bedzie Swiadczy¢ o poszukiwaniu i checi kontaktu z pozostatymi uzyt-
kownikami. Minimalna aktywno$¢ lub catkowita bierno$¢ w mediach
soptecznos$ciowych wskazuje natomiast na jej brak.
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Wykres 1. Infografiki na profilach facebookowych kierunkéw

Zro6dto: opracowanie wtasne.
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Infographic. A multimodal information relay
in the academic community

ABSTRACT: Infographics have become more and more popular. The benefits
of using them are also noticed in the academic community. The academic staff
eagerly use infographics on a social networking platform such as Facebook,
primarily to communicate with their students about current issues, but also
to encourage potential candidates to apply. Such an approach to the prevailing
trends seems reasonable, because young people currently studying, grew up
in the era of digitalization and technological breakthrough, seek and expect
information to be provided in a known way, i.e. primarily via the Internet. The
aim of this article is to show how academic staff of the Faculty of Humanities
of the University of Warmia and Mazury in Olsztyn communicate with their
students and/or potential candidates by means of infographics and what the-
ir goals are.
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