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STRESZCZENIE: O czcionkach zazwyczaj mys$limy w kontek$cie utylitarnym
lub estetycznym, jednakze nie od dzisiaj wiadomo réwniez o politycznych
reperkusjach decyzji typograficznych. Kréj stanowi wizualng forme jezyka,
przez co nieuniknione s3 jego konotacje z polityka. Artykut ma na celu zapre-
zentowanie roli typografii w polityce, ze szczegélnym uwzglednieniem kam-
panii prezydenckich w Stanach Zjednoczonych Ameryki. W tek$cie odwotano
sie do okresu od lat 30. XX wieku do wspotczesnosci.

SLOWA KLUCZOWE: typografia, typografia funkcjonalna, edytorstwo, biblio-
logia, czcionki, fonty, komunikacja polityczna

ydaje sie, ze uktady graficzne tekstu przezywaja renesans i stajg sie
przedmiotem zainteresowania juz nie tylko waskiej grupy badaczy
zajmujacych sie edytorstwem, historig projektowania czy komunikacja
wizualng i polityczng. Typografia, ze wzgledu na swdj utylitarny cha-
rakter, cho¢ zwykle stara sie by¢ niewidoczna, w ostatnim czasie coraz
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cze$ciej przycigga uwage postronnych obserwatoréw, ktoérzy z checig
dziela sie swoimi opiniami na jej temat!. Obecnie nie tylko osoby in-
teresujace sie tym zagadnieniem zdaja sobie sprawe z historycznych
i ideologicznych uwarunkowan poszczegélnych krojow pisma, a o poli-
tycznych reperkusjach decyzji typograficznych wiadomo nie od dzisiaj.
Kroj stanowi $wiatopogladowa wizualng forme jezyka, przez co nie-
uniknione s3 jego konotacje z polityka.

Celem artykutu jest ukazanie roli typografii w komunikowaniu wi-
zualnym na przyktadzie kampanii wyborczych w Stanach Zjednoczo-
nych. Artykul podzielony zostat na dwie czes$ci gtbwne. W pierwszej
zaprezentowano, na zasadzie poréwnawczej, konkretne studia przypad-
kéw kampanii wyborczych w USA, natomiast w drugiej omdéwiono bada-
nia przeprowadzone przez Katherine Haenschen i Daniela J. Tamula, pro-
fesoréw z Wydziatu Komunikacji na Virginia Tech w Wirginii, na temat
percepcji krojow pisma. Cato$¢ poprzedzona zostata wstepem, w kto-
rym naszkicowano tto historyczne dla prezentowanego zagadnienia.

Typografia w niniejszym teks$cie rozumiana jest w sposéb szero-
ki, a mianowicie jako koncepcja, projekt, idea i cato$ciowy rozktad ele-
mentow obejmujacy wybor kroju pisma i koloréw, a takze kompozycje.
Analiza tych elementéw umozliwia poznanie charakterystycznych roz-
wigzan i stanowi punkt wyjscia do zrozumienia, na czym polega rola
typografii, w tym przypadku w kampaniach prezydenckich.

Pisanie o typografii wymaga uzycia specjalistycznego stownictwa,
dlatego poza wprowadzeniem pewnych definicji, starano sie w sposéb
syntetyczny opisac poszczego6lne kroje pisma. Ze wzgledu na specyfike
tematu, poza nielicznymi dostepnymi Zrédtami i opracowaniami o cha-
rakterze naukowym, a takze w czesci Swiezo$cig podejmowanej tema-

! Swiadczy o tym chociazby coraz wieksza popularnoéé pojawiajacych sie pu-
blikacji o charakterze naukowym, popularno-naukowym i publicystycznym w ostat-
nim czasie. W Polsce publikacje dotyczace historii projektowania czy szeroko rozu-
mianej typografii wydawane s gtéwnie przez oficyny Karakter oraz d2d.pl. Réwniez
w czasopiSmiennictwie naukowym pojawiajg sie artykuly poswiecone typografii
dawnej i wspdlczesnej, m.in. w ,Acta Poligraphica” czy ,Sztuce Edycji”. Wazne wyda-
rzenia zwigzane z Krojami pism s3 prezentowane szerszej publicznosci w formie wy-
staw, jak np. w 2007 r. w 50. rocznice powstania fontu Helvetica w nowojorskim Mu-
seum of Modern Art po§wiecono temu zagadnieniu wystawe. Natomiast w 2020 r. gru-
pa typograféw i projektantéw krojow powotata do zycia projekt Typoteka, ktory jest
indeksem krojéw pism stworzonych przez Polakéow (www.typoteka.pl).
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tyki, w artykule wykorzystano materiaty publicystyczne oraz informa-
cje opracowane przez producentow fontow.

Niebezpieczne zwiqzki

Tytutem wstepu, warto kilka stéw poswiecic¢ relacjom typografii i poli-
tyki, ktére nie sg zjawiskiem nowym. Juz w latach 20. XX wieku, wraz
z rozwojem sztuki uzytkowej i ksztaltowaniem sie w tym czasie syste-
moéw politycznych, typografia weszta na nowe tory. Stata sie widoczna
i chetnie wykorzystywana do manifestow ideologicznych. To wiasnie wte-
dy ideologia wtadzy znajdowata swoje odbicie w postaci rezimu pisma.

Przypomnijmy, Ze lata 20. XX wieku to w grafice uzytkowej i typo-
grafii okres rewolucji, a potem krystalizacji’>. Eksperymentowano i po-
szukiwano wtedy nowych form lepiej dostosowanych do epoki. Mia-
o to zwiazek z ogdlnoswiatowym rozwojem przemystu, gospodarek,
panstw narodowych i ze zmiang my$lenia. W tym czasie w Europie na-
rodzita sie awangarda, ktéra przekuwata nowe idee miedzy innymi
w formy graficzne. Popularne byly wéwczas zatozenia niemieckiego
modernizmu (m.in. Bauhausu, konstruktywizmu) porzucajace trady-
cje - uwolniono sie od ornamentéw, wprowadzono kontrast, stawiano
na minimalizm. Pojawita sie typografia funkcjonalna3.

Zwiagzki typografii i polityki szczegélnie uwidocznity sie w latach
30. XX wieku, a konkretnie w losach antykwy i fraktury* stosowanej
w III Rzeszy®. Po dojéciu Adolfa Hitlera do wtadzy w 1933 r. zaréwno
kultura, jak i sztuka staty sie narzedziem propagandy.

2 Zob. m.in. ]. Sowinski, Sztuka typograficzna Mtodej Polski, Wroctaw 1982; ten-
ze, Typografia wytworna w Polsce 1919-1939, Wroctaw 1995.

3 B. Krasiniska, Gtéwne idee polskiej typografii funkcjonalnej lat 20. XX wieku na
wybranych przyktadach, ,Torunskie Studia Bibliologiczne” 2016, nr 2(17), s. 10-12.

* Fraktura jest najpopularniejsza odmiang pisma gotyckiego. Charakteryzuje
sie waskimi, wydtuzonymi i ostrymi zatamaniami znakéw pisma. Do I wojny $wiato-
wej petnita funkcje pisma narodowego w Niemczech, obecnie wystepuje gtéwnie na
szyldach lub plakatach. J. Mrowczyk, Niewielki stownik typograficzny, Gdansk 2008,
s.91-92.

5 Pierwsze projekty czcionek geometrycznych zaprojektowane zostaty przez
Niemcow - Jakoba Erbara, Paula Rennera i Rudolfa Kocha. Juz w 1911 r. w niemieckim
parlamencie dyskutowano nad przysztoscia fraktury. W gotyku, jako elemencie nie-
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W II potowie lat 30. XX wieku w Monachium rzad organizowat wy-
stawe Entartete Kunst (,Sztuka zdegradowana”), o$mieszajacg awan-
gardowych tworcow. Wérdd nich znalezli sie artyS$ci znani dzi$ i cenie-
ni, jak Wassily Kandinsky, Paul Klee, Emil Nolde czy Otto Dix. Celem
zintensyfikowanych dziatan byto pokazanie publicznosci, Ze ich sztu-
ka jest wytworem ,.chorych umystéw” i aby zapewni¢ taki odbiér, pra-
ce utozono w chaotyczny sposéb. Dodatkowo na Scianach umieszczono
napisane gotykiem szydercze opisy®.

Sztuka wspoiczesna i nowoczesna byly wiec o§mieszane i przed-
stawiane jako bezwarto$ciowe, co dotyczyto tez funkcjonujgcych wow-
czas trendéw edytorskich. Niemieckie odlewnie masowo zaczety wiec
wprowadza¢ odwotujgce sie do lokalnej tradycji gotyckie kroje, ktore
przybieraty takie nazwy, jak m.in. Adler (orzet), Deutschland (Niemcy)
czy Tannenberg (nawigzujacy do bitwy pod Tannenbergiem)’.

Surowy rezim wdrozono w kwestii projektowania graficznego na
potrzeby NSDAP. Do elementéw budowania nowej tozsamosci nalezato
wprowadzenie nowego logotypu o wyrazistych czerwonych i czarnych
barwach, ktére nota bene zapozyczone byty od komunistéw, oraz od-
wotanie sie do ,bardziej niemieckiej” typografii, w ktorej zastosowano
kroj Fette Fraktur.

Ilustracja 1. ,Die Rote
Fahne” ztoZzone Fraktura

Zrodlo: ,Die Rote Fahne”
09.11.1918 [online] [dostep
28 kwietnia 2021]. Dostepny
w World Wide Web: http://ze-
fys.staatsbibliothek-berlin.de/
kalender/auswahl/date/1918-
11-09/24352111/.

mieckiej tozsamosci w zdominowanym przez antykwe $wiecie, szukano alternaty-
wy. F. Galvez Pizarro, Stwdrz i zt6z. Wprowadzenie do typografii, Krakéw 2019, s. 176.
6 D. Thomas, Wystrzegaj sie Futury, Krakéw 2019, s. 68.
7 Tamze, s. 66.
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Fette Fraktur stworzyt Johann Christian Bauer, niemiecki rytow-
nik, i upubliczniona zostata w potowie XIX stulecia. Oparta byta na tra-
dycyjnej frakturze, jednak ze wzgledu na wyglad przeznaczana byta
przede wszystkim do uzytku reklamowego. Kroj ten charakteryzowat
sie potaczeniem okragtych i ztamanych form oraz wyrafinowanymi
szczeg6tami. Matle litery maja rozwidlone wydtuzenia gorne, podczas
gdy szerokie litery majg eleganckie zawijasy. W zwiazku z licznymi
ozdobami i zawijasami, czytelno$¢ tego kroju byta problematyczna®.
Mimo to, nazistowskie wtadze ustanowity ja narodowym wzorem pi-
sma. Kréj ten miat sta¢ w opozycji do modnych woéwczas bezszeryfo-
wych krojow pism stosowanych przez Bauhaus i inne radykalne grupy
artystyczne. Juz w 1941 r. Trzecia Rzesza wycofata sie z tego pomystu.
Generat SS Martin Bormann, przyboczny Hitlera i szef jego kancelarii,
ktory prawdopodobnie wptywat na wiele decyzji dotyczacych pisSmien-
nictwa i komunikacji w totalitarnym panstwie, wydat dyrektywe na-
kazujaca zaprzestania uzywania tego kroju z powodu rzekomego od-
krycia zydowskiego wktadu w rozwoj czcionek gotyckich®. Czy tak byto
naprawde? Niekoniecznie. Bardzo prawdopodobne jest, ze chodzito tu
o zwykty pragmatyzm. Douglas Thomas zwraca uwage, ze

[...] chociaz sami Niemcy nie mieli probleméw z odczytywaniem go-
tyku, kiepsko nadawat sie on do innych jezykow, na zdobytych te-
renach brakowato gotyckich czcionek do drukowania wszystkich
oficjalnych dokumentéw?.

Nazistowski rezim zaczat masowo stosowac antykwe - o ile na-
gtoéwki czesto dalej sktadano gotykiem, to coraz czesciej reszte tamano
krojami bezszeryfowymi, czesto modernistyczng Futurg!®.

Zaprojektowana w 1924 r. przez Paula Rennera Futura jest zresz-
tg idealnym przyktadem upolitycznienia. Sam kréj zostat opracowany

8 L. Blackwell, 20" century type. Remix, Yale 2004, s. 180.

9 A. Szydtowska, 0d Solidarycy do Typopolo. Typografia a tozsamosci zbiorowe
w Polsce po roku 1989, Wroctaw 2018, s. 121-122.

10 D. Thomas, Wystrzegaj sig..., s. 71.

11 S. Heller, Don’t Be Fooled That Sans Serif Type Means Freedom, ,Print” [onli-
ne] 15.06.2016, [dostep 27 lutego 2020]. Dostepny w World Wide Web: https://www.
printmag.com/daily-heller/dont-be-fooled-die-jungenschaft/
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w duchu walki z ornamentem, dlatego byto pismem bezszeryfowym,
opierajacym sie w swojej konstrukcji na formach geometrycznych (koto,
trojkat, kwadrat, prostokat). Dzieki uzyskanej dzieki temu réwnowadze
wizualnej i czytelnoSci, Futura znalazta szerokie zastosowanie'?.

W USA przez wiekszos$¢ Il wojny Swiatowej i wtasciwie caty XX
wiek Future powszechnie stosowali przedstawiciele wszystkich nur-
tow politycznych. Na przyktad, po przystapieniu Stanéw Zjednoczo-
nych do Il wojny $wiatowej na wielu rzadowych mapach czy plakatach
propagandowych pojawiat sie wtasnie amerykanski odpowiednik Fu-
tury - Spartan??.

Ilustracja 2. Ztozone Futura lub jej imitacja obwieszczenia amerykanskiej ar-
mii z roku 1942

Zrodto: WWII SF posters.gif [online] [dostep 28 kwietnia 2021]. Dostepny w World Wide
Web: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:WWII_SF_posters.gif.

12 7. Kolesar, J. Mrowczyk, Historia projektowania graficznego, Krakéow 2018,
s.152-154.

13 W zwigzku z zatrzymaniem amerykansko-niemieckiej wymiany handlowej
w 1941 r. wyparto Future, ale tylko pozornie. Kréj ten byt juz na tyle zakorzeniony, ze
powstat ,,zamiennik” ztoZony z wzorowanych na Futurze kopii i imitacji.
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Tym sposobem Futura i jej klony juz na state zaczety pojawiac sie
w amerykanskiej polityce - wykorzystano jg np. w 1952 r. w zmaga-
niach prezydenckich Dwighta Eisenhowera, a przez nastepne 20 lat
niemal wszystkie kampanie o ten najwyzszy urzad zawieraty jakies jej
elementy. Warto podkresli¢, ze pojawiata sie ona bez wzgledu na przy-
nalezno$¢ $wiatopogladowa kandydata. Zaréwno demokraci, jak i re-
publikanie wykorzystywali ten model ze wzgledu na tradycje, jak tez
z uwagi na niewielkg pule czcionek, ktérymi dysponowali drukarze!*.

Wybory 1972-1984

W latach 70. XX w. juz w sposéb bardziej Swiadomy zaczeto zwracac
uwage na budowanie politycznej marki i system identyfikacji wizual-
nej. Dobra egzemplifikacja nieprzypadkowych dziatan moze by¢ dru-
ga kampania wyborcza Richarda Nixona. Uzyto w niej wspomnianej
juz Futury. Wynikaé to mogto z dwéch kwestii - po pierwsze, przypo-
minata kroj uzyty w materiatach wyborczych 20 lat wcze$niej przez
zwycieskiego Eisenhowera. Po drugie, by¢ moze konsultanci politycz-
ni stwierdzili, Ze dzieki takiemu zaokraglonemu wygladowi liter, bez
zbednych dekoracyjnych elementéw, niezbyt lubiany woéwczas Nixon
bedzie sie wydawat bardziej przyjazny i blizszy*®.

[lustracja 3. Slogan Richarda Nixona

Zrédto: Nixon Now More Than Ever Car Magnet [online] [dostep 28 kwietnia 2021]. Dostep-
ny w World Wide Web: https://www.fridgedoor.com/ninowmothevc.html?viewfullsite=1.

4 D. Thomas, Wystrzegaj sie..., s. 73.
15 Tamze, s. 74.
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Futura ztozony byl prezydencki slogan ,President Nixon. Now
more than ever” (Prezydent Nixon. Teraz wiecej niz kiedykolwiek).
I cho¢ ostatecznie Nixon ztozyt po dwdch latach dymisje, to jego kam-
pania stanowita, jak na tamten czas, zupetnie nowa jako$¢ - potaczono
chwytliwe hasto ze sp6jna identyfikacjg wizualng, co przyniosto ocze-
kiwane efekty. Jeden z kolejnych prezydentéw — Ronald Reagan, by¢
moze chcac sie odcigé od nixonowskiej Futury, zastosowat Garamon-
da'®, a jego zwyciestwo sprawito, iz wielu innych politykow podazato
tym typograficznym tropem?’.

Przygotowane dla Reagana i George’a H. W. Busha w 1984 r. logo,
mimo uptywu lat wydaje sie Swieze i wywazone. Czcionka, uzycie kolo-
ruipoziome linie tworza elegancka prosta forme. Wykorzystano tu ob-
fita czcionke Garamond Bold Condensed, ktéra moze kojarzy¢ sie z ma-
droscig, sita i doswiadczeniem.

[lustracja 4. Logotyp Reagan-Bush, 1984

Zrédto: Reagan Bush ‘84 1984 Campaign Poster [online] [dostep 28 kwietnia 2021]. Do-
stepny w World Wide Web: https://www.redbubble.com/i/poster/Reagan-Bush-84-1984-
-Campaign-Poster-by-jasonhoffman/24767271.LVTDI.

16 Kroje pisma w stylu Garamond s3 do dzi$ popularne. Fonty te bazujg na rene-
sansowych krojach antykwowych stworzonych przez Claude’a Garamonda (ok. 1499-
-1561). Opierajac sie na jego stemplach drukarskich, do dzisiaj stworzono ok. 18 ofi-
cjalnych adaptacji uzywanych przez niego krojéw. Swoja popularno$é¢ zawdzieczaja
czytelnosci, klasycznosci i prostocie. F. Galvez Pizarro, Stworz i zt6z..., s. 148-151.

17 Tamze.
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Wybory 1992-1996

Ciekawie prezentuje sie tez system identyfikacji wizualnej uzytej na
poczatku lat 90. XX wieku w kampanii Bill Clinton-Al Gore. Dla tej dwoj-
ki demokratéw przygotowano logotyp skonstruowany na bazie szery-
fowego kroju pisma - Aachen Bold. Zostat on zaprojektowany w 1969 r.
przez Alana Meeksa pod nadzorem znanego i cenionego projektanta
czcionek Colina Brignalla. Aachen to bardzo odwazny kroj ze zdecydo-
wanymi pociggnieciami i ostrymi konturami, dzieki czemu jest bardzo
czytelny®®. Uzyty w logotypie w potgczeniu z klasycznymi dla USA ko-
lorami, daje wrazenie sity, pewnosci siebie i optymizmu.

[lustracja 5. Logotyp Clinton-Gore, 1992

Zrédto: Clinton Gore 1992 logo [online] [dostep 28 kwietnia 2021]. Dostepny w World Wide
Web: https://en.wikipedia.org/wiki/Bill_Clinton_1992_presidential_campaign#/media/
File:Clinton_Gore_1992.jpg

Ten sam zwycieski duet w 1996 r. postawit jednak na zmiane. Zre-
zygnowano z Aachen, a wrocono do Garamonda, ktéry 12 lat wcze-
$niej przynidst sukces Reaganowi. Ekipa Clintona skorzystata jednak
z Adobe Garamonda, czyli z podobnej, lecz odSwiezonej w 1989 r. wer-
sji XVI-wiecznego kroju pochodzacego z paryskiej drukarni Claude-
'a Garamonda. Czcionka ta uwazana jest dzisiaj za jeden z najbardziej
wszechstronnych obecnie dostepnych krojow.

8 Aachen™ by ITC. Typeface story [online] [dostep 15 stycznia 2021]. Dostepny
w World Wide Web: https://www.fonts.com/font/itc/aachen/story.
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Ilustracja 6. Logotyp Clinton-Gore, 1996

Zrédto: Clinton Gore 1996 logo [online] [dostep 28 kwietnia 2021]. Dostepny w World Wide
Web: https://en.wikipedia.org/wiki/1996_United_States_presidential_election#/media/
File:Clintongore1996.gif.

Wybory 2008-2012

Kolejnymi, przetomowymi pod wzgledem typografii wyborami byta
kampania Baracka Obamy z 2008 r. W zwycieskiej batalii poczatkowo
uzywano stosunkowo prostego kroju pisma szeryfowego - Perpetua.
Jest to stworzona w latach 1929-1932 przez angielskiego rzezZbiarza-
-typografa Erica Gilla klasyczna czcionka o delikatnej strukturze sto-
sowana w projektach uzytkowych?.

[lustracja 7. Logotyp Obama, 2008

Zrédto: Obama '08 Campaign Branding [online] [dostep 28 kwietnia 2021]. Dostepny
w World Wide Web: https://fontsinuse.com/uses/1846/obama-08-campaign-branding/

Jednakze gdy kampania naprawde sie rozpoczeta, zdecydowano sie
na zmiane. Chciano spowodowaé, zeby materiaty Baracka Obamy moc-

19 Perpetua® By Monotype. Typeface story [online] [dostep 15 stycznia 2021]. Do-
stepny w World Wide Web: https://www.fonts.com/font/monotype/perpetua/story.
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niej sie wyro6zniaty - byty bardziej sugestywne, zapadajace w pamiec
i wszechstronne. Typografia musiata by¢ odpowiednia do kazdego me-
dium: telewizji, mediéw spotecznoSciowych, baneréw, stron interneto-
wych itp. Projektantami odpowiedzialnymi za wizualny przekaz kampa-
nii Obamy zostali John Slabyk i Scott Thomas. Zmienili oni kréj pisma na
Gotham, zainspirowany formg XX-wiecznego oznakowania architekto-
nicznego znalezionego w Nowym Jorku. W ten spos6b Gotham zostat gto-
sem Obamy w jego kampanii, a materialty wizualne wykonane wtasnie
tym fontem staty sie przedtuzeniem ustnej retoryki senatora z Illinois?’.

Gotham, bezszeryfowy kroj pisma, stworzony zostat w 2000 r.
przez Tobiasa Frere-Jonesa poczatkowo na potrzeby amerykanskiego
magazynu GQ?!. Pod wieloma wzgledami Gotham przypomina Future.
Jego cecha charakterystyczng jest geometria, oparty zostat na funkcjo-
nalnym oznakowaniu miejskim. Jest wspdtczesny, a r6wnocze$nie pro-
sty, przemystowy, a wyraznie znajomy. Tworca kampanii Scott Thomas
nazwat Gotham amerykanskim krojem pisma, ktory - biorac pod uwa-
ge progresywne korzenie jego projektu - niesie w sobie jednocze$nie
duze implikacje??.

[lustracja 8. Logotyp Obama-Biden,
2012

Zrédto: Can we add Serifos to gotham? [on-
line] [dostep 28 kwietnia 2021]. Dostepny
w World Wide Web: https://www.typo-

graphy.com/blog/can-we-add-serifs-to-
-gotham/.

20 T.J. Billard, Fonts of potential. Areas for typographic research in political com-
munication, ,International Journal of Communication” 2016, nr 10, s. 4571-4592.

21 D. Siegel, Is Gotham the New Interstate?, ,The Morning News” [online] [dostep
27 lutego 2020]. Dostepny w World Wide Web: https://themorningnews.org/artic-
le/is-gotham-the-new-interstate. W Polsce Gotham wykorzystywany jest od 2004 r.
w dzienniku ,Super Express”.

22 T.]. Billard, Fonts..., s. 4580.
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Kiedy projektanci kampanii Obamy wybrali Gotham jako gtéwny
kroj pisma, wydarzyto sie co$ niezwyktego - jego widoczno$¢ w oczach
opinii publicznej gwattownie wzrosta. Kampania Obamy miata wyraz-
ny przekaz dokonany przy uzyciu ,czystego” kroju pisma, ktory subtel-
nie kojarzyt sie z przesztoscia. Kontrastowat z przewidywalnymi, nad-
uzywanymi krojami wybieranymi przez innych kandydatéw. Thomas
J. Billard z Uniwersytetu Karoliny P6tnocnej zwraca réwniez uwage, Ze
opierajac identyfikacje wizualng na foncie Gotham, przekazano pew-
ng wizje Ameryki - ,zréznicowanej, z klasg robotniczg i anonimowymi
uczestnikami kolektywu spotecznego”?3. Ponadto zmiana kroju pisma
z Perpetuy, zaprojektowanej przez Erica Gilla, z wyraZznymi brytyjski-
mi odniesieniami kulturowymi, sugerowata odrzucenie biatej, anglosa-
skiej tozsamosci jako domys$lnej marki narodu, a pokazata tozsamos¢
zroznicowang etnicznie, sktadajaca sie w duzej mierze z aspirujacych
ludzi réznych ras?*. Gotham przeméwit do ludzi, przyczyniajgc sie do
uznania zmagan prezydenckich Baracka Obamy za jedne z najbardziej
udanych w historii.

Podczas reelekcji prezydenta w 2012 r. firma Hoefler & Co. na po-
trzeby promocji dokonata spersonalizowanego ciecia Gotham z szery-
fami i nazwata j3 Gotham Slab. Umocnito to pozycje Obamy jako poli-
tyka stawiajgcego na innowacyjnos$¢, natomiast uzyskany efekt byt na
tyle podobny do oryginatu, ze wyborcy zachowali poczucie pewnosci?®.

Duze znaczenie miat tez zaprojektowany przez Sola Sendera logo-
typ Obamy - niebieskie ,,0” wznosz3ce sie nad czerwono-biatym polem
w pasy, nawigzujace do amerkanskiego wschodu stonca. W tym przy-
padku, bez uzycia jednego stowa, stato sie ono symbolem nadchodza-
cych nowych dni w polityce. Logo to, wraz z odpowiednia typografia,
pomogto Obamie osiggnac jednolitg tozsamos$¢ marki, do ktorej dazy
wiekszos$¢ Swiatowych firm.

Sztab stojacego po drugiej strony barykady Mitta Romneya wybrat
dla odmiany kréj Trajan. Font ten, zaprojektowany w 1989 r. przez Carol
Twombly dla Adobe, uchodzi za pismo o charakterze konserwatywnym.
Oparty jest na rzymskich inskrypcjach, sktada sie z samych kapitalikow

23 Tamze.
24 Tamze.
25 D. Thomas, Wystrzegaj sie..., s. 76-77.



Sktonnosci polityczne czcionek. Stow kilka o kampaniach prezydenckich w Stanach Zjednoczonych Ameryki

i bardzo czesto znajduje zastosowanie w projektach identyfikacji wizu-
alnej uniwersytetéw czy na plakatach filmowych, co sprawia, Ze uzna-
wany jest za zachowawczy i bezpieczny. Dodatkowo podczas wiecéw
uzywano bardziej nowoczesnych krojow, takich jak Mercury oraz Whit-
ney. Na marginesie - dostarczane sg one réwniez przez firme Hoefler
& Co., a wiec jeden dostawca obstugiwat dwie partie?®.

[lustracja 9. Romney, 2012

Zrédto: Fanpop [online] [dostep 28 kwietnia 2021]. Dostepny w World Wide Web: http://images5.
fanpop.com/image/photos/30800000/Romney-Campaign-Logo-mitt-romney-30845358-400-177.
png.

Wybory 2016

Hillary Clinton w elekcyjnych zmaganiach prébowata przedstawic
swoja kandydature jako kontynuatorke dziatalnosci (trzecia kadencja)
Obamy. W zwigzku z tym jej kampania opierata sie na podobnym po-
pulistyczno-progresywnym wizerunku, zwtaszcza wizualnie. Z mody-
fikacjami dostosowanymi do nowej osoby i sytuacji, nasladowata este-
tyke kampanii Obamy zaréwno pod wzgledem projektu logotypu, jak
i wyboru kroju pisma.

Sztab Hilary Clinton zaméwit niestandardowy kréj - Unity - na-
zwany tak na prosbe tworcéw kampanii, bedacy wariacja kroju Sharp
Sans autorstwa Lucasa Sharpa. Unity, podobnie jak Gotham, to nowo-
czesny geometryczny font bezszeryfowy oparty na Futurze, jednakze
w obliczu obaw o postrzeganie go przez opinie publiczna jako nieco su-
rowego i apodyktycznego, w Unity zmiekczono rysy Sharp Sans, zaste-

26 Tamze,s. 77.
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pujac kwadratowe kropki nad ,i” i ,j” kétkami oraz zaokraglajgc nieco
litery. Ponadto, podczas gdy projektanci Obamy uzywali Gotham pra-
wie wytacznie w wersalikach, typografowie wsp6tpracujgcy z Clinton
stosowali Unity w wersji wersalikowej jedynie w wyjatkowych przy-
padkach, aby unikna¢ niepotrzebnych negatywnych konotaciji.

[lustracja 10. Hillary Clinton, 2016

Zrédto: The Office of Hillary Rodham Clinton [online] [dostep 15 stycznia 2021]. Dostepny
w World Wide Web: https://www.hillaryclinton.com.

Dzieki temu kampania Clinton odwotywata sie do wczes$niejszych
doswiadczenn wyborcow zaznajomionych juz z typograficzng forma
Obamy, a jednocze$nie starano sie dostosowac projekt do jej wizerun-
ku i osobowosci?’. Sztab Clinton konsekwentnie postugiwat sie Unity,
co w pod$swiadomosci miato oddawa¢ dbatos¢ o szczegoty, ludzi i poli-
tyke. Forma przekazu byta spéjna i typografia w tym przypadku mo-
gta zjednoczy¢ i pomdc w pozyskaniu niezdecydowanych wyborcoéw?8.

Po drugiej stronie barykady republikanscy kandydaci réwniez
wykorzystywali imitacje lub bardzo podobne kroje do Futury. Na przy-
ktad w projekcie dla Jeba Busha logotyp zostat ztoZony ciezka, wywo-
dzaca sie z konca XIX stulecia wersjg Baskerville’a (w wariacji Extra
Bold)?°, natomiast wiekszo$¢ plakatéw i materiatéw wyborczych zto-
zono juz Futura.

27 T.].Billard, Fonts..., s. 4582.

28 D. Thomas, Wystrzegaj sie..., s. 81.

29 Narracja wyboru tego fontu odwotywata sie do godnego zaufania. Cho¢ jest
on staromodny, to jest do$¢ wiarygodny. S. Coles, Jeb Bush 2016 Presidential Campa-
ign logo, ,Font in use” [online] 15.06.2015 [dostep 29 lutego 2020]. Dostepny w World
Wide Web: https://fontsinuse.com/uses/9626/jeb-bush-2016-presidential-campa-
ign-logo.
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Drugi z kandydatéw, Donald Trump, zdecydowanie mniej przej-
mowat sie forma przekazu. Wykorzystana do kampanii typografia byta
niejednorodna i niespdjna. Wtasciwie w kazdym stanie USA stosowa-
no swoj wtasny projekt, najczesciej jednak w napisie , Trump” uzywa-
ny byt kréj Akzidenz-Grotesk Bold Extended, a w przypadku sloganu
»~Make America great again!” - FF Meta Bold. Jest to kréj bardzo cze-
sto wykorzystywany w amerykanskim $wiecie biznesu lat 90. XX wie-
ku. Natomiast na symbolu kampanii, a mianowicie charakterystycznej
czerwonej czapce z daszkiem, przytoczony slogan zapisano za pomoca
Times New Roman, a wiec krojem niezbyt modnym, domys$lnie stoso-
wanym przez wiekszos¢ edytorow tekstu3°.

Jak pokazuje wynik wyboroéw, przemys$lana profesjonalna kampa-
nia i typografia, jak w przypadku Hillary Clinton, nie wystarczyta. Nie
zmienia to jednak faktu, Ze pod wzgledem estetycznym byta udana.

[lustracja 11. Jeb Bush, 2016. Logo-
typ wykonany Baskerville'em oraz
strona internetowa z uzyciem Futury

Zrédto: Font in use [online] [dostep
28 kwietnia 2021]. Dostepny w World Wide
Web: https://fontsinuse.com/uses/9626/
jeb-bush-2016-presidential-campaign-logo,
https://www.cbsnews.com/news/hidden-
-surprise-in-code-of-jeb-bushs-website/.

30 D. Thomas, Wystrzegaj sie..., s. 81-84.
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[lustracja 12. Donald Trump, 2016

Zrédto: Font Meme [online] [dostep 28 kwietnia 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://fontmeme.com/2016-us-presidential-campaign-fonts/; Jewisz World Review [onli-
ne] [dostep 28 kwietnia 2021]. Dostepny w World Wide Web: http://www.jewishworldre-
view.com/0119/lowry012519.php3.

Wybory 2020

Cho¢ wybory prezydenckie w USA rozgrywaly sie jesienig 2020 r., juz
pod koniec 2019 r. zaczety pojawiac sie logotypy kandydatéw.

Demokrata Bernie Sanders postawit na klasyczne i standardowe
logo skonstruowane na bazie szeryfowego fontu Jubilat3!. Kandydat po-
stugiwat sie tym krojem juz podczas kampanii w 2016 r. Jest to bar-
dzo dobrze zaprojektowany font, nadajacy ,domow3g” atmosfere, zgod-
ng z populistycznym przekazem Sandersa.

81 M. Kacicka, Gra o tron w USA. Spojrzenie na marki demokratéw walczqcych
o prezydenture 2020, [online] [dostep 15 stycznia 2021]. Dostepny w World Wide
Web: https://grafmag.pl/artykuly/spojrzenie-na-marki-demokratow-walczacych-o-
prezydenture-usa-w-2020.
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Ilustracja 13. Bernie Sanders, 2020

Zrédto: Bernie Sanders [online] [dostep 15 stycznia 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://berniesanders.com.

Ciekawie prezentuja sie materiaty opracowane dla Joego Bidena.
W logotypie wykorzystano zmodyfikowany w niektérych miejscach
kroj Brother 1816, stworzony w 2016 r. przez Fernanda Diaza i Igna-
cia Corbo. Jest bardzo elastyczny, gdyz taczy w sobie geometryczne
ksztatty z humanistycznymi pociggnieciami. Na potrzeby Bidena prze-
ksztatcono przede wszystkim litere ,E” w zestaw poziomych paskow
nawigzujacych do flagi USA. Latem 2020 r. zespdt czuwajgcy nad iden-
tyfikacjg wizualng Joe Bidena poinformowat, ze w kampanii wykorzy-
stywane bede dodatkowe dwa kroje - Decimal i Mercury. Miato to na
celu wprowadzenie $wieZosci i jeszcze wiekszej dbatosci typograficz-
nej, co zdarza sie po prawyborach (podobnie byto w przypadku kam-
panii Hilary Clinton w 2016 r.). Sztaby chca w ten spos6b wysta¢ wizu-
alny komunikat i dostosowac sie do zmieniajgcego sie tempa kampanii.

Obie propozycje zostaty opracowane przez firme Hoefler & Co. sta-
jaca za sukcesami wielu najbardziej znanych marek (np. odpowiedzial-
ni byli za typografie Rolling Stoneséw, Twittera, Tiffany & Co). Szeryfo-
wy Mercury zostat zaprojektowany w 1999 r. na potrzeby gazet, w tym
»,New York Timesa” do cotygodniowych regionalnych wydan. Nato-
miast bezszeryfowy Decimal powstat w 2019 r. i gtéwng inspiracja dla
tworcow byty kroje pism uzywane w narecznych zegarkach??,

Te dwa nowe kroje pisma pozwalaty na wiekszg elastycznos$¢
kampanii w jej warstwie wizualnej. Zdaniem twércéw, Decimal, uzy-
wany razem z Merkurym, pozwalat na zastosowanie hierarchii wazno-
$ci w materiatach. Te dwa kroje dobrze sie tez ze sobg tacza.

32 Type the vote! Hoefler&Co upgrades Joe Biden’s campaign with two typefaces,
[online] [dostep 15 stycznia 2021]. Dostepny w World Wide Web:https://www.type-
room.eu/type-the-vote-hoefler-and-co-joe-biden-typefaces.
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[lustracja 14. Po lewej logotyp ztozony krojem Brother 1816, po prawej logo-
typ Biden-Harris ztozony krojem Decimal

Zrédto: Joe Biden [online] [dostep 15 stycznia 2021]. Dostepny w World Wide Web: https://
joebiden.com/.

Dla odmiany, Amy Klobuchar to jedyna osoba uzywajgca podczas
kampanii 2020 tradycyjnego szeryfowego liternictwa. Logotyp jest
kompaktowy i uniwersalny, daje poczucie harmonii, a takze tatwo go
zapamieta¢. Niemniej do 13 znakéw zastosowano az trzy fonty. Sam
wyraz ,Amy”, na ktéry potozony jest nacisk, wyglada na zapisany Cen-
tury 725 Black albo ITC Modern No. 216 Heavy, cho¢ najprawdopodob-
niej jest to kréj zaprojektowany na miare (nietypowo wyglada tutaj
ogonek przy ,y”)3.

[lustracja 15. Amy Klobuchar, 2020

Zrédto: The Bulwark [online] [dostep 15 stycznia 2021]. Dostepny w World Wide Web:
https://thebulwark.com/the-serif-and-the-fury/.

33 I. V. Last, The Serif and the Fury. Grading Amy Klobuchar’s campaign logo aga-
inst the field [online] [dostep 29 lutego 2020]. Dostepny w World Wide Web: https://
thebulwark.com/the-serif-and-the-furyy/.
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Cho¢ niektorzy kandydaci stawiajg na sprawdzone w poprzednich
latach rozwigzania, to zdecydowanie wida¢ réznice w stosunku do za-
prezentowanych powyzej kampanii z lat 70., 80. i 90. XX w. Powiew
SwiezoSci nadszedt dopiero w 2008 r., kiedy to Sol Sender zaprojekto-
wat logo dla Baracka Obamy. Stato sie ono najwazniejszym elementem
graficznym prezydenckich kampanii poprzedniego stulecia. Kampa-
nie 2020 nie powtdrzyty tego sukcesu, ale widoczna jest ogélna zmiana
w trendach - pojawiajg sie $wieze kolory, a takze wcze$niej nieczesto
stosowane duze litery.

Czy typografia na pewno ma takie znaczenie?

Skoro kandydaci i ich sztaby tak wiele energii poSwiecaja na opraco-
wanie graficzne materiatléw, warto zadac sobie pytanie, czy typografia
na pewno ma tak duze znaczenie i czy stosowane kroje pisma zwigza-
ne sa w jaki$ sposob z prawa i lewa strong sceny politycznej. Okazuje
sie, ze tak.

Badania przeprowadzone przez Katherine Haenschen i Daniela J. Ta-
mula, profesoréw z Wydziatu Komunikacji na Virginia Tech w Wirginii,
wskazujg, ze wyborcy na podstawie uzywanych przez politykéw krojow
pisma w kampaniach przyjmuja pewne zatozenia. W badaniu poproszo-
no 987 os6b o ocene réznych krojow pisma jako konserwatywnych lub
liberalnych. Badanie obejmowato serie dwoch eksperymentows3*.

W pierwszej grupie3® badano, czy klasyfikacja kroju pisma (sze-
ryfowy, bezszeryfowy) oraz styl pisma (zwykty, pogrubiony, kursywa)
wplywaja na ideologiczne postrzeganie krojow pisma. Uczestnikom
badania pokazano krétki fragment tekstu (,The quick brown fox jum-
ped over the lazy dog” -, Szybki brazowy lis przeskoczyt nad leniwym
psem”) zapisany w Comics Sans i poproszono o wskazanie, w jakim

34 K.Haenschen, D. ]. Tamul, What's in a Font? Ideological Perceptions of Typogra-
phy, ,Communication Studies” [online] 2020, vol. 71, issue 2 [dostep 27 lutego 2020].
Dostepny w World Wide Web: https://doi.org/10.1080/10510974.2019.1692884.

35 Sredni wiek uczestnikéw wynosit 3791 roku; 55,62% stanowity kobiety,
43,47% mezczyzni, 6 badanych zidentyfikowano jako osoby transpiciowe, a 3 osoby
nie podaty pfci.
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stopniu postrzegajg ten krdj pisma jako liberalny lub konserwatyw-
ny. Nastepnie te sama fraze losowym uczestnikom pokazano w jednym
z sze$ciu wariantéw krojow Times New Roman i Gill Sans3¢ (m.in. zwy-
klym, pogrubionym, kursywnym) i ponownie poproszono o ocene pod
katem liberalno$ci i konserwatyzmu.

W drugiej grupie?” natomiast rozszerzono liczbe krojéw do wy-
boru, ale dodatkowo uczestnikom pokazywano tylko po jednym kroju
z kazdej kategorii. Otrzymali oni do przeczytania zdanie , A large fawn
jumped quickly” (,Duzy jelonek skoczyt szybko”), réwniez zapisane
w Comics Sans, ktére nastepnie oceniali pod wzgledem przychylnosci.
Nastepnie uczestnicy zostali losowo przydzieleni do obejrzenia wyraze-
nia ,large fawn” lub ,Scott Williams” w réznych wersjach fontéw szery-
fowych (Times New Roman, Jubilat), bezszeryfowych (Gill Sans, Century
Gothic) oraz innych (Birds of Paradise, Sunrise, Cloister Black Light). Ko-
lejno$¢, w jakiej ogladali proby czcionek, byta przypisana losowo.

Wybdr takiego liternictwa zostat dokonany celowo, aby potaczy¢
dwa badania i sprébowac ustali¢, jak duze s3g réznice w postrzeganiu
krojow pisma. Oprécz Times New Roman i Gill Sans, wykorzystanych
w obu prébach, autorzy sondazu wybrali Jubilat, wykorzystywany przez
demokrate Berniego Sandersa w 2016 r., oraz Century Gothic, podobne
do tego uzytego w kampanii prezydenckiej Baracka Obamy w 2008 r.
Trzeci przygotowany wariant - ,inne” wprowadzony zostat, aby ustali¢,
czy uczestnicy dostrzegaja inne kroje pisma niz szeryfowe i bezszeryfo-
we — wykorzystano wspomniane Birds of Paradise - pismo kaligraficz-
ne; Sunrise - pismo odreczne, kreskowkowe; Cloister Black Light - pismo
gotyckie.

Konkluzje ptynace z pomiaréw byty nastepujace - ludzie postrze-
gaja kroje pism jako liberalne lub konserwatywne. Im wiecej os6b uwa-
za font za dopasowany do swojej ideologii, tym bardziej go faworyzu-
je. Fonty nalezace do kategorii szeryfowej — ozdobione matg linig lub

36 Autorzy badania wybrali wlasnie te kroje, gdyz reprezentujg one inng kla-
syfikacje - szeryfowa i bezszeryfowa, a takze s3 to jedne z najbardziej znanych i po-
wszechnie uzywanych krojow. Pokazano réwniez fraze pozbawiong tresci politycz-
nych, aby obiektywnie oceni¢ wptyw samych liter, a nie ideologii.

37 Sredni wiek uczestnikéw wynosit 36,75 roku; 52,48% stanowili mezczyzni,
46,96% kobiety, 3 badanych zidentyfikowano jako osoby transpiciowe, a 1 osoba nie
podata pici.
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obrysem - sg uznawane za bardziej konserwatywne niz kroje z grupy
bezszeryfowej, chociaz réznice wystepujg w obrebie rodzin fontéw.

Z badan K. Haenschen i D. J. Tamula wynika, ze ludzie postrzega-
ja kroje pisma, rodziny fontéw i style jako posiadajace cechy ideolo-
giczne. Oczywiscie istnieje korelacja miedzy tym, jak bardzo podobaja
nam sie dane kroje, a tym, jak je potem postrzegamy zgodnie z wtasny-
mi pogladami.

Po serii tych dwdch eksperymentéw stwierdzono, Ze najbardziej
konserwatywne z przebadanych jest gotyckie pismo Cloister Black Li-
ght, podczas gdy Sunrise byt uznawany za najbardziej liberalny. Mie-
dzy tymi skrajnymi formami znalazty sie kolejno od konserwatywnych
do liberalnych: Times New Roman, Jubilat, Gill Sans, Birds of Paradise,
Century Gothic. Ciekawym odkryciem byto to, Ze zwolennicy partii de-
mokratycznej uznawali pismo gotyckie za bardziej konserwatywne niz
republikanie. Podobnie byto w wypadku pisanki i pisma odrecznego.
Z kolei, gdy méwimy o reszcie krojow, to demokraci uwazali fonty bez-
szeryfowe za ogoélnie bardziej liberalne3.

Chociaz badanie Virginia Tech wykazato, ze fonty bezszeryfowe sa
postrzegane jako bardziej liberalne niz ich odpowiedniki z szeryfami,
to w rzeczywisto$ci sg uzywane w podobnej mierze przez obie stro-
ny. Wedtug danych The Center for American Politics and Design (CAPD,
Centrum Polityki Amerykanskiej i Designu) 68% demokratow i 62%
republikanéw uzywa krojow pisma bezszeryfowego®. Nie jest to duza
réznica. Wedtug Susan Merriam, wspdtzatozycielki CAPD, wybory sty-
listyczne w ramach tych klasyfikacji sa czesto lepszym wskaznikiem
perswazji politycznej*°.

Na marginesie - warto przytoczy¢ fragment Zartobliwego felieto-
nu Marcina Wiechy, ktory tak komentuje odpowiedzialnos¢ liter:

Litery przypominajg aktoréw. Jedne odznaczaja sie wszechstron-
noscig, zawsze gotowe na przyjecie nowych roél i nowych wyzwan.

38 K.Haenschen, D.J. Tamul, What’s in a Font?...

39 Dane pochodzg ze strony The Center for American Politics and Design - https://
www.politicsanddesign.com.

40 1,. Smith, The real politics of type, ,Fast Company” [online] [dostep 27 lutego
2020]. Dostepny w Wolrd Wide Web: https://www.fastcompany.com/90458816/the-
-real-politics-of-type
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Drugie pozwalaja sie zaszufladkowa¢ w jednej krébce [...]. Wypo-
minajgc poprzednie zastosowania fontu, zachowujemy sie jak tele-
widz, ktéry spostrzegt w sklepie gwiazde ulubionego serialu i pré-
buje sie wyspowiadac¢ (lub zasiegng¢ porady lekarskiej)*.

Nalezy sobie zdawac sprawe, Ze typografia i kroje pisma nie dzia-
taja w odosobnieniu. Ogromne znaczenie majg tez inne aspekty, jak
kompozycja, kolor, jezyk. Sukces kampanii to nie tylko font, ale na pew-
no staje sie on czescia szerszego systemu. Badanie to jednak pokazato,
ze font odgrywa duza role w amerykanskiej komunikacji polityczne;j,
jako Ze jest nosnikiem ideologii.

Podsumowanie

Typograficzne uporzadkowanie informaciji jest istotne, gdyz typografia
we wszystkich swych przejawach pozostaje dobrym narzedziem efek-
tywnego rozumienia rzeczywisto$ci*?. Potrafi by¢ skutecznym $rod-
kiem komunikacji, dlatego tak wazne jest odpowiednie projektowanie.
Wsparcie nowoczesnej kampanii wymaga synergistycznego podejscia
do retoryki i designu, przy czym oba pola jednoczesnie przektadajg sie
na realizacje przestania kampanii. Branding, podobnie jak tre$¢, musi
by¢ spéjny i rozpoznawalny, promowac¢ wezwanie do dziatania i od-
zwierciedla¢ osobowos¢ kandydata. Wybory sg wiec idealng okazja do
wykreowania nowego jezyka projektowania. Typografia jest zatem za-
angazowana w praktyki polityczne, chociaz uwiktania takie nie musza
by¢ tak oczywiste i nie zawsze przybieraja charakter stricte propagan-
dowy. Cho¢ samo liternictwo nie przynosi politycznego skutku, to para-
metry funkcjonalne wybieranych znakéw sa niezwykle wazne. Jak sie
okazuje, nawet wspoétczesnie typografia wcale nie jest taka niewinna.

1 M. Wiecha, Odpowiedzialno$¢ liter, ,2+3D” 2015, nr 56, s. 58.
*2 H.Hoeks, E. Lentjes, Typografia i projektowanie graficzne, [w:] Triumftypogra-
fii. Kultura, komunikacja, nowe media, Krakéw 2017, s. 258.
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Political tendency of fonts. Few words about presidential campaigns
in the United States of America

ABSTRACT: Usually, we think about fonts in a pragmatic or aesthetic context,
but the political repercussions of typographic choices have been known for
along time. The typeface is the visual form of the language, which means that
its connotations with politics are unavoidable. The article aims to present the
role of typography in politics with particular emphasis on presidential cam-
paigns in the United States of America. The paper refers to the period from the
1930s to the 2020s.
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