Sztuka
(
tom 6, 2019-2022

Kavolina Ostiska

Poz)/c]'a dziela ( /}t/t/r/tyfwcjé sztukil
w dobie mediow Wzmofodowyoh:

Zacheta ovaz Cosmos Muzewm

Mowi sie, ze jes’li czegos nie mozna znalez¢ w Internecie, to zna-
czy, ze nie istnieje. Publikowanie stalo si¢ bowiem niemalze réwno-
znaczne z istnieniem, z dostarczaniem niejako dowoddéw zycia. Pokolenia
najmtodsze, czyli Z — urodzone miedzy konicéwka lat 90. XX wicku a po-
czatkiem XXI wieku oraz Y — zwane milenialsami (urodzone w latach
1984-1997), prawie cale swoje zycie funkcjonuja w erze cyfrowej, w kto-
rej ogromng rol¢ odgrywa Internet. Mozna by powiedzieé, ze stanowi on
niecodigczny element rzeczywistosci, ale juz na wstgpie powinny pojawié
si¢ watpliwo$ci. Internet balansuje bowiem na granicy tego, co realne,
z tym, co wirtualne, i nie sposob nie ulec wrazeniu, ze z biegiem lat rézni-
ce stajg si¢ coraz mniej zauwazalne. Warto przywotaé tu alegori¢ symula-
cji, ktéra pojawia si¢ u Jeana Baudrillarda w Precesji symulakréw. Pisze on
o fikcji Borgesa, ,w ktérej kartografowie Cesarstwa zarysowuja mape tak

Niniejszy artykut powstat na podstawie pracy magisterskiej o tym samym tytule,
napisanej w 2021 r. w Katedrze Historii Sztuki i Kultury UMK w Toruniu pod kierun-
kiem dr. hab. Ryszarda Maczynskiego, prof. UMK.
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szczegblows, ze w konicu pokrywa ona szczelnie cale terytorium™. Moz-
na dostrzec pewne podobieristwa mi¢dzy pogladami Baudrillarda a spe-
cyfika Internetu, a zwlaszcza medidéw spolecznosciowych. Jako przykiady
warto poda¢ Instagram oraz Pinterest, z ktérych na catym $wiecie korzy-
staja dziesiagtki milionéw uzytkownikéw. Codziennie pojawiajg si¢ tu set-
ki tysiecy, a nawet miliony nowych publikacji — ta swoistego rodzaju wir-
tualna galeria, przede wszystkim zdje¢, urasta wiec do niewyobrazalnie
wielkich rozmiaréw. Zasoby sa tu nicograniczone, niepoliczalne i z caly
pewnoscig ptynne. Na obu tych serwisach w kazdej sekundzie zachodzi
szereg zmian — publikacje mozna modyfikowa¢d, usuwaé, przesytaé. Po-
wstaje, jak w przypadku fikcji Borgesa, tak ogromny wizualny zaséb tre-
§ci, ze zdaje si¢ on pokrywaé rzeczywisto$é.

Niniejszy artykut skupia si¢ na dwédch fundamentalnych dla historii
sztuki zagadnieniach, a wigc dziele jako takim i instytugji sztuki, tj. mu-
zeum/galerii. Swiat sztuki, tak jak niemal kazdy inny obszar dziatalnosci
cztowieka, jest obecny w mediach spofecznosciowych. Funkcjonuje tam
na podobnych dla wszystkich prawach — musi rywalizowaé o odbiorcéw,
uwage i tzw. zasiegi. Gléwnym celem rozwazan jest préba uchwycenia po-
zycji, jakie dzieto i instytucja sztuki zajmuja w dobie mediéw spoteczno-
sciowych. Warto zaznaczy¢, ze cho¢ rozwazania s skupione wokét sztuki
wspdlczesnej, to problematyka jest znacznie bardziej uniwersalna. Konkret-
ne przyklady — Zacheta oraz Cosmos Muzeum (oba miejsca znajduja si¢
w Warszawie) — staja si¢ przedstawicielami wickszej calo$ci. Analiza jest
wigc prowadzona od szczegdtu do ogétu i odwrotnie, niczym w hermeneu-
tycznym kole?. Wzigte na warsztat media spolecznosciowe na czele z Insta-
gramem oraz Facebookiem wymagaja podejscia interdyscyplinarnego, ktore
plynnie przechodzi z punktu widzenia historii sztuki do kulturoznawstwa
czy tez zagadnien znanych z antropologii wspétczesnej. Specyfika porusza-

nego tematu wymusza rowniez postugiwanie sic w duzej mierze opracowa-

' J. Baudrillard, Precesja symulakréw, [w:] Postmodernizm. Antologia przektadsw,

red. R. Nycz, Krakow 1998, s. 175.
2 Por.: H. G. Gadamer, Prawda i metoda: zarys hermenentyki filozoficznej, przekl.
B. Baran, Warszawa 2007.
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niami internetowymi oraz materiatami z badan wtasnych, opartych zwlasz-
cza na metodzie obserwacji uczestniczacej znanej z antropologii. Doboér
przykladéw podyktowany byl przede wszystkim kryterium popularnosci
w mediach spofecznosciowych oraz istnieniem w spofecznej $wiadomosci —
w szczegdlnosci przedstawicieli mlodego pokolenia. Zachgta to miejsce nie-
malze mityczne, o ugruntowanej pozycji i bogatej historii. Na jej temat po-
wstalo wiele prac, jednak w tym przypadku stanie si¢ ona punktem wyjscia
do ogélnych rozwazan na temat dwéch fundamentalnych dla historii sztu-
ki zagadnien. Z kolei Cosmos Muzeum to w pewnym sensie reprezentant
nowego typu muzeéw, choé¢ warto podkresli¢, ze jego zwiazek z instytucja-
mi kultury jest specyficzny. Nalezy réwniez na wstepie zaznaczy¢, ze ma-
terialy do analizy byly zbierane przede wszystkim w czasie pandemii koro-
nawirusa i ogélnoswiatowych lockdownéw (2020 oraz czg$¢ 2021 roku),
ktére ograniczyty tradycyjna dziatalno$é instytucji kultury, w tym muzeéw,
i wymusily przeniesienie dziatan w przestrzen Internetu, a w szczegélno-
$ci do medidéw spolecznosciowych. Mozna wigc powiedzied, ze poruszany
w niniejszym artykule temat rozgrywal si¢ sam na naszych oczach w czasie
rzeczywistym, a sytuacja pandemiczna pozwolila na uzyskanie spojrzenia
na zagadnienie niejako z perspektywy mikroskopu. Trudno wyobrazi¢ so-
bie inng sytuacj¢ niz pandemia, w ktérej muzea bylyby zamknigte, a calos¢
dzialan rozgrywalaby si¢ w wirtualnej przestrzeni. Bezposrednig inspiracja
do podjecia rozwazan na temat pozycji dzieta i instytucji sztuki w dobie me-
diéw spotecznosciowych staly si¢ losy pewnej serii dziet artystki wspdtezes-
nej Yayoi Kusamy, ktére zyskaly tak ogromng popularnos¢ w amerykan-
skiej galerii sztuki ,,The Broad”, ze wprowadzono ,zasade¢ 30 sckund” — tyle
wiasnie czasu mégt spedzi¢ tam kazdy odbiorca. Cho¢ niniejszy artykut
nie przybiera klasycznej formy prac naukowych z zakresu historii sztuki, to
z caly pewnoscig skupia si¢ na najwazniejszych dla tej dziedziny zagadnie-
niach. Nakresla wokét nich szeroki kontekst, prezentujac zaréwno pozycje
tytutowych kategorii w social mediach, jak i przyblizajac najistotniejsze za-
gadnienia ze wspélczesnych badan nad sztuka.
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Wokl szrfb’éema/tyba sztuki wspdlczesne]
eaéwkwcja, fwmk/cje, rozumienie

Sztuka wspdlczesna, cho¢ najblizsza nam czasowo, czesto tez powsta-
jaca na naszych oczach, wydaje si¢ skomplikowana i niezrozumiata. Raz na
jakis czas pojawiajg si¢ réwniez glosy, ze bywa ,,pozbawiona sensu”, ,epatu-
je brzydota” i ,pragnie przede wszystkim szokowa¢”. Na jej temat byta dy-
rektor warszawskiej Zach¢ty Hanna Wréblewska powiedziata: ,Weiaz po-
ruszamy si¢ w obrebie pewnych klisz: sztuka jest niezrozumiala, trzeba ja
tlumaczy¢. Nikt nie oburza si¢ na to, Ze matematyka czy fizyka s3 trudne,
a sztuce, zwlaszcza wspdlczesnej, przypina sie takg tatke™. Nic wige dziw-
nego, ze instytucje prezentujace, tak jak Zacheta, dzieta sztuki wspotezesnej
szczegolny nacisk kada na edukacje, w tym dziatania majace na celu zwick-
szenie frekwencji na wystawach i rozmaitych wydarzeniach. W odbiorze
sztuki wspélczesnej czgsto pojawia sie pewnego rodzaju ek, ktéry zdaje sie
wynika¢ przede wszystkim z niezrozumienia. To, co rozpoznane i objete
rozumem, jawi nam si¢ jako co$ bliskiego i bezpiecznego, z kolei to, co nie-
znane lub niezrozumiale, budzi Ik — jest obce, odlegte. Na gruncie antro-
pologii jedna z najwazniejszych par pojeciowych stanowi para: swéj—obcy.
Opozycja ta ugruntowana jest przede wszystkim na rozumieniu i poznaniu
jako takim®. Sztuka wspélczesna, wymykajaca sie znanym nam schematom,
opierajaca si¢ w duzej mierze na naszych - jako odbiorcach — (bywa, ze bar-
dzo skrajnych) odczuciach, jawi si¢ nam czgsto jako obca.

3 D. Borodaj, 160 lat Zachety. Nikt nie oburza sig, ze fizyka jest trudna, a sztuce,

zwlaszcza wspdlczesne), przypina sig takg latke, hteps://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-
-obcasy/7,157211,26661969,160-lat-zachety-zamiast-wydawac-pieniadze-na-bal-duza-
-wystawe.html?utm_source=facebook.com&utm_medium=SM&utm_campaign=FB_
wysokicobcasy&fbclid=IwAR3mfah8X0IxHVZ _WTJLW UIoQ1Y4eNciUJSIxOf9G
Htu2V]JdISPHbs8513U&disableRedirects=true [dostep: 10.10.2021].

% Por.: M. Pawliszyn, Stwarzanie obcego — o istocie wrogosci. Préba analizy filozoficz-
nej, htep://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmetal.clement.desklight-23¢871f4-d3d6-
47a0-b836-tbf24bc7£53b [dostep: 10.10.2021].
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Trudno réwniez o jednoznaczny do niej stosunek, gdyz pozostaje
w Scistym zwiazku z rzeczywistoscia spoleczno-kulturows, w ktérej jeste-
$my zanurzeni. Donald Kuspit, uwazany za najwybitniejszego wspolczesne-
go krytyka sztuki w Stanach Zjednoczonych, w swojej pracy Koniec sztuki
stwierdza, ze ,sztuka zostala niezauwazenie zatruta po przywlaszezeniu jej
przez spoleczenstwo, przez nacisk na jej warto$¢ komercyjna i traktowanie
jej jako rozrywki »z gérnej potki«, przez co stata si¢ rodzajem spolecznego
kapitatu™. Badacz zwraca réwniez uwagg na to, ze ,,pojecie sztuki zatracito
swdj jasny sens™. Z kwestia ta wigze si¢ tez szereg dyskusji podejmowanych
na gruncie historii sztuki, §ledzacych takze kierunek dzialania samej dyscy-
pliny. Jedna z najwazniejszych wspoéiczesnych prac na ten temat napisat
francuski filozof i historyk sztuki Georges Didi-Huberman. W swoim styn-
nym dziele Przed obrazem. Pytania o cele historii sztuki polemizuje z pelng
pewnosci postawg nicktérych historykéw sztuki, zwlaszeza z pogladami
Erwina Panofskiego. Didi-Huberman zwraca uwage na to, ze przedmiot
badan, jakim jest sztuka, nawet jesli jest odpowiednio wypreparowany i od-
izolowany od pierwotnego kontekstu, to jednak zawsze jest niejednoznacz-
ny. Poréwnuje sztuk¢ do ,,chmury pozbawionej konturéw”, ktéra ,,nieustan-
nie zmienia form¢””. Przestrzega przed nadmierng pewnoscia i bezgraniczng
ufnoscig do przyjetej metodologii. W dalszej cz¢sci rozwazan zajmuje si¢
fundamentalnym dla dyscypliny zagadnieniem, czyli obrazem. Zauwaza, ze
»t0, co widzialne, zostato ograniczone do tego, co czytelne, i do dajacej si¢
komunikowad wiedzy”®. W dzialaniach historykéw sztuki Didi-Huberman
zauwaza przede wszystkim dazenie do jasnosci i niejako wyeliminowania
kwestii ,,zmiennych spojrzeri dotykajacych obraz™. Podejscie to mozna za-
obserwowa¢ takze przy odbiorze sztuki przez tzw. przecigtnego odbiorce.
Pragnie on przede wszystkim jasnosci, jednoznacznosci dziela i znanych mu
odniesien oraz kontekstéw. Didi-Huberman o zetknieciu z obrazem pisze:

> D.Kuspit, Koniec sztuki, przekl. J. Borowski, Gdanisk 2006, s. 8.

¢ Ibidem.

7 G. Didi-Huberman, Przed obrazem. Pytanie o cele historii sztuki, przekl. B. Brze-
zicka, Gdansk 2011, s. 8.

8 Ibidem,s.9.

* Ibidem.
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»Kierowa¢ spojrzenie ku obrazowi artystycznemu to wiedzie¢, w jaki spo-
s6b nazwad to, co si¢ widzi, co czytelne w tym, co widzialne”'. Sztuka
wspolczesna zdaje si¢ z kolei najezesciej wymykaé temu, co znane i do czego
przyzwyczailo si¢ oko odbiorcy. Jest niczym chmura pozbawiona konturéw,
o ktérej pisat Didi-Huberman: ,,Ale co mozemy wiedzie¢ o chmurze, skoro
tylko zgadujemy, czym jest, nigdy za$ nie mozemy jej uchwyci¢?”*!. Trud-
no$ci w odbiorze i rozumieniu sztuki wspétczesnej biorg si¢ wiec przede
wszystkim z tego, Ze ma ona niejednoznaczng tozsamo$é. Przywotany juz
wezesniej Kuspit zwrdcil uwage nie tylko na zatracenie pierwotnego jasne-
go sensu pojecia sztuki, ale réwniez na zwigzane z tym rozmycie pozycji ar-
tysty. Warto doda¢, ze przed artystami stoi trudne zadanie stworzenia dziet,
ktére choé zakorzenione w rzeczywisto$ci w mniejszym lub wigkszym stop-
niu, wychodza poza nia. O tej kwestii Kuspit pisze w kontekscie aury dzieta
ijego estetycznej wartoéci. Uwaza, ze: ,Odzieranie ich [dziet] z nalezytej im
aury estetycznej odmiennosci sprawia, ze wygladaja na bardziej codzienne
i pospolite, niz sg w rzeczywistosci”'?. Odbiorca moze mieé wigc problem
z rozpoznaniem dzieta sztuki ze wzgledu na jego zbyt duze podobieristwo
do elementéw codziennosci. Prowadzi to réwniez do sytuacji, w ktérej roz-
myciu ulega, wydawad by si¢ moglo, ze solidnie ugruntowany, podzial na
sztuke wysoka i niskg. W spotecznej $wiadomosci obcowanie z nig zdaje si¢
mie¢ bowiem, jak zauwaza Kuspit, uprzywilejowang pozycje. Badacz pisze
takze o sztuce, ze ,wydaje si¢ unikalnym »wyzszym« do$wiadczeniem,
ktére nie jest na zadanie dostepne dla kazdego — nie jest na sprzedaz w skle-
pie z kulturalng rozrywka. Jako takie jest bezcenne i w rzeczy samej — nie-
sprzedawalne™?. By¢ moze whasnie stad biorg si¢ problemy zwigzane z fre-
kwencja uczestnictwa w kulturze i sztuce — aktywno$¢ ta wydaje sie
zarezerwowana jedynie dla nielicznych, dla 0séb obytych. W przypadku
sztuki wspdlczesnej, tak jak juz wezesniej powiedziano, decydujaca kwestia
staje si¢ (nie)wiedza. Z drugiej jednak strony sztuka zdaje si¢ obecnie poda-
za¢ w kierunku trywializacji i banalnosci, tak by trafi¢ do coraz szerszego

0 Tbidem.

W JTbidem,s. 8.

12 D. Kuspit, op. cit.,s. 9.
B Jbidem,s. 11.
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grona odbiorcéw. Kuspit pisze, ze ,sztuka wspolczesna kieruje swoj wzrok
ku masom, ku anonimowemu, przypadkowemu ttumowi”'. Jest rozdarta
miedzy szlachetna, kojarzaca si¢ z prestizem i elitarnoscia tozsamo$cia a dg-
zeniami do stania si¢ bardziej przystgpna i przy tym prostsza w odbiorze.
Nie nalezy zapomina¢ o tym, ze obecnie nawet sztuka krytyczna czy tez
konceptualna stanowia cz¢$¢ rynku. Wedtug Kuspita artysta musi wie-
dzie¢, jak porusza¢ si¢ na ,estradzie”, a o sukcesie dzieta $wiadczg nie jego
warto$¢ artystyczna i spoleczny odbidr, lecz ,,zwyciestwo na rynku”. Mig-
dzy dzietem, twérca a odbiorca tworzy si¢ relacja na podobienstwo scenicz-
nego wystepu. To sprawia, ze nacisk ktadziony jest przede wszystkim na ko-
niecznos$¢ przypodobania si¢ odbiorcy. W swojej pracy Kuspit pisze takze
o $wiecie ,postsztuki”, w ktdrym ,kazdy dzien jest dniem handlowym”™.
W podobnym tonie wypowiada si¢ francuski historyk sztuki i eseista Jean
Clair w stynnym juz dziele Kryzys muzedw'®. O stanie obecnym pisze: ,,roz-
rywka — ostatnia i by¢ moze iluzoryczna moim zdaniem funkcja muzeum —
przyémita wszystkie pozostale. Pickno pozbawione fundamentéw przestaje
cokolwiek znaczy¢. Delektujemy si¢, nie wiedzac czym i po co”. Warto
wspomnie¢, ze rozwazania Claira, cho¢ dotykaja problematyki muzealnej
oraz poruszaja kwestie znaczenia kultury we wspdtczesnym spoleczenistwie,
powstaty w odpowiedzi na sprawe wydania zezwolenia i sprzedazy prawa do
uzywania nazwy ,Luwr” przez wlodarzy Abu Zabi. Na sztucznej wyspie,
w specjalnie utworzonej Dzielnicy Kultury Saadiyat, miat powsta¢ drugi
Luwr z dzietami wypozyczonymi z francuskich muzeéw. Porozumienie
podpisane przez francuski rzad spotkalo si¢ z ogromnym sprzeciwem §ro-
dowiska artystycznego, jednym z gloséw stata si¢ wlasnie publikacja Jeana
Claira, przyblizajaca takze problematyke globalizacji kultury®®. Warto do-
da¢, ze projeke utworzenia drugiego Luwru zostal zrealizowany, obiekt od-

14

M. Krawczyk, Czego brakuje sztuce wspdtczesnej? Kuspit i Baudrillard, ,Estetyka
i Krytyka”, XXI, 2011, nr 2, 5. 91.

5 D. Kuspit, op. cit., s. 89.

16 J. Clair, Kryzys muzedw. Globalizacja kultury, przekl. J. M. Kloczkowski, Gdansk
2009.

7 Ibidem,s. 67.

8 Jean Clair ,Kryzys muzedw”, https://culture.pl/pl/dzielo/jean-clair-kryzys-muzeow
[dostep: 10.10.2021].
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dano do uzytku w 2017 roku®. Pomystodawcom przys$wiecat cel populary-
zacji sztuki, cho¢ wiadomo, ze miejsce (takze swoja nazwa) mialo przede
wszystkim przyciagnaé jak najwicksza liczbe zwiedzajacych (turystéw).
Kwestie masowych wycieczek do muzeéw poruszyt w swoich rozwazaniach
takze Clair. Jego zdaniem znikneta przyjemno$¢ ptynaca z obcowania
z dzietami sztuki w instytucjach typu muzeum, a okolicznosci przestaty
sprzyja¢ kontemplacji i tym samym probie zrozumienia dzieta. Muzea prze-
istoczyty si¢ w miejsca przypominajgce centra handlowe, a to, ,,co »kultu-
ralne«, jest wytacznie zdegenerowang odmiana kultury i jej handlowa kary-
katurg”®. W podobnym tonie wypowiada si¢ w Kozcu sztuki Donald
Kuspit. Obaj badacze zwracaja réwniez uwage na odejscie sztuki od wartoéci
estetycznych, co ma szczegdlne znaczenie w przypadku sztuki wspotczes-
nej. Wartoéci takie jak pickno, harmonia, stosowno$¢, prawda przektadaja
si¢ na popularno$¢ dziet — najchetniej odwiedzane sa wigc muzea prezentu-
jace sztuke o wysokich walorach estetycznych (rozumianych takze jako
wzrokowe). Na szczyt list najpopularniejszych muzedw na §wiecie od kilku
lat regularnie trafia Luwr. Warto nadmieni¢, ze w 2018 roku do tego sukce-
su przyczynito si¢ otwarcie filii muzeum w Abu Zabi, jak réwniez wydanie
pozwolenia na nagranie w murach instytucji teledysku do jednego z utwo-
réw wokalistki Beyoncé i jej me¢za, rapera Jaya-Z*'. W powstalym muzycz-
nym wideoklipie na pierwszy plan wybijaja si¢ walory estetyczne — nawet
choreografia tancerek i ich stroje wspolgraja z prezentowanymi dzietami
sztuki. Pickno, ktére jest podstawowa kategoria estetyczna, jak réwniez jed-
ng z najbardziej uniwersalnych, zdaje si¢ najsilniej przyciagaé zwiedzaja-
cych. Tymczasem dziefa sztuki wspélezesnej bardzo czesto celowo odrzuca-
ja pickno czy inne wartosci estetyczne. W doswiadczeniu odbiorcy zanika

wicc kontemplacja, ostabieniu ulega aura, a dzielo sztuki - jak pisze Ku-

Y Por.: K. Pietrewicz, Luwr nie tylko w Paryzu. Niezwykte muzenm w Abu Zabi,

https://wwwvogue.pl/a/luwr-nie-tylko-w-paryzu-niezwykle-muzeum-abu-zabi [dostep:
10.10.2021].

20 1. Clair, op. cit., s. 85.

2 Por.: Luwr z rekordowg liczbg odwiedzajgcych. Przyczynili si¢ do tego Beyoncé
i Jay-Z, https://papaya.rocks/pl/news/luwr-z-rekordowa-liczba-odwiedzajacych-przyczy-
nili-sie-do-te [dostep: 10.10.2021].
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spit — moze ,dotrze¢ do thumu wylacznie przez stanie si¢ spektaklem, co
czyni je stynnym, nie $wigtym”?2. Kwestie estetyczne stoja w centrum roz-
wazan nie tylko Kuspita, ale takze wspomnianego juz Baudrillarda®.
W dalszej czg$ci rozwazan zostana przywolane jego poglady na temat este-
tyzacji zycia codziennego. Kuspit uwaza, ze wing za zerwanie wiezéw mig-
dzy sztuka a estetyka ponosi Marcel Duchamp. Réwniez Baudrillard uznaje
jego tworczo$¢ za moment zwrotny. Wraz z pojawieniem si¢ obiektéw typu
ready mades rozmyciu ulegla granica miedzy sztuka a codziennoscia. Dzieto
zaczeto popadaé w banalnos¢, traci¢ unikatowy charakter. Z drugiej jednak
strony mozna zaobserwowa¢ wszechobecng estetyzacje, ktora ,,dowartoécio-
wuje i afirmuje wszelkie modele przedstawienia i antyprzedstawienia, w efek-
cie czego we wspolezesnej sztuce mamy do czynienia ze zjawiskiem demokra-
tyzacji”?4. Status artysty ulega rozrzedzeniu, moze si¢ nim sta¢ niemal kazdy.
Odbiorca za$ z coraz wigkszym trudem odréznia artyst¢ od nie-artysty,
a samo dzielo od nie-dzieta. To wszystko sprawia, ze w odniesieniu do sztu-
ki wspélczesnej moze pojawi¢ si¢ dezorientacja, a nawet zniechecenie. Zda-
niem Kuspita artysta, chcac pozyskaé uwage thumu (odbiorcéw), postuguje
sic znanymi im schematami, nie stara si¢ szokowa¢ ani prezentowaé czegos
nowego, lecz ,utwierdza ttum w jego pogladach, odbijajac je niczym w lu-
strze”®. Odbidr sztuki staje si¢ wiec wygodny i przez to powierzchowny. Do
formy dzieta coraz czgéciej wkrada si¢ dostownos¢, a artysta, mozna powie-
dzie¢, ,,gra tak, jak kaza mu gra¢”. Wszystko to ma na celu zdobycie uznania
i uwagi odbiorcéw, a co za tym idzie — takze wymiernych zyskéw. Jednym
z najwickszych probleméw sztuki wspolczesnej wydaje sie kwestia przy-
wiaszczania, ktéremu si¢ ona poddaje i ktérego sama dokonuje. Przywlasz-
czeniu ulegaja czas — wspélczesnosé sigga do przeszloéei (m.in. po to, by by¢
lepicj zrozumiata dla odbiorcéw), choé warto zauwazyé, ze stara si¢ takze od
niej odcia¢ (by pokazaé co$ zupelnie nowego), oraz przestrzen — zwlaszcza
ta najblizsza, najbardziej przyziemna i codzienna.

22 D. Kuspit, op. cit., s. 95.

2 M. Krawczyk, op. cit., s. 89.
2 Ibidem, s. 90.

5 Ibidem,s. 91.
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Mozna stwierdzi¢, ze sztuka wspolczesna gubi si¢ przede wszyst-
kim w paradoksach. Chce by¢ jednoczesnie nowa i czerpaé z tego, co sta-
re i utrwalone w spofecznej $wiadomosci. Jej pragnieniem jest réwniez to,
by by¢ wyjatkowa, cho¢ jednoczesnie bliska rzeczywistosci i codzienno-
$ci. Krytyczne podejécie Sciera si¢ z tym ugodowym, podporzadkowanym
w calosci masowemu odbiorcy. Odbiorcéw sztuki wspétczesnej cechuje
zréznicowane podejscie — jedni cheg widzie¢ w sztuce atrakeyjna i prosta
rozrywke, inni szukaja czegos, co ich catkowicie zaskoczy lub nimi wstrza-
snie. Wspoélczesnym dzielom zarzuca si¢ nadmierne holdowanie codzien-
nosci, pospolitosci i jednoczes$nie wyolbrzymianie senséw czy konceptow.
Wytyka sie, ze s3 pozbawione wartosci estetycznych lub ze skiadaja sic wy-
tacznie z nich i nie oferuja niczego wigcej. Sztuka wspdlezesna pragnie by¢
zrozumiata dla swoich odbiorcéw, podobnie jak dzieta poprzednich okre-
sow. Paradoksalnie zdarza si¢ jednak, ze kontakt z dzietami sztuki dawnej,
tzw. opatrzenie, nie gwarantuje lepszego przygotowania do zetknigcia si¢
z dzietami sztuki wspolczesne;j.

Ponadto nalezy pami¢tad, ze w spolecznej $wiadomosci wizyta w mu-
zeum jako takim wiaze si¢ z konkretnym wzorcem zachowania. Przede
wszystkim dziet sztuki nie nalezy dotyka¢, o czym czgsto przypominaja ku-
stosze czy pracownicy ochrony. Sztuk¢ powinno si¢ takze kontemplowad
w ciszy. Tymczasem muzea najczesciej s odwiedzane przez grupy, wsréd
ktorych przewazaja zorganizowani turyéci i wycieczki szkolne. Istotng
role odgrywa w takich przypadkach osoba oprowadzajaca, najcze¢sciej jest
to pracownik instytucji. Bohdan Grzegorzewski w swojej pracy Muzeum
a wychowanie plastyczne na temat grupowego oprowadzania pisze, ze trud-
no tu o utrzymanie zainteresowania, stad tak istotny jest wybér tego, co
pragnie si¢ przekaza¢ zwiedzajacym. W gre wchodza wychowawcza i po-
znawcza funkgja dzieta sztuki i ,wychowanie przez sztuke”?®. Zdaje sig, ze
cele te stoja w wyraznej sprzecznosci ze wspdlczesnymi tendencjami, keore
skupiaja si¢ z kolei przede wszystkim na zapewnieniu odbiorcom rozrywki.
Grzegorzewski akcentuje takze estetyczna funkcje sztuki i tzw. wzrusze-
nie artystyczne. Zwraca réwniez uwage na odpowiednie przygotowanie ,,do

26 B. Grzegorzewski, Muzeum a wychowanie plastyczne, Warszawa 1978, s. 18.

770




Pozycja dziela i instytucyi sztuwki w dobie medidw spolecznosciowych

whasciwego odbioru dziela szeuki””. W tej kwestii zbliza si¢ do pogladéw
Claira, ktéry w Kryzysie muzedw ubolewa nad wspélczesnymi praktykami
odbioru, nastawionymi gléwnie na powierzchowna rozrywke. Warto wspo-
mnie¢ o tym, ze o muzeach niekiedy méwi si¢ w kontekscie petnienia funk-
cji niemalze sakralnej — jako ,,$wiatyniach sztuki”. Sam odbiér sztuki moz-
na z kolei rozpatrywa¢ jako paralelny do doswiadczenia religijnego. W tym
sensie jest to do§wiadczenie niezwykle, jednostkowe i wyraznie oddzielone
od codziennosci. Nalezy jednak zwrdci¢ uwage na szereg zmian, ktére do-
konaly si¢ na gruncie $wiatowego i polskiego muzealnictwa. Istotnym mo-
mentem staly si¢ lata 90., kiedy to rozkwit na $wiecie przezywaly kultura
popularna i masowa. W Polsce zmiany w muzealnictwie zaczgly nastgpo-
waé po 1989 roku wraz z przeobrazeniem ustroju politycznego i nastaniem
w pewnym sensie zupelnie nowej rzeczywistoéci spoleczno-kulturowej. Za
Jeanem Clairem nalezy wspomnie¢, ze nadmierne podazanie za potrzeba-
mi i oczekiwaniami odbiorcéw, w tym takze ich zachciankami, cz¢sto pro-
wadzi do tego, ze muzea coraz bardziej tracg swoja instytucjonalna tozsa-
mos$¢, kierujae si¢ w strong komercji i rozrywki. Sama za$ wizyta w gmachu
muzeum zdaje si¢ przypominaé wyprawe do galerii handlowe;j.

Warto przypomnied, ze zbieranie materialéw do niniejszych rozwa-
zan przypadlo gléwnie na czas pandemii koronawirusa, ktéra zmusita mu-
zea do zamkniecia drzwi dla zwiedzajacych i przeniesienia dziatalno$ci do
Internetu. Raport GUS-u (Gléwnego Urzedu Statystycznego) na temat
dzialalnosci muzeéw w 2020 roku wykazal, ze: ,W poréwnaniu z 2019 r.
liczba stacjonarnych wystaw czasowych w kraju spadta 0 40,0%, a statych —
0 8,7%. Liczba zwiedzajacych byla mniejsza 0 23,6 mIn"?. Za jego trescig
moznawskazad, ze ,za posrednictwem stron internetowych, portali spotecz-
no$ciowych oraz kanaléw wideo w Internecie udost¢pniono m.in. 1367 wy-
staw”?. Z powstajacych obecnie opracowan i raportéw na temat funkcjo-

nowania instytucji kultury w okresie pandemii wynika, ze wiele placéwek

27 Ibidem, s. 44.

28 Raport GUS, Dziatalnos¢ muzedw w 2020 r., hteps://stat.gov.pl/files/gfx/portal-
informacyjny/pl/defaultaktualnosci/5493/12/4/1/dzialalnosc_muzeow_w_2020_r.
pdf [dostep: 10.10.2021].

2 Ibidem.
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nie bylo odpowiednio przygotowanych do funkcjonowania w rzeczywisto-
$ci, w kedrej bezposredni kontakt z odbiorcg zostal ograniczony. Problemy
zaistnialy zaréwno na poziomie organizacyjnym, jak i technicznym. Jedno-
cze$nie wiele instytucji postanowito skorzystaé w przyszioéci z rozwiazan
wypracowanych w pandemicznym 2020 roku?®.

Powyzsze rozwazania nie oddaja w petni problematycznej sytuadji,
w ktérej thwi sztuka wspdlezesna, nakreslaja jedynie gtéwne kwestie. Ewi-
dentnie jednak wykazujg, ze pozycja sztukiwspolczesnej nie jest jednoznacz-
na. Wydaje si¢ ona zakladniczkq czasu i przestrzeni. Nieustannie poréwny-
wana z dzietami epok minionych, jest takze uwiktana w czas nieodlegly,
w terazniejszo$¢. Sytuuje sie pomiedzy codziennoscia a niezwyklocia, re-
alno$cig a fantazja, fikcja a prawda. Cho¢ tkwi nieustannie w paradoksach,
zdaje si¢ w nich takze doskonale odnajdywa¢. Wszakze jest niezwykle po-
jemna, operuje w wielu dyscyplinach, srodkach wyrazu i niezliczonych kon-
tekstach. Przyciaga odbiorcéw o rozmaitych pogladach i upodobaniach.
Jest niejednoznaczna, co sprawia, ze cz¢sto wymyka si¢ schematom. Nie-
ustannie testuje rzeczywisto$¢ — kwestionuje ja, nasladuje, przeksztalca.
Bawi si¢ czasem i przestrzenia, jednocze$nie tkwiac w ich putapce.

Wizualnosé w mediach Wzmofobm/ok

Zagadnienie wizualno$ci w sposéb naturalny zwigzane jest z media-
mi spoleczno$ciowymi. Najpopularniejsze z nich, a wiec Facebook, You-
Tube, Instagram, gromadza przede wszystkim publikacje wizualne - foto-
grafie, materialy wideo, krétkie animacje®. Przeprowadzone w 2021 roku
badania wykazaly, ze z medidéw spotecznosciowych w Polsce korzysta coraz
wiecej 0s6b (25,9 mln) w réznym wieku, co stanowi ponad polowe popu-

30 Por.: M. Pasternak-Zabielska, Raport z badania. Instytucje kultury w okresie

COVID-19, Muzealne strategie docierania do widzdw, https://nimoz.pl/files/articles/252/
Raport_z_badania_Insytucje_kultury_w_okresie_covid.pdf [dostep: 10.10.2021].

3'' Por.: The 15 Biggest Social Media Sites and Apps [2021], heeps://www.dreamgrow.
com/top-15-most-popular-social-networking-sites/ [dostep: 10.10.2021].
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lacji**. Wptyw na rosnaca liczbe uzytkownikéw miata réwniez pandemia
koronawirusa, z ktdra wigzalo si¢ przeniesienie cz¢sci dziatan do przestrze-
ni wirtualnej, zamknigcie w domach oraz wigcej czasu wolnego. Jak po-
daje raport sporzadzony przez Hootsuite: ,statystyczny Polak (w wicku
16-64 lata) spedza w Internecie 6 h 44 min na dobg, w tym 2 h w mediach
spolecznosciowych”. Ponadto sama kultura wspdlczesna ma charakeer
wybitnie wizualny — méwi si¢ wszakze, ze zyjemy w ,kulturze obrazko-
wej”. Zmyst wzroku (uwazany za gtéwny) w kazdym momencie atakowany
jest wiec niezliczong iloscig obrazéw i przez to moze staé si¢ przeciazony.
Jeste$my zanurzeni w wizualnosci, wskutek czego sam akt patrzenia i wi-
dzenia ulega skréceniu. Coraz czgsciej, zamiast patrzed, jedynie ,rzucamy
okiem”. W podobny sposéb korzystamy z Internetu i mediéw spoleczno-
sciowych. Szacuje sig, ze na reklamy mobilne poswigcamy mniej niz jedng
sekundg, potrzeba wige dostownie chwili, by zdecydowa¢, czy dana tres¢
nam si¢ podoba’®. Zjawiskiem powszechnym stalo si¢ scrollowanie, czyli
przewijanie zawarto$ci ekranu. W tak krétkim czasie niemozliwe jest cal-
kowite zrozumienie widzianych tresci — nast¢puje wiec splycenie proceséw
poznawczych. Korzystanie z zasobéw Internetu i medidéw spolecznoscio-
wych staje si¢ machinalne i trywialne. Z racji tego, ze zmysty, zwlaszcza
wzrok, sa atakowane ogromnga ilo$cia bodzcéw, nalezy dokonywaé wybo-
ru w odbiorze i percepcji. Wybidrczos¢é wynika réwniez z samych wiasci-
wosci oka, ktére obejmuje w danym momencie jedynie fragment otaczaja-
cej go rzeczywistoéci, nigdy catos¢. Warto przypomnied, ze zmyst wzroku
odgrywa istotna rol¢ w ustalaniu pozycji jednostki. Z kolei charakteryzu-
jacy kulture wspolczesng nadmiar obrazéw sprawia, ze wzrok gubi sie, tra-
cac niejednokrotnie jasnos¢ punktu odniesienia oraz kontekstu. Wptywa
to negatywnie na poznanie treéci i sensu przekazu, ktéry do nas dociera.

Twoércy kultury wspélczesnej (a moga nimi staé sie wszyscy) bardzo czgsto

32 Social Media w Polsce 2021 — nowy raport, https://empemedia.pl/social-media-w-

-polsce-2021-nowy-raport/ [dostep: 10.10.2021].

3 Ibidem.

3% M. Zawislak, BADANIE: Na reklamy patrzymy mnicj niz pot sekundy, hteps://
www.signs.pl/na-reklamy-patrzymy-mniej-niz-pol-sckundy,381862,arcykul.heml [dostep:
10.10.2021].
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oferuja wigc proste w odbiorze lub pozbawione glebszych znaczen wytwo-
ry — dotyczy to réwniez sztuki oraz zawartosci medidw spotecznosciowych.
Splyceniu ulegaja nie tylko odbidr i zwiazane z nim procesy poznawcze, ale
takze sam przekaz.

Z wizualno$cig oraz poznaniem jako takim jest skorelowana tzw. teo-
ria obrazu. Niemiecki filozof i historyk sztuki Lambert Wiesing, zajmuja-
cy si¢ gléwnie zagadnieniem percepcji oraz estetyki, zauwaza, ze ,,pojawie-
nie si¢ i nagla popularnos¢ pojecia »teoria obrazu« wykazuje niezwykte
podobieristwo z dziejami pojecia »teoria poznania«”?. Szczegdlng uwage
poswicca obrazom, ktdre jego zdaniem stanowia swego rodzaju wyjatek —
stylko w przypadku obrazu dochodzi do zerwania z taka wieloraka zmy-
stowa dostgpnoscia do samej rzeczy [...]"*¢. Nawet jesli mamy do czynienia
z nasladownictwem rzeczywistosci, to obraz utworzony na konkretnym
medium (np. ptétnie) nie odsyla odbiorcy do realnie istniejacego obickeu,
lecz tylko do jednej jego zmystowej whasciwosci, czyli ,widzialnosci”. Jak
tlumaczy Wiesing: ,widzialna na obrazie rzecz nie jest obecna rzeczywi-
Scie, lecz jej obecnos¢ jest sztucznie wytworzona (artifizielle Prisenz)” .
Przy tej okazji warto wspomnie¢, ze kwesti¢ t¢ Wiesing rozwija w publika-
cji Sztuczna obecnosé. Studia z filozofii obrazu. Stwierdza m.in., ze ,obraz
otwiera widok na rzeczywisto$¢ wolna od fizyki”*®. W tym sensie obrazy
»poszerzaja rzeczywisto$¢” . Sa bowiem w stanie przekazaé odbiorcy wy-
jatkowy w swoim rodzaju sens. Istotne jest to, ze odbiorca doskonale zda-
je sobie sprawe z tego, ze obraz, ktéry widzi, nie wiaze si¢ z realna obec-
noécia, jednak nie zmienia to jego nastawienia. W swoich rozwazaniach
Wiesing poswigca wiele miejsca telewizji oraz komputerowemu systemowi
operacyjnemu Windows, zwracajac uwagg na to, ze ,obrazy i okna pozwa-
laja spojrzeé na co$ innego niz na siebie™’. Monitor jest szczegdlnym przy-

3 L. Wiesing, Widzialnos¢ obrazu. Historia i perspektywy estetyki formalnej, przekl.

K. Krzemieniowa, Warszawa 2008, s. X.

36 Ibidem, s. X VII.

37 Ibidem.

38 L. Wiesing, Sztuczna obecnost. Studia z filozofii obrazu, przekt. K. Krzemieniowa,
Warszawa 2012, s. 3.

¥ Idem, Widzialnosé obrazu..., s. 25.

4 Idem, Sztuczna obecnosé.., s. 113.
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padkiem o tyle, ze pokazuje ,,rzeczy wirtualne™. Warto przypomnie¢, ze
rozwazania te pochodza z 2005 roku, a wigc z czaséw przed rozwojem me-
didéw spotecznosciowych. Mozna jednak dostrzec wiele podobieristw mig-
dzy wplywem telewizji oraz komputeréw na czlowicka a Facebookiem czy
Instagramem. Wiesing stwierdza (majac na mysli monitor): , Ta przestrzeni
jest nieograniczona nie w sensie nieskoriczonej rozlegtosci, ale w tym, ze
sa w niej widzialne bez ograniczen nowe rzeczy, poniewaz rzeczami moz-
na tu swobodnie dysponowaé i manipulowaé¢™2. W podobny sposéb moz-
na scharakteryzowa¢ media spotecznosciowe. Istotng kwestig staje si¢ tu
stosunck jednostki do odbieranego za posrednictwem mediéw (telewizja,
komputer, Internet, media spoleczno$ciowe) obrazu. Z jednej strony jest
sic $wiadomym sztuczno$ci czy tez wirtualnosci tego, co si¢ widzi, z dru-
giej jednak nastg¢puje zjawisko zanurzania, czyli immersji. Media spotecz-
nosciowe stanowia nietypowy przykiad w kontekscie rozwazan nad im-
mersyjnoscia ze wzgledu na swéj zlozony zwiazek z rzeczywistodcia (takze
spoleczno-kulturows). Przede wszystkim nalezy pamietaé, ze za posred-
nictwem chociazby Facebooka czy Instagrama uzytkownicy prezentuj
wycinki ze swojego zycia — zdjgcia, nagrania wideo, ktére mozna uzna¢ za
dokumentacj¢ rzeczywistoéci. Niekiedy jest ona tak rozbudowana, ze ofe-
ruje namiastke obecnosci. Towarzysza temu jednak tresci, méwiac za Wie-
singiem, sztuczne, ktére maja za zadanie dopetniaé zawarto$¢ profilu. Pa-
nuje tu dowolnos$¢ — mozemy udost¢pnia¢ zaréwno publikacje znajomych,
jak i serwiséw informacyjnych czy oséb publicznych, od zdj¢¢ dokumen-
tujacych rzeczywisto$¢, przez grafiki, po przerobiong treé, na przyklad
w postaci meméw?. Profile w mediach spofeczno$ciowych sg traktowane
jako reprezentacje 0s6b, do ktdrych naleza, a ich prowadzenie to de facto
proces autokreacji — temu zagadnieniu zostal po$wiecony trzeci rozdziat
niniejszego artykutu. Istotne jest to, ze media spolecznosciowe z jednej

U Ibidem,s. 121.
2 Ibidem.

$ ,Mem” to gatunck wypowiedzi internetowej, najezesciej o charakterze humory-
stycznym, zbudowany z komunikatu obrazowego z elementami tekstowymi, oparty na
znanym gronu odbiorcéw kontekscie spoleczno-kulturowym, por.: M. Zytkowiak, Defi-

nicja memu, http://memypolskie.pl/memy/definicja-memu/ [dostep: 10.10.2021].
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strony skracaja dystans miedzy wirtualnoscig i realnoscia, z drugiej zas sa
w stanie wytworzy¢ nowg (najczgéciej starannie wykreowana) rzeczywi-
sto$¢. Nie mozna powiedzieé, ze s3 immersyjne w s'cislym rozumieniu tego
zjawiska, ale jednocze$nie skutecznie przyciagaja uwage odbiorcéw. Warto
wspomnie¢, ze twércy mediéw spotecznosciowych stosuja szereg rozwia-
zan, ktére majg zatrzyma¢ uzytkownikéw na dluzej — m.in. tworzone sg
algorytmy, ktére decyduja o rodzaju wyéwietlanej tresci.

Estetyka to kolejne zagadnienie, ktére wigze si¢ bezposrednio z media-
mi spoleczno$ciowymi oraz wizualnoscia. Nalezy jednak pamieta¢ o tym,
ze pierwotnie pojecie to odnosito si¢ do nauki o postrzeganiu (gr. aistheri-
kos — dost. ,,dotyczacy poznania zmystowego”)*4. Maria Golaszewska w Za-
rysie estetyki zdefiniowala ja jako nauke, ktéra bada tzw. sytuacje estetyczna.
Istotng role odgrywaja tu twérca, dzieto, odbiorca, wartosci estetyczne oraz
percepcja®. Z kolei wspomniany juz wezesniej Wiesing stwierdzil w jednej
ze swoich publikacji, ze ,[...] méwiac o tym, co estetyczne, mamy nierzad-
ko na mydli inne okredlenie pickna stylu, pozorng obecnos¢, uwage skie-
rowana na proces postrzegania, nacechowanie zmystowym sensem, a cz¢-
sto po prostu postrzegalnos¢ jakiej$ rzeczy™®. Estetyke laczy sie najczesciej
z picknem (a ono z kolei zazwyczaj wystgpuje w platoriskiej triadzie praw-
da, pigkno, dobro). Warto nadmieni¢, ze pierwsze znaczenie przymiotnika
sestetyczny” w Stowniku jezyka polskiego PWN to ,tadny, gustowny wyglad
czego$”. Sama ,estetyka” za$ rozumiana jest nie tylko jako ,,dyscyplina filo-
zoficzna zajmujaca si¢ nauka o picknie” oraz ,,ogdlna teoria sztuki badajaca
tre$¢ i formy dziet artystycznych”, ale réwniez wlasnie jako ,,poczucie pick-
na™. Wyglad wiaze sie $cisle ze zmyslem wzroku, dlatego tez samo pickno
najczesciej wyrazane jest w tym, co wizualne. Do rozwazan nad estetyka,
zwlaszcza wspolczesna, nalezy wlaczy¢ zagadnienie estetyzacji. Zostalo ono
spopularyzowane przez niemieckiego filozofa i historyka sztuki Wolfgan-
ga Welscha. Definiowal on estetyzacje jako ,wyposazenie rzeczywistoéci

# Por.: M. Golaszewska, Zarys estetyki, Warszawa 1985.

S Ibidem.

L. Wiesing, Widzialnos¢ obrazu..., s. 5.

Stownik jezyka polskiego PWN, hasto ,estetyczny”, https://sjp.pwn.pl/slowniki/es-
tetyczny.html [dostep: 10.10.2021].
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w elementy estetyczne, nadanie otoczeniu estetycznego polysku™s. Drugie
znaczenie upatrywal w przenoszeniu tradycyjnych cech sztuki na rzeczywi-
sto$¢ i tym samym nadawaniu codziennosci artystycznego charakteru.

Na temat estetyzacji wypowiedzial si¢ réwniez angielski socjolog kul-
tury Mike Featherstone. Powigzal to zjawisko z postmodernizmem i doko-
nujacym si¢ na naszych oczach zacieraniem granic migdzy sztukg a zyciem.
Jego zdaniem ,w takim wypadku akcentuje si¢ estetyzacje zycia codzienne-
go i przeksztalcanie rzeczywistosci w obrazy™. Wyréznil trzy znaczenia
estetyzacji zycia codziennego. W pierwszej kolejnosci wymienit subkultury
artystyczne z czaséw I wojny $wiatowej i lat 20., wérdd keérych widoczna
byla tendencja do ,zatarcia granicy migdzy sztuka i zyciem codziennym™°.
Podobne podejscie widoczne jest jego zdaniem wiérdd artystéw lat 60., keo-
rzy z kolei przede wszystkim sprzeciwiali si¢ ,muzealnej i akademickiej
instytucjonalizacji modernizmu™'. W ich dziataniach, na czele ze wspo-
mnianym juz wczesniej Marcelem Duchampem, dzielo sztuki tracito swdj
niemalze sakralny status i przestawato by¢ nietykalne. Istotne jest réwniez
to, ze artystom tego okresu towarzyszylo zalozenie, ,ze sztuka moze by¢
dowolna rzecz w dowolnym miejscu, na przyktad odpadki kultury maso-
wej czy zuzyte artykuly konsumpcyjne™?. To wlasnie majac na mysli tego
typu dziatania, Kuspit stwierdzil, ze nastapilo zerwanie sztuki z tradycyjnie
rozumiang estetyka. Podejscie podobne do artystéw awangardy widaé tak-
ze wéréd uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych, ktérzy niejednokrot-
nie publikuja zdjecia czy wideo z obiektami codziennego uzytku, nadajac
im cechy niemalze dziet sztuki. Strategic te wykorzystuje si¢ tez w marke-
tingu, chcac wypromowa¢ dowolny produkt. Welsch stwierdzit, ze otacza-
jaca nas rzeczywisto$¢ ,przybiera dla nas w calosci charakter konstruktu

48

W. Welsch, Procesy estetyzacji. Zjawiska, rozréznienia, perspektywy, przekl. J. Gi-
lewicz, [w:] Sztuka i estetyzacja. Studia teoretyczne, red. K. Zamiara, M. Golka, Poznan
1999,s. 13.

% M. Featherstone, Postmodernizm i estetyzacja zycia codziennego, przekl. P. Cza-
plinski, J. Lang, [w:] Postmodernizm. Antologia przektadéw, red. R. Nycz, Krakéw 1998,
s.302.

0 Jbidem, s. 304.

U Tbidem.

2 Ibidem.
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estetycznego”™. W ten sam sposéb mozna scharakteryzowaé media spo-
lecznosciowe, zwlaszcza Instagram, ktérego naczelna wartoécia stala sie
szeroko rozumiana estetyka. Drugie znaczenie estetyzacji zycia codzienne-
go zdaniem Featherstone’a przejawia si¢ w ,,przeksztalceniu zycia w dzie-
lo sztuki™*. Jako przyklad podaje tu Grupe Bloomsbury, ktérej przedsta-
wiciel George Edward Moore ,,dowodzil, iz najwigksza warto$cia w zyciu
s3 indywidualne emocje i estetyczna przyjemno$¢™. Wedtug Feather-
stone’a nast¢puje skupienie na dwéch aspektach — ,,zyciu poswigconym es-
tetycznej konsumpcji oraz potrzebie ksztaltowania egzystencji w estetycz-
nie zadowalajaca calo$¢”°. Mozna to powiazaé z koncepcja brytyjskiego
socjologa Anthony’ego Giddensa dotyczaca tozsamosci jako ,,projektu re-
fleksyjnego”, ktéremu ksztalt nadaje si¢ poprzez zespét praktyk skladaja-
cych si¢ na ,,styl zycia””. Kolekcjonowanie estetycznych doznan, o ktorych
pisza Featherstone oraz Giddens, dokumentuje si¢ wspdlczesnie za posred-
nictwem medidéw spolecznosciowych. To wlasnie na Facebooku czy Insta-
gramie relacjonuje si¢ wydarzenia, w ktérych si¢ uczestniczy lub uczestni-
czylo w przeszlosci, prébuje si¢ odda¢ jak najwierniej towarzyszace temu
przezyciaidoznania. W ten sposdb kreuje si¢ tozsamo$¢ i jednoczesnie two-
rzy narracje na temat swojego zycia. Warto dodad, ze nie zawsze pokrywa
sic ona w caloéci z rzeczywistoscia, niejednokrotnie zostaje przeksztalco-
na tak, by uzyska¢ zadowalajacy calo$¢ (takze taka, ktora spodoba si¢ in-
nym uzytkownikom). Ogromna rol¢ odgrywa tu wizualno$¢ — im bardziej
atrakcyjna dla oka jest publikowana tre$¢, z tym wigkszym uznaniem moze
si¢ spotka¢. Zyjemy w czasach, gdy sukces mierzy si¢ liczbg ,,polubien” i re-
akgji. Za zainteresowaniem publikacjami w mediach spolecznosciowych idg
z kolei wymierne zyski. W ostatnich latach pojawili si¢ influencerzy, czy-

li twérey internetowi, ktérzy swoimi zasiggami i wywieranym na innych

% A. Zeidler-Janiszewska, Praktyka artystyczma wobec estetyzacji codziennosci,

[w:] eadem, Migdzy melancholiq a zatobg. Estetyka wobec przemian w kulturze wspétczes-
nej, Warszawa 1996, s. 33.

> M. Featherstone, p. cit., s. 305.

5 Ibidem.

6 Ibhidem, s. 306.

7" Por.: A. Giddens, Nowoczesnos¢ i tozsamosé. ,Ja” i spoteczeristwo w epoce pdinej no-
woczesnosci, przekl. A. Szulzycka, Warszawa 2007.
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wplywem (ang. influence) ksztaltuja opinie oraz generuja potrzeby konsu-
menckie. Obecnie obserwujemy zacieranie si¢ granic miedzy wirtualnoscia
arealno$cia, mozliwe tez, ze sama rzeczywisto$¢ ulega swego rodzaju posze-
rzeniu. Warto przy tej okazji odwotaé si¢ do pojecia ,,hiperrzeczywistosci”
zaproponowanego przez wspomnianego juz wezesniej Baudrillarda. Jest to
nowy rodzaj rzeczywistosci zaposredniczonej przez symulacje’®. Nastepuje
tu zatarcie granic migdzy wyobrazonym a realnie istniejacym. Wszechobec-
ny staje si¢ znak, cz¢sto pozbawiony znaczenia. Cho¢ Baudrillard miat na
mysli gtéwnie wplyw telewizji i reklamy na otaczajaca rzeczywistosé, to jed-
nak to samo mozna zaobserwowa¢ na przykladzie mediéw spolecznoscio-
wych. Mozna nawet zaryzykowaé twierdzenie, Ze s one niczym synonim
dla baudrillardowskiej ,hiperrzeczywistoéci”. Z tymi pogladami korespon-
duje trzecie znaczenie estetyzacji zycia codziennego zaproponowane przez
Featherstonea. Jest ono zwiazane z ,zalewem znakéw i symboli, wnikaja-
cych w strukture zycia codziennego wspétczesnego spoteczenistwa™.
Nadmiar, zwlaszcza obrazéw, charakteryzujacy kulture i otaczajaca
nas rzeczywisto$¢, wiaze si¢ przede wszystkim z konsumpcjonizmem, ale
takze ciaglym rozwojem technologii. Istotne zmiany dokonaly si¢ m.in. na
gruncie fotografii — zacz¢ly powstawad aparaty cyfrowe o coraz lepszych pa-
rametrach, réwniez w telefonach komérkowych. Wykonywanie zdje¢ stato
si¢ proste, szybkie i ogélnodostepne. Zycie codzienne zaczeto skrupulatnie
dokumentowa¢, mozna powiedzie¢, ze dokonata si¢ jego »archiwizacja™.
Coraz wigksza pamie¢ smartfondw zaczely zajmowad zdjecia przedmiotéw
codziennego uzytku, odwiedzanych miejsc, zatrzymanych chwil i wyda-
rzen. Wiele z nich trafia pdzniej do medidéw spotecznosciowych. Sam In-
stagram mozna rozpatrywaé jako archiwum lub tez album fotograficzny.
Wysoce estetyczny charakter wigkszoéci publikacji, niemalze artystycz-
ny, przywodzi z kolei na mysl ekspozycje w galeriach sztuki. Warto wspo-
mnie¢, ze jednym z zalozen twércédw Instagrama, Kevina Systroma oraz
Mike’a Kriegera, bylo stworzenie aplikacji umozliwiajacej publikacje zdje¢

58

J. Baudrillard, Symulakry i symulacja, przekl. S. Krélak, Warszawa 2005, s. 8.

3 M. Featherstone, 0p. cit., s. 306.

6 Por.: M. Halawa, Nowe mediai archiwizacjazycia codziennego, ,Kultura Wspélczes-
na”, XIX, 2011, nr 4,s. 27 n.
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z telefonu komérkowego w jak najlepszej jakosci. Istotnym elementem apli-
kacji staly si¢ wigc filtry (stworzone w wigkszosci przez profesjonalnych
fotograféw), ktére miaty za zadanie poprawiaé jako$¢ zdjeé, niekiedy cal-
kowicie je przeksztalcajac (takze estetyzujac). Ponadto, jak mozemy dowie-
dzie¢ si¢ z publikacji Sarah Frier po$wieconej historii tej aplikacji: ,,twor-
cy Instagrama starannie dobierali pierwszych uzytkownikéw, zabiegajac
o osoby z zadatkami na dobrych fotografikéw — zwlaszcza o projektantéw
z wysoka liczba obserwujacych na Twitterze™!. Instagram poczatkowo sku-
pial przede wszystkim osoby o kreatywnym podejsciu, czesto zwiazane ze
$wiatem sztuki. Poza tym umozliwial swoim uzytkownikom, niekoniecz-
nie profesjonalnie zajmujacym si¢ fotografia, dzielenie si¢ swoimi zainte-
resowaniami i sposobem widzenia §wiata w wizualnej formie, pozwalajac
przy tym na poprawianie pewnych technicznych niedociggni¢é. Byt odpo-
wiedzig na naturalng potrzebe dokumentowania zycia, tworzenia wspo-
mnien i tym samym tozsamosci za pomoca zdje¢. Ma to ogromne znaczenie
szczegdlnie we wspolezesnosci, ktdra na naszych oczach weiaz ulega roz-
drobnieniu i przepelnieniu trescig. Jednostka moze mie¢ w zwigzku z tym
poczucie zagubienia lub swego rodzaju ostabienia obecnosci. Zdjgcia stano-
wig wigc prébe zachowania wspomnien i dowodéw na istnienie jako takie.
Dokumentowanie zycia codziennego stalo si¢ obecnie prakeyka powszech-
na, wspierang przez rozwdj technologii oraz nowych mediéw. W czasach
konsumpcjonizmu pragnieniem jednostek stato si¢ takze posiadanie lub za-
wiaszczanie przedmiotéw. Zdjgcia pozwalaja zyskad ich namiastke. Walter
Benjamin, niemiecko-zydowski filozof, teoretyk kultury, w swoim sztanda-
rowym dziele Twdrca jako wytwdrca poddat analizie kulture masowa oraz
stformutowal pojecie ,aury”. Zauwazyt takze postepujace zmiany w percep-
cji i rosnaca potrzebg zmniejszania dystansu miedzy rzeczg (zwlaszcza dzie-
lem sztuki) a obserwatorem. Jego zdaniem fotograficzna kopia (reproduk-
cja) moze znalez¢ si¢ w innej sytuacji, kontekscie niz oryginal, ktéry zawsze
jest zwigzany z konkretnym czasem i miejscem®. Dokumentacja znosi po-

U S. Frier, Instagram bez filtra. Historia od srodka, przekl. J. Irzykowski, £6dzZ 2020,
5. 55.
¢ W. Benjamin, Twdrca jako wytwdrca, przekl. H. Orlowski, J. Sikorski, Poznan

1975,5.72.
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dzial na terazniejszos$¢ i przeszlosé. Warto przypomnied, ze rozmyciu ulega
takze granica miedzy realnocia a nierealnoscig (fikcja, fantazja). Mozna to
zaobserwowac zwlaszcza na przyktadzie medidw spolecznosciowych. Kolej-
na istotng kwestig jest to, ze rozw6j technologiczny pozwala na wytworze-
nie dowolnej liczby kopii (reprodukeji). Z czasem prowadzi to do powsta-
nia kopii odnoszacej si¢ nie do oryginatu, lecz kopii. Przywodzi to na mysl
baudrillardowska ,hiperrzeczywisto$¢”, zaposredniczong przez symulacje.
Warto przypomnie¢ réwniez o tym, ze fotografia skupia w sobie wytacznie
wizualnos$¢, widzialno$¢ danej rzeczy, nie jest wiec mozliwe pragnienie za-
wiadnigcia przedmiotem, o ktérym pisat Benjamin. Media spolecznoscio-
we oferuja tego namiastke, jednoczesnie wiklajac swoich uzytkownikéw

w przestrzen niejednoznaczna.

Sztuka narvacy ( awtokreaci (1 L@‘fmzﬁe )

Dokumentowanie zycia codziennego za pomoca zdje¢ stuzy nie tylko
utrwalaniu wspomnien, ale takze systematyzacji skomplikowanej rzeczywi-
stoéci spoleczno-kulturowej oraz tworzeniu narracji o jednostce. Wspo-
mniany juz wezesniej Giddens okreslil tozsamos$é jako ,,projekt refleksyjny”
zakladajacy wlasnie narracje®. Media spoleczno$ciowe mozna uznaé za
wspdlczesne formy dziennikéw. Nalezy jednak pamigtad, ze kazde z nich
kiadzie nacisk na inne tresci. Facebook na samym poczatku skupiat si¢ na
sieci — uzytkownicy chetnie nawigzywali znajomosci, dzielili si¢ nowinami
ze swojego zycia, takimi jak zawieranie malzenistw, narodziny dzieci itd.,
rzadziej niz uzytkownicy Twittera prezentowali swoje opinie. Obecnie
Facebook ma szereg dodatkowych funkeji, m.in. platforme sprzedazowa,
grupy, transmisje wideo na zywo, gry, oferty pracy, a takze niezwykle popu-
larny komunikator Messenger. Jak juz wczeéniej wspomniano, Facebook
postuguje si¢ specjalnymi algorytmami majacymi zatrzymad uzytkowni-
kéw w aplikacji jak najdtuzej. W ostatnim czasie do medidw trafily z kolei

& A. Giddens, 0p. cit., s. 105 n.
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tzw. Facebook Files, kt6re ujawnita Frances Haugen. Wypowiedziala si¢ na
temat zgubnego wplywu Facebooka oraz Instagrama na uzytkownikéw —
zwlaszcza tych najmlodszych, oskarzajac jednoczeénie bylego pracodawce
o bierno$é i szerzenie dezinformacji“. Warto wspomnie¢, Ze mimo iz ro$nie
spoteczna $wiadomo$¢ na temat zagrozeni zwigzanych z mediami spotecz-
no$ciowymi, weiaz korzystaja z nich setki milionéw oséb na catym $wiecie,
zapewniajac ich twércom ogromne zyski przede wszystkim z obecnych tam
reklam. Przeprowadzane regularnie badania i analizy dowodza, ze kazde
z wymienionych mediéw dociera do grup odbiorcéw w réznym wicku.
Facebook skupia przede wszystkim osoby powyzej 35. roku zycia, z Insta-
grama korzystaja gléwnie mlodzi dorodli (w wigkszosci kobiety) — miedzy
18. a 24. rokiem zycia®. Cickawy wyjatek stanowi tutaj opiniotwdrczy
Twitter, zdominowany przez mezczyzn, zwlaszeza przez politykéw na czele
z bytym prezydentem Stanéw Zjednoczonych Donaldem Trumpem. Media
spolecznosciowe skupiajg si¢ przede wszystkim, jak sama nazwa wskazuje,
na spotecznosciach, czyli rozrastajacej si¢ sieci. W drugiej kolejnosci akcen-
tuja wybrane fragmenty z zycia uzytkownikéw oraz ich codzienne i mniej
codzienne do$wiadczenia. Warto przy tej okazji zwrdci¢ uwage na nasilaja-
ce si¢ w ostatnich latach zjawisko aranzowania zycia w zadowalajaca cato$¢,
z przeznaczeniem sfotografowania go i udostepnienia na Instagramie. Wi-
da¢ to zwlaszcza w $wiecie mody — coraz wigcej ubran kupowanych jest tyl-
ko na chwil¢ (czyli dokladnie na tyle, by zrobi¢ zdjecie na Instagram), na-
stepnie si¢ je zwraca lub wyrzuca. W kontekscie social medidw najczgsciej
powtarzane w ostatnich latach hasta to ,kreacja” oraz ,,sztucznos¢”. Moze-
my obserwowaé nieustanng pogoni za uznaniem (wyrazanym za pomoca
»lajkéw” i reakeji na posty) oraz lepszym ,zyciem”. Twoércom Instagrama
przy$wiecat cel stworzenia aplikacji skupionej na wstawianiu zdjeé ,,tego, co
sie wokot siebie widzi”®®. Wraz z rozwojem Instagrama do stownikéw trafi-

¢4 Por.: S. Czubkowska, Facebook juz po awarii, ale i tak jest zepsuty. Czy stal si¢ juz

zbyt duzy, zeby upasé?, hteps://spidersweb.pl/plus/2021/10/awaria-facebooka-frances-
haugen-kryzys-zukcerberg-instagram-reklamy [dostep: 10.10.2021].

& Social Media w Polsce 2021 — nowy raport, hteps://empemedia.pl/social-media-w-
-polsce-2021-nowy-raport/ [dostep: 10.10.2021].

66 S. Frier, op. cit., s. 48.
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ly nowe stowa — anglojezyczne instagrammable oraz japoniskie Insta-bae
(jap. 7 >~/ AXWLZ). Oba mozna przettumaczyé jako ,,coé, co dobrze be-
dzie wyglada¢ na Instagramie” i co jednoczesnie ,warte jest sfotografowa-
nia”. Jako przyklady mozna tu wymieni¢ jedzenie (nie tylko potrawy, ale
i pojedyncze produkty), krajobrazy (zwlaszcza te z odbywanych podrézy)
czy tez drobne wycinki rzeczywistoéci (np. przedmioty, ktérymi si¢ ota-
czamy)®’. W oczywisty sposéb akcent pada tu na ,,przezycie” i powigzang
z nim konsumpcje, ale s3 to wyjséciowo elementy tkwigce w otaczajacej nas
rzeczywistosci. Mozna je uznaé za sktadowe ,stylu zycia” badz ,,styléw”.
Giddens definiuje styl zycia jako ,,mniej lub bardziej zintegrowany zesp6t
praktyk, ktére podejmuje jednostka nie dlatego, ze sg uzyteczne, ale takze
dlatego, ze nadaja materialny ksztalt poszczeg6lnym narracjom tozsamo-
sciowym”™®®. Podkresla, ze w pdznej nowoczesnoscei ,,kazdy ma jakis styl
zycia i w dodatku jest do tego w istotnym sensie zmuszony: nie ma wybo-
ru — trzeba wybierad™®. Nalezy wigc regularnie podejmowa¢ decyzje doty-
czace ubioru, jedzenia, aktywnosci w czasie wolnym, podrézy, a w szer-
szym rozumieniu — konsumpcji. Wszystkie te aktywnosci bija rekordy
popularnoéci na Instagramie, napedzajac przy tym konsumpcjonizm i co
istotne, estetyzuja zycie codzienne, nickiedy doprowadzajac je do wykre-
owanej w spos6b sztuczny formy. Zdaniem Giddensa wybdr odpowiednich
styléw zycia ma zapewni¢ jednostce zadowalajaca narracje na temat tozsa-
mosci, a co za tym idzie — samorealizacj¢. Media spofecznosciowe mozna
uznac z kolei za synonim ,,styléw zycia” i jednoczesnie narzedzia do tworze-
nia narracji. Forma przekazu jest dostosowana do odbiorcy i kontekstu,
a poszczegdlne aplikacje czy serwisy spoteczno$ciowe oferuja nam gotowe
wzorce. Istnieje mozliwo$¢, by kazde konto w kolejnych social mediach pre-
zentowalo odmienng wersj¢ jednej osoby. Mamy wigc do czynienia nie

z jedna tozsamoscia (i jednym projektem tozsamosciowym), lecz z wieloma.

& Por.. Cambridge Dictionary, haslo ,Instagrammable”, heeps://dictionary.cam-

bridge.org/pl/dictionary/english/instagrammable [dostep: 10.10.2021] oraz Japan’s Cul-
ture Buzzword of 2017, Insta-bae (A 2 AZBRZ.), https://www.japankuru.com/en/cul-
ture/e1318.heml [dostep: 10.10.2021].

¢ A. Giddens, op. cit., s. 113.

& Ibidem.
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Z drugiej jednak strony, specyfika czaséw, w ktérych zyjemy, sprawia, ze
tozsamos$¢ nie moze by¢ jednolita i jednowymiarowa. Zycie jednostki jest
podzielone na swego rodzaju sfery — rodzinna, zawodowa, prywatna itd.
Stad by¢ moze bierze si¢ potrzeba pokazania kazdej z tych odston wtasnego
»ja’ nakilku kontach w réznych social mediach. Nalezy podkresli¢, ze media
spolecznosciowe coraz bardziej zauwazalnie wkraczaja w $wiat rzeczywisty.
W ostatnich latach mozna to zaobserwowaé zwlaszcza na przykladzie
designu i projektowania wnetrz. Zaczety bowiem powstawaé miejsca o cha-
rakterze ustugowym, takie jak kawiarnie, sklepy, ktére mozna okresli¢ mia-
nem przywolanego wczeéniej hasta instagrammable. Na naszych oczach
dokonuja si¢ procesy upickszania otoczenia. Mozna powiedzieé, odwotujac
si¢c do koncepcji przywotanego juz wezesniej Welscha, ze mamy do czynie-
nia z ,estetyzacja powierzchowna”. Kilka lat temu to gléwnie Instagram
(w mniejszym stopniu Pinterest oraz Tumblr) prezentowal tres¢ wyestety-
zowana, stajac si¢ przestrzenia nieustannych ,,przezy¢”. Oferowal rzeczywi-
sto$¢ niemalze zaczarowana, odrealniona, ale przy tym niezwykle inspiru-
jaca i pobudzajaca kreatywno$¢. Za Baudrillardem mozna by uzy¢ tu
okreslenia ,,obrazy-marzenia”, ktére zdaniem badacza dominuja w kulturze
konsumpcyjnej”. Wiaze si¢ to réwniez z trzecim znaczeniem estetyzacji zy-
cia codziennego zaproponowanym przez Featherstone’a. Odnosi si¢ ono do
dominacji obrazéw we wspdlczesnej kulturze, sytuaciji, w ktérej ,ustawicz-
nie przemodelowuja nasze pragnienia”'. Featherstone za Baudrillardem
wskazuje na ,rosnacy, gesty i nieprzerwany strumien wszechobecnych obra-
z6w”7*. Instagram stanowi w tym rozumieniu jedna z dominujacych odnég
owego strumienia. Warto jednak pamif;tac' o tym, ze oprécz przetworzonej,
wyestetyzowanej i co za tym idzie — wyidealizowanej wizualnosci oferuje
takze wglad w fotograficzne przedstawienia rzeczywistosci, pokazujac
tkwiacy w niej potencjal estetyczny. Realizm oraz autentycznos¢ staly sie
w ostatnim czasie wiodgcymi trendami. Instagram jako archiwum czy gale-
ria obrazéw o niewyobrazalnych rozmiarach skupia w sobie zaréwno re-

70

Por.: J. Baudrillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury, przekt.
S. Krélak, Warszawa 2006.

71" M. Featherstone, 0p. cit., s. 307.

72 Ibidem.
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alizm, jak i sztuczno$¢, rzeczywisto$é i fantazje. Opiera si¢ na paradoksach,
co czyni go przestrzenia niejednoznaczna, o ogromne;j sile przyciagania
i oddziatywania. Jak stwierdza Frier: ,posty na Instagramie stawaly si¢
sztuka, a sztuka forma komentowania zycia. Ta aplikacja data ludziom dar
ekspresji, ale tez eskapizmu””?. Mozna stwierdzi¢, ze temu medium najblizej
jest do procesu tworczego. Wynika to chociazby z faktu, ze zaréwno wsréd
uzytkownikow, jak i zatozycieli jest wielu artystéw, ktérzy w swoich dziata-
niach kieruja si¢ niejako zasadami zaczerpnigtymi ze $wiata sztuki. Nie
oznacza to jednak, ze Instagram jest w calosci wypetniony starannie wykre-
owang narracja. Mozna tu z fatwoscig znalez¢ profile i publikacje petne re-
alizmu, cz¢sto dodatkowo opatrzone hashtagiem (znacznikiem) nofilter
w celu podkreslenia faktu, ze mamy do czynienia ze zdjgciem autentycz-
nym, nieprzerobionym za pomoca filtrow. Strategii prowadzenia profili
w mediach spoleczno$ciowych jest wicc wiele, a one same s3 na tyle pojem-
ne, by je wszystkie pomiesci¢ i by mogty one z powodzeniem wspdtistnied.
Tworzenie narracji staje si¢ poniekad sztuka, zaréwno biorac pod uwagg to,
ile wymaga wysitku od twércy, jak i forme, jaka przybiera. Jest to takze pro-
ces rozciggniety w czasie, mozna wigc udoskonala¢ metody opowiadania
o sobie i swoich zainteresowaniach, opierajac si¢ chociazby na rozwoju sa-
mych mediéw spoleczno$ciowych.

Tozsamos¢ staje si¢ projektem w dostownym znaczeniu tego stowa
i przybiera plastyczna forme, tj. taka, ktéra mozna dowolnie modyfikowac.
Wszelkie dziatania podejmowane w mediach spolecznosciowych lub w po-
wigzaniu z nimi s3 napedzane przezyciami. Wspélczesnie jednostki nakie-
rowuja si¢ bowiem na doznania i pogon za ubogacajacymi zycie codzien-
ne doswiadczeniami. Warto przywotaé stynna koncepcj¢ ponowoczesnych
wzoréw osobowych stworzona przez polskiego socjologa i filozofa Zyg-
munta Baumana. Wyr6znit on cztery normy zachowan, co istotne — wspét-
istniejacych jednoczesnie. Jednostka moze przyjaé nastgpujace postawy:
spacerowicza, wldczegi, turysty oraz gracza. Stanowia one odpowiedZ na
warunki panujace w czasach ,,ponowoczesnych” — dominuja tu mnogos¢
wyboréw (takze tozsamosci) oraz nadmiar (przede wszystkim towaréw),

73 S. Frier, op. cit., s. 52.
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a samo zycie przybiera forme ciaglych poszukiwan i procesu. Szczegélnie
interesujaca dla rozwazan prowadzonych w niniejszej pracy jest figura spa-
cerowicza, powiazana z fldneurem, o ktérym pisal wspomniany juz weze-
$niej Walter Benjamin. Flineur spogladal na $wiat w zupetnie nowy sposéb,
skupiajac spojrzenie na doznaniach i doswiadczeniach z pozoru blahych,
codziennych, wmieszanych w rytm zycia w miescie. Jego wspdlczesny odpo-
wiednik, czyli spacerowicz, jest z kolei niczym rezyser sztuki, w ktérej ota-
czajaca go rzeczywistos¢ staje sie spektaklem, mijani ludzie zas — najczesciej
mu obcy — to aktorzy. Pojawia si¢ on na miejskich deptakach oraz w okoli-
cach sklep6w i przestrzeni handlowych. Za najchetniej odwiedzany wybieg
»pONOWOCZeSNego spacerowicza” Bauman uznaje ekran telewizora. Stwier-
dza, ze ,zycie twarza w twarz z ckranem jest nieustajaca przygoda — to, co
bylo niegdys zdarzeniem odswigtnym, stalo si¢ codziennoscig”’. Telewi-
zja oferuje bowiem mnogo$¢ doznan i urozmaicong tres¢ — przybliza wi-
dzom (spacerowiczom) wydarzenia z najodleglejszych zakatkéw $wiata bez
potrzeby ruszania si¢ z miejsca. Budzi zachwyt i jednoczesnie staje si¢ nie-
doscignionym wzorem. Skutecznie skupia uwage, niejako przenosi w inna,
ulepszong rzeczywisto$¢ — baudrillardowsky ,hiperrzeczywisto$¢”. Bau-
man stwierdza, ze ,,nie jest juz jasne, co jest rzeczywistoscia, a co jej obra-
zem; co jest »naprawde, a co »na niby«””°. Zdaje si¢, ze mingly juz czasy,
gdy telewizja stanowita najwazniejsze medium, ale jej miejsce blyskawicznie
zajely media spolecznosciowe na czele z Instagramem. Ich uzytkownikéw
mozna wigc okresli¢ mianem wspétczesnych spacerowiczéw. Wiele wspdl-
nego ze spacerowiczem ma inny wzdr zaproponowany przez Baumana, czy-
li turysta. Obie figury taczy potrzeba poszukiwania wrazen i swego rodzaju
poczucie ciaglego nienasycenia, tak charakterystycznego dla wspétczesno-
$ci zanurzonej w konsumpcji. Rézni za$ podejécie — spacerowicz podziwia
codzienno$¢, podchodzi do niej niczym rezyser do sztuki teatralnej, a tu-
rysta stawia wymagania i poszukuje przede wszystkim tego, co nieznane
i odmienne. Pragnieniem staje si¢ przezycie chwil niezwyktych. Oba po-
dejécia — spacerowicza oraz turysty — silnie angazuja jednostke i jej zmysty,

7 Z.Bauman, Ponowoczesne wzory osobowe, ,Studia Socjologiczne”, XX XIII, 1993,

nr2,s.21.
75 Ibidem.
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mozna powiedzie¢, ze wymagaja podejscia ,,immersyjnego”. Media spotecz-
nosciowe staj si¢ przestrzeniami chetnie przez nich odwiedzanymi, zaste-
puja rzeczywistos$¢ lub staja si¢ jej czgdcia.

Warto przy tej okazji zwrédci¢ uwage na kwestie doswiadczania. Za
pomoca publikacji — zdj¢¢, filméw, tekstu — mozna przyblizy¢ innym uzyt-
kownikom dane wydarzenie lub sytuacj¢ z zycia, jednak niemozliwe jest
oddanie doznan w petni. Nawet jesli media spolecznosciowe angazuja od-
biorcdw, skutecznie przyciagajac ich do ekranéw (komputerédw czy smartfo-
néw) na dlugie godziny, to oferujg jedynie zaposredniczone doswiadczenie.
Pojedyncze wydarzenie moze zostaé zrelacjonowane za pomoca wideo na
zywo, dopetnione dokumentacja fotograficzna i opisane tekstowo, ale na-
wet wtedy nie uczyni innych uzytkownikéw uczestnikami. Media spotecz-
nosciowe dostarczaja wiec wylacznie ztudnego poczucia obecnosci w kon-
kretnym czasie i miejscu, gdy co$ si¢ dzieje na naszych oczach — ale nie
z naszym udzialem. O do$wiadczeniu zaposredniczonym pisal przywolany
juz wezesniej Giddens. Jego zdaniem jest to jeden z czynnikdéw, ktore wy-
muszaja na jednostce wielo§¢ wyboréw w warunkach pdznej nowoczesno-
$ci. Stwierdza, ze za zjawiskiem zapo$redniczenia kryje si¢ rozwdj mediéw
cyfrowych i $rodkéw masowego przekazu, ktére ,moga dawaé dostep do
srodowisk, z jakimi jednostka prawdopodobnie nigdy si¢ osobiscie nie ze-
tknie, ale jednoczesnie znosza granice miedzy sytuacjami, ktére do tej pory
byty nieodwolalnie rozdzielone””®. Zmienia si¢ definicja ,doswiadczenia
spolecznego” oraz podwazony zostaje ,tradycyjny zwigzek migdzy »oto-
czeniem fizycznym« i »sytuacja spoleczna«””’. Cho¢ Giddens ma tu na
mysli gtéwnie wplyw telewizji, to z powodzeniem mozna scharakteryzowaé
w ten sposéb media spoleczno$ciowe. Ponadto kazde z social medidw moze
sta¢ sic medium (w znaczeniu McLuhanowskim), $rodkiem wyrazu arty-
stycznego’®. Instagram moze by¢ zaréwno posrednikiem migdzy nadawcy
(np. artysta) a odbiorcami, jak i swoistego rodzaju archiwum dokumentu-
jacym dziatania (artystyczne). Z powodzeniem moze staé si¢ réwniez me-

76 A. Giddens, op. cit., s. 117.

77 Ibidem,s. 118.

78 Por.: M. McLuhan, Zrozumie! media. Przedtuzenia cztowieka, przekt. N. Szczuc-
ka, Warszawa 2004.
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dium. Innymi stowy, moze nie tylko relacjonowa¢ i dokumentowa¢, ale tak-
ze tworzyc.

Powyzsze ustalenia majg szczegdlne znaczenie w przypadku $wia-
ta sztuki — artystéw, odbiorcéw, dziet i instytucji. Media spolecznoscio-
we sprzyjaja integracji spolecznej i jednoczesnie pozwalaja wybrzmie¢
jednostce. To sprawia, ze staja si¢ warto$ciowq przestrzenia do dziatan ar-
tystycznych. Specyficzna rola przypada uzytkownikom, ktérzy moga staé
si¢ zaréwno tworcami, jak i uczestnikami. Marta Miaskowska w tekscie
Social Art Media. Polska sztuka Internetu w obliczu rewolucji komunika-
cyjnej wymienia szereg korzysci dla $wiata sztuki, ktére ptyna z obecno-
$ci w mediach spolecznosciowych. Oprécz aktywnego uczestnictwa wie-
lu 0s6b naraz wskazuje na globalno$¢. Stwierdza, ze ,mozliwo$¢ czerpania
danych z calego $wiata i rozpowszechniania wlasnego statusu na caty $wiat
zrewolucjonizowala perspektywe uzytkownika, dajac poczatek kulturze
uczestnictwa’”’. Zwraca uwage rowniez na to, ze muzea i galerie stracity
swoj pierwotny status ,wyroczni nadajacych range dzietu i twércy”, a ich
funkcje ulegly przeksztalceniom®®. Obecnie dzieta s3 poddawane cyfryza-
cji, gromadzi si¢ zasoby wirtualne, takze media spoleczno$ciowe moga staé
sic pewnego rodzaju galeriami. Powstaja tez ,muzea wirtualne”, lecz w ich
przypadku trudno méwi¢ o zbiorach w tradycyjnym rozumieniu. Mia-
skowska podkresla réwniez, ze media spolecznosciowe staja si¢ dla twor-
céw zrédlem inspiracji. Umozliwiajg takze ,przedtuzanie zywotnosci”
niektdrych dziet. Jako przyktad podaje instalacje Tgcza Julity Wojcik, keo-
rej losy w duzej mierze zalezaly (i nadal zaleza) od dziatan podjetych w In-
ternecie lub mediach spoleczno$ciowych — mozna tu wskazaé chociazby
na organizowane spotkania czy przywotane przez Miaskowska konta na
Facebooku poswigcone tej wlasnie instalacji®. Badaczka wyrdznia takze

selfie, czyli praktyke ,samoportretowania si¢ w mediach spolecznoscio-

7 M. Miaskowska, Social Art Media. Polska sztuka Internetu w obliczu rewolucji ko-
munikacyjnej, ,Sztuka i Dokumentacja”, 2019, nr 20, s. 162, http://www.journal.doc.art.
pl/pdf20/art_and_documentation_20_varia_miaskowska.pdf [dostep: 10.10.2021].

80 Tbidem,s. 163.

81 Ibidem,s. 164.
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wych” jako przykiad ,zupelnie osobnego watku w sztuce Internetu™?.
Warto doda¢, ze w ostatnich latach zaczely powstawaé miejsca, okreslane
czg¢sto mianem ,,muzeéw”, ktorych przestrzen dedykowana jest wlasnie tej
praktyce. Staly si¢ one posrednia inspiracja do podjecia rozwazan zawar-
tych w niniejszym artykule.

W mediach spolecznosciowych swojg obecnos¢ zaznaczaja nie tylko
artysci, ale réwniez instytucje kultury (sztuki), w tym muzea i galerie. Po-
dobnie jak w przypadku jednostek takze tutaj obowiazuje zasada, ze jesli nie
ma cie w Internecie, to znaczy, ze nie istniejesz. Obecnosé i aktywnos’c’ in-
stytucji w social mediach wymusita tez pandemia koronawirusa. Najczgsciej
zakladanie profili lub fanpage’éw (zwlaszcza na Facebooku i Instagramie)
stuzy celom promocyjnym, informacyjnym oraz wizerunkowym. Pozwala
takze na realizacj¢ w pewnym zakresie dziatan edukacyjnych®’. Coraz cz¢-
Sciej aktywnos$¢ w mediach spoteczno$ciowych staje si¢ integralng czeécig
modelu zarzadzania instytucja. Istotna staje si¢ funkcja integracji i co za
tym idzie — zaangazowania uzytkownikéw. Muzea i galerie moga za po$red-
nictwem kont w mediach spolecznosciowych prezentowaé sztuke i jedno-
cze$nie weryfikowad, z jakimi reakcjami (takze z iloma) si¢ spotyka. Warto
przypomnie¢, ze podobnie jak osoby prywatne czy przedsi¢biorstwa, insty-
tucje kultury funkcjonujg tam na podobnych prawach. Muszg wige podjaé
dzialania, ktére pozwola dotrze¢ do jak najwickszej liczby odbiorcéw. Za-
proponowana narracja na temat samej instytugji i dziet réwniez musi by¢
dopracowana w takim stopniu, by tworzy¢ zadowalajacg calosé. Czgsto ob-
serwowang praktyka jest udostepnianie tzw. zaplecza instytucji, na co dzien
niedostepnego dla przecigtnego odbiorcy. Social media sprzyjaja pokazywa-
niu dziatann wewnatrz, na przyktad przygotowan do wystawy. Moga tak-
ze dostarcza¢ dodatkowych informacji na temat wydarzen i dziet. W czasie
pandemii i ogélnopolskich, a nawet ogdlnoswiatowych lockdowndw, gdy
niemozliwe stalo si¢ pojscie na wystawe czy uczestnictwo w wydarzeniach,
takich jak na przykltad wernisaze, instytucje kultury na biezaco relacjono-

82 Ibidem,s. 165.
8 Por.: M. Palasz, Media spotecznosciowe — wiasne media instytucji kultury. Projekto-
wanie tresci, hetps://ruj.uj.edu.pl/xmlui/bitstream/handle/item/56656/palasz_media_

spolecznosciowe_2013.pdf?sequence=1&isAllowed=y [dostep: 10.10.2021].
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waly w mediach, co si¢ u nich dzieje — mimo zamknigcia. Nowa norma sta-
lo si¢ organizowanie regularnych spotkan w formie online (np. z twérca-
mi). Warto wspomnieé, ze w nicktorych przypadkach to dopiero pandemia
wskazala placéwkom nowe sposoby na przekazywanie informacji.

Wotk ol Zow/vgq Nwm%owej Galeril Sztuki:

tozsamosé miefsca i jaﬂo Wistoria

Historia Zachety si¢ga 1860 roku, kiedy zostalo utworzone Towarzy-
stwo Zachety Sztuk Picknych zwane potocznie ,Zachety”. W jego sktad
wchodzili zaréwno artysci, jak i mitosnicy sztuki. Jak zauwaza Janina Wier-
ciniska, jedna z autorek ksiegi jubileuszowej, stowarzyszenie to powsta-
lo niejako w ,,pustce” — ,nie bylo muzeéw publicznych i galerii obrazéw,
dostepnych ogélowi, a zwlaszcza artystom; nie bylo bibliotek dysponuja-
cych wydawnictwami szerzacymi wiedze o sztukach pieknych”4. Na sytu-
acji $wiata sztuki pietno odcisneto takze powstanie listopadowe. Sytuacja
spoleczno-polityczna w Polsce nie sprzyjala rozwojowi sztuki, co rodzito
protesty — Wierciniska wskazuje na lata 50. i sprzeciw artystéw wobec bra-
ku wystaw i preferowania ,,prac przypadkowych artystéw, byle obcych™.
Warto podkresli¢, ze Towarzystwo Zachety zostalo uformowane po réwno
przez artystéw i mitosnikéw sztuki. Wiadomo réwniez, ze od samego po-
czatku cieszylo si¢ duzym zainteresowaniem — do utworzenia zwigzku To-
warzystwa wymaganych bylo co najmniej 100 cztonkéw, zglosito si¢ 234.
Celem zawartym w statucie bylo ,rozkrzewianie sztuk pigknych w kraju
oraz niesienie pomocy i zachety artystom, a zwlaszcza mlodziezy, wycho-
dzacej ze Szkoly Sztuk Pigknych w Warszawie™¢. Warto doda¢, ze Towa-
rzystwo tworzylo ,permanentna wystawe oryginalnych dziet sztuki” oraz
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J. Wierciniska, Towarzystwo Zachgty Sztuk Pigknych. Poczgtek organizacji, [w:] Za-
cheta 1860-2000, red. G. Switek, Warszawa 2003, s. 16.

8 Ibidem.

8¢ Ustawa Towarzystwa Zachgty Sztuk Pigknych w Krdlestwie Polskim, 1860, [w:] Za-
cheta 1860-2000..., s. 25.
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regularnie dokonywato zakupu kolejnych dziet do wciaz powickszajacej sie
kolekgji¥”. Byt to poczatek dziatani na rzecz sztuki i artystéw, ktdre wplyne-
ty nie tylko na $rodowisko warszawskie, ale réwniez ogélnopolskie. Z bie-
giem lat przybywato cztonkéw Towarzystwa oraz dziet w kolekeji. O ich
zakupie decydowala ,nie tyle warto$¢ artystyczna [...], ale przede wszyst-
kim liczba cztonkdw, bioracych udziat w kazdorazowym losowaniu”®®. Tlog¢
nie szfa wigc w parze z jakoscia, co wplywalo negatywnie na sposéb, w jaki
bylo postrzegane Towarzystwo. Zamiast dba¢ o poziom artystyczny groma-
dzonych dziet, ulegano wptywowi coraz to wickszej liczby cztonkéw, keo-
rzy — co nalezy doda¢ — placili sktadki. Przed II wojna $wiatowg okreslenie
»zachetowy” w szyderczy sposéb odnosito si¢ do mechanizmu ,,poszerzania
zasiegu sztuki przecigtnej”®. Zainteresowanie dzialaniami Towarzystwa
malato wraz z obnizeniem jego autorytetu, zwlaszcza w XX wieku. Obie
wojny $wiatowe znaczaco wplynely na jego losy. Nie bez znaczenia byt fake,
ze Towarzystwo posiadalo wlasny gmach wystawowy oraz biblioteke —
w 1939 roku gmach zaj¢li okupanci. Z kolei Archiwum Zachety ,,zostato
w latach 1939-1945 prawie zupelnie zniszczone™®. Samo Towarzystwo
przestalo istnie¢, po wojnie za$ nie wznowito dziatalnoéci. Jego miejsce za-
jeta Naczelna Dyrekcja Muzedw i Ochrony Zabytkéw. W gmachu orga-
nizowano wystawy przygotowane przez Centralne Biuro Wystaw Arty-
stycznych, ktére zostalo powolane przez ministra kultury i sztuki w 1949
roku. Zacheta stata si¢ jego siedziba na 40 lat. Odgrywato ono czolows role
w polskim muzealnictwie jako ,,gtéwny realizator polityki kulturalnej pan-
stwa””!. Nacisk w dzialaniach kladziono takze na edukacje artystyczna.
Zachgta stanowila ,reprezentacyjny salon”, sprzyjata tym samym ideolo-
gicznym zapgdom 6wezesnej wladzy. Warto wspomnied, ze wystawy przygo-
towywano réwniez za granicag w celu propagowania polskiej sztuki. W mie-
dzyczasie podejmowano jednak oddolne dzialania, ktére staty w kontrze

87 J. Wiercinska, op. cit., s. 17.

8 Jbidem,s. 18.

8 Ibidem.

0 Ibidem.

' J. Mansfeld, Centralne Biuro Wystaw Artystycznych, [w:] Zachgta 1860-2000...,
s. 179.
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z tradycyjnie pojmowanym zyciem artystycznym. Na okres stanu wojen-
nego przypadl z kolei ,,bojkot oficjalnych galerii i zawieszenie ZPAP”%2.
Oficjalnie Centralne Biuro Wystaw Artystycznych dziatalo do 1994 roku,
wtedy tez zniknelo ze statutu Zachety. Jak zauwaza cytowana wezeéniej Jo-
anna Mansfeld: ,,Nowe czasy w historii Zachgty zaczely si¢ wige, jeszcze za-
nim znikla ze statutu nazwa » CBWA«”%?. Zmienialy si¢ $wiadomo$¢ spo-
leczna i podejécie do sztuki.

Istotne miejsce w dziejach Zachety zajmujg losy jej gmachu. Warto
przypomnie¢, ze Towarzystwo powstalo, zanim jeszcze mialo oficjalnq sie-
dzibe. W 1862 roku zorganizowano wiec konkurs na projekt gmachu. Juz
w pierwszej odstonie konkursu zwycigzyla propozycja Stefana Szyllera — ar-
chitekta tworzacego w nurcie historyzmu. Na polecenie komisji przygoto-
wal kolejng wersje swojego projektu (ze zmieniong elewacja), a nastgpnie
z gmachem znacznie wickszym od pierwotnego zalozenia. W wyniku kon-
kursu wyltoniono takze autora dekoracji rzezbiarskich budynku — zwyciezyt
rzezbiarz Zygmunt Jézef Otto. Stworzyt on tympanon z rzezbg alegoryczna
na portyku wglebnym. Umieszczono tam napis ,ARTIBUS” (Sztukom),
ktory stat si¢ jednym z najbardziej charakterystycznych elementéw Zache-
ty. Gmach projektu Szyllera powstat w 1900 roku ,w stylu akademickiego
renesansu wloskiego z elementami klasycystycznymi”®. Warto wspomnieé,
ze dzigki temu miejscu Warszawa zyskata muzeum sztuki o odpowiednicej
wielkosci — jak dla weiaz rozrastajacego si¢ miasta. W czasie wojny i obleze-
nia Warszawy gmach Zachety nie ucierpial, ale po kapitulacji miasta zajeli
go okupanci. Jak wspomniano wezesniej, Towarzystwo zostalo rozwiazane,
z kolei dzieta zaczg¢to wywozié. Zacheta stala si¢ za$ miejscem propaguja-
cym kulture niemiecka. W czasie powstania warszawskiego ,budynek zo-
stal powaznie uszkodzony przez bombeg burzacg i pociski artyleryjskie™”.

Waznym momentem byl rok 1994, kiedy minister kultury i sztu-
ki powotal w miejsce zlikwidowanego Centralnego Biura Wystaw Arty-
stycznych Zachgte Panistwowg Galerig Sztuki. Galerii nadano nowy statut,

%2 Ibidem,s. 182.

% Ibidem.

% G.Switek, Historia gmachu Zachety 1860-194S, [w:] Zachgta 1860-2000..., 5. 48.
9 Ibidem, s. 49.
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czynigc z niej ,jednostke kultury dziatajacg w zakresie upowszechniania
kultury”®. Godny odnotowania jest fakt, ze w przypadku Zachety Pan-
stwowej (obecnie Narodowej) Galerii Sztuki stanowisko dyrektora pia-
stowaly przede wszystkim kobiety — najpierw Barbara Majewska (1990-
-1993), nastepnie Anda Rottenberg (1993-2001), Agnieszka Morawiniska
(2001-2010) oraz Hanna Wréblewska (2010-2021). Zmienito si¢ to do-
piero w 2022 roku, gdy stanowisko objal Janusz Janowski. Historia Zache-
ty wyraznie $wiadczy o tym, Ze zajmuje ona istotng pozycj¢ wsréd polskich
instytucji kultury. Miejsce to z calg pewnoscia tkwi w spolecznej $wiado-
mosci. Swego czasu stanowito centrum polskiego $wiata sztuki. Morawin-
ska wspomniala takze we wstepie do jubileuszowej ksiggi o ,,niedzielnych
wizytach w Zachecie”, ktére weszly w zwyczaj i ponadto ,,zostaty opisane
w licznych wspomnieniach dawnych mieszkaicéw Warszawy””. Zorgani-
zowano tu wiele wystaw, ktdre na trwale zapisaly si¢ w historii polskiej sztu-
ki i stolicy. Nalezy wspomnie¢ réwniez o jednym tragicznym wydarzeniu,
ktére wstrzasnelo tym miejscem, ale takze wpisato si¢ w jego tozsamosé.
W 1922 roku w gmachu Zachety zostal zastrzelony pierwszy prezydent nie-
podlegtej Polski Gabriel Narutowicz. Sala, w ktérej doszto do zamachu, zo-
stala nazwana jego imieniem. Z perspektywy wspotczesnej wydarzenie to
jawi si¢ jako jedno z najwazniejszych w dziejach tego miejsca. Warto dodac,
ze dziataniom Zachety od samego poczatku towarzysza kontrowersje. Ju-
bileuszowa wystawa Uwazaj wychodzqc z wlasnych snéw. Mozesz si¢ zna-
lez¢ w cudzych (2000) wywolala w mediach poruszenie, zanim jeszcze zo-
stata otwarta. Wiszystko za sprawg budzacej kontrowersje rzezby La nona
ora Maurizia Cattelana, przedstawiajacej Jana Pawta II przygniecionego
meteorytem. W recenzjach okreslano to dzieto jako ,,skandaliczne”, a takze
»prowokujace”. Na famach ,,Zycia Warszawy” stwierdzono, Ze za sprawa tej
rzezby ,,obecnie »skandal« przyémiewa catkowicie range wystawy i jej war-
t0$¢”%8. Rzezba Cattelana zapisala si¢ wigc nie tylko na kartach historii Za-
chety, ale takze w spolecznej $wiadomosci. Z kolei w listopadzie 2000 roku

% G. Switek, Zachgta Paristwowa Galeria Sztuki, [w:] Zacheta 1860-2000..., s. 186.
7 Ibidem.

% LG, Pejzaz, plakatiduza dawkasztukiwspdlczesnej, , Zycie Warszawy”, 27.12.2000,
nr 300, [w:] Zacheta 1860-2000...,s. 322.
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otworzono wystawe Nazisci, prezentujaca 164 reprodukcje fotoséw filmo-
wych autorstwa Piotra Uklanskiego. Przedstawialy one znanych aktoréw
w kostiumach hitlerowskich zotnierzy i gestapowcéw. Na jednym ze zdje¢
widoczna byta sylwetka Daniela Olbrychskiego. Pojawit si¢ on na wystawie,
by przy uzyciu szabli — stanowiacej rekwizyt z filmu Porop, w ktérym ak-
tor weielit sie w posta¢ Kmicica — pocigé swoj wizerunek oraz zdjecia swo-
ich przyjaciot”. Byt to kolejny skandal w historii Zachety, kolejny dziejacy
si¢ za kadencji dyrektor Andy Rottenberg. To wiasnie w latach 1993-2001
otworzono wiele wystaw, ktére okreslano w mediach mianem ,,gltosnych” —
na czele ze wspomnianymi Nazistami oraz wystawg jubileuszowa. Wkrét-
ce po niej Rottenberg zostata odwotana ze stanowiska, prawdopodobnie ze
wzgledu na skandalizujace wydarzenia dziejace si¢ za jej kadencji. Po roku
2000 za jedno z najbardziej udanych dziatain wystawienniczych instytucji
uznaje si¢ wystawe dziel japonskiej artystki Yayoi Kusamy w 2004 roku.
Z raportu za ten rok wynika, ze ekspozycj¢ zwiedzito prawie 33 tysiace
0s6b'”. Wzmianka o tej wystawie nie pojawia si¢ tu przypadkowo — to spo-
iwo faczace Zachete z Cosmos Muzeum, jak réwniez bezposrednia inspi-
racja do podjecia niniejszych rozwazan. We wspolczesnej historii Zache-
ty warto odnotowa¢ takze rok 2008, w ktérym instytucja pelnita istotng
role na Miedzynarodowej Wystawie Architektury w Wenecji i otrzymata
nagrode Ztotego Lwa za ,,najlepszy pawilon narodowy”, ktérego byta opie-

kunem!®!

. W kolejnych latach Zacheta zorganizowata wiele wystaw, ktére
mozna uzna¢ za sukces — przede wszystkim frekwencyjny, kontynuowata
takze misj¢ propagowania sztuki wspotczesnej i edukacji artystyczno-este-
tycznej. Jako instytucja publiczna o statusie Narodowej Galerii Sztuki Za-
cheta reagowata i nadal reaguje na wydarzenia spoteczno-polityczne, udo-

wadniajac, ze zajmuje silng pozycje¢ na kulturowej mapie Polski.

99 Sarmata kontra ,Nazisci”. Zniszczenie wystawy Piotra Uklanskiego ,, Nazisci” przez
Daniela Olbrychskiego — Stach Szabfowski, heeps://www.nck.pl/szkolenia-i-rozwoj/pro-
jekty/kongres-kultury/aktualnosci/sarmata-kontra-nazisci--zniszczenie-wystawy-piotra-
uklanskiego-nazisci- [dostep: 10.10.2021].

100 Raport roczny 2004. Zacheta Narodowa Galeria Sztuki, Warszawa 2005, s. 16.

Y08 Raport roczny 2008. Zachgta Narodowa Galeria Sztuki, Warszawa 2009, s. 7.

734



https://www.nck.pl/szkolenia-i-rozwoj/projekty/kongres-kultury/aktualnosci/sarmata-kontra-nazisci--zniszczenie-wystawy-piotra-uklanskiego-nazisci-
https://www.nck.pl/szkolenia-i-rozwoj/projekty/kongres-kultury/aktualnosci/sarmata-kontra-nazisci--zniszczenie-wystawy-piotra-uklanskiego-nazisci-
https://www.nck.pl/szkolenia-i-rozwoj/projekty/kongres-kultury/aktualnosci/sarmata-kontra-nazisci--zniszczenie-wystawy-piotra-uklanskiego-nazisci-

Pozycja dziela i instytucyi sztuwki w dobie medidw spolecznosciowych

Na jej tozsamosci pigtno odcisngla przede wszystkim historia obfitu-
jaca w wazne wydarzenia, majace wplyw nie tylko na sama instytucje, lecz
takze jej otoczenie. Dzieje te pokazuja, ze jest to miejsce szczegdlne —
o charakterze reprezentacyjnym i potencjale do wywierania wptywu nie
tylko na mieszkancéw stolicy, ale réwniez calego kraju. To whasnie tutaj
kwitta kultura ,,bywania” na wystawach i innych wydarzeniach o charak-
terze kulturalnym. Miejsce to bylo nie tylko $wiadkiem waznych wyda-
rzen historycznych i przemian spofeczno-kulturowych, ale takze ich
uczestnikiem. Tozsamos¢ tego miejsca buduja tez osoby, ktére je tworza.
Poczawszy od czlonkéw Towarzystwa, dyrektoréw — a raczej dyrekeo-
rek — przez Rade Programowa, w skiad ktérej wehodzity wybitne osobisto-
$ci ze $wiata sztuki i kultury, m.in. dr Rainer Fuchs, prof. Maria Poprz¢cka
czy tez Ryszard Kapuscinski, a skoficzywszy na liczacym kilkadziesigt oséb
zespole pracownikéw. Kolejnym elementem budujacym tozsamosé tego
miejsca jest gmach — wpisany do rejestru zabytkéw w 1965 roku. Wybudo-
wany w stylu akademickiego renesansu wloskiego z elementami klasycy-
stycznymi, jest zaliczany do europejskich ,,patacéw sztuki” — typowych dla
miast XIX-wiecznych, takich jak: Paryz, Berlin czy Wieden'*%. Funkcjo-
nuje w spolecznej $wiadomosci wraz z kilkoma charakterystycznymi ele-
mentami — napisem LARTIBUS” umieszczonym na tympanonie przcdsta—
wiajacym personifikacje sztuk oraz znajdujacymi si¢ wewnatrz schodami
zwienczonymi rzezba Gladiatora autorstwa Piusa Welonskiego. Wskazuja
one na klasycyzujacy charakter tego miejsca, zdajacy si¢ hotdowa¢ przede
wszystkim sztuce wysokiej. Samego Gladiatora mozna odczytal jako swe-
go rodzaju ,hold dla sztuki czystej badz jako wyraz patriotycznej propa-
gandy”'®. Cho¢ buduje prestiz Zachgty, to nalezy przypomnieé, ze przy
schodach zostal zamontowany dopiero w 1968 roku — wspdttworzy wige
bardziej wspotczesna czes¢ historii tego miejsca. Same za$ schody petnity
istotng funkcje — to wlasnie z ich poziomu mozna byto witaé goéci przyby-
tych na wystawy, pozowaé do zdjg¢. Okazaly gmach i bogate wnetrze nada-
waly Zachecie prestizowy charakter, w spotecznej $wiadomo$ci budzac sko-

192 Por.: G. Switek, Historia gmachu Zachety 1860~1945.... 5. 48.
13 Pius Welotiski ,,Gladiaror”, hteps://culture.pl/pl/dzielo/pius-welonski-gladiator
[dostep: 10.10.2021].
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jarzenia z elegancja i przywotywang juz niejednokrotnie w niniejszej pracy
»$wiatynia sztuki”. Juz u poczatkédw funkcjonowania bylo to miejsce, w kté-
rym warto bylo si¢ zjawié i ktére skupiato srodowisko artystyczne, a odbior-
cow, przede wszystkim mieszkanicéw Warszawy, w dostowny sposéb zache-
calo do zaglebienia si¢ w $wiat sztuki. Mozna powiedzie¢, ze Zacheta
stanowila pewnego rodzaju centrum, bedac miejscem szczegdlnym, niemal-
ze mitycznym. Budzac cze¢sto skrajne emocje, nie pozwalata przejs¢ obojet-
nie obok siebie. Zdaje si¢, Ze na przestrzeni lat, dzigki dtugiej i bogatej histo-
rii, Zacheta jako instytucja i budynek przerodzita si¢ w mit, przywodzacy
na mys| petne elegancji spotkania spofecznych elit, wystawy dziet sztuki
wspdlczesnej o mozliwie jak najwyzszej wartosci artystycznej. Nalezy jed-
nak podkresli¢, ze tozsamo$¢ tego miejsca jest o wiele bardziej ztozona. Ele-
gancja i miano ,patacu” ($wiatyni) sztuki idzie tu w parze ze skandalami
i kontrowersjami. Prestiz i wysoki poziom artystyczny mieszaja si¢ z mier-
noscig. Odwaga i rewolucyjne dziatania 0s6b tworzacych to miejsce splataja
si¢ z uciskiem wladzy, pragnienie uczestnictwa w wydarzeniach tu organi-
zowanych z przyjmowaniem postawy zdystansowania. To wiasnie caly sze-
reg paradokséw buduje tozsamo$¢ Zachety, a nie tylko historia i dtugolet-
nia tradycja. Jest to wigc miejsce, ktore cho¢ ogélnodostepne, nie zawsze
sprzyja wizytom. Elegancki, reprezentacyjny gmach zaréwno przyciaga, jak
i odpycha. Szczegdlne znamiona nadaje tozsamosci Zachety taczenie rene-
sansowego palacowego gmachu z prezentowang w jego wnetrzu sztuka
wspolczesng. Porzadek i harmonia regularnie zderzajg si¢ tutaj z chaosem
(kedry nickiedy charakteryzuje wspélezesne dzieta). Cho¢ mogloby sie wy-
dawad, ze ,klasyczne” biale wnetrza z nienarzucajacym si¢ o$wietleniem
stanowiag wymarzong wrecz oprawe dla wystaw po$wieconych sztuce wspél-
czesnej, to jednak nie jest to neutralna przestrzen. Budzi ona w odbiorcach
konkretne konotagje, takze przez zdarzenia, ktére tu si¢ rozgrywaty. Stad
by¢ moze bierze si¢ potrzeba podejmowania dziatait w owej przestrzeni Za-
chety, naznaczonej bardzo konkretna historig i nadbudowanym wokét niej
mityczno-magicznym charakterem. Jako jeden z najbardziej wyrazistych
przykladéw mozna poda¢ tu dzieto polskiego malarza biatoruskiego po-
chodzenia Leona Tarasewicza, ktdry na potrzeby wystawy Malarstwo pol-
skie XXI w. (15 grudnia 2006-18 lutego 2007) pokryt klatke schodowa
Zachety farbg. Z kolei podczas wystawy Viva Mexico! (18 wrzesnia—18 listo-
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pada 2007) nad schodami zawieszono doniczki z paprotkami. Podejmowa-
ne przez artystéw dzialania, cho¢ rézne w formie, taczy cel ,,odczarowania”
jednego z najbardziej charakterystycznych elementéw w Zachecie — uczy-
nienia wnetrza i majestatycznej klatki schodowej bardziej przystepnymi dla
odbiorcéw. Misja ta przy$wiecala réwniez kadencji Hanny Wréblewskiej —
w wielu wywiadach wspominata ona, ze specyfika gmachu Zachgty — pata-
cowy charakter, wielka i pelna majestatu klatka schodowa, a takze napis
»ARTIBUS” — moze stanowi¢ psychologiczna barier¢ dla niektérych od-
biorcéw. Mylace bywa zestawienie budynku utrzymanego w klasycystycz-
nym stylu z prezentowang wewnatrz sztukg. W jednym z wywiadéw Wré-
blewska stwierdzita, ze ,ta architektura juz w momencie stawiania byla
przestarzala”%*. Zaczeto regularnie przeprowadzaé badania i ankiety wsréd
zwiedzajacych, na podstawie ktérych zastosowano szereg nowoczesnych
rozwiazan oraz podjeto liczne dziatania artystyczne. Jako przyklad nalezy
tu podaé przede wszystkim wystawe Plac Matachowskiego 3 (18 czerw-
ca-30 wrze$nia 2018), dla ktdrej punktem wyjécia staly si¢: ,historia miej-
sca, specyfika gmachu Zachety, skomplikowana tozsamos¢ instytucji, pry-
watne opowiesci pracownikéw galerii, odczucia i emocje publicznosci
i rodzace si¢ w zwigzku z tym pytania czy fenomeny”'®. Przestrzenia dzia-
tan artystycznych, wérdd kedrych mozna wymieni¢ performanse, instalacje
czy tez spektakle teatralne, stat si¢ tytulowy plac Matachowskiego przy
gmachu Zachety. Warto wspomnieé, ze od wielu lat podejmowane sg stara-
nia, zwlaszcza przez dyrektor Hanne Wréblewska, majace na celu prze-
ksztatcenie placu, ktdry petni funkeje parkingu i podjazdu pod instytucje,
w miejsce z przeznaczeniem dla pieszych. Tuz obok na trawiastym skwerku
regularnie odbywaja si¢ spotkania towarzyskie oraz prowadzone sa warszta-
ty. Warto nadmieni¢, ze cho¢ z przeprowadzonych przez instytucj¢ badan
wynika, ze gmach moze oniesmielaé, to jednak publiczno$¢ Zachety ma
emocjonalny stosunek do tego miejsca. Te glosy i opinie sg istotne, gdyz pu-

104 A. Kowalska, Zacheta dia widzéw, ,Gazeta Wyborcza. Warszawa”, https://war-
szawa.wyborcza.pl/warszawa/7,34861,10592802,zacheta-dla-widzow.heml [dostep:
10.10.2021].

195 Wystawa Plac Matachowskiego 3, https://zacheta.art.pl/pl/wystawy/plac-mala-
chowskiego-3 [dostep: 10.10.2021].
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bliczno$¢ réwniez buduje tozsamos¢ Zachety. Sa to nie tylko stali bywalcy
»salonéw” czy wydarzen artystycznych, ale takze mtode osoby, dla ktérych
miejsce to stalo si¢ cickawym punktem w miescie, w pewnym sensie mod-
nym. Zacheta nie stroni wicc od dziatan, ktére s3 napedzane przez mtode,
$wieze i czgsto nieszablonowe podejscie. Chetnie angazuje sic w akcje spo-
leczne, wypowiada si¢ (zwlaszcza poprzez sztukg) na aktualnie istotne tema-
ty. Najmlodsze pokolenia wnosza do tego miejsca energie i koloryt — widocz-
ny w niektdrych elementach identyfikacji wizualnej. Zache¢ta podejmuje
wspolprace na pograniczu sztuki — zwlaszcza w obszarze mody. Gdyby
chcie¢ scharakteryzowa¢ tozsamo$¢ tego miejsca jedynie na podstawie kolo-
rystyki, ktéra dominuje w przekazach informacyjnych oraz materiatach pro-
mocyjnych, to okreslenie ,,klasyka ze §wiezym, mlodziezowym twistem” by-
loby odpowiednie. Przewazaja tu bowiem czern i biel, przetamane
intensywnymi kolorami, takimi jak zielen czy z61¢. Wspétczesnie charakte-
rystycznym elementem w Zachgcie stat si¢ czerwony neon znajdujacy si¢ nie-
opodal szatni. Na jego tle wykonano wiele zdjg¢, ktére czesto trafiaty poz-
niej do mediéw spolecznosciowych. To atrakcyjne wizualnie dzielo jest
traktowane przez odbiorcéw jako dekoracja $cienna. Z cala pewnoscig wielu
zwiedzajacych nie jest $wiadomych tego, ze jest to dzieto, ktére stanowito
cz¢$¢ ekspozycii ... i zadziwi sig Europa, prezentowanej w Pawilonie Pol-
skim na Biennale Sztuki w Wenecji w 2011 roku. Autorka zaangazowane;j
politycznie ekspozycji jest izraelska artystka Yael Bartana'®. Przyklad ten
pokazuje, ze wspélczesnie tozsamos¢é Zachety w duzej mierze zalezy od
tego, jak jest postrzegana przez odbiorcéw, zwlaszcza za posrednictwem
mediéw spotecznosciowych.

Obecnosé w mediach Wzmor’o&wwyoh

W przypadku Zachety obszarami badan internetowych przeprowa-
dzonych na potrzeby niniejszych rozwazan byty oficjalny profil instytu-

106 E-yaport 2011, s. 34, https://zacheta.art.pl/public/upload/mediateka/pdf/565c2
ed31096c.pdf [dostep: 10.10.2021].
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cji na Facebooku — Zachgta Narodowa Galeria Sztuki / Zacheta National
Gallery of Art (https://www.facebook.com/zacheta) oraz profil na Insta-
gramie — galeria_zacheta (https://www.instagram.com/galeria_zacheta/).
Materialy zamieszczane w mediach spoltecznosciowych sa $cisle powiaza-
ne z trescig zawartg na oficjalnej stronie internetowej Zachety — heeps://
zacheta.art.pl/pl. Warto wspomnie¢, ze w czasie trwajacych w 2020 roku
lockdownéw, zwiazanych z szybko rozprzestrzeniajacy si¢ pandemia koro-
nawirusa, Zachgta zainicjowata projekt #ZACHETAONLINE - https://
zachetaonline.pl/, prezentujacy wystawy w formie wirtualnej, a takze ofe-
rujacy oprowadzanie po galerii oraz spotkania na zywo (za po$rednictwem
mediéw spolecznosciowych, oprogramowania do wideokonferencji Zoom
oraz kanatu w serwisie YouTube). Wymienione profile w mediach spotecz-
no$ciowych oraz strony internetowe stanowia gléwne obszary dziatalnosci
instytucji w Internecie. Z kolei w czasach pandemii i co za tym idzie — za-
mkniecia (gléwnie w 2020 roku) staly si¢ jedyna forma kontaktu z odbior-
ca i sposobem na realizacj¢ zaplanowanych dziatan. Jak wspomniano weze-
$niej, internetowa dziatalno$¢ takze buduje tozsamo$¢ instytucji kultury,
istotny staje si¢ w tym przypadku punkt widzenia odbiorcéw, a wige innych
uzytkownikow social medidw, ktdrzy na swoich profilach zamieszczajg tre-
$ci zwigzane z danym miejscem — zdjecia tam wykonane, komentarze itd.
Obecno$¢ w mediach spoteczno$ciowych Zachety, ktéra staje si¢ reprezen-
tantem instytucji kultury, wiaze si¢ wigc z dwiema perspektywami — we-
wnetrzng (autorami publikacji s3 pracownicy instytucji i artysci) oraz ze-
wnetrzng (tworcami tredci sg inni uzytkownicy). Warto przypomnied, ze
udzielanie si¢ w mediach spoleczno$ciowych jest réwnoznaczne z tworze-
niem narracji. Od atrakcyjnosci przekazu zalezg zasiegi, a wige liczba po-
tencjalnych jego odbiorcéw.

Facebookowy profil Zachety polubito ponad 103 tysiace 0séb, obser-
wuje go 6 tysiecy wiccej. Publikowane posty dotycza przede wszystkim ak-
tualnie prezentowanych wystaw i dziel, a takze nadchodzacych wydarzen.
Warto doda¢, ze opisy zamieszczane sg zaréwno w jezyku polskim, jak i an-
gielskim. Pod postami pojawia si¢ $rednio od kilkunastu do kilkudziesie-
ciu polubieri, komentarzy jest znacznie mniej — zazwyczaj po kilka. Za po-
srednictwem oficjalnego profilu Zacheta prowadzi regularnie transmisje
wideo na zywo, ktére w czasie rzeczywistym gromadza $rednio kilkadzie-

739



https://www.facebook.com/zacheta
https://www.instagram.com/galeria_zacheta/
https://zacheta.art.pl/pl
https://zacheta.art.pl/pl
https://zachetaonline.pl/
https://zachetaonline.pl/

Karolina Osthiska

siat osob, a wyswietlane sg po kilkaset, niekiedy po kilka tysi¢cy razy. Naj-
wicksza popularnoscia cieszyly si¢ transmisje na zywo publikowane w czasie
pandemii i trwajacych lockdownéw, wéwezas poszczegélne materialy wi-
deo mialy po okolo 15 tysigcy wyswictlen. Najwigcej odtworzen (24 500)
mialo ,Oprowadzanie autorskic Moniki Murawskiej po wystawie Rzezba
w poszukiwanin miejsca” z 24 lutego 2021 roku. Oprowadzanie to odbyto
sic w ramach wspomnianego juz wcze$niej projektu #ZACHETAONLINE
(il. 1). Duza popularnoscia w sieci cieszyly si¢ takze wydarzenia zwigzane
obchodami 160. rocznicy utworzenia Towarzystwa Zachety Sztuk Pigknych
w 2020 roku. Swictowanie jubileuszu przypadlo na trudny moment w pan-
demii, z licznymi obostrzeniami. W zwiazku z tym zrezygnowano z hucz-
nych bankietéw, a zamiast tego podjeto szereg dziatan, z ktdrych najwazniej-
sze to program stypendialny 160/160, czyli ,, 160 stypendiéw dla artystéw na
160 lat TZSP”. Jego beneficjentami moga zosta¢ artysci i artystki zwigzane

107

z kolekcja Zachety'””. Innym wydarzeniem zwigzanym z obchodami jubile-
uszu bylo spotkanie z trzema dyrektorkami — Anda Rottenberg, Agnieszka
Morawiniskg oraz Hanng Wréblewska, relacjonowane na zywo za posred-
nictwem Facebooka 15 grudnia 2020 roku (il. 2). Cieszylo si¢ ono duzg po-
pularnoscia — zgromadzito okolo 400 widzéw, zapis ze spotkania ma lacz-
nie ponad 10 tysi¢cy wyswietlen. Pojawita si¢ tu mozliwos¢ zadawania pytan
w komentarzach, ktére wybierala prowadzaca. Warto doda¢, ze spotkanie
bylo tlumaczone na jezyk migowy. Badania internetowe w tym przypad-
ku polegaty na obserwacji uczestniczacej. W toku rozmowy przywotane zo-
staly pokrotce najwazniejsze momenty z historii Zachety — m.in. utworze-
nie i funkcjonowanie Towarzystwa, zabdjstwo prezydenta Narutowicza czy
tez glosna wystawa jubileuszowa. Rozmowa przybrata jednak luzng forme,
nie stanowita wyktadu poswieconego historii — przypominata raczej przy-
jacielskie spotkanie przy kawie. Dzigki temu widzowie, ktérzy $ledzili wy-
darzenie za po$rednictwem Facebooka, mogli poczud sig, jakby rzeczywi-
Scie byli na miejscu, a nie przed ekranem komputera. Z przebiegu rozmowy
mozna byto wywnioskowa¢, ze kazda z obecnych dyrektorek miata inne spo-

7" Projekt 160/160. Program dla artystek i artystéw z kolekcji Zachgty, https://zacheta.
art.pl/pl/160-160 [dostep: 10.10.2021].
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soby na radzenie sobie z nieprzychylnymi opiniami czy tez problemami fi-
nansowymi. Podczas spotkania podsumowano i poréwnano te trzy kaden-
cje, jak réwniez wskazano na najwazniejsze momenty w dziejach instytugji.
Warto odnotowa¢, ze mimo iz Zachgta, podobnie jak inne instytucje, dzia-
ta juz w petnym zakresie — moze organizowa¢ wydarzenia stacjonarne, nie
ma limitu zwiedzajacych wystawy — to jednak wciaz organizuje wydarzenia
w formule online (np. na Facebooku czy Zoomie). Swiadczy to o tym, ze dla
Zachgety przeniesienie czeéci dzialan do przestrzeni internetowej nie byto je-
dynie tymczasowym i wymuszonym przez pandemie rozwigzaniem, lecz no-
wym sposobem na dotarcie z oferta do odbiorcéw. Narracja ptynaca z face-
bookowego profilu Zachety wskazuje, ze jest to miejsce, w ktorym duzo
si¢ dzieje i jednoczesnie dziatania sg dostgpne na wiele réznych sposobdw.
Przede wszystkim profil ten ma charakter informacyjny — nacisk kladzie si¢
na tworzenie wydarzen oraz udostgpnianie dodatkowych tresci, kontekstow
na temat aktualnie eksponowanych w galerii dziet i wystaw. Komunikacja
przebiega w przewazajacej mierze jednostronnie. Instytucja jest wylacznym
nadawcg tresci. Mozna wigc przyréwnad profil Zachgty na Facebooku do
swego rodzaju tablicy informacyjnej polaczonej z multimedialng baza relacji
wideo, wywiadéw w formie online, krétkich filméw itd.

Na Instagramie oficjalny profil instytucji obserwuje 40 300 os6b.
Zawiera on 1051 postéw, 21 wyréznionych relacji oraz 143 nagrania wi-
deo. W przeciwienstwie do Facebooka, ktéry umozliwia prowadzenie nar-
racji przez jeden podmiot (tak jak w tym przypadku - instytucje kultury),
Instagram wprowadza wiclogtos. Dzieje si¢ tak ze wzgledu na rozbudowa-
ny system oznaczen, ktory kataloguje udost¢pniane materiaty za pomoca
hashtagéw, lokalizacji oraz bezposrednich odniesien do kont innych uzyt-
kownikéw. W medium tym nie ma jednego dominujacego glosu, jednej
opowiesci i jednego punktu widzenia. Jest ich wiele. Na oficjalnym profilu
Zachety, oprécz wyzej wymienionej zawartosci, znajduje si¢ zaktadka
»2 oznaczeniem”, ktdra skrajnie rézni si¢ od publikowanych postéw i za-
mieszczonych w osobnej sekgji filméw. Warto podkresli¢, ze profil Zache-
ty na Instagramie jest spdjny, jesli chodzi o wizualno$¢, a takze identyfika-
cje wizualna samej instytucji. Zdjgcie profilowe, podobnie jak w przypadku
profilu na Facebooku, zapetnia logo Zachety — czarny napis z graficznymi
elementami na bialym tle. W podobnej kolorystyce s3 utrzymane oznacze-
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nia wyréznionych relacji, ktére dotycza gtéwnie konkretnych wystaw lub
dziet artystéw. To czarne kétka z bialym tekstem w $rodku — przede
wszystkim sa to nazwiska autoréw, dodatkowo podpisane ponizej. Wéréd
postéw dominuja zdjecia ukazujace w chronologicznej kolejnosci aktualna
ofert¢ Zachety — wystawy, dziatania typu warsztaty itp. Przedstawiane sg
takze sylwetki twércdw i ich dzieta (il. 3). Opisy do zdje¢ sa precyzyjne, nie
cpatuja nadmiarem graficznych znakéw (ogélnie okreslanych jako
emoji'®®). Warto wspomnie¢, ze publikowane posty wystepuja w charakee-
rystycznym dla Instagrama ukladzie - siatce. Skladajg si¢ na tzw. feed (czy-
li uktad zdje¢). Nalezy nadmienié, ze to whasnie feed uwaza si¢ za kluczowy
w odbiorze tresci w mediach spotecznosciowych!®. Stanowi najczesciej
pierwszy element, na ktéry zwraca si¢ uwage. Istotne sa zwlaszcza zdjecia,
ktére pojawiaja sic w podgladzie bezposrednio pod nazwa, zdjgciem profi-
lowym i wyréznionymi relacjami — a wigc chronologicznie najnowsze.
Wraz z blyskawicznym rozwojem aplikacji okazalo si¢, ze dbalos¢ o wizu-
alny aspekt udostgpnianych tresci moze postuzy¢ jako ,instrument do
ksztaltowania wizerunku publicznego i zarabiania na nim pieniedzy, nie
tylko dla ludzi stawnych, ale wrecz dla wszystkich”'!°. Profile zaczeto trak-
towad jak profesjonalne portfolia z zawarta powierzchnia reklamows. Sta-
nowig tez odpowiednig przestrzen do prezentacji zainteresowan czy twor-
czo$ci. W nicktorych przypadkach przypominajg galerie (sztuki). Doboér
wizualnych tresci - zdje¢, nagran wideo — przypomina dziatania kurator-
skie: potrzebna jest koncepcja, wybiera si¢ tylko najlepsze, najbardziej od-
powiednie materiaty do publikacji (ckspozycji), ktdre im blizsze sa dzietom
sztuki, tym wicksze maja szanse na powodzenie. Calo$¢ musi by¢ spdjna
i atrakcyjna dla odbiorcy. Instagram jawi si¢ wiec jako wirtualna galeria

198 Emoji to piktogramy stuzace do wyrazania emocji i stanéw. Podobnie jak wezesniej
emotikony, emoji takze wyrazaja przede wszystkim emocje, lecz oprécz tego zawierajg
takze graficzne przedstawienia przedmiotéw, miejsc, zwierzat, roélin itd. Por.: M. Bagin-
ska-Majewicz, Wizystko, co musisz wiedziet 0 emoji, by sprawnie komunikowad si¢ w Inter-
necie, https://contentsolutions.pl/musisz-wiedziec-0-emoji-by-sprawnie-komunikowac-
sie-internecie/ [dostep: 10.10.2021].

19" Por.: Lad jest pigkny, czyli jak zbudowad spdjny feed na Instagramie, https:/ /www.solve-
it.pl/lad-jest-pickny-czyli-jak-zbudowac-spojny-feed-na-instagramie/ [dostep: 10.10.2021].

10 S, Frier, op. cit., s. 200.
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wizualnych dziel, ktérej zasoby sa wlasciwie niepoliczalne. W przeciwien-
stwie do Facebooka Instagram nie ma opcji udost¢pniania tresci danego
uzytkownika na profilu innego. Wybrany post mozna jedynie przesta¢ ko-
mu$ w wiadomodci (direct message). W duzym stopniu ogranicza to préby
kopiowania czy podrabiania cudzych postéw, a wigc i twdrczosci (narracji).
Skojarzenie z galerig sztuki budzi takze uktad Instagrama — profile two-
rzace siatke ze zdjec lub nagran wideo zawieraja obramowanie. Charakte-
rystyczny jest rtéwniez do niedawna jedyny obowiazujacy format postow —
kwadrat, z jednej strony narzucajacy ograniczenia zwtaszcza w kompozycji,
z drugiej — pobudzajacy kreatywnos¢ i zapewniajacy specyficzny sposéb
patrzenia na otaczajaca rzeczywisto$¢. Warto dodad, ze format ten jest po-
wiazany ze studenckim okresem zycia twércy Instagrama — Kevina Systro-
ma i jego fascynacja architektura. W poczatkowych latach istnienia Instagram
mial niewiele funkgji, by nie zaburzy¢ tej najwazniejszej — publikowania
zdje¢ i ich obrobki za pomocy filtréw. Z cala pewnoscia nie mozna tego
medium spofeczno$ciowego traktowaé wytacznie w kategoriach spolecz-
nej platformy do dzielenia si¢ wizualnymi materialami czy mobilnego ar-
chiwum. Jest to bowiem przykiad medium w znaczeniu McLuhanow-
skim — za jego specyfika kryja si¢ jedyne w swoim rodzaju tres¢ i przekaz,
dajace ogromne mozliwo$ci na gruncie narracji i wszelkich proceséw twér-
czych. Jedli potraktujemy Instagram jako galeri¢ sztuki, a nie tylko galerie
zdjeg¢ (czyli ich zbidr przeznaczony do ogladu), to przygladajac si¢ specy-
ficznej atmosferze towarzyszacej publikowaniu i reagowaniu na tre$¢, moz-
na pokusi¢ si¢ o skojarzenie z wernisazem. Za kazdym razem jest to wyda-
rzenie, w ktorym — jak si¢ wydaje — warto uczestniczy¢. Wielu tworcéw
internetowych (w tym influencerdw) zapowiada pojawienie sie kolejnych
postéw na profilu. Uroczysty charakter owej zapowiedzi ma za zadanie
podkresli¢ wyjatkowos¢ nadchodzacej publikaciji, jej warto$¢ (takze este-
tyczng) oraz skupid i podtrzymaé uwage odbiorcéw. Instagram to rowniez
miejsce spotkani — podobnie jak na wernisazach panuje tu twdrcza atmos-
fera. Medium to mozna uzna¢ za ogdlnie dostepna calodobowa galerie
o niewyczerpalnych zasobach, dzialajaca w atmosferze niekonczacego si¢
wernisazu. W tym ujeciu niezwykle interesujaca wydaje si¢ pozycja galerii,
muzedw i szerzej méwiac — instytugji sztuki. Moga one wszakze uczynié
z profilu na Instagramie dodatkowa przestrzen wystawiennicza lub wrecz
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przeciwnie — potraktowac’ go jako SWego rodzaju zascenie, prezentujace
niedostgpng na co dzien przestrzeni i formy aktywnosci pracownikéw in-
stytucji, artystéw i osob z nimi zwiazanych. Instagram, podobnie jak Face-
book, moze sta¢ si¢ takze ,,tablicg informacyjna’, ktéra ze wzgledu na swo-
je pokazne zasi¢gi pozwala dotrze¢ do znaczacej liczby odbiorcdw, réwniez
do o0sdb, ktére nie s3 zwigzane w zaden sposéb z dang instytucja czy tez
swiatem sztuki albo kultury. Otwiera si¢ tez mozliwo$¢ wykorzystania
aplikacji jako pewnego rodzaju medium czy kolejnego ze $rodkéw wyrazu.
Analizujac zawarto$¢ oficjalnego profilu Zachety na Instagramie, mozna
stwierdzi¢, ze podobnie jak w przypadku Facebooka dominuje tu funkcja
informacyjna. Feed nie taczy zaden motyw przewodni, konkretna stylisty-
ka, lecz uktad chronologiczny odpowiadajacy dziataniom prowadzonym
przez instytucj¢. Przedstawiani sg artysci, dziela, konkretne wydarzenia.
Nie brak tu jednak dziatan $cisle zwigzanych ze specyfika medium, jakim
jest Instagram. Jako przyktad mozna poda¢ chociazby kolektywny projekt
Wiatrotomy (2018), ktéry powstal w ramach wspomnianej juz weze$niej
wystawy Plac Malachowskiego 3. Autorzy — rzezbiarz i performer Pawel
Althamer oraz rzezbiarz Roman Stariczak — wraz z zaproszonymi gosci za-
inicjowali plener rzezbiarski potaczony z warsztatami, zachgcajacy do
tworczych dziataii w ,,przestrzeni wspdlnej i wlasnej”, jaka jest tytutowy
plac przylegajacy do gmachu Zachgty''!. W konteksécie omawiania przeja-
wow obecnodci instytucji w mediach spotecznosciowych nalezy wskazaé¢
na utworzony w czasie trwania projektu profil wiatrolomy_zacheta (il. 4).
W oczywisty sposob stanowil on przede wszystkim archiwum artystycz-
nych dziatan. Jednak, co istotne, a moze nawet najistotniejsze, stat si¢ na-
rzedziem stuzacym do prowadzenia narracji na temat tego projektu.
Umozliwial takze wymiang zdan, a dzigki oznaczeniom — tak charaktery-
stycznym dla Instagrama — powickszal zasieg dziatan i grono twércéw. Za-
mieszczone zdjecia ukazywaly konkretne punkty widzenia — najczesciej
fragmenty powstajacych rzezb i instalacji. Stanowily tez jedng (ale nie je-
dyna) z mozliwych narracji na ten temat (il. 5). Projeke Wiatrotomy 2018

YW Pawet Althamer, Roman Stariczak i goscie. Wiatrotomy 2018, https://zacheta.

art.pl/pl/kalendarz/pawel-althamer-roman-stanczak-i-goscie-wiatrolomy-2018 [dostep:
10.10.2021].
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rozgrywal si¢ w konkretnym czasie. Specyfika mediéw spotecznosciowych
oraz Internetu, a wigc zasada, ze cos, co raz tu trafilo, wlasciwie nie ginie,
sprawia, ze nic nie stoi na przeszkodzie, by nawet po oficjalnym zakoricze-
niu projekt toczyl si¢ dalej i ewoluowat w dowolnym kierunku, by¢ moze
juz bez udziatu jego twércéw. W tym sensie mozna powiedzie¢, ze Inter-
net, a tym bardziej media spofeczno$ciowe przyczyniaja si¢ do przedtuze-
nia zywotnosci danego dzieta sztuki, takze oddzielajac je od pierwotnego
kontekstu i zamystu twércy. Parafrazujac spostrzezenia Waltera Benjami-
na, mozna powiedzie¢, ze za sprawg social medidw dzieto moze znalez¢ sig
w sytuacji nieosiagalnej dla oryginatu. Dzieta sztuki moga zyskaé w me-
diach spolecznosciowych nowy kontekst. Ponadto ich odbioru nie da si¢
tutaj przewidzie¢ czy w pewnym sensie zaprojektowal. Reakeje odbior-
céw — tworcdw oraz prowadzone narracje przypominajg raczej strumien
swiadomosci, ktéry charakteryzuje si¢c swobodnym przeptywem tresci, in-
dywidualnym charakterem, fragmentarycznoscia, a takze niejednoznacz-
nos$ciag w odbiorze, niekiedy nawet trudnoscia. O ile tradycyjnie rozumia-
ny strumien §wiadomoéci to wewnetrzy monolog, ktéry zwykle znajduje
ujécie w formach literackich, o tyle ten instagramowy staje si¢ kolektywny
i wciaz si¢ rozrasta — spi¢trzajac poziomy narracji, senséw oraz kontekstow.
Warto podkresli¢, ze powyzsze rozwazania dotycza postow i gléwnej za-
wartosci profilu. Na odmiennych zasadach funkcjonuja z kolei relacje.
W 2016 roku Instagram wprowadzit opcje stories, dla ktdrej bezposrednia
inspiracjq stata si¢ specyfika konkurencyjnej aplikacji — Snapchata dajace-
go mozliwo$¢ pokazywania rzeczywistoéci takiej, jaka jest naprawde, bez
upickszen. Wprowadzone na Instagramie stories mialy petni¢ podobng
funkcje. W praktyce staly si¢ wygodna forma do pokazywania zakuliso-
wych dzialai (np. 0séb publicznych, instytucji), spontanicznych relacji
z przezywanych wydarzen, co ma szczeg6lne znaczenie w przypadku insty-
tucji sztuki, ktdre za posrednictwem tej funkcji mogty dawaé odbiorcom
wglad w prowadzone dzialania (np. tworzenie ekspozycji) lub dziejace si¢
wydarzenia, na przyktad wernisaze. Z potencjatu relacji na Instagramie
chetnie korzystaja takze arty$ci. Mozna tu wskazaé chociazby na twér-
czo$¢ Weroniki Wysockiej, ktdra za posrednictwem profilu Zachety stwo-
rzyta USER X REPORT - instagramowy serial o ,,doswiadczeniu i do-
$wiadczaniu realizowanej w Zachecie wystawy Projekr X”. Dzielo, co
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istotne, powstawato w czasie rzeczywistym i przybrato ksztalt ,poetyckie-
go wideo”. Instagramowe stories, ktérych narratorka byla sama artystka,
pojawialy si¢ regularnie na profilu Zachety. Stanowity ,,osobista, intymna
opowie$¢ o rozmyciu si¢ granic miedzy rzeczywistosciag wirtualng a realna,
prawdg a fikcja”''%. By dopelni¢ rozwazania na temat obecnosci Zachgty
na Instagramie, nalezy przywotaé zewngtrzny punkt widzenia — a wiec pu-
blikacje innych uzytkownikéw, ktére wchodza w sktad profilu instytucji
dzigki funkeji oznaczania. Znajdziemy tu przede wszystkim relacje z wy-
darzen i odwiedzanych wystaw. Za ich posrednictwem mamy wglad w je-
dyny w swoim rodzaju punkt widzenia — przynalezny jednostce, dziatajgcy
na podobnej zasadzie co zmyst wzroku (tutaj oko zast¢puje obicktyw apa-
ratu w smartfonie). Nickiedy rozgrywa si¢ to na naszych oczach (relacje na
zywo), dzigki czemu mozemy w pewnym stopniu doswiadczy¢ tego, czego
w danym momencie do$wiadcza autor publikacji (np. bedac na wystawie,
spotkaniu z twércami czy wernisazu). O zgromadzonych na wystawach
dzietach sztuki, za sprawg przynaleznej oryginalom aurze (takze wyjatko-
wosci i niepowtarzalnosci), mozna powiedzied, ze budujg dystans za kaz-
dym razem, nawet jesli znajdujemy si¢ bardzo blisko nich. W przypadku
Zachety buduja go réwniez sam gmach oraz tozsamo$¢ instytucji — zwlasz-
cza za sprawg obfitujacej w istotne i przetomowe wydarzenia historii. Dla-
tego relacje i posty z oznaczeniem Zachety, umieszczane na instagramo-
wych profilach przez jej odbiorcéw, stanowia cenne zrédlo informacji na
temat sposobu, w jaki postrzegana jest instytucja z zewnatrz. W ostatnich
latach instytucje kultury — w tym galerie sztuki i muzea — coraz chgtniej
udostepniaja na swoich oficjalnych profilach na Instagramie relacje lub
rzadziej posty, ktorymi dzielg si¢ inni uzytkownicy, przy okazji oznaczajac
dana instytucje. Najezesciej repostowane (czyli ponownie udostepniane) sa
relacje 0s6b odwiedzajacych aktualne wystawy lub stosunkowo niedawne
wydarzenia. Posty lub relacje z oznaczeniami mozna uznaé za swoistego
rodzaju recenzje. Dzi¢ki nim instytucje moga dowiedzie¢ si¢, ktére dzieta
spotkaly si¢ z najwickszym uznaniem lub czy dane wydarzenie podobato

"2 User X Report. Weronika Wysocka — Dziatania w przestrzeni wirtualnej — fi-

nat, hteps://zacheta.art.pl/pl/kalendarz/user-x-report-weronika-wysocka-18 [dostep:
10.10.2021].
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si¢ uczestnikom. Zdaje si¢, ze w kwestii repostowania relacji i zdjg¢ innych
uzytkownikéw warszawska instytucja jest powsciagliwa. By¢ moze jednak
jest to bledna ocena, wynikajaca z tego, ze przeprowadzone na potrzeby ni-
niejszej pracy badania w Internecie przypadly przede wszystkim na okres
pandemii i zamknigcia. Jednak nawet po otwarciu instytucji kultury
w Polsce Zachgta niezbyt czesto udostepniata w swoich relacjach publika-
cje innych uzytkownikéw. Wyjatek stanowit moment ponownego otwar-
cia $wiata kultury i sztuki. Wowczas w relacjach Zachety pojawily si¢ zdje-
cia wykonane przez osoby, ktére odwiedzily to miejsce, gdy tylko stato si¢
to (ponownie) mozliwe. Na jednej z przytoczonych (zrepostowanych) rela-
cji z4 maja 2021 roku pojawil si¢ fragment ekspozycji Rbizopolis autorstwa
Joanny Rajkowskiej z krétkim podpisem: ,Dobrze tu wréci¢ (weiaz pach-
nie...)” (il. 6). Druga, takze w formie zdjecia i takze utworzona 4 maja,
ukazywata widok na stynne schody - z uwiecznionymi trzema osobami,
z ktérych na pierwszy plan wybijata si¢ posta¢ kobiety w maseczce (symbol
pandemicznych czaséw). Relacji towarzyszyl krétki, ale peten emociji ko-
mentarz: ,Galerie wrdcily!” (il. 7). Mozna przypuszczaé, ze publikacje te
pojawily si¢ wérdd relacji na oficjalnym profilu Zachety dlatego, ze ponow-
ne otwarcie instytucji kultury bylo waznym momentem. Drugi powéd, dla
ktérego galeria zdecydowata si¢ na repost relacji, jest znacznie bardziej pro-
zaiczny. Stylistyka, a takze kolorystyka zdj¢é — zwlaszcza kadru ze schoda-
mi — pasowaly do narracji samej Zachety. Warto doda¢, ze chwilg przed
wymienionymi wyzej relacjami Zacheta opublikowata zdjecie ukazujgce
grupke osob zmierzajacych do szatni z podpisem: ,,]ESTESMY OTWAR-
CI! WE'RE OPENY” (il. 8). Réwniez tutaj pojawila si¢ charakterystyczna
dla wnetrza gmachu (i samej instytucji) biel. Ponadto obie fotografie faczy
spontaniczny charakter — zostaty na nich uwiecznione niewielkie grupy
0s6b w ruchu. Warto podkresli¢, ze sfotografowane zostaly osoby w réz-
nym wicku — wida¢ tu przedstawicielki mlodego pokolenia w sportowych
stylizacjach oraz starsze kobiety. Mtode osoby, ubrane w stylu raczej luz-
nym, zdajg si¢ nie pasowa¢ do miejsca o takim charakterze... a jednak - pa-
suja idealnie. Zacheta chetnie bowiem wchodzi w zwiazki z moda, a do
mtodych 0s6b ochoczo i czgsto kieruje swoj przekaz, nie bojac si¢ mariazu
ze stylem utozsamianym z miodoscia oraz otwartoscia, czyli streetwearem
(z ktdrego wziclo si¢ obszerniejsze zagadnienie mody ulicznej). Dygresja na
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temat mody nie pojawia si¢ tutaj przypadkowo — podobne tropy mozna
odnalez¢ w niektérych internetowych przekazach Zachety oraz przede
wszystkim we wspomnianym juz weze$niej projekcie #Z ACHETAONLI-
NE, a zwlaszcza na specjalnie utworzonej stronie internetowe;j. Nie znaj-
dziemy tam minimalistycznego i jednocze$nie pelnego elegancji zestawie-
nia czerni z biela. Zamiast tego powitajg nas intensywna zo6t¢ i gtéwnie
czarne napisy, ktére w szybkim tempie przemieszczaja si¢ na paskach
umiejscowionych na samej gorze strony gléwnej. Dla réwnowagi czeséci od-
no$nikéw do poszezegélnych wystaw i dziatan artystycznych nadano kolor
bialy (il. 9). Strona ta bardzo rézni si¢ od gléwnej strony internetowej Za-
chety i kojarzy si¢ bardziej z platforma sprzedazowg lub muzyczna niz pro-
jektem stworzonym przez galeri¢ sztuki. Nie jest to jednak jedyny przejaw
dazen Zachety do uwspélczesnienia narracji i niejako ,odmtodzenia”. In-
tensywny kolor — tym razem zieleri — pojawit si¢ w postach poswigconych
ponownemu otwarciu, zawierajacych przy okazji przydatne informacje
w opisach (il. 10). W odniesieniu do rozwazan na temat tozsamosci Zache-
ty mozna wiec dodad, ze za sprawa najbardziej wspdtczesnych dziatan zo-
staje ona dopelniona otwartoscia, $wiezodcig i streetowo-mlodziezowym
klimatem. Przy okazji powracajacego zagadnienia tozsamosci miejsca war-
to wspomnie¢ o postach, ktére pojawiaja si¢ na Instagramie z oznaczeniem
#zacheta (obecnie jest ich ponad 23 500). Najwigksza popularnoscia cieszg
sic kadry ukazujace charakterystyczne biale wnetrza galerii — zwlaszcza
klatke schodowgq oraz czerwony neon, o ktérym byta juz mowa wezeéniej.
Nie sposéb nie ulec wrazeniu, ze wsrdéd postéw dominuja minisesje zdje-
ciowe niejako ,wykorzystujace” wnetrza Zachety lub fragmenty ekspozycji
jako atrakcyjne wizualnie tta — podkreslajace na przyktad modowe styliza-
cje (il. 11). Zawarto$¢ tego hashtagu stanowi dowdd na to, ze w obecnych
czasach obcowanie ze sztukg bardzo czgsto sprowadza si¢ jedynie do trak-
towania jej jako dekoracji czy wrecz scenografii. Z drugiej jednak strony
Zacheta zdaje si¢ skutecznie opiera¢ probom uzycia, chociazby dlatego, ze
zajmuje ugruntowang pozycje wsrdd instytucji sztuki — m.in. dzigki dtu-
giej i bogatej historii, jak réwniez pewnego rodzaju ,,mitowi”. Nawet jesli
jest to miejsce zaliczane do grona ,,modnych”, to kryje w sobie znaczenia
i wartosci, ktére sa w stanie wybroni¢ si¢ przed powierzchownym odbio-
rem i uzyciem. Interesujacy jest rtéwniez punkt Po Prostu Zacheta, funkcjo-
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nujacy jako oznaczenie lokalizacji restauracji o tej nazwie znajdujacej si¢
w gmachu instytucji. Jednak najpopularniejsze zawarte tu posty to:
w pierwszej kolejnosci zdjecie celebrytki Marceliny Zawadzkiej na tle czer-
wonego neonu w Zachecie, nastepnie widok na fragment stynnej klatki
schodowej, na trzecim miejscu (takze w rzedzie) znalazlo si¢ zdjecie kobie-
ty w miejskiej scenerii (il. 12).

Dopetnieniem rozwazan na temat obecnosci Zachgty w mediach spo-
leczno$ciowych oraz jej tozsamo$ci niech si¢ stanie przyktad zwigzany z nig
jedynie posrednio. Mowa tu o instalacji Jerzego Kaliny Zatrute Zrédto, sta-
nowiacej artystyczng odpowiedz na kontrowersyjna rzezbe La nona ora
Maurizia Cattelana z glo$nej wystawy jubileuszowej. U Kaliny Jan Pawet I1
nie jest niczym przygnieciony, wrecz przeciwnie — trzyma w rekach nad glo-
wa duzy kamien. Co istotne, posta¢ brodzi w katuzy krwi, ktéra w zamysle
tworcy miala symbolizowaé polskie mity i symbole!’®. Warto nadmienié, ze
w udzielanych wywiadach Kalina wskazywat takze, ze czerwien to ,znak
odradzajacego si¢ komunizmu, ktdry przybiera rézne formy, usituje odbi¢
si¢ od dna”!. Po tych sfowach dziefo zaczeto postrzegaé w kategoriach ata-
ku na lewicowe $rodowiska. Dyskusje wokot instalacji narastaty z dnia na
dzien, podobnie jak liczba zabawnych przerdbek (zwlaszcza meméw), keére
powstaly w Internecie na ten temat (il. 13).

Dzialania poza sztuky, (pozainstytucionalie)

Analiza przejawéw obecnosci Zachety w mediach spoteczno$ciowych
wskazala przy okazji na najwazniejszy watek jej dzialan poza sztuka, mia-
nowicie zwigzki z moda. Warto juz na wstepie rozwazan na ten temat za-
znaczy¢, ze relacja ta przejawia si¢ na wielu plaszczyznach. W Zachecie re-

113

»Zatrute Zrédlo” Jerzego Kaliny na dziedziricu MINW; https://www.gov.pl/web/
sport/zatrute-zrodlo-jerzego-kaliny-na-dziedzincu-mnw [dostep: 10.10.2021].

14 T, Sawczuk, Pomnik nienawisci. , Zatrute £rédto” Jerzego Kaliny, heeps://kultu-
raliberalna.pl/2020/10/06/pomnik-nienawisci-zatrute-zrodlo-jerzego-kaliny/ [dostep:
10.10.2021].
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gularnie odbywaja si¢ sesje zdjeciowe — zwlaszcza zwigzane z magazynami
modowymi, w tym polska edycja ,Vogue’a”, w czasach przed pandemia or-
ganizowano tu takze wydarzenia o tym charakterze, m.in. gale rozdania
nagréd Elle Style Awards w 2019 roku. O tym, ze Zacheta jest uznawana za
jedna z najwazniejszych galerii, $wiadczy réwniez to, ze regularnie jest przy-
wolywana w polskiej edycji czasopisma ,,Vogue”, ktére samo jest w pewnym
sensie mitem. Watek zwigzany z Zache¢tg w czasopismie kreli takze po-
sta¢ szefowej dziatu kultury — zostata nig Anda Rottenberg. W ramach
przedstawienia postaci w 2018 roku przygotowano specjalne wideo. Rot-
tenberg opowiada tu o zwiazkach mody ze sztuka oraz swojej misji eduko-
wania spoleczenistwa w zakresie kultury. Narracj¢ za$ snuje, przebywajac we
wnetrzach Zachety. Rottenberg przyznaje, ze chciataby, zeby czytelniczki
czasopism modowych, takich jak ,,Vogue”, miaty mozliwos¢ zmierzenia si¢
z modg nieoczywista, trudna'"®>. Mozna przypuszczaé, ze czyni tu aluzj¢ do
sztuki trudnej, moze nawet wspdlczesnej. Mechanizm oswajania tego, co
trudne, jest podobny zaréwno w modzie, jak i sztuce. Interesujacym zabie-
giem jest to, ze cho¢ narracja prowadzona przez Rottenberg dotyczy gtéw-
nie mody — takze jej osobistego podejscia do ubran, to jednak poszczegélne
kadry wideo przedstawiaja wylacznie sztuke i galeryjne wnetrza Zachety.
Jeden z najbardziej spektakularnych momentéw przedstawia Rottenberg
stojaca na poziomie pierwszego pi¢tra, za nig za$ widoczna jest rzezba Gla-
diatora z charakterystycznie wyciagnieta ku gorze jedna reka. Posta¢ na cos
wskazuje, Rottenberg z kolei spoglada w gére, jakby podazata za tym ge-
stem i jednoczesnie mitem — mitem tego miejsca. W tym momencie pada-
ja stowa o podnoszeniu mody do rangi dziet sztuki (il. 14). Bezpo$rednie
powiazanie mody ze sztukg zostalo zaprezentowane takze w jednej z sesji
zdjgciowych z numeru 8 ,Vogue’a” (pazdziernik 2018), ktorg w calosci zre-
alizowano w Zachgcie. Dotyczyta ona plaszczy. Jedne z najbardziej spek-
takularnych kadréw powstaly w przestrzeni wystawy Koji Kamoji. Cisza
i wola zycia. Modelka Ola Rudnicka pozowata tu w plaszczach, stojac na
kiadkach sktadajacych si¢ na monumentalng i jednoczes$nie minimalistycz-

5 H. Dousery, Anda Rottenberg — szefowa dziatu kultury ,,Vogue Polska”, hteps:/ [www.
vogue.pl/a/anda-rottenberg-szefowa-dzialu-kultury-vogue-polska [dostep: 10.10.2021].
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ng instalacj¢ Cisza i wola Zycia, stworzona specjalnie na wystawe. Artysta
ukazal metafore ,,poglebionej relacji cztowicka z naturg”. W celu do$wiad-
czania przestrzeni instalacji z pozycji siedzacej umieszczono tam wézek in-
walidzki — przedmiot szczegdlny, ,wnoszacy do dialogu z natura problem
degradacji ciala”, jak réwniez watek przemijania'®. Cho¢ wydawadé by sie
moglo, Ze to nie jest odpowiednie miejsce na sesj¢ zdjeciowa do modowego
magazynu, to jednak efeke jest niezwykle interesujacy. Plaszeze, czyli nieja-
ko gléwni bohaterowie modowej narracji, idealnie komponuja si¢ z mini-
malistyczng przestrzenia instalacji Kamojiego (il. 15). Mozna zaryzykowaé
twierdzenie, ze dzigki obecnosci modelki w plaszczu instalacja nabrata no-
wego sensu. Z jednej strony sesja wydobyta malarskos¢ tego dzieta, z drugiej
za$ powstaly kadry niemalze filmowe.

Kolejng przestrzen zwiazkéw Zachety z modg wypetniaja dziatania
samej instytucji w tym zakresie. W 2019 roku nawiazata ona wspotprace
ze streetwearowg marka modowg Local Heroes. Powstal projekt okrela-
ny jako ,bardziej edukacyjny niz artystyczny”, a w jego ramach kolekgja in-
spirowana wybranymi dzietami ze zbioréw Zachgty. Istotnym elementem
ubran oraz samej inicjatywy staly si¢ dwa angloj¢zyczne hasta, o ktérych
mozna powiedzieé, ze s3 ,na stale obecne we wspétczesnym dyskursie™!.
Pierwsze to wyrazenie look but don’t touch, odnoszace si¢ do powszechnie
obowiazujacego zakazu dotykania muzealnych ekspozycji. Wskazuje ono
takze na nicosiaggalno$¢ dziet oraz tworzacy si¢ wokdt nich (zwlaszcza za
sprawg aury) dystans. Wyrazenie to w formie napisu znalazlo si¢ na bluzach
w towarzystwie motywu graficznego przywodzacego na mysl gmach Za-
chety (il. 16). Drugie hasto — ,FOMA” - to z kolei autorskie przetworzenie
skrétu FOMO (ang. fear of missing out), oznaczajacego strach przed tym,

co nas omija. W dobie mediéw spofecznosciowych syndrom ten okresla

16 Koji Kamoji. Cisza i wola zycia, https://zacheta.art.pl/pl/wystawy/koji-kamoji
[dostep: 10.10.2021].

17 M. Murawska, Local Heroes wspdtpracuje z Zachetq Narodowg Galerig Sztuki,
https://www.vogue.pl/a/local-heroes-wspolpracuje-z-zacheta-narodowa-galeria-sztuki
[dostep: 10.10.2021].
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si¢ jako ,,swoistg chorobg cywilizacyjng™'®. Projekt Local Heroes x Zachg-
ta mial na celu ,,zachecenie nowych odbiorcéw do wyjscia, cho¢ na chwile,
poza wirtualne obrazy ogladane na ekranach smartfonéw i wejscia w real-
ny kontakt ze sztuka™". Inna modowa inicjatywa instytucji to limitowana
kolekcja LAZY STUDIO & Zach¢ta, w sktad ktérej wehodzg recznie szy-
te i farbowane torby, plaszcze i kurtki. Co istotne, powstaty one z tkaniny,
ktéra stanowita element organizujacy surowa przestrzeri wystawy Joanny
Piotrowskiej Zaduch, prezentowanej w Zachecie we wrzesniu 2020 roku.
Warto doda¢, ze sesja zdjeciowa promujaca kolekcje zostata zrealizowana
w gmachu Zachety (il. 17). Efekty projektéw i inicjatyw podejmowanych na
styku $wiata sztuki i mody wskazuja na spoleczne zaangazowanie Zachety,
ktére réwniez mozna uznaé za przejaw dziatan poza sztuka.

Wok L Cosmos Muzewm:

tozsamosé miefsca i jejo Wistoria

W przeciwienistwie do Zachety Cosmos Muzeum nie ma bogatej hi-
storii. Trudno wskaza¢ tu na momenty przetomowe, ktére wptynetyby na
tozsamo$¢ tego miejsca. Tak naprawde nie jest to nawet muzeum w tradycyj-
nym rozumieniu tego sfowa. Cho¢ warto juz nawstepie wspomniec’, Ze SZCZe-
gotowe informacje na jego temat nie sa powszechnie dostgpne, trzeba wyko-
na¢ detekeywistyczng pracg, by dowiedzie¢ si¢ czego$ wigcej. Cosmos
Muzeum powstato w 2019 roku i niemalze od razu stato si¢ niezwykle popu-
larne, zwlaszcza wéréd miodego pokolenia warszawiakéw. Jedno zdanie wia-
$ciwie streszcza historie tego miejsca. Nie ma tu specyficznej siedziby, gma-
chu poréwnywalnego do tego nalezacego do Zachety. Cosmos Muzeum

miesci si¢ przy ulicy Euckiej 15 w Warszawie, na pierwszym pictrze wiezow-

118

Por.: Syndrom FOMO - objawy i leczenie, https://avigon.pl/obszary-wsparcia/fo-
mo-fear-missing-out [dostgp: 10.10.2021].
W9 E-raport 2019, s. 37, http://raport.zacheta.art.pl/0037.heml [dostep: 10.10.2021].
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ca Lucka City wybudowanego w latach 2000-2004'%°. Po wpisaniu do wy-
szukiwarki Google hasta ,Cosmos Muzeum” wyswietla si¢ informacja, ze
jest to ,muzeum sztuki nowoczesnej w Warszawie”. Zdanie umieszczone po-
nizej brzmi: ,,Interaktywne wystawy w muzeum z kolorowymi instalacjami
$wietlnymi i lustrami tworzacymi iluzje optyczne”. Z kolei znajdujaca si¢
jako pierwszy wynik oficjalna strona internetowa miejsca ma tytut COSMOS
MUZEUM - illusions and contemporary art, ktéry nalezy przettumaczy¢
jako ,iluzje isztuka wspélczesna”. Przekazy dotyczace tego miejsca sa sprzecz-
ne, nie sposob ustali¢, jakie zbiory s tu gromadzone i czy w ogdle znajduja sie
tu jakiekolwiek zbiory, ani tego, co doktadnie jest tu prezentowane. Opis po-
chodzacy z Facebooka jest mato stylistyczny, sprawia raczej wrazenie przyto-
czonego dostownego tlumaczenia z jezyka obcego. Sama nazwa ,,Cosmos
Muzeum” to zbitek stéw w jezykach angielskim oraz polskim. Miejsce to
szybko zyskato miano ,,modnego”, w niektérych dniach, zwlaszcza przed
pandemia, pojawialy si¢ tam ttumy. Co istotne, w spolecznej $wiadomosci
funkcjonuje ono jako muzeum wtasnie. W trakcie przeprowadzonych pod
koniec sierpnia 2021 roku badan terenowych, w sporej kolejce przed wej-
$ciem, mozna byto ustysze¢, ze jest to ,,muzeum kosmosu”. W wielu przeka-
zach medialnych oraz publikacjach na blogach pojawialy si¢ wzmianki
0 tym, Ze jest to miejsce ,instagram friendly”'*!. W czasach pandemii, gdy
nie mozna bylo skonfrontowaé tresci znalezionych w Internecie z rzeczywi-
sto$cia, na znaczeniu zyskaly opinie wystawione za posrednictwem Google.
Wigkszos¢ z nich zawiera takze fotografie zrobione w przestrzeniach Co-
smos Muzeum. W wielu poruszana jest kwestia atrakcyjnoéci miejsca,
zwlaszcza jesli chodzi o wykonywanie zdjgé. W innych zwraca si¢ uwage na
to, ze cz¢$¢ ekspozycji jest nieczynna lub zaniedbana. W tym momencie po-
jawia si¢ takze kwestia tozsamosci. Cosmos Muzeum w opinii niektérych in-
ternautéw przypomina coraz to popularniejsze w Polsce centra nauki —
w Warszawie dziala m.in. Centrum Nauki Kopernik. Ich celem jest
rozwijanie nauki, edukowanie. Czesto spotyka si¢ tu obiekty z zakresu iluzji,

120 Lucka City, heeps://www.urbanity.pl/mazowieckie/warszawa/lucka-city,b12 [do-
step: 10.10.2021].

2L Cosmos Muzeum w Warszawie, hteps://www.elle.pl/decoration/artykul/cosmos-
-muzeum-w-warszawie-191127102500 [dostep: 10.10.2021].
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tzw. putapki umystu czy objasniajace prawa fizyki. W tym zestawieniu Co-
smos Muzeum nie wypada korzystnie — wskazywane s uchybienia w zakre-
sie dostepnosci i prawidlowego dziatania obicktéw czy tez ich oznaczen oraz
opiséw. Wielu internautéw wyrazito opinie, Ze cena wstepu jest nieadekwat-
na do jako$ci. Miejsce to poréwnuje si¢ takze z innymi ,tego typu” —
m.in. znajdujacymi si¢ réwniez w Warszawie Muzeum Swiat Iluzji oraz Sel-
fie Museum Warsaw. Wymienione miejsca taczy to, ze oferujg przestrzenie
interaktywne, prezentujgc wizualnie atrakcyjne iluzje i motywy zaczerpnig-
te zaréwno ze $wiata sztuki, jak i nauki. Okresla si¢ je mianem ,,muzeéw no-
wego typu’, selfie museum lub Instagram museum. Trend na tworzenie miejsc
przyjaznych robieniu (sobie) zdjg¢ i mediom spoleczno$ciowym przywedro-
wat do Polski z zagranicy. W 2016 roku w Nowym Jorku powstato Muzeum
Lodow (Museum of Ice Cream), ktore jest uznawane za pierwszego przedsta-
wiciela nowego typu muzedw. W 2018 roku w ,, The New Yorker” ukazat si¢
artykul Sophie Haigney, w ktérym autorka stwierdza, ze tworcy takich
miejsc zdali sobie sprawe z tego, ze wiele 0sdb pragnie robi¢ sobie zdjecia
w muzeum, ale bez wizyty w tradycyjnie rozumianym muzeum'??. Stad bly-
skawiczng popularno$¢ zaczety zdobywaé miejsca atrakcyjne wizualnie, cz¢-
sto o charakterze tymczasowych ekspozycji. Miejsca te, niejako skrojone pod
Instagram, chetnie wykorzystuja najbardziej popularne motywy i stylistyke.
Whnetrza sa najczgéciej wiclobarwne i wydaja si¢ przy tym odrealnione —
przypominajg plany filmowe lub zdjeciowe. O estetyce tych miejsc mozna
powiedzied, ze jest ,,landrynkowo-stodka”. Nie obowiazuje tu zasada umia-
ru, a sfowo ,,przesada” nie wystepuje w stowniku. W pewnym sensie sa wiec
jak sam Instagram — atrakcyjne dla oka, inne od do$wiadczanej codziennie
rzeczywistosci. Skupiajac si¢ na ,,do$wiadczeniu”, wasciwie mozna pominaé
funkcj¢ edukacyjng czy chociazby informacyjna. Odbiorcy skupiajg si¢ tu
gléwnie na robieniu zdje¢, niekiedy nawet sesji, na dobrej zabawie, a nie na
czytaniu opiséw zamieszczonych na tabliczkach. Przegladajac strony inter-
netowe miejsc tego typu oraz ich profile w mediach spoleczno$ciowych,
mozna dostrzec, ze najczesciej jako dominujacy kolor wystepuje réz, ktéry

122 S, Haigney, The Museums of Instagram, https://www.newyorker.com/culture/cul-
ture-desk/the-museums-of-instagram [dostep: 10.10.2021].
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kojarzy si¢ zaréwno ze stodyczami, jak i przestrzeniami fantazji i marzen.
W miejscach okre$lanych mianem selfie museum wazna rolg odgrywaja kolor
oraz $wiatlo. Podobnie jest w malarstwie — te dwa aspekty nierozerwalnie t3-
czg si¢ z wizualno$cia. To wlasnie na kolorystyce i grze $wiatlem skupia sie
wzrok obserwatora. Doskonale zdaja sobie z tego sprawe tworcy tego typu
miejsc, oferujac przestrzenie wypelnione zrédtami $wiatta w dobrze uzupel-
niajacych si¢ kolorach. Czgsto przypominaja one ,$wiatetka”, za pomoca
ktérych przygotowuje sie $wigteczne dekoracje — bywa, ze sa to whasnie tan-
cuchy $wietlne o takim przeznaczeniu. Jako przyktad nalezy poda¢ gtéwna
atrakcj¢ Cosmos Muzeum, czyli lustrzane pomieszczenie ze ,,$wiatetkami”
(il. 18). Oswietlenie zmienia swoje oblicze — od réznokolorowego przez jed-
nobarwne — czerwone, zielone itd. Sekwencja trwa kilkadziesiat sekund.
Okreslenie ,,atrakcja” nie pojawito si¢ przypadkowo — tak zaaranzowane po-
mieszczenie niewiele wsp6lnego ma z eksponatem, przywodzi raczej na mysl
$wigteczne dekoracje. O ,atrakcjach” piszg takze sami odwiedzajgcy Co-
smos Muzeum. Jesli chodzi o ,kosmiczne” pomieszczenie wylozone lustra-
mi, to nalezy jako punkt odniesienia wskaza¢ dzieta nalezace bezsprzecznie
do $wiata sztuki, ktdre zostaly juz kilkukrotnie zasygnalizowane w niniej-
szym artykule. Mowa tu o twérczosci Yayoi Kusamy i stworzonej przez nig
serii instalacji, na ktorg sktadaly si¢ wylozone lustrami i o$wietlone pomiesz-
czenia nazwane Infinity Mirror Rooms. Lustrzane przestrzenie stwarzajg tu
wrazenie ,nieskoriczonosci”, a odbiorca moze dostrzec swoje zwielokrotnio-
ne odbicie. Calo$¢ ma charakter immersyjny. Jedna z instalacji — Infinity
Mirrored Room — Filled with the Brilliance of Life zostala stworzona przez
Kusame¢ w 2012 roku specjalnie na retrospektywng wystawe w Tate Mo-
dern'?. Poréwnujac to dzielo z pomieszczeniem znajdujacym si¢ w ofercie
Cosmos Muzeum, mozna stwierdzié, ze oparto je na tym samym zaloze-
niu — pofaczeniu luster z wieloma zrédlami swiatta (il. 19). Warto zastano-
wi¢ sie takze nad tym, na ile jest to inspiracja, a na ile celowe kopiowanie
dzieta japoniskiej artystki i czy w zwiazku z tym powinno si¢ to rozpatrywacé
w kategoriach plagiatu. Na profilach Cosmos Muzeum w mediach spolecz-

123 Yayoi Kusama: Infinity Mirror Rooms, https://www.tate.org.uk/whats-on/tate-

modern/exhibition/yayoi-kusama-infinity-mirror-rooms [dostep: 10.10.2021].
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no$ciowych oraz na stronie internetowej prézno szukaé informacji na temat
tej $wietlnej ,instalacji”. Nie sposéb znalez¢ jej nazwy ani opisu. W trakeie
badan terenowych okazalo si¢, ze przy ,instalacji” umieszczono tabliczke in-
formujaca, ze jest to ,,Pokdj Kosmos”, wraz z krétkim opisem. Nie ma tu jed-
nak wzmianki o zalozeniach czy koncepcji ani nawet o twércy. Podobnie jak
w przypadku innych ,eksponatéw” takze tutaj tabliczka zawiera ttumacze-
nie na jezyki angielski i ukrainski. Warto jednak podkresli¢, ze nie przy kaz-
dej ,atrakcji” umieszczono opis czy tez instrukcje, jak z niej korzystal,
w zwiazku z tym nickiedy trzeba si¢ domyslaé, co nalezy zrobi¢. O gléwnej
atrakcji Cosmos Muzeum nalezy rowniez powiedzied, ze sprawia wrazenie
prowizorycznej aranzacji — zewnetrzne $cianki sa wykonane z cienkiej plyty
wibrowej, powieszono na nich plansze przedstawiajace fotografie kosmosu.
O tym, ze nie mamy do czynienia z dzielem sztuki czy artystycznym prze-
tworzeniem instalacji Kusamy, swiadczy takze to, ze znajdujace si¢ wewnatrz
pomieszczenia lustra w niektorych miejscach sg uszkodzone. Cosmos Mu-
zeum to niejedyne miejsce, w ktérym znajduje si¢ lustrzane pomieszczenie
z o$wietleniem. Podobna ,atrakcje” mozna znalez¢ w Muzeum Swiat Iluzji -
tam z kolei znajduja si¢ ,Pokoje Luster”. To kolejna kopia (bez oryginatu)
oparta na ogélnoswiatowym fenomenie dziet Kusamy. Juz we wstepie do ni-
niejszego artykutu wspomniano, ze instalacje z serii Infinity Mirror Rooms
byly wystawiane w amerykanskiej galerii sztuki , The Broad”. Dzialo si¢ to
na przetomie 2017 i 2018 roku. W ciggu paru godzin sprzedano 90 tysiecy
biletéw. Warto wspomnie¢, ze nie bylo to pierwsze miejsce w Stanach Zjed-
noczonych, ktére prezentowalo dziela japonskiej artystki. Wezesniej pojawi-
ly si¢ one m.in. w Waszyngtonie, takze bijac rekordy popularnoéci'*. Gale-
ria ,The Broad” pod naporem tluméw i przedtuzajacego si¢ czasu
oczekiwania, jak réwniez zatoréw powstajacych w przestrzeni wystawy,
wprowadzila ,zasade 30 sckund”. Tyle wiasnie czasu kazdy z odbiorcéw
mogl spedzi¢ w immersyjnym lustrzanym pomieszczeniu. Przykuto to uwa-
ge mediéw na catym $wiecie oraz $rodowisk artystycznych. Instagram zapel-
nil si¢ zdjeciami z ,lustrzanych pomieszezen” — wyjatkowo fotogenicznych,

124 S, Cascone, As Kusama'’s Infinity Mirrors’ Opens in LA, the Broad Adopts a 30-Sec-
ond Rule to Cope with the Selfie-Crazed Hordes, https://news.artnet.com/art-world/
yayoi-kusama-infinity-mirrors-broad-1106675 [dostep: 10.10.2021].
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stad ich ogromna popularno$¢. Wystawa miata takze swoja lokalizacje na In-
stagramie (il. 20). Nie dziwi wigc fakt, ze media przescigaty si¢ w publikowa-
niu artykuléw na temat tego, jak bardzo Instagram wptynal na $wiat sztuki.
Emily Barasch zwraca uwagg na to, ze pewne cechy dziet sztuki sprawiaja, ze
idealnie nadaja si¢ one do zamieszczenia w formie zdje¢ na Instagramie.
Wsréd najwazniejszych wskazuje: ,,mocne kolory, jaki$ interaktywny lub na-
macalny element, od razu rozpoznawalny, zawadiacki lub polityczny
motyw”'. O twérczosci Kusamy mozna powiedziel, ze zawiera w sobie
kazda z wymienionych cech. Nic wi¢c dziwnego, ze od razu podbita Insta-
gram — cho¢ od razu to nie jest dobre okreslenie. Artystka ma bowiem obec-
nie 92 lata, a tworzy nieprzerwanie od kilku dekad. Jest uznang postacia
w $wiecie sztuki. Wsréd kobiet artystek to wiasnie jej dzieta osiagaja najwyz-
sze kwoty na aukcjach!?®. Swiat sztuki zna jg i ceni od dziesiatek lat, $wiat
mediéw spolecznosciowych zaledwie od kilku, i to wasnie za sprawg lustrza-
nych pokoi, ktérych rozglos sprawil, ze w mediach zaczeto ja nazywaé ,naj-
bardziej instagramowg artystka na $wiecie””. Warto przy tej okazji
nadmieni¢, ze nawet jesli Cosmos Muzeum i inne miejsca tego typu kopiuja
na przyklad dziefa sztuki Kusamy i by¢ moze dopuszczajg si¢ plagiatu, to jed-
nak cz¢$¢ oséb odwiedzajacych te miejsca nie jest tego $wiadoma. Wielu za-
pewne nie wie, Ze nie s3 to muzea, a jedynie prywatne przedsi¢biorstwa tak
nazwane. Lustrzane pokoje petne atrakcyjnych dla oka ,$wiatelek” nie sa
wiec kopiami oryginatu, lecz kopiami kopii. Nie maja pierwowzoru (w rze-
czywistosci). Wraz z kolejnymi powstajacymi miejscami tego typu — muze-
ami iluzji, kosmosu czy czegokolwiek innego — staja si¢ formami pozbawio-
nymi tresci. Nie zmienia to jednak fakeu, ze to przede wszystkim za sprawg
Kusamy w krétkim czasie w wielu krajach zaczeto otwieraé ,muzea selfie” /
»instagramowe muzea’. ,Efekt Kusamy” miat zasieg globalny, rozciagnat si¢

125 E. Barasch, Jak Instagram zmienia swiat sztuki, https://i-d.vice.com/pl/article/pa-

bSym/jak-instagram-zmienia-swiat-sztuki [dostep: 10.10.2021].

126 Yayoi Kusama — najdrozsza artystka swiata, hteps://rynekisztuka.pl/2014/08/19/
yayoi-kusama-najdrozsza-artystka-swiata/ [dostep: 10.10.2021].

127 Por.: Z. Gralewicz, 90-latka, ktdra jest najbardziej instagramowg artystkq na
Swiecie. Yayoi Kusama zaprezentuje nowy ,Nieskoriczony pokdj”, https://k-mag.pl/
article/90-latka-ktora-jest-najbardziej-instagramowa-artystka-na-swiecie-yayoi-kusama-
zaprezentuje-nowy-nieskonczony-pokoj [dostep: 10.10.2021].

157



https://i-d.vice.com/pl/article/pab5ym/jak-instagram-zmienia-swiat-sztuki
https://i-d.vice.com/pl/article/pab5ym/jak-instagram-zmienia-swiat-sztuki
https://rynekisztuka.pl/2014/08/19/yayoi-kusama-najdrozsza-artystka-swiata/
https://rynekisztuka.pl/2014/08/19/yayoi-kusama-najdrozsza-artystka-swiata/
https://k-mag.pl/article/90-latka-ktora-jest-najbardziej-instagramowa-artystka-na-swiecie-yayoi-kusama-zaprezentuje-nowy-nieskonczony-pokoj
https://k-mag.pl/article/90-latka-ktora-jest-najbardziej-instagramowa-artystka-na-swiecie-yayoi-kusama-zaprezentuje-nowy-nieskonczony-pokoj
https://k-mag.pl/article/90-latka-ktora-jest-najbardziej-instagramowa-artystka-na-swiecie-yayoi-kusama-zaprezentuje-nowy-nieskonczony-pokoj

Karolina Osthiska

w czasie na kilka lat i zmienit oblicze zaréwno muzealnictwa, jak i $wiata
sztuki. Zbudowal tozsamo$¢ miejsc takich jak Cosmos Muzeum i przyczy-
nit si¢ do rozwinigcia nowej formy dziatalnoéci, nastawionej wylgcznie na
osiaganie finansowych zyskéw. Przywotana historia Cosmos Muzeum —
krétka i malo konkretna — udowadnia, jak niewiele trzeba, by stworzy¢ miej-
sce, do ktérego beda Sciggaé ttumy. Cosmos Muzeum tylko z nazwy stanowi
»muzeum”. W dzialaniach tego miejsca prézno szukal realizacji zalozen
z zakresu edukadji, szerzenia wiedzy czy gromadzenia ,,dziet”. Nie ma tu ani
dziel, ani sztuki, ani nawet zawartego w nazwie kosmosu. Sg za to atrakeje
przywodzace na mysl trochg park rozrywki, trochg $wigteczne dekoracje,
a troche co$, co widzialo si¢ juz wiele razy na Instagramie. Podobnie jak
w przypadku Zachety takze tozsamo$¢ Cosmos Muzeum w duzej mierze
ksztattuja osoby, ktére stworzyly to miejsce i nim kierujg. Znalezienie szcze-
golowych informacji na ich temat poczatkowo w ogéle nie byto mozliwe,
gdyz nigdzie nie podano nazwisk. Warto zauwazy¢, ze tozsamos¢ dyrektorek
Zachety jest powszechnie znana nie tylko dlatego, ze jest to instytucja pu-
bliczna, lecz takze ze wzgledu na wyrdzniajacy sie w skali catego kraju sposéb
zarzadzania miejscem i realizowania jego misji. W przypadku Cosmos Mu-
zeum nawet blyskawicznie osiagniety sukces nie sktonit wiasciciela do ujaw-
nienia si¢. Mozliwo$¢ zebrania wigkszej ilosci informacji na ten temat poja-
wita sie dopiero w polowie 2021 roku, kiedy to na stronie internetowej
dodano zaktadki: ,wystawy” i ,edukacja”. Wowczas przy tej pierwszej poja-
wit si¢ opis ekspozycji stalej, prawdopodobnie zatytulowanej Putapka dia
oka — iluzje i sztuka wspdlczesna. Zamieszczony tam kroétki tekst w niczym
nie przypomina merytorycznych opiséw wystaw znanych z instytucji kultu-
ry. Trescig blizej mu za to do reklamy. Na koniec padajg dwa nazwiska, rze-
komo kuratoréw — s3 nimi Tomas Kairys i Matas Jakovlevas. Strona interne-
towa nie podaje wiccej informacji na ich temat. Po wpisaniu nazwisk
w wyszukiwarke Google pojawiajg si¢ nieliczne wyniki — w tym odnosnik
do strony internetowej w jezyku litewskim. Mozna si¢ z niej dowiedzie¢, ze
pomystodawcy Cosmos Muzeum pochodza z Litwy i to wlasnie tam (w Wil-
nie oraz Oniksztach) stworzyli pierwsze ,.kosmiczne muzea / muzea kosmo-
su”. Pomyst na nie narodzit si¢ spontanicznie. Okazuje sig, ze prowadzili juz
oni park wodny (w sezonie letnim) i dlatego postanowili stworzy¢ miejsce,
ktére mogloby by¢ czynne zima. Zalezato im na tym, by uroczyste otwarcie

758




Pozycja dziela i instytucyi sztuwki w dobie medidw spolecznosciowych

odbylo si¢ przed $wigtami Bozego Narodzenia'?®. Cosmos Muzeum figuru-
je jako mikrospotka z ograniczong odpowiedzialnoscia, a Matas Jakovlevas
i Tomas Kairys sa cztonkami zarzadu. Spétka zostata zarejestrowana 25 lute-
g0 2019 roku'”. Cho¢ mogloby si¢ wydawad, ze oprocz postuzenia si¢ w na-
zwie okresleniem ,,muzeum” nie ma tu procederu zawlaszczania tozsamosci
instytucji kultury, to jednak na stronie internetowej w zaktadce ,edukacja”
pojawia si¢ oferta ,,lekcji muzealnych”. Z krétkiego opisu mozna si¢ dowie-
dzie¢, ze nie ma tu ograniczen wickowych, ze czas trwania ,lekeji” to oko-
lo 45 minut, a materiat ,,jest dostosowany do odpowiednich grup wickowych”.
Wydaje sig, ze tre$¢ oferty zostala skopiowana od jakiej$ instytucji kultury lub
centrum nauki. Trudno stwierdzi¢, czy ,lekcje muzealne” rzeczywiscie sa pro-
wadzone. Bedac na miejscu, mozna si¢ przekonad, ze obiektéw do ewentual-
nego omawiania w trakcie dziatan edukacyjnych nie ma zbyt wiele, a do czgéci
z nich brakuje opiséw. Ponadto przestrzen Cosmos Muzeum jest stosunkowo
nieduza, poszczegolne atrakcje” znajduja sic w niewielkiej odleglosci od sie-
bie — nie ma tam za bardzo warunkéw, by przeprowadza¢ zajecia z grupa
(il. 21). Warto nadmieni¢, ze Cosmos Muzeum oferuje wylacznie jedna, stalg
swystawe”, a niestabnaca popularnos¢, jaka cieszy si¢ to miejsce, raczej nie mo-
tywuje do wprowadzenia zmian czy nowych obicktéw. Nie pozwalaja na to
takze warunki lokalowe. W przypadku Zachety jej lokalizacja jest niezwykle
istotna, wiaze si¢ z historig i tozsamoscia tego miejsca. Podobnie gmach — sam
w sobie jest interesujacy, wrecz ikoniczny — sam tworzy swoj mit. Trudno wy-
obrazi¢ sobie Zach¢te w innym miejscu. Z kolei Cosmos Muzeum miesci si¢
w zupetnie pospolitym miejscu, nieszczegdlnym, wydaje si¢ wrecz, ze przy-
padkowym. Lokalizacja nie przyczynia si¢ do kreowania jego tozsamosci i hi-
storii. Mozna powiedzie¢, ze miejsce to oferuje forme bez tresci.

128 Por.: https://www.Irytas.lt/verslas/rinkos-pulsas/2016/06/29/news/anykstenai-
nepakilo-i-kosmosa-uztat-ji-nuleido-ant-savo-zemes-1283439 [dostep: 10.10.2021].
129" Por.: https://rejestr.io/krs/773004/cosmos-museum [dostep: 10.10.2021].
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Obecnosé w mediach W@zmwowyoh

Podobnie jak w przypadku Zachety takze obecno$¢ Cosmos Mu-
zeum w mediach spolecznosciowych koncentruje si¢ na Facebooku oraz In-
stagramie. Ponadto informacje na temat przedsi¢cbiorstwa zostaly zawar-
te na wspominanej juz wielokrotnie stronie internetowej. W przypadku
pierwszego z medidéw oficjalny profil polubito 17 671 oséb, obserwuje go
natomiast prawie 18 700. Warto wspomnie¢, ze Facebook, podobnie jak
Instagram, pozwala na oznaczenie lokalizacji (tutaj okreslane jako ,zamel-
dowanie”) — Cosmos Muzeum zebralo ich ponad 5900. Dla poréwnania —
w Zachgcie ,zameldowalo si¢” 33 tysigce uzytkownikéw. Oba profile zna-
czaco roznig si¢ od siebie. Cho¢ wydawaé by sie moglo, ze skoro Cosmos
Muzeum powstalo z mysla o mediach spolecznosciowych, to wlasnie tutaj
bedzie si¢ skupiad jego aktywnos¢. Jednak nic bardziej mylnego. Profile na
Facebooku oraz Instagramie nie zawieraja zbyt duzo tresci, a posty wrzu-
cane s3 rzadko — najczesciej w odstepie wielu tygodni, nickiedy miesiecy.
Profil Zachgty na Facebooku zawiera pokazna liczbe postéw, utworzonych
wydarzen. Znajduja si¢ tu takze filmy, relacje na zywo. Mozna przeczyta¢
recenzje o miejscu — a jest ich niemal 1300. W przypadku Cosmos Mu-
zeum profil zawiera strong gléwna (przewazaja tu posty ze zdjgciami i krot-
kimi opisami lub hashtagami przywodzacymi na mysl Instagram), infor-
magje, filmy oraz odnosnik do biletéw, ktére mozna kupi¢ w partnerskim
serwisiec GoOut.pl. Warto zatrzymadé si¢ na chwile przy materialach wi-
deo. Jest ich doktadnie pig¢. Trwaja od kilku do kilkudziesi¢ciu sekund, sg
opatrzone krétkimi hastami (reklamowymi) typu ,,Zaskoczymy Cig!” czy
»Odwiedz nas na Lucka 15, Warszawa!”. Najmniejsza liczba wyswietleni to
1 800, a najwicksza — 50 600. Samych reakeji w postaci polubien jest znacz-
nie mniej — zaledwie po kilkanascie przy kazdym z nagran. Najpopular-
niejsze z nich przez 34 sekundy pokazuje w zapgtleniu kobiete robigca sobie
zdjecie w lustrze jednego z geometrycznych obiektéw — lezaca lub stojaca
w jego wngtrzu (mozna przypuszczal, ze powiazane jest takze z iluzja). Na-
graniu towarzyszy podpis: ,,To najwyzszy czas na odkrycie kosmosu”. Z ra-
cji tego, ze profil Cosmos Muzeum nie zawiera zbyt wielu postéw, mozli-
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we bylo przejrzenie go w catosci. Pierwsze dwie publikacje zamieszczono
9 lutego 2019 roku (czyli jeszcze przed oficjalnym zarejestrowaniem spot-
ki). Bylo to zdjecie w tle profilu — przedstawiajace kobiet¢ pozujacy przed
jednym z obicktéw oraz informacj¢ o nowym adresie witryny. Warto pod-
kresli¢, ze na poczatkowe publikacje reagowalo $rednio kilkunastu uzyt-
kownikéw, pojawialy si¢ takze nieliczne udost¢pnienia. Kolejne posty do-
dawane w miare regularnie co kilka dni zawieraty krétkie hasta reklamowe,
na przyktad: ,,Zanurz si¢ w nieskonczonosci”, ,Odwiedz nas” czy ,,Kosmos
jest blizej, niz myslisz”, opatrzone atrakcyjnymi zdjeciami wykonanymi
wérdd obiektéw — najczesciej bohaterkami zdjg¢ byty miode kobiety. Posty
wienczyly hashtagi takie jak: #warsaw, #cosmosmuseum, #art, #zabawa. Co
cickawe, te same zdjgcia pojawity si¢ takze na instagramowym profilu, lecz
z innym podpisem. Mozna wi¢c przypuszczaé, ze w ramach poczatkowych
dzialan majacych na celu przyciagnigcie jak najwickszej liczby potencjal-
nych odbiorcéw (klientéw) zorganizowano wizerunkows sesje zdjgciowa.
W ramach dziatan promocyjnych zaréwno na Facebooku, jak i Instagra-
mie wrzucano posty $rednio co 2-3 dni, a nawet codziennie (zwlaszcza
w pazdzierniku 2019 roku). Kazde zdjecie przedstawialo inny obiekt — nie
byly one jednak blizej charakteryzowane ani w opisach do zdj¢¢, ani w ko-
mentarzach. O ile na pierwszych fotografiach pojawiaj si¢ kilkukrotnie te
same osoby, o tyle na kolejnych za kazdym razem jest to kto§ inny — mozna
przypuszczad, ze juz wtedy Cosmos Muzeum zaczgto udostgpniaé na swo-
ich profilach spofecznosciowych zdjgcia wykonane przez innych uzytkow-
nikéw — osoby, ktére odwiedzity to miejsce. Regularnos¢ w prowadzeniu
facebookowego profilu zakonczyla si¢ wraz z nadejéciem pandemii koro-
nawirusa w 2020 roku. O ile Zach¢ta w czasie pandemii realizowata swoje
dziatania i oferte, przenoszac je w przestrzeni wirtualna, o tyle Cosmos Mu-
zeum w trakcie zamknigcia nie publikowato zadnych tresci na swoim profi-
lu na Facebooku. Kolejny post pochodzi bowiem dopiero z 31 maja i zawie-
ra informacje o zmienionych (z zwigzku z wakacjami) godzinach otwarcia.
Nastgpne publikacje maja podobna tre$é. Na profilu umieszczono takze
w formie przypigtego postu (czyli widniejacego jako pierwszy, na samej go-
rze) zbiér odpowiedzi na najczgsciej zadawane pytania — dotyczace oplat,
zasad wejécia do ,,muzeum” w zwiazku z trwajaca pandemia, rezerwacji itp.
Jest to wlasciwie wszystko, co mozna podda¢ analizie na profilu Cosmos
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Muzeum na Facebooku. Opublikowanych postéw jest zaledwie kilkadzie-
siat, reakcji nie ma zbyt wiele. Warto doda¢, ze Cosmos Muzeum raczej nie
wdaje si¢ w relacje z odbiorcami — rzadko kiedy odpowiada na i tak nie-
liczne komentarze, takze swoimi ,wypowiedziami” nie zachgca do podje-
cia dyskusji. Nie zadaje pytan, nie prosi o opinie, nie prowadzi transmisji na
zywo, ktére jak pokazal przyktad Zachety, sa w stanie skupi¢ wielu odbior-
coéw i zachecié¢ ich do aktywno$ci. Cosmos Muzeum nie zamieszcza tak-
ze informacgji o organizowanych wydarzeniach, ktére mogtyby wskazywa¢
na to, ze podejmowane s3 tam jakie$ dziatania, na przykiad o charakterze
edukacyjnym czy promocyjnym. Posty, zwlaszcza te zamieszczone w 2020
i 2021 roku, stuzg wylacznie celom informacyjnym. W tej kwestii widaé
pewne podobieristwo do dziatari Zachety, lecz samo podejécie do przekazy-
wania informagji i tre$¢ s odmienne. Narodowa Galeria Sztuki za posred-
nictwem profilu na Facebooku przybliza $wiat sztuki i jednoczesnie daje
do zrozumienia, ze zawarte tu informacje stanowig zaledwie cze$¢ tresci,
jaka mieszcza w sobie poszczegdlne dzieta sztuki, ekspozycje czy prowadzo-
ne dziatania. O tym, ze nie da si¢ ,powiedzie¢” wszystkiego na temat sztuki
wspdlczesnej za posrednictwem wylacznie jednej aplikacji spolecznoscio-
wej, $wiadezy takze obecno$¢ tej instytucji w innych mediach — na Instagra-
mie, YouTubie oraz powstanie projektu #ZACHETAONLINE. Jak wyka-
zala analiza zawarta w poprzednim rozdziale, kazde z medium pozwala na
przekazywanie innej w formie i specyfice (takze znaczen) tresci. W przy-
padku Cosmos Muzeum nie sposdb nie ulec wrazeniu, ze profil na Face-
booku mial stuzy¢ przede wszystkim promowaniu miejsca u poczatkéw
jego dzialalnodci, z czasem zas stat si¢ niemalze zbedny.

Na Instagramie profil Cosmos Muzeum obserwuje 17 200 os6b. Za-
mieszczono tu 51 postéw oraz 3 filmy. Zdje¢ z oznaczeniem jest znacznie
wigcej — nowe publikacje udost¢pnione przez innych uzytkownikéw i ozna-
czone w tym miejscu pojawiajg si¢ niemalze codziennie (il. 22). Cho¢ przed-
stawiajg one wciaz te same obickty (lacznie w Cosmos Muzeum jest ich
moze 20-30), to za kazdym razem pojawia si¢ w ich otoczeniu kto$ inny.
Niektore to mniej lub bardziej spontanicznie wykonane selfie, inne sprawia-
ja wrazenie sesji zdjgciowych. W wielu przypadkach istotnym elementem
staja sic modowe stylizacje, o czym $wiadcza takze hashtagi dodane do
zdje¢, takie jak: #fashionstyle, #fashionblogger, #fashion czy jeden z najbar-
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dziej popularnych na Instagramie #outfitoftheday (czyli stylizacja dnia).
Mozna zaobserwowa(, ze dob6r ubran jest rownie istotny, co przyjeta poza.
Zdj¢cia z oznaczeniem Cosmos Muzeum publikujg najcz¢sciej mtode oso-
by — przedstawiciele pokolenn Z oraz Y. W wigkszo$ci sa to kobiety. Nickie-
dy pojawiajg si¢ fotografie rodzinne, trudno znalez¢ tu posty, ktérych auto-
rami bylyby osoby z pokolenia X czy starsze. O tym, ze jest to miejsce
odwiedzane gléwnie przez mlodziez i mtodych dorostych, mozna bylo prze-
kona¢ si¢ takze w trakcie badan terenowych. W ciagu kilkudziesieciu mi-
nut Cosmos Muzeum wypelnilo si¢c odwiedzajacymi, wérdd kedrych naj-
starsze osoby mialy okolo 40 lat i przyszty z dzie¢mi. Najwiccej bylo tu
mlodziezy szkolnej (il. 23). Zawarto$¢ postéw z oznaczeniem Cosmos Mu-
zeum $wiadczy o tym, ze wiele os6éb starannie przygotowuje si¢ przed od-
wiedzeniem tego miejsca — wybiera stylizacje, by¢ moze nawet rozwaza, ja-
kie pozy przybra¢ do zdjeé (il. 24). Z cala pewnoscia jako punkt odniesienia
stuzg posty wrzucane przez innych uzytkownikéw. To wiasnie na ich pod-
stawie wiele 0sob czerpie informacje na temat tego, w jaki sposéb korzystaé
z poszczegdlnych obiektéw. Dzigki temu po dotarciu na miejsce od razu lub
po kilku zaledwie chwilach wiedza one, jak nalezy si¢ ustawié, by zrobi¢
mozliwie najlepsze zdjecie. Dopiero w rzeczywistym kontakeie okazuje sie,
ze wigkszo$¢ ,atrakeji” znajduje si¢ blisko siebie, przez co wykonanie zado-
walajacych zdje¢ nie jest takie proste. Sa tez takie obiekty — jak dobrze zna-
ne z postéw na Instagramie rézowe krzesto, optycznie pomniejszajace oso-
by — ktére zostaly rozmieszczone w przestrzeni w ten sposob, ze jedynie
z konkretnego punktu mozliwe jest uchwycenie pozadanego kadru. Co cie-
kawe, w trakcie badan terenowych udalo si¢ zaobserwowaé, ze wielu odbior-
céw (zwlaszcza mlodziez i dzieci) od razu wie, gdzie i jak si¢ ustawi z apa-
ratem oraz jak korzysta¢ z obicktéw. To, co jest by¢ moze najbardziej
zaskakujace w przypadku Cosmos Muzeum, a bylo mozliwe do odkrycia
jedynie w trakcie badan terenowych, to specyfika przestrzeni. Cho¢ jest to
miejsce, ktdre powstalo z myslg o mediach spolecznosciowych, to z caly
pewnoscia nie jest im do konica przyjazne, nie jest instagramowe. Przestrzen
jest mata, obiektdw jest sporo — w dodatku s one zgromadzone blisko sie-
bie. By zrobi¢ zadowalajace zdjgcie, nalezy poswieci¢ sporo czasu na wyko-
nanie wielu uje¢, z ktérych mozliwe bedzie dokonanie selekgji. Korzystanie
z obiektéw jest intuicyjne jedynie dla 0sb, ktdre odwiedzajg to miejsce kto-
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ry$ raz z kolei lub majg niejako ,instagramowg wyobrazni¢”. Na poczatku
gromadzenia materialéw na potrzeby tej pracy, zwlaszcza w trakcie badan
internetowych, wydawalo si¢, ze miejsce to jest niczym plan zdjeciowy czy
scenografia gotowa do uzycia w prosty i niewymagajacy wysitku sposéb.
Wydawalo sie, ze wszystkie zdjecia, ktore sa publikowane na Instagramie
i ktdre odrézniajg jedynie osoby tam uwiecznione oraz ich pozy i stylizacje,
mozna wykona¢ niemalze z zamknigtymi oczami. Nic bardziej mylnego.
Wykonanie zdje¢ dobrej jakosci wymaga czasu — takze ze wzgledu na to, ze
niemal o kazdej porze dnia jest tu sporo os6b, ktére w kazdej chwili moga
wejé¢ nam w kadr. Ponadto nawet o$wietlenie nie do konca wspolgra ze
sprz¢tem fotograficznym. Wiele obiektéw znajduje sic obok mato atrakeyj-
nych wizualnie drzwi (np. do toalet), grzejnikéw czy tabliczek PPOZ. Tak
jak wspomniano wecze$niej, niektdre instalacje s3 uszkodzone, inne -
zwlaszcza $ciany w pomieszczeniach — zabrudzone w wyniku nadmiernego
ich eksploatowania (do zdjg¢). Wracajac do kwestii obecnosci Cosmos Mu-
zeum w mediach spolecznosciowych, trudno stwierdzié, czy to pracownicy
odpowiadajg za tresci zamieszczane na Instagramie. Zdaje si¢, ze osoba/oso-
by, ktére prowadzg profil, jedynie udostgpniaja w relacjach posty autorstwa
innych uzytkownikéw i oznaczone w Cosmos Muzeum. Pojawiaja si¢ one
codziennie. Im dluzej funkcjonuje to miejsce, tym wiecej identycznych
zdje¢ trafia na profil i ogélnie Instagram. W przypadku Zachety przy nie-
ktérych postach z oznaczeniem trudno bylo (bez czytania opisu, jesli w ogd-
le jakis opis byl) z calg pewno$cia stwierdzi¢, czy odnosi si¢ on bezposrednio
do miejsca, czy nie. Z kolei wérdd zdje¢ z oznaczeniem Cosmos Muzeum
stosunkowo fatwo rozpozna¢, ktére nie pasuja do reszty i prawdopodobnie
zostaly wykonane w zupetnie innym miejscu. O profilu Zachety mozna
byto powiedzieé, ze jest sp6jny wizualnie, jesli chodzi o ,baze”, czyli zdjecie
profilowe, wyrdznione relacje, krétki opis — dominowala tam kolorystyka
oparta na czerni i bieli, calo$¢ utrzymana w minimalistycznym stylu. Z ko-
lei tre$¢ byta niezwykle zréznicowana, ale wynikalo to ze specyfiki dziatan
artystycznych, zmian ekspozycji i wprowadzania nowych inicjatyw oraz
projektéw. Cosmos Muzeum nie prowadzi szeroko zakrojonych dziatan,
nie tworzy nowych obiektéw, w zwiazku z tym zawarto$¢ jego profilu na In-
stagramie jest bardziej ujednolicona. Trudno jednak méwi¢ tu o spdjnosci
wizualnej, ktéra mogtaby $wiadczy¢ o przyjetej przez to miejsce strategii
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marketingowej czy o narracji prowadzonej w przemyslany sposéb. Elemen-
ty, ktére najlatwiej zmodyfikowa¢, by tworzyly spdjna calos¢ — czyli wyrédz-
nione relacje, zdjecie gléwne i opis profilu — s3 tu dobrane w sposéb niemal-
ze przypadkowy. Nie wiadomo tez, do czego doktadnie odnosi si¢ logo,
ktére zostalo umieszezone jako zdjecie profilowe. Brak tu wizualnego po-
wigzania z miejscem, ktére reprezentuje — nie przedstawia zadnego sposréd
najbardziej rozpoznawalnych obicktéw tam si¢ znajdujacych. We wne-
trzach Cosmos Muzeum oraz wsréd udostgpnianych zdjgc¢ przewaza kilka
koloréw — za sprawa $wietlnych instalacji sg to fiolet i odcienie niebieskiego,
pokdj z balonami za$ zdominowal réz. Z kolei na logotypie dominuje czer-
wien. Miniaturki wyréznionych relacji przedstawiaja poszczegélne obiekty.
Calo$¢ nie jest w zaden sposob spdjna, co stanowi wyrazne przeciwieristwo
starannie zaprojektowanego profilu Zachety (il. 25). Jednoczesnie wydaje
si¢ to sprzeczne z ,ideg” czy raczej celem, dla ktérego powstato to miejsce —
jako mozliwie najbardziej atrakcyjne wizualnie mialo stuzy¢ tworzeniu
zdje¢é, ktédre pdzniej zostang opublikowane w mediach spolecznosciowych.
Jak juz wspomniano, wiele postéw, ktore zostaly opublikowane na profilu
Cosmos Muzeum, dotyczy kwestii organizacyjnych (godzin otwarcia, obo-
wiazujacych aktualnie obostrzent w zwiazku z trwajacg pandemig itd.). Po-
dobnie jak Zacheta takze Cosmos Muzeum zareagowalo na decyzje rzadu
o otwarciu miejsc kultury — 5 maja 2021 roku pojawilo si¢ zdjecie na tle
$wietlnej instalacji opatrzone krétkim podpisem: ,Jeste$my z powrotem
otwarci i nie mozemy si¢ doczekaé az powitamy Was w naszych kosmicz-
nych progach!$ Widzimy si¢ na miejscu! 4 COSMOS TEAM” (zacho-
wano pisowni¢ oryginalng). Mozna zauwazy¢, ze warstwa stowna w postach
czgsto okraszona jest ikonami ezoji. Najdtuzsze opisy sktadaja si¢ z kilku
zdan. Sg to wigc raczej komunikaty (o charakterze najczgséciej informacyj-
nym oraz reklamowym) niz starannie przemyslana narracja na konkretny te-
mat — jak w przypadku profilu Zachety. Trudno méwi¢ tu o kreowaniu wi-
zerunku miejsca poprzez aktywno$¢ w mediach spoteczno$ciowych. Cosmos
Muzeum nie méwi o sobie zbyt wiele, oddaje za to glos innym. Znajduja si¢
tu gtéwnie zdjecia, ktére wykonali inni uzytkownicy. Od atrakeyjnosci uje-
cia i samego ,obicktu” tam uwiecznionego zalezy liczba polubien. Najwick-
sza popularnoscia (po kilka tysiecy reakeji) ciesza si¢ zdjecia wykonane
w ,Pokoju Kosmos™ oraz na schodach, przy ktérych umieszczono inny
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swietlny obiekt. Podobnie jak w przypadku Facebooka takze tutaj nie spo-
sob zaobserwowaé wickszych przejawéw interakeji i kontaktu nadawcy
z odbiorcg. Warto przypomnie¢, ze profile Zachety dzicki prowadzonym
przez nig zréznicowanym dziataniom i licznym inicjatywom sprzyjaty na-
wigzywaniu relacji i wymianie zdai. W przypadku Cosmos Muzeum war-
to przyjrzed si¢ temu, kto tu jest nadawca, a kto odbiorca. Zacheta, jak udo-
wodniono w poprzednim rozdziale, niezbyt cze¢sto udzielata glosu innym
uzytkownikom na swoich profilach spofecznosciowych — a jesli juz, to
nadawcami tresci stawali si¢ artysci. Wirdd relacji préozno szukad repostéw —
z nielicznymi wyjatkami (np. z dnia ponownego otwarcia instytucji po
okresach lockdownéw). Co innego w przypadku Cosmos Muzeum - tutaj
tresci pierwotne udostepnione przez innych uzytkownikéw wiasciwie bu-
duja caly profil. Obecnie reposty w relacjach stanowia gtéwny przejaw ak-
tywnosci Cosmos Muzeum na Instagramie, jedli nie jedyny. Oddanie glosu
innym sprawia, Ze to nie ,muzeum” jest nadawca(. Nie tworzy tez narracji -
co w pewnym stopniu odbiera sprawczo$¢ i wplyw na to, jak ksztaltowany
jest jego wizerunek. Mozna zaryzykowa¢ twierdzenie, ze jest to miejsce,
ktore juz od pewnego czasu zyje wlasnym zyciem (zwlaszcza w social me-
diach), bez kontroli jego twércéw. Z punktu widzenia przedsigbiorcy to sy-
tuacja korzystna — wcigz przybywa odbiorcéw i zyskdw, przy jednoczesnie
minimalnym naktadzie pracy. Jest to sytuacja zgota odmienna od tej, z kté-
ra regularnie mierzg si¢ instytucje kultury. Finansowane ze $rodkéw pu-
blicznych, muszg starannie planowa¢ dzialania, by pozyska¢ jak najwigksze
wsparcie i jednocze$nie przyciagnaé potencjalnych odbiorcéw. W czasie
pandemii, a zwlaszcza lockdowndw, instytucje takie jak Zachg¢ta musiaty
poprzez obecnos¢ w social mediach podtrzymywaé zainteresowanie od-
biorcéw. W przypadku za§ Cosmos Muzeum czy innych miejsc tego typu —
jak si¢ wydaje — gwarancja pojawienia si¢ zwiedzajacych po okresie za-
mkniecia staly si¢ opublikowane juz weze$niej posty na ich temat. Warto
podkresli¢, ze ich autorami nie byli przedsi¢biorcy stojacy za ,muzeami
iluzji”, lecz ich odbiorcy. Jest to dowdd na to, ze nie trzeba prowadzi¢ nar-
racji pierwszoosobowej, lecz wystarczy odda¢ glos innym czy raczej zdaé
si¢ na to, co udostepnia oni na swoich profilach. Cho¢ trudno w to uwie-
rzy¢, to jednak przyktad Cosmos Muzeum pokazuje, ze miejsca skrojone

pod Instagram wcale nie musza udziela¢ si¢ w mediach spotecznosciowych,
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by podtrzyma¢ swoja obecno$¢ na rynku. Wydaje sie, ze w ich tozsamos¢
jest wigc wpisana strategia dzialania oparta przede wszystkim na prze-
chwytywaniu — koncepcji, wizualnych treéci oraz narracji od innych. Co-
smos Muzeum jest takze przykiadem na to, ze nie musi to by¢ przestrzen

dopracowana, wystarczy, ze jest »jakas”.

Dzialania poza setuky (pozatnstytucionalne)

W przypadku Cosmos Muzeum dopiero badania w terenie pozwolity
na odkrycie, ze wszystkie prowadzone tu dziatania sa dziataniami poza sztu-
ka, poniewaz nie ma tu dziel, a samo miejsce nie jest instytucja. Cho¢ w ob-
liczu powyzszych odkry¢ nieuzasadnione wydaje si¢ zestawienie Zachety
z Cosmos Muzeum 1i ich analiza poréwnawcza, to jednak warto przypo-
mnie¢, ze niniejsza praca skupia si¢ na rzeczywisto$ci spoteczno-kulturowe;j
zdominowanej przez media spolecznosciowe, a wsrdd ich uzytkownikow
oba miejsca jawig si¢ jako ,muzea” (czyli majace zwiazek ze sztuka). Przy tej
okazji warto przywota¢ jedng sposrdd ponad 1800 opinii wyrazonych za po-
$rednictwem Google na temat Muzeum Swiata Iluzji — takze znajdujacego
sic w Warszawie. Kto$ napisal (i nie jest to odosobnione zdanie), ze jest to
najlepsze muzeum, w ktérym byl. Staje si¢ wiec oczywiste, ze na naszych
oczach dokonuja si¢ powazne zmiany w obszarze muzealnictwa. Cosmos
Muzeum pojawilo si¢ tutaj jako przykiad miejsc tego typu, ktérych w Polsce
i na calym $wiecie przybywa w blyskawicznym tempie. W pewnym sensie
prowadzone przez nie dziatania nie tyle znajdujg si¢ ,,poza sztuky’, ile s3 do-
konywane ,na sztuce”. Motywy, ktdre zostang uznane za najbardziej atrak-
cyjne wizualnie (i w domysle — o najwickszym potencjale ,,sprzedazowym”),
od razu sg przechwytywane. Swiadczy o tym przywotany przyktad twérczo-
$ci Yayoi Kusamy. Swiat sztuki stuzy jako material nie tylko do prowadzenia
dziatalnodci, lecz takze do budowania tozsamosci i wyjéciowo ,renomy”
miejsca. Uzycie okreslenia ,muzeum” w nazwie wlasnej danego przedsi¢-
biorstwa ma na celu podniesienie rangi, niejako uszlachetnienie. Jest to wiec
nic wiecej jak ,chwyt marketingowy”, w dodatku niezbyt czysty. Nie jest to
co prawda zabronione, nie moze tu wi¢c by¢ mowy o famaniu prawa — moz-
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na to tlumaczy¢ specyfika rynku i konkurencyjnosci, ale wielu odbiorcéw
tkwi w blednym przekonaniu, ze odwiedzaja muzeum. Warto wspomnie¢,
ze miejsca takie jak Cosmos Muzeum przyciagaja przede wszystkim tury-
stow i osoby, ktdre nie uczestniczg zbyt che¢tnie w Zyciu kulturalnym. Stad
by¢ moze ich przekonanie o tym, ze s3 to muzea — nawet lepsze od innych,
poniewaz nie ma tu zakazdw, s3 za to ,atrakcje”, dobra zabawa i mndstwo
okazji do zrobienia efektownych zdje¢. Miejsca te stuzg wiee przede wszyst-
kim dostarczaniu wrazen oraz autokreacji. Nap¢dzaja konsumpcje, sprzyjaja
estetyzacji zycia codziennego oraz sztuce autokreacji z szeroko pojetym /ife-
style’em. Osoby, ktére odwiedzajq te miejsca, nie przychodza tu, by czegos sie
dowiedzie¢ czy doswiadczy¢ czego$ wartosciowego, lecz by dostarczy¢ sobie
wrazen. W podejéciu przypominaja Baumanowska figure turysty, ktory od-
wiedza tylko te miejsca, ktére sa tego ,warte”, tj. spetniaja konkretne oczeki-
wania. Cho¢, jak pokazuje przyktad Cosmos Muzeum, obecnie niewiele
trzeba, by owe oczekiwania spetnié. Wystarczy dokona¢ kilku udanych
sprzechwytéw” — koncepcji, rozwigzan, wizualnych motywdw czy nawet sa-
mej tozsamosci, by przyciagnaé pokazne grono odbiorcéw. Media spolecz-
no$ciowe umozliwiaja z kolei blyskawiczne podzielenie si¢ z innymi relacja-
mi ze swoich wypraw w poszukiwaniu wrazen. Pozwalajg takze na
stworzenie za pomocg chociazby instagramowego feedu zadowalajacej nar-
racji na swc')j temat, urzeczywistnienie projektu toisamos’ciowego — autokre-
acji. Duzy w tym udziat maja takze powszechnie spotykane procesy estety-
zacji. Miejsca takie jak Cosmos Muzeum nie wymagaja od odbiorcy
dodatkowego upickszania zdje¢ — estetyzacja jest wpisana w ich przestrzen.
O ile Zachgta stanowi przyktad miejsca, w ktdrym tkwi prawdziwy poten-
cjat estetyczny, o tyle w Cosmos Muzeum ,atrakcyjnos$¢” zostata osiagnieta
w sposob sztuczny i w dodatku mato staranny. Niemniej miejsce to cieszy si¢
ogromna popularnoscia nie tylko wsréd odbiorcéw indywidualnych, ale
takze innych przedsigbiorcéw i marek (zwlaszcza modowych), ktére chetnie
wynajmuja wngtrza chociazby na sesje zdjeciowe. Mozna przywotaé tu przy-
kiad zrealizowanej w 2019 roku kampanii promocyjnej marki Adidas, ktérej
twarzg zostala jedna z najpopularniejszych polskich blogerek modowych —
Julia Kuczynska, znana pod pseudonimem Maffashion. Na swoim profilu
udostepnita ona kilka zdje¢ wykonanych w przestrzeni Cosmos Muzeum —
zdecydowana wigkszos¢ kadréw pochodzita z ,,Pokoju Kosmos”. Produkt —
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czyli nowy model sportowych butéw — swoja podeszwg w mienigcych sie
odcieniach blekitu przywodzit na my¢l ,kosmos”. Takze ubiér blogerki zo-
stal dobrany pod kolor. Post zawieral réwniez odnosnik do lokalizacji
(il. 26). Jest to kolejny przyklad zwiagzany bezposrednio z moda, ktéra wspdt-
gra zaréwno z mediami spoleczno$ciowymi (takze w przypadku Zachety),
jak i wnetrzami o potencjale estetycznym. Mozna przypuszczaé, ze sesja
zdjeciowa tego typu z powodzeniem odnalaztaby si¢ w otoczeniu sztuki
wspdlczesnej. By¢ moze przy wyborze lokalizacji twércy kierowali si¢ ,,mo-
tywem kosmicznym”. Innym przyktadem, kt6ry $wiadczy o tym, ze Cosmos
Muzeum weale nie jest kojarzone z iluzjg czy tym bardziej ,,sztuka wspdtezes-
ng” lub ,nauka’, lecz wlasnie z szeroko rozumianym ,, kosmosem”, jest wyda-
rzenie modowe marki Veclaim, ktére zorganizowano tutaj w 2019 roku.
Twoérczyni marki — blogerka modowa Jessica Mercedes Kirschner — przy
okazji premiery kolekcji What The Future Holds, utrzymanej w stylistyce
lat 80., zaprosita gosci wlasnie do Cosmos Muzeum. Zaréwno na jej koncie
na Instagramie (obserwowanym przez 937 tysi¢cy os6b), jak i na kontach go-
$ci zaproszonych na wydarzenie szybko pojawily si¢ relacje oraz posty z ozna-
czeniami lokalizacji i profilu miejsca. Zdjecia gromadzity $rednio po kilka-
dziesigt tysigcy polubient (il. 27). Interesujacy w kontekscie rozwazan na
temat obecno$ci Cosmos Muzeum w mediach spolecznosciowych jest fake,
ze poszczegdlne ujecia tego miejsca relacjonowane przez goéci zdawaly sie
niejako powigksza¢ przestrzen, z cala pewnoscia eksponowaty jedynie naj-
bardziej atrakeyjne jej fragmenty. To kolejny dowdd na to, ze przestrzen
miejsc takich jak Cosmos Muzeum nie musi by¢ perfekeyjnie zaaranzowana
i przygotowana, by skutecznie przyciagnaé uwage odbiorcéw. Jak sie wydaje,
inaczej jest w przypadku instytucji kultury takich jak Zacheta. Tutaj trzeba
bardziej zadba¢ o odbiorcdw, uczynié przestrzen bardziej przyjazna, oswoié
ja. W miejscach takich jak Cosmos Muzeum nawet ciasne przestrzenie i ze-
psute obiekty nie odstraszaja ztaknionych estetycznych wrazen odbiorcow.
Wydawa¢ by si¢ moglo, ze na branz¢ modowa, nastawiong na estetyke, takie
uchybienia podziataja zniechecajgco, jednak przegladajac Instagram, mozna
si¢ przekonad, ze niemal kazdego dnia odbywa si¢ tu mniej lub bardziej pro-
fesjonalna sesja zdjeciowa. By¢ moze w 2019 roku, gdy Jessica Mercedes za-
prosita gosci na premiere swojej kolekgji, obiekty w Cosmos Muzeum pre-

zentowaly si¢ lepiej niz obecnie. Jednak nie zmienia to faktu, ze wlasciciele
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i pracownicy tego miejsca nie reaguja od razu na awarie czy uszkodzenia.
W analizie tego przyktadu nalezy wzig¢ w nawias nawet okreslenie ,,dziata-
nia”. Zdaje si¢ wigc, ze jest to niejako miejsce martwe — trudno przewidzieé,
jak potocza si¢ jego dalsze losy, jesli na przyktad wickszos¢ obiektow ule-
gnie zniszczeniu. Warto doda¢, ze nie tylko branza modowa upodobata so-
bie te lokalizacje. W marcu 2021 roku warszawski klub pitkarski Legia
Warszawa zorganizowal w Cosmos Muzeum sesj¢ zdjeciowa z okazji pod-
pisania nowego kontraktu z jednym z najwazniejszych pitkarzy w druzy-
nie — Brazylijezykiem Luquinhasem. Zdjecia pojawialy si¢ zaréwno na
stronie internetowej klubu, jak i w mediach spofecznosciowych. Przytoczo-
ne przyktady sesji zdjgciowych zrealizowanych w Cosmos Muzeum udo-
wadniajg, ze przede wszystkim stuzy ono celom promocyjnym. Umozliwia
wiec budowanie narracji na dowolny temat — cho¢ ze wzgledu na nazwe
najczesciej pojawia si¢ motyw szeroko pojetego kosmosu. Przywotane przy-
ktady w zaden sposéb nie odnosity sie do drugiego cztonu, czyli stowa ,,mu-
zeum”. Analiza zawarto$ci profili w mediach spofecznosciowych, zwlasz-
cza znacznikéw na Instagramie, pozwala stwierdzié, ze jest to najrzadziej
przywolywany aspekt. Mozna przypuszczaé, ze wsrédd odbiorcéw stosun-
kowo niewiele jest osob, ktére sa takze zwiazane z instytucjami sztuki czy
kultury. By¢ moze dlatego nie zwraca si¢ uwagi na stosowana tu powszech-
nie metod¢ przechwytywania elementéw ze $wiata sztuki. W dokonane;j
powyzej analizie poréwnawczej przyktadéw uwidaczniajg si¢ wiee trudno-
§ci, z jakimi borykajg si¢ instytucje sztuki w obecnych czasach. Ich pozycja
ulega stopniowemu ostabieniu m.in. dlatego, ze powstaja takie miejsca jak
Cosmos Muzeum, ktére zaburzaja spofeczng swiadomos¢ w zakresie wie-

dzy na temat kultury, a zwlaszcza sztuki wspélezesne;.

Zwkm@w}e

Na podstawie powyzszych rozwazan mozna stwierdzié, ze wyraz-
nie zmienita si¢ pozycja, jaka zajmujg dzieto i instytucja sztuki jako ta-
kie, a wszystko za sprawa rosnacej roli mediéw spotecznosciowych. Przede

wszystkim pozycja ta ulegta ostabieniu, o czym $wiadczy poziom popular-
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noéci, jaka ciesza si¢ miejsca pokroju Cosmos Muzeum. Niektérzy ich od-
biorcy tkwiag w przekonaniu, ze s3 to rzeczywiscie muzea, lecz w przeciwieni-
stwie do tych kojarzonych gléwnie z wycieczek szkolnych czy turystycznych
oferuja dobra rozrywke i cickawe obiekty. Traci na tym sztuka wspélczesna,
ktéra weigz musi boryka¢ si¢ z niezrozumieniem odbiorcéw i ich znieche-
ceniem. Obecnie trudno jest instytucjom realizowa¢ dziatania edukacyjne,
gdyz mlode pokolenie, zanurzone w mediach spolecznosciowych, skupia
si¢ na tym, co jest najbardziej atrakcyjne. W kulturze konsumpcyjnej wy-
boru mozna dokonywa¢ sposréd wielu pozycji — na podobnych zasadach
o uwage zabiegaja instytucje publiczne i prywatne przedsi¢biorstwa. Mimo
ze ro$nie $wiadomo$¢ na temat negatywnego wplywu mediéw spoteczno-
$ciowych, przywiazanie do nich jednak nie maleje. W dalszym ciagu stano-
wig one najlepsze dost¢pne narzg¢dzie do autokreacji i tym samym realizacji
projektu tozsamos$ciowego. Samonapedzajacy si¢ konsumpcjonizm oraz ga-
lopujacy kapitalizm sprawily, ze do ogromnych rozmiaréw urosto poczucie
wszechwladnosci i nieograniczonych mozliwosci. By¢ moze dopiero pande-
mia koronawirusa i zamknigcie spowodowaly, ze procesy te nieco zwolnity.
To wlasnie ten moment zanurzyt nas jeszcze bardziej w $wiecie wirtualnym
i réwnoczesnie ukazat jego stabosci. Wraz z ta specyficzng sytuacja, z ktéra
przyszto nam si¢ wszystkim zmierzy¢, pojawilo si¢ sporo mozliwosci. Przy-
kiad Zachety pokazuje, ze sztuka jako taka — nie tylko wspoéfczesna — wiele
mogta zyska¢ na tej przymusowej relokacji. Parafrazujac raz jeszcze Benja-
mina, mozna powiedzie¢, ze sztuka za sprawg medidéw spolecznosciowych
moze znalez¢ si¢ w sytuacji zupelnie nieosiagalnej dla oryginatu. To wlasnie
w wirtualnej przestrzeni sztuka zdaje si¢ wychodzi¢ na prowadzenie w star-
ciu z miejscami, ktore tak jak Cosmos Muzeum sa wiasnie pod nia skrojone.
Okazuje si¢ bowiem, jak bogata jest w znaczenia i jak wiele jeszcze mozna
powiedzie¢ na temat cho¢by pojedynczego dzieta. Cho¢ zdaje sig, ze sztu-
ka, trafiajac na Instagram czy Facebook, traci czastke swojego bytu — aure
przynalezng oryginalowi, ktdéry znajduje si¢ w muzeum czy galerii, to jed-
nak jednoczesnie tworzy si¢ co§ nowego, niepowtarzalny byt. Z kolei miej-
sca typu Cosmos Muzeum, cho¢ z pozoru prezentujg to, co najatrakcyjniej-
sze dla oka, nie zawsze wytrzymuja prébe zwielokrotnionego kopiowania.
Wraz z kolejnym juz postem o podobnej zawartosci stopniowo ukazuje sie

brak tresci. Przechwycone ze $wiata sztuki rozwigzania nie niosg za sobg
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nic poza atrakcyjng wizualnoscig, ktérg w tym momencie Instagram jest juz
przepetniony i znuzony. Nalezy jednak pamietad, ze sztuka nadal jest uzna-
wana za jeden z najatrakcyjniejszych elementéw /Jifestyle’n nakierowanego
na (auto)kreacje. Dziela i galerie s3 wdzigcznymi tlami do zdjeé nie tylko ze
wzgledu na walory estetyczne, lecz rowniez pozytywne konotacje, ktére sie
z nimi wigza — wrazenie prestizu, wyjatkowosci czy tez niecodziennosci.
Dzieta sztuki uwiecznione za pomoca zdje¢ i udostgpnione na Instagramie
lub Facebooku zdajg si¢ traci¢ w pewnym stopniu swojg aure oraz dystans
dzielacy je od odbiorcy. Niekiedy odbiorca ma wrazenie, ze nie potrzebu-
je juz kontaktu z dzielem w rzeczywistosci, poniewaz dobrze je zna (z me-
diéw spolecznosciowych). Wszakze umozliwiajg one spojrzenie z réznych
perspektyw (takze czasowych) nawet na pojedyncze dzieto. Ponadto wiele
0s6b nie zdaje sobie sprawy z tego, ze takie miejsca jak Cosmos Muzeum nie
maja zbyt wiele wspSlnego ze sztuka. Niekiedy jednak wygrywaja w starciu
o uwagg odbiorcéw. Wydaja si¢ bardziej przystepne i zdecydowanie prostsze
w odbiorze niz na przykiad sztuka wspdtczesna. Nie przytlaczaja tak, jak
chociazby sam gmach Zachety. Prawa wolnego rynku, przy jednoczesnie
postepujacej dynamicznie globalizacji, sprawity, ze obecnie niemalze w kaz-
dym kraju sa miejsca atrakcyjne wizualnie i przyjazne mediom spoteczno-
sciowym. O Kusamie mozna powiedzie¢, ze udalo si¢ jej dokonaé czegos
niemalze niewykonalnego. Jej instalacje, ktdre w zamysle miaty by¢ moz-
liwie jak najbardziej immersyjne, przeniknely z rzeczywistosci do wirtual-
noéci, by stamtad powrdci¢ do rzeczywistosci pod postacia niekoriczacych
si¢ kopii. Odbiorcy dostownie zanurzyli si¢ w lustrzanych pomieszczeniach,
tak jak Zyczyla sobie tego artystka. Niektérych owladneta wrecz obsesja na
ich punkcie. Immersja dokonata si¢ zaréwno wsréd odbiorcéw, ktdrzy wi-
dzieli instalacje na zywo, jak i tych, ktdrzy zetkneli si¢ z dzielem wylacznie
za posrednictwem mediéw spolecznosciowych. ,Efekt Kusamy” doprowa-
dzit niejako do zniesienia podziatu na realnos¢ i wirtualnos¢, a juz na pew-
no zaburzyl granice. Sama za$ artystka stworzyta dzielo, ktére funkcjonuje
na podobnej zasadzie, co media spotecznosciowe. Cho¢ jest tworem sztucz-
nie wytworzonym, to jednak wywiera realny wplyw. Dowodzi réwniez
tego, ze cho¢ sztuka wspélczesna boryka si¢ z wieloma trudno$ciami, niesie
za sobg cale bogactwo senséw i znaczen, ktére w starciu z produktami kul-
tury konsumpcyjnej moga zachowa¢ nie tylko swdj status, ale takze wpty-
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na¢ na wspolczesne spoteczenstwo. Przeprowadzone badania wykazaty, ze
zaréwno sztuka wspdlczesna, jak i media spolecznosciowe, mimo iz skupia-
ja sie na rzeczywistoéci — poddaja ja réznym prébom, przesuwaja jej granice.
Dobrze odnajduja si¢ w paradoksach i udowadniaja, Ze mozna funkcjono-
waé nawet w obliczu trudnosci, kryzysu tozsamosci, nietatwych relacji z od-
biorcami czy ogélno$wiatowego zamkniecia.

B&é’é&oﬂmﬁa

Materialy zrédlowe
http://cosmosmuzeum.pl/.
https://www.facebook.com/cosmosmuzeum/.
https://www.facebook.com/zacheta/.
https://www.instagram.com/cosmosmuseum/.
hteps://www.instagram.com/galeria_zacheta/.
https://zacheta.art.pl/pl.

https://zachetaonline.pl/.
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ty-mirrored-room-at-the-broad/ [dostep: 10.10.2021].

https://www.instagram.com/jemerced/ [dostep: 10.10.2021].
https://www.instagram.com/maffashion_official/ [dostep: 10.10.2021].

hteps://www.lrytas.lt/verslas/rinkos-pulsas/2016/06/29/news/anykstenai-nepakilo-i-kos-
mosa-uztatji-nuleido-ant-savo-zemes-1283439 [dostep: 10.10.2021].

hteps://rejestr.io/krs/773004/cosmos-museum [dostegp: 10.10.2021].
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https://stat.gov.pl/files/gfx/portalinformacyjny/pl/defaultaktualnosci/5493/12/4/1/dzialalnosc_muzeow_w_2020_r.pdf
https://stat.gov.pl/files/gfx/portalinformacyjny/pl/defaultaktualnosci/5493/12/4/1/dzialalnosc_muzeow_w_2020_r.pdf
https://www.nck.pl/szkolenia-i-rozwoj/projekty/kongres-kultury/aktualnosci/sarmata-kontra-nazisci--zniszczenie-wystawy-piotra-uklanskiego-nazisci-
https://www.nck.pl/szkolenia-i-rozwoj/projekty/kongres-kultury/aktualnosci/sarmata-kontra-nazisci--zniszczenie-wystawy-piotra-uklanskiego-nazisci-
https://www.nck.pl/szkolenia-i-rozwoj/projekty/kongres-kultury/aktualnosci/sarmata-kontra-nazisci--zniszczenie-wystawy-piotra-uklanskiego-nazisci-
https://sjp.pwn.pl/slowniki/estetycz-ny.html
https://sjp.pwn.pl/slowniki/estetycz-ny.html
https://empemedia.pl/social-media-w-polsce-2021-nowy-raport/
https://empemedia.pl/social-media-w-polsce-2021-nowy-raport/
https://avigon.pl/obszary-wsparcia/fomo-fear-missing-out
https://avigon.pl/obszary-wsparcia/fomo-fear-missing-out
https://zacheta.art.pl/pl/kalendarz/user-x-report-weronika-wysocka-18
https://zacheta.art.pl/pl/kalendarz/user-x-report-weronika-wysocka-18
https://zacheta.art.pl/pl/wystawy/plac-malachowskiego-3
https://zacheta.art.pl/pl/wystawy/plac-malachowskiego-3
https://www.tate.org.uk/whats-on/tate-modern/exhibition/yayoi-kusama-infinity-mirror-rooms
https://www.tate.org.uk/whats-on/tate-modern/exhibition/yayoi-kusama-infinity-mirror-rooms
https://rynekisztuka.pl/2014/08/19/yayoi-kusama-najdrozsza-artystka-swiata/
https://rynekisztuka.pl/2014/08/19/yayoi-kusama-najdrozsza-artystka-swiata/
https://www.gov.pl/web/sport/zatrute-zrodlo-jerzego-kaliny-na-dziedzincu-mnw 
https://www.gov.pl/web/sport/zatrute-zrodlo-jerzego-kaliny-na-dziedzincu-mnw 
https://www.instagram.com/explore/locations/449201748763374/yayoi-kusamas-infinity-mirrored-room-at-the-broad/
https://www.instagram.com/explore/locations/449201748763374/yayoi-kusamas-infinity-mirrored-room-at-the-broad/
https://www.instagram.com/jemerced/
https://www.instagram.com/maffashion_official/
https://www.lrytas.lt/verslas/rinkos-pulsas/2016/06/29/news/anykstenai-nepakilo-i-kosmosa-uztat-ji-nuleido-ant-savo-zemes-1283439
https://www.lrytas.lt/verslas/rinkos-pulsas/2016/06/29/news/anykstenai-nepakilo-i-kosmosa-uztat-ji-nuleido-ant-savo-zemes-1283439
https://rejestr.io/krs/773004/cosmos-museum

Pozycja dziela i instytucyi sztuwki w dobie medidw spolecznosciowych

T/ue/ww}h;m #mmfwwkwmmwmfmm
of art in the age of social media: Zacheta
and Cosmos Muzewm — summary

This work focuses on considering the position that an artwork and an in-
stitution of art hold in the age of social media. Two popular places in Warsaw:
Zachgta and Cosmos Muzeum were used as examples for undertaking a compara-
tive analysis. The work has been divided into two parts — the first is of a theoreti-
cal and methodological nature. It introduces the complex issues of contemporary
art, visuality in social media, as well as the art of narration and self-creation. The
second part of the work is a comparative analysis of two examples — each of them
contains subsections on the identity of a place and its history, presence in social
media and activities outside art. The direct inspiration for taking up the consid-
erations was the fate of a series of installations created by the Japanese contem-
porary artist Yayoi Kusama, which once broke popularity records on Instagram,
and Kusama was called “the most instagrammed artist in the world”. The collec-
tion of materials for analysis took place at a specific time, during the coronavirus
pandemic, which left a clear mark on the activities of cultural institutions. It was
a time when social media benefited and through which cultural institutions could
continue their activities and reach recipients. For many cultural institutions and
museums, the pandemic has become an opportunity to find new forms of com-
munication and present art and Zachgta can be used as an example. This is im-
portant especially for contemporary art, which is often perceived as difficult to
accept and incomprehensible. The article also presents the main problems and is-
sues of contemporary art against the background of the specificity of contempo-
rary culture immersed in the virtual world, with social media at the forefront. The
article also focuses on the issue of visuality and aesthetics. The work, although it
focuses on two issues fundamental to the history of art, artwork and institution
of art, does not assume a classical form for this discipline, but is based on interdis-
ciplinarity.
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https://www.facebook.com/zacheta/videos/3199344446951327
https://www.facebook.com/zacheta/videos/3199344446951327
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https://www.facebook.com/zacheta/videos/789936834892805
https://www.facebook.com/zacheta/videos/789936834892805
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Hlustracia 3

Profil Zachety na Instagramie, zrédlo: https://www.instagram.com/galeria_zacheta/
[dostep: 14.11.2021]

Wyslij wiadomosc av ~ ase

galeria_zacheta

Posty: 1051 40,3tys. obserwujgcych Obserwowani: 1214

Zacheta

Zacheta — Narodowa Galeria Sztuki

Zacheta — National Gallery of Art
zacheta.art.pl/magazyn/ty-jestes-siecia-a-ona-jest-toba

Obserwowane przez hapten_ceramics, skiskistudio, jadlonomia + jeszcze 9 uzytkownikéw

Kolekcja

Program 2... J. Piotrowska M. Sosnow... Andrzej Kr...

B pOSTY ®) FILMY Z] Z OZNACZENIEM



https://www.instagram.com/galeria_zacheta/

wiatrolomy_zacheta EEa -

Posty: 89 101 obserwujacych Obserwowani: 153

Wiatrolomy
Outdoor sculpture workshops and exhibition of Pawel Althamer, Roman Stanczak,
invited artists and random people. Warsaw. V11.2018-V1.2019

Obserwowane przez: galeria_zacheta

BB POSTY [Z] Z OZNACZENIEM

Hlustracia 4
Profil Wiatrofomdw 2018 naInstagramie, zrédlo: hetps://www.instagram.com/wiatrolo-
my_zacheta/ [dostep: 10.10.2021]


https://www.instagram.com/wiatrolomy_zacheta/
https://www.instagram.com/wiatrolomy_zacheta/

17:43 © 7 =

@ wiatrolomy_zacheta

Qv W

21 polubien
wiatrolomy_zacheta #zacheta #zacheta

M Q 6 © ¢
E @ <«

Ilustracia S
Jeden z postéw na profilu Wiatrotoméw 2018 na Instagra-
mie (widok mobilny), Zrodlo: https://www.instagram.com/

wiatrolomy_zacheta/ [dostep: 10.10.2021]


https://www.instagram.com/wiatrolomy_zacheta/
https://www.instagram.com/wiatrolomy_zacheta/

| Odpowiedrz uzytkownikowi
\, galenia_zacheta..

Hlustracia 6

Zrepostowana relacja po ponownym otwarciu instytucji (frag-
ment ekspozycji Rhizopolis autorstwa Joanny Rajkowskiej), Zré-
dlo:  hteps://www.instagram.com/galeria_zacheta/  [dostep:
10.10.2021]


https://www.instagram.com/galeria_zacheta/

guldapoleca

Ilustracja 7

Zrepostowana relacja po ponownym otwarciu instytucji (widok na klat-
ke schodowa w Zachecie), zrédlo: heeps://www.instagram.com/galeria_
zacheta/ [dostep: 10.10.2021]


https://www.instagram.com/galeria_zacheta/
https://www.instagram.com/galeria_zacheta/

Fokaz wiece] >

Lustracja 8

Relacja Zachety w dniu ponownego otwarcia instytucji po okresie
lockdownu (4 maja 2021), zrédlo: https://www.instagram.com/gale-
ria_zacheta/ [dostep: 10.10.2021]


https://www.instagram.com/galeria_zacheta/
https://www.instagram.com/galeria_zacheta/
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https://zachetaonline.pl/
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https://www.facebook.com/zacheta
https://www.facebook.com/zacheta
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https://www.instagram.com/galeria_zacheta/
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https://www.instagram.com/galeria_zacheta/
https://www.instagram.com/galeria_zacheta/

Ilustracia 13

Mem internetowy po$wiecony instalacji Jerzego Kaliny i rzezbie Maurizia Cattelana, Zré6-

dto: Pawel Dobrowolski, Zrddto memow. , Zatrute 2rédto” Jerzego Kalimy, hteps://maga-
zynkontakt.pl/zrodlo-memow-zatrute-zrodlo-jerzego-kaliny/ [dostep: 10.10.2021]


https://magazynkontakt.pl/zrodlo-memow-zatrute-zrodlo-jerzego-kaliny/
https://magazynkontakt.pl/zrodlo-memow-zatrute-zrodlo-jerzego-kaliny/

URODA KULTURA LUDZIE STYL ZYCIA VIDEO WEDDING BCG X

SO

FEngl sztuki

Ilustracia 14

Kadr z wideo po$wigconego postaci Andy Rottenberg jako szefowej dziatu kultury w cza-
sopi$mie ,,Vogue”, Zrédto: Hasenien Dousery, Anda Rottenberg — szefowa dziatu kultury
»Vogue Polska”, https://wwwxvogue.pl/a/anda-rottenberg-szefowa-dzialu-kultury-vogue-
polska [dostep: 10.10.2021]


https://www.vogue.pl/a/anda-rottenberg-szefowa-dzialu-kultury-vogue-polska
https://www.vogue.pl/a/anda-rottenberg-szefowa-dzialu-kultury-vogue-polska

Ilustracja 15

Kadr z sesji zdjgciowej do magazynu ,Vogue” (nr 8) w przestrzeni wystawy Koji Kamoji.

Cisza i wola zycia, zrédlo: Hasenien Dousery, Kulisy sesji , Plaszcze zostawiamy w szatni”,

https://wwwvogue.pl/a/kulisy-sesji-plaszcze-zostawiamy-w-szatni [dostep: 10.10.2021]


https://www.vogue.pl/a/kulisy-sesji-plaszcze-zostawiamy-w-szatni

Iustracia 16

Sesja zdjeciowa w ramach projektu Local Heroes x Zachgta, zrédto: Michali-

na Murawska, Local Heroes wspdtpracuje z Zachgtqg Narodowg Galerig Sztuki,
https://www.vogue.pl/a/local-heroes-wspolpracuje-z-zacheta-narodowa-galeria-
sztuki [dostep: 10.10.2021]


https://www.vogue.pl/a/local-heroes-wspolpracuje-z-zacheta-narodowa-galeria-sztuki
https://www.vogue.pl/a/local-heroes-wspolpracuje-z-zacheta-narodowa-galeria-sztuki

Ilustracja 17
Sesja zdjeciowa promujaca kolekcje LAZY STUDIO & Zachgta, zrédto: heeps://zache-
ta.art.pl/pl/e-sklep/katalog/torba-lazy-studio-x-zacheta-s?galeria=2 [dostep: 10.10.2021]


https://zacheta.art.pl/pl/e-sklep/katalog/torba-lazy-studio-x-zacheta-s?galeria=2
https://zacheta.art.pl/pl/e-sklep/katalog/torba-lazy-studio-x-zacheta-s?galeria=2

Hlustracia 18

Instalacja $wietlna w Cosmos Muzeum, zrédlo: heeps://www.facebook.com/cosmosmu-
zeum/ [dostep: 10.10.2021]


https://www.facebook.com/cosmosmuzeum/
https://www.facebook.com/cosmosmuzeum/

Hlustracia 19
Instalacja Infinity Mirrored Room — Filled with the Brilliance of Life autorstwa Yayoi

Kusamy (Tate Modern), Zrédto: heeps://www.tate.org.uk/whats-on/tate-modern/exhibi-
tion/yayoi-kusama-infinity-mirror-rooms [dostep: 10.10.2021]


https://www.tate.org.uk/whats-on/tate-modern/exhibition/yayoi-kusama-infinity-mirror-rooms
https://www.tate.org.uk/whats-on/tate-modern/exhibition/yayoi-kusama-infinity-mirror-rooms
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Rivee Montebello

Yayoi Kusama's Infinity Mirrored Room at The Broad

United States | Los Angeles

Ilustracia 20

Lokalizacja wystawy Yayoi Kusamy w The Broad na Instagramie, zrédlo: hetps://www.
instagram.com/explore/locations/449201748763374/yayoi-kusamas-infinity-mirrored-
room-at-the-broad/ (stan na: 2018 r.)


https://www.instagram.com/explore/locations/449201748763374/yayoi-kusamas-infinity-mirrored-room-at-the-broad/
https://www.instagram.com/explore/locations/449201748763374/yayoi-kusamas-infinity-mirrored-room-at-the-broad/
https://www.instagram.com/explore/locations/449201748763374/yayoi-kusamas-infinity-mirrored-room-at-the-broad/

Ilwstracja 21

Fragment ekspozycji w Cosmos Muzeum, zrédio wlasne (badania terenowe sierpiert 2021 r.)



il POSTY ® FILMY (2 Z OZNACZENIEM

Hlustracia 22
Posty z oznaczeniem Cosmos Muzeum, zrédio: hetps://www.instagram.com/cosmos-

museum/tagged/ (stan na: 18.11.2021 r.)


https://www.instagram.com/cosmos-
museum/tagged/
https://www.instagram.com/cosmos-
museum/tagged/

Ilwstvacja 23

Odbiorcy Cosmos Muzeum, zrédlo wlasne (badania terenowe sierpien 2021 r.)
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https://www.instagram.com/cosmosmuseum/tagged/

cosmosmuseum Wyslij wiadomosc & A wee

Posty: 51 17,2tys. obserwujacych Obserwowani: 158

Cosmos Muzeum Warszawa

Sztuka i rozrywka

Odwiedz nas przy tuckiej 15 w Warszawie.
Godziny otwarcia: pn-pt 9-21, sb-ndz 9-22
www.cosmosmuzeum.pl

Obserwowane przez: dominikadobro i sylwia_jankov

CENNIK WYNAJEM VOUCHERY REZERWACJE

B POSTY ® FiLMY (E Z OZNACZENIEM

Hustracia 25

Profil Cosmos Muzeum na Instagramie, zrédlo: https://www.instagram.com/cosmos-
museum/ (stan na: 18.11.2021 r.)


https://www.instagram.com/cosmosmuseum/
https://www.instagram.com/cosmosmuseum/

ZU7N  maffashion_official @
w Cosmos Muzeum Warszawa

% maffashion_official & COSMOS #adidasISSNationallab
#Ultraboost20 #adidasrunning @adidasoriginals #ADIDASgirl
seum idealne miejsce na zr tematu
#ioruee

Edytowany - 160 tyg.

@ wzyryglhmd 99T I3
149tyg. Odpawiedz
a mensur_kokolar So beautifulllll girl veriyyyyyy I3
& you are like
barby but live barby lovelyyyyyyyyyyyyyyyyyyyyy & four you
SWELG greatings - Wgirl superrrrrrr the world four
evers

157tyg. Odpowiedz Zobacz thumaczenie

wirginiabryll Swietny look!!! ¢ o
1594yg. Odponiedz

159tyg. Odpowiedz

a niemaminsta_ Ubranke pigkne @ o

owbfine Przepigknie Ci w diugich wioskach 8% A najbardzie) o
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Ilustracia 26

Kampania reklamowa marki Adidas zrealizowana w Cosmos Muzeum z udzialem blo-

gerki Maffashion, zrédlo: https://www.instagram.com/maffashion_official/ [dostep:
10.10.2021]


https://www.instagram.com/maffashion_official/
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Hlustvacia 27
Wydarzenie marki modowej Veclaim zorganizowane w Cosmos Muzeum, zrédlo:

https://www.instagram.com/jemerced/ [dostep: 10.10.2021]


https://www.instagram.com/jemerced/

