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Dzialalno$¢ druzyn Ligi Futbolu Amerykanskiego w Social Mediach
The activities of the teams of the League of American Football in Social Media

Streszczenie

Celem artykutu jest przedstawienie mozliwosci i efektow jakie daja Social Media przy
tworzeniu 1 zarzadzaniu wizerunkiem oraz promocja organizacji. Punktem wyjscia
opracowania jest powszechne stosowanie Social Mediéw jako gtdéwnych narzedzi do
kreowania rozpoznawalnosci, zdobywania sponsordw i partnerow. Jednymi z gtéwnych i
najbardziej popularnych narzedzi uzywanych w mediach spoteczno$ciowych jest
Facebook i Instagram. Poprzez te narzedzia organizacje oraz firmy tworza relacje dzieki,
ktérej mozna budowaé, podtrzymywaé i tworzy¢ zar6wno wizerunek podmiotu oraz
wartos$ci, ktore sg przez niego reprezentowane. Stosujac te narzedzia uzytkownicy maja
mozliwo$¢ zarzadzania i podnoszenia jakosci swojej organizacji na zdecydowanie
wiekszym obszarze w porownaniu do nieinternetowych metod. W artykule
przedstawiono przyktadowe aktywnosci kluboéw sportowych w Social Mediach na
podstawie Pierwszej Ligi Futbolu Amerykanskiego w Polsce. Artykut zawiera
polaczenie prezentacji aktywnosci sportowych wraz z wykorzystaniem wyzej
wymienionych narzedzi. Tres¢ artykulu jest uzupetniona o komentarz i podsumowanie,
ktore ukazuja cel i efektywno§¢ wykorzystywania Social Mediow, ktore staty sie
powszechna i globalng metoda wzmacniania jakosci organizacji.

Stowa kluczowe: zarzadzanie jakoS$cia, zarzadzanie, Social Media, Public Relations,
wizerunek organizacji, sport, Futbol Amerykanski, Internet

Abstract
The goal of the article is to present the opportunities and effects with which Social
Media provides its users while creating and managing one's image, and promoting an
organization. The starting point of the article is the common usage of Social Media as
the main tool in creating recognizability, gaining sponsors and partners. Some of the
main and mostly used tools in Social Media are Facebook and Instagram. With these
tools organizations and companies build relations thanks to which they can create and
maintain the image of both the subject and the values it represents. The users of such
tools have the ability to manage and improve the quality of their organization in a
significantly larger area in comparison with the methods that do not include the use of
Internet. In the article there has been presented some input of sport clubs on Social
Media, based on the First American Football League in Poland. The article contains the
presentation of various sport activities done with the use of previously mentioned tools.
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The article is completed with commentary and a summary which reveal the goal and
efficiency of the usage of Social Media which have become a common, global method of
improving the quality of organizations.

Keywords: quality management, management, Social Media, Public Relations,
organization image, sport, American Football, Internet

Rola social mediow

Social media marketing to pre¢znie rozwijajaca si¢ forma marketingu internetowego.
Social media marketing mozna zaliczy¢é do obowigzujacego obecnie trendu Web 2.0.
opierajacego si¢ na specyficznej, dwukierunkowej formie przekazu dokonywanego za
pomocg medidw  spotecznosciowych. W konsekwencji konsumenci — uzytkownicy
social media — sg nie tylko odbiorcami, ale rowniez pelnoprawnymi tworcami
publikowanych tresci i aktywnymi uczestnikami dziatan w ramach komunikacji
marketingowej przedsigbiorstw.

Oprocz rozwoju Internetu, wsrod przestanek rozkwitu marketingu mediow
spoteczno$ciowych mozna wymieni¢ rozwoj spoleczenstwa informacyjnego, opartego na
nauce, racjonalnosci i refleksyjnosci oraz kultury zdominowanej przez produkty
medialne i informacyjne, z typowymi dla nich znakami, symbolami i znaczeniami
(Grebosz i in. 2016).

W dzisiejszych czasach obserwuje si¢ coraz wigksze znaczenie Social Mediow.
Jest to termin stuzacy nie tylko rozrywce ale stosowany jest przede wszystkim jako
narzedzie biznesowo- marketingowe. Dzigki dziatalno$ci w Social Mediach podmioty
majg szans¢ rozbudowaé swoj wizerunek, a nawet wypracowac marke. SM pozwalajg na
fatwa i szybka prezentacje dziatan, produktow czy ustug otwartemu gronu odbiorcow.
Dziatalno$§¢ na darmowych portalach typu Facebook, Instagram obecnie stata si¢
nieodtgcznym elementem kazdej kampanii PR-owej.

Zakres opracowania

W niniejszym artykule zostaty wybrane druzyny Ligi Futbolu Amerykanskiego (LFA1)
w celu sprawdzenia i porownania ich dziatalnosci w Social Mediach. Moga by¢ one
ciekawym obiektem do badan ze wzgledu na to, ze jest to stosunkowo mioda dyscyplina
sportu w Polsce, ktora walczy o wzrost swojej popularno$ci. Dodatkowo misja polskich
druzyn futbolowych jest dotarcie do potencjalnych kibicow i pasjonatow w celu
zwigkszenia ich $wiadomo$ci o istnieniu oraz zasadach tego sportu. Wysnuwajac
teoretyczne zalozenie SM media powinny by¢ pierwszorzgdnym narzgdziem do
zrealizowania tych celow.

Metodyka

Przedmiotem badan zostato 12 druzyn z LFAL. Ich dziatalno$¢ bedzie weryfikowana i
Sprawdzana za pomocg takich kanaldw jak Facebook oraz Instagram. Badanie zostato
przeprowadzone w terminie od 12 maja do 12 czerwca 2018 r. Glownymi sktadnikami
badania byly:
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- liczba polubien na fanpage’u na Facebooku

- liczba obserwujacych na fanpage’u na Facebooku
- liczba postow umieszczanych w przeciaggu badania
- tematyka postow

- liczba postow na Instagramie

- liczba obserwujacych na Instagramie

Tabela 1. Druzyny wchodzaca w sktad Ligi Futbolu Amerykanskiego

Lp. Nazwa Miejscowos¢ Rok zatozenia
1. Seahawks Gdynia Gdynia 2005
2. Angels Torun Torun 2006
3. Lowlanders Biatystok Biatystok 2006
4. Krakow Football Kings Krakow 2006
5. Tychy Falcons Tychy 2008
6. Olsztyn Lakers Olsztyn 2010
7. Wilki L.odzkie Lodz 2010
8. Silesia Rebels Katowice 2012
9. Patrioci Poznan Poznan 2012
10. Panthers Wroctaw Wroctaw 2013
11. Warsaw Sharks Warszawa 2013
12, Rhinos Wyszkow Wyszkoéw 2014

SEAHAWKS GDYNIA

Zespot futobolu amerykanskiego zwigzany z Gdynig. Zatozony w pazdzierniku 2005
roku. Druzyna zostata trzykrotnym Mistrzem Polski w latach: 2012, 2014, 2015.
Obecnie druzyna wchodzi w sktad pierwszej Ligi Futbolu Amerykanskiego i znajduje
si¢ w grupie A. Obecnie klub posiada tylko druzyne seniorska, na ktéra sktada si¢ 39
zawodnikow.
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Ryc. 1. Seahawks Gdynia na Facebooku

Jesli chodzi o ilos¢ polubien i obserwacji jest to jedna z bardziej popularnych druzyn.
Seahawks znajduja si¢ w czotéwce druzyn o najwigckszych zasiggach na portalu
Facebook. Ilos¢ polubieni z pewnoscia wynika z potrzeby fanow jaka jest ,bycie na
biezaco” w poczynaniach gdynskiego klubu.
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Ryc. 2. Liczba publikowanych postow na Facebooku

W badanym miesigcu na facebookowym fanpagu pojawito si¢ 95 postow. Najbardziej
popularna tematyka zamieszczang przez Seahawks byly relacje z sezonowych meczéw
(36 postéw) oraz publikacja sylwetek zawodnikow (20 postow), ktora w duzej mierze
byta rowniez zwigzana z osiggnieciami podczas rozgrywek meczowych.
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Ryc. 3. Liczba dziennych publikacji postow w okresie badanym na Facebooku

W przypadku wykresu dziennego mozna zaobserwowaé najwicksza liczbg postow w
trzech dniach (od 19 do 36 postow). Sa to dni, w ktérych rozgrywaty si¢ mecze druzyny
Seahawks i byty prowadzone relacje z meczu. W pozostatych dniach posty pojawity si¢
w znacznie mniejszych ilosciach.
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Ryc. 4. Seahawks na Instagramie
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Patrzac na porownanie liczby osob obserwujacych instagramowy profil z obserwacjami
Seahawsk wida¢ znaczng rozbiezno$¢. Druzyna obserwuje wylgcznie druzyny pokrewne
oraz swoich partneréw.
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Ryc. 5. Liczba postow na Instagramie w badanym okresie

U Seahawks widac¢ brak regularnej dziatalno$ci na Instagramie. Pojawiaja si¢ duze skoki
aktywnos$ci, ktore pojawiaja si¢ glownie w weekendy. Tre$¢ postow dotyczy
promowania wydarzen meczowych oraz sukcesow z nimi zwigzanymi.

ANGELS TORUN

Torunskie Anioty swoja histori¢ zaczely pisa¢ w 2011 roku. Druzna bardzo mocno
angazuje si¢ w akcje sportowe oraz charytatywne w okolicach miasta Torun. 6 marca
2013 zagrali mecz tzw. Arena Football (halowa odmiana futbolu amerykanskiego) w
przerwie meczu derbowego Polski Cukier Torun - Astoria Bydgoszcz (koszykdowka).
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Ryc. 6. Angels Torun na Facebooku

Roéznica wystgpujaca pomigdzy polubieniami a obserwacjami jest w granicach
obserwowanej normy. Popularno$¢ Torunskich Aniotdow ciagle wzrasta zarowno w
mediach spoteczno$ciowych jak i w lokalnym $rodowisku.
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Ryc. 7. Liczba publikowanych postow na Facebooku

Najczgséciej publikowanymi treéciami sg posty dotyczace organizowanych wydarzen
takich jak: mecze, rekrutacja, dziatalnos¢ spoteczna. Tradycja druzyny jest réwniez
publikowanie zdje¢ zawodnikow w ich urodziny z Zyczeniami.
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Ryc. 8. Liczba dziennych publikacji postow w okresie badanym na Facebooku

Publikacje pojawiajace si¢ na Facebook’owym fanpagu Angels pokazuja regularna
aktywnos$¢ w mediach spoteczno$ciowych. Posty publikowane sg niemalze kazdego dnia
aich liczba waha si¢ od 1 do 3 aktywnosci na dzien.
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Ryc. 9. Angels na Instagramie
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Liczba obserwujacych Instagram Torun Angels jest pigeciokrotnie wigksza niz liczba
profili, ktére obserwuje druzyna. Wchodzac w szczegdly mozna zauwazy¢, ze Angels
obserwuja gtdwnie druzyny pokrewne, partnerow oraz swoich zawodnikow.
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Ryec. 10. Liczba postow na Instagramie w badanym okresie

W przypadku Instagrama Torunskie Anioty nie moga pochwali¢ si¢ juz tak dobra i
regularng aktywnoscia jak na fanpageu na FB. Przez miesigc czasu pojawity si¢ zaledwie
4 posty publikowane przed wydarzeniami meczowymi.

LOWLANDERS BIALYSTOK

Druzyna Zubréw z nizin powstata w 2006 roku i aktualnie jest uznawana za trzecig, a
przez niektorych druga najsilniejsza druzyna Polski. Dziatania marketingowe druzyny
zawsze przyciagaly oczy kibicow ale i innych interesantow, najlepszym tego przyktadem
jest film Prima[co]l Lowlanders Biatystok. The Urban Tribe, ktory mozna obejrze¢ w
serwisie Youtube. Film promocyjny ,,Primacol Lowlanders The Urban Tribe” autorstwa
Krzysztofa Kiziewicza i Radovana Lee zdobyl uznanie jurorow w konkursie Klubu
Tworcow Reklamy. To jedna z najbardziej prestizowych imprez branzy reklamy i
marketingu w Polsce. Film o biatostockiej druzynie amerykanskiego futbolu Low-
landers byt nominowany w az pigciu kategoriach. I w kazdej z nich zdobylt nagrody: dwa
ztota”, dwa ,srebra” i ,braz”. Wygrana w kategorii ,,Marketing Miejsc” jest dla
tworcow najcenniejsza. Jury docenilo spot za postawe antyrasistowska i
wielowymiarowos¢ przekazu.”
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Ryc. 11. Lowlanders Bialystok na Facebooku

Lowlanders nalezy do jednej z bardziej popularnych druzyn Ligi Futbolu
Amerykanskiego w $§wiecie Facebooka. Liczba polubien z pewnoscia wynika z
popularnosci druzyny w Biatymstoku jak i z wielko$ci tego miasta.
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Ryc. 12. Liczba publikowanych postow na Facebooku

Do typowych tre$ci publikowanych przez Biatostockich futbolistow nalezg takie tematy
jak zawodnicy i filmy. Na fanpagu pojawiajg si¢ relacje z wydarzen meczowych jak i
inicjatyw spotecznych. W kategorii ,,zawodnicy” pojawiajg si¢ informacje o
indywidualnych osiggnieciach zawodnikéw podczas rozgrywek.
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Ryc. 13. Liczba dziennych polubien w okresie badanym na Facebooku

Lowlanders mogg pochwali¢ si¢ ptynng aktywnoscig na Facebooku. Przez okres badany
posty byly publikowane codziennie z wytgczeniem tylko dwdch dni. Srednia liczba
publikowanych postow to okoto 3 aktywnos$ci dziennie.
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Ryc. 14. Lowlanders na Instagramie

W kwestii Instagrama druzyna nie wyrdznia si¢ liczba obserwujacych na tle innych;
osiggajac podobne liczby powyzej 1000 obserwacji. Bialostockie Zubry obserwujg
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waskie grono uzytkownikéw, ktorymi sa gtownie druzyny futbolowe i ich partnerzy.
Podczas okresu, w ktorym byly prowadzone badania Lowlanders nie opublikowali
zadnego postu na swoim instagramowym profilu.

KRAKOW FOOTBALL KINGS

Zatozony w 2009 jako Krakow Knights nastepnie Krakéw Dragons w lipcu 2012 roku
jako Krakéw Kings. Krolowie z Krakowa od powstania graja bez wsparcia zawodnikoéw
badz trenerow spoza Polski tzw. importoéw. Trenerzy tej druzyny czesto uczestniczg w
szkoleniach futbolowych, na takie szkolenia potrafia polecie¢ nawet do Standéw
Zjednoczonych. Bez weczesniej wspomnianych zawodnikéw, druzyna z Krakowa
aktualnie rozgrywa mecze na najwyzszym Polskim poziomie, pokazujac, ze bez pomocy
z zewnatrz mozna stworzy¢ solidng druzyne¢ stawiajac na miejscowy, ludzki kapitat.
Krakoéw Kings to tez druzyna LaCrosse, dzialajg oni pod jedng nazwg, logiem i barwami.
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Ryc. 15. Krakéw Kings na Facebooku

Roznica migdzy polubieniami a obserwacjami wynosi okoto 300 oséb. Liczba ta nie jest
niczym obiegajacym o normy obserwujac pozostate druzyny LFA, jednak pojawia si¢
tendencja o mniejszej ilo$ci obserwacji w stosunku do polubien, co nie zmienia faktu, ze
King rowniez cieszg si¢ duzg popularnoscia.
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Ryc. 16. Liczba publikowanych postow na Facebooku

Kings podobnie jak Lowlanders swoja aktywno$¢ na Facebooku opieraja przede
wszystkim na publikowaniu filméw promocyjnych lub relacji oraz informacji
zwigzanych z zawodnikami.
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Ryc. 17. Liczba publikacji postow w okresie badanym na Facebooku

Kings rowniez prowadza regularng aktywnos¢ na swoim fanpage’u na Facebooku, a
liczba ich postéw znaczaco si¢ waha od 1-6 dziennie, cho¢ w 1/3 przypadkow przystaja
na publikacji okoto 2 aktywnosci na dzien.
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Ryc. 18.
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Kings na Instagramie
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Obserwacje

Krakow Kings naleza do grupy, ktore osiagngty najwigksza liczbe obserwujacych na
Instagramie. Sami za$§ pozostali przy obserwacji swoich zawodnikow, parterow i druzyn
z rodziny futbolu.

3

13.05.

7o)
<
N
—

1

Ryc. 19.

19.05. fmmmms —

[TolNTo RNToRNTo RTo) L6 0 0 0 0 W0 L0 W0 00 L LD O O O O O O O O O O O O
e oQQo CLoQLeLoooLoLoLoL Lo eQ
< 10D O N~ O 1 N M T O~ O ddANMT LW O~ O N
Ll B B B | N AN NN ANNANNNNOOMNMOOOOOOOOO -
Liczba postow na Instagramie w badanym okresie

W rankingu aktywnosci na Instagramie Krakowscy Krolowie plasujg si¢ az na 2 miejscu
publikujac posty przez polowe dni z badanego okresu.



46 | Karolina Pawlowska

TYCHY FALCONS

Tyskie Sokoly swoja przygode z futbolem amerykanskim rozpoczely w 2008 roku lecz

dopiero w 2011 rozegraly swoj pierwszy ligowy mecz. W $rodowisku futbolowym sg

oni uwazani za druzyng ktora nie moze by¢ lekcewazona i $miato moze walczy¢ o

najwyzsze trofea ligi. Druzyna Sokolow jest aktualnie posiadaczem tytutu ,,Najwicksza

ilo§¢ zdobytych punktéw w jednym spotkaniu” po zwycigstwie z Warsaw Dukes 88:34.
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Ryc. 20. Falcons Tychy na Facebooku

W przypadku Falcons Tychy liczba polubieni i obserwujacych sigga $redniego poziomu
Ligi Futbolu Amerykanskiego w social mediach i nie wystepuja odbiegajace od normy

zjawiska.
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Ryc. 21. Liczba publikowanych postow na Facebooku

Najczestszg kategorig poruszang na fanpage’u przez Falcons sg wydarzenia zwigzane z
meczami oraz rekrutacjg do druzyny.
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Ryc. 22. Liczba dziennych publikacji postoéw w okresie badanym na Facebooku
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Tychy Falcons w porownaniu do wczesniejszych druzyn nie moga pochwali¢ si¢
regularng aktywnoS$cig na swoim fanpagu, tylko przez 2/3 badanego okresu mozna byto
zaobserwowaé aktywnos$¢ ze strony futbolistow z Tych.
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Ryec. 23. Falcons na Instagramie
Falcons na tle poprzednich druzyn wyrdzniaja si¢ na Instagramie. Obserwuja az ponad

600 profili, co oznacza, ze w strategie ich dziatania na IG wchodzi réwniez obserwacja
zawodnikéw innych druzyn oraz swoich fanow.
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Ryc. 24. Liczba postow na Instagramie w badanym okresie

Jednak zawracajac uwage na ilo$¢ publikowanych postow przez Falcons nie mozna
mowic o pltynnosci w aktywnosci, a wrecz o jej §ladowej iloSci.

OLSZTYN LAKERS
Pierwsza i aktualnie jedyna druzyna z wojewodztwa warminsko-mazurskiego. Klub
powstal 15 maja 2010 roku. Do 2013 roku druzyna nie odnotowata zadnego zwycigstwa,
przegrali oni 12 meczy, a pechowa ,,13” okazata si¢ dla nich szczgsliwa, wygrali wtedy
mecz z Crusaders Warszawa.
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Polubienia Obserwacje
Ryc. 25. Lakers Olsztyn na Facebooku
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Olsztyn Lakers nalezg do druzyn, ktore osiagaja jedna z nizszych ilosci polubien.
Przyczyna tej sytuacji mogg by¢ zaréwno miejsce pochodzenia druzyny (jedno z
mniejszych miast) oraz staz druzyny, poniewaz jest to jedna z mtodszych druzyn w catej
Lidze.
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Ryc. 26. Liczba publikowanych postow na Facebooku

Lakers w swoich postach stawiaja gownie na sponsoréw i wydarzenia. Mimo jednego z
najkrétszych stazy w prowadzeniu druzyny jak i SM druzyna wyroznia si¢ w kwestia
wspolpracy z partnerami i pozyskiwania sponsorow.
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Ryc. 27. Liczba dziennych publikacji postow w okresie badanym na Facebooku

Olsztynscy futbolisci wykazuja si¢ $rednig ptynnoscia publikacji postoéw na
facebookowym fanpagu, posty pojawily si¢ przez 2/3 badanych dni i w wigkszosci
sytuacji byty to pojedyncze aktywnosci.
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Ryc. 28. Lakers na Instagramie
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Lakers rowniez na Instagramie osiagaja jedna z mniejszych liczb obserwujacych profil.
Skupiaja si¢ roOwniez na obserwacji niewielkiej ilosci profili (56).
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Ryc. 29. Liczba postow na Instagramie w badanym okresie

Lakers wykazuja si¢ znikoma ilo§ci postow na swoim profilu i prawdopodobnie
Instagram nie nalezy do ich czotowych kanatow przekazywania informacji i promowania
wizerunku.

WILKI LODZKIE

Wilki Lodzkie to druzyna Futbolu Amerykanskie, powstala w Pabianicach w 2011 roku.
W 2012 roku pierwszy raz wystartowata w ogolnopolskich rozgrywkach w ramach
Polskiej Ligi Futbolu Amerykanskiego. Pierwszy sezon Wilki rozegraly pod nazwa
Wilki Pabianice w lidze PLFAS8, czyli w rozgrywkach druzyn futbolu o$mioosobowego.
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Polubienia Obserwacje
Ryc. 30. Wilki Lodzkie na Facebooku
Wilki Lodzkie mozna stwierdzié, ze raczkuja w dziedzinie Social Mediow. Naleza to
mniej popularnych druzyn w LFA fizycznie jak i medialnie. Dodatkowo druzyna jako
jedyna nie posiada konta na portalu jakim jest Instagram.
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Ryc. 31. Liczba publikowanych postow na Facebooku
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Glownym tematem publikowanej niewielkiej ilosci postow wyraznie sa wydarzenia,
ktore byly zwiazane z trwaniem sezony rozgrywkowego- promocja meczy wyjazdowych
i domowych.
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Ryc. 32. Liczba dziennych publikacji postow w okresie badanym na Facebooku

Liczba publikowanych postow przez Wilki jest niewielka (13 postow w badanym
okresie). Posty byly publikowane przez 1/3 okresy badanego i byly to pojedyncze
aktywnosci.

SILESIA REBELS
Najstarsza §laska druzyna futbolu amerykanskiego, data zatozenia klubu 8 kwietnia 2006
roku. Do 2011 roku zespot wystgpowat jako Silesia Miners, obecng nazwe przyjat po
fuzji z klubem Warriors Ruda Slaska w styczniu 2012. Wicemistrz Polski z 2007 roku,
Mistrz Polski roku 2009.
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Ryc. 33. Silesia Rebels na Facebooku

Silesia Rebels plasujg si¢ na ostatnim miejscu w rankingu zdobywania polubieni na
Facebooku w Lidze Futbolu Amerykanskiego 1, ale zarowno osiaga najmniejsza roznice
pomiegdzy polubieniami a obserwacjami.
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Ryc. 34. Liczba publikowanych postow na Facebooku

Rebels dla odmiany od pozostatych druzyn najwigcej publikuja zdjg¢ na swoim profilu
facebookowym. Zdjecia sg zardwno z meczy, spotkan z fanami jak i inicjatywami
lokalnymi.

6 -

5<

4<

3<

2<

1<

0,
66 W6 0 W0 106 16 W6 W6 W6 W W0 16 16 6 W6 W6 W W6 W S O O S OGS S SO S S
©S999999953399999995993586999999999S9
N M T WO O~ O dANMST LW O~ O codd dNMSTLW O~ O - N
A A A A A A A NN NN NNNNNNOMOMOOOOOOOOO

Ryc. 35. Liczba dziennych publikacji postow w okresie badanym na Facebooku

Silesia Rebels nie nalezy do druzyn, ktora prowadzi swoj profil z zacigta ptynnoscia,
posty pojawiaja si¢ okazjonalnie i w okolicach szczeg6lnie waznych wydarzen.
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Ryc. 36. Silesia Rebels na Instagramie

Katowiccy futbolisci znajduja si¢ ponizej $redniej liczby instagramowych obserwacji w
LFA 1. Roéznica migdzy obserwujacymi a obserwacjami jest czterokrotna co §wiadczy o
tym, ze Rebels majg dos¢ szerokie grono w swoim zainteresowaniu.
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Ryc. 37. Liczba postow na Instagramie w badanym okresie

Liczba postow publikowanych przez Rebels na Instagramie moglaby wydawaé si¢
niewielka jednak mimo tego jest wigksza od polowy druzyn z LFA 1.

PATRIOCI POZNAN

Jest to druga wielkopolska druzyna futbolu amerykanskiego zatozona 15 czerwca 2012

roku. Bardzo mocno zaangazowana w projekt rewitalizacji stadionu na poznanskim

Golecinie — ,,Sportowy Golaj”. Dzigki dziataniom klubu na rzecz tego projektu

poznanski klub moze pochwali¢ si¢ jednym z niewielu boisk specjalnie przystosowanych

do tego sportu.
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Polubienia Obserwacje
Ryc. 38. Patrioci Poznan na Facebooku

Patrioci Poznan zachowujg $rednig liczbe polubien na swoim facebookowym fanpagu,
podobnie jest tez z liczbg obserwacji, ktora jest delikatnie mniejsza od wcze$niej
przetoczonych polubien.
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Ryc. 39. Liczba publikowanych postow na Facebooku

Patrioci wykazuja si¢ przecigtng aktywnoscig na swoim fanpagu, jedna z najbardziej
popularnych tre$ci na ich profilu sg wydarzenia. Podobnie jak w pozostatych druzynach
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aktywnosci dotycza promocji i informacji o wydarzeniach meczowych w czasie sezonu
rozgrywkowego.
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Ryc. 40. Liczba dziennych publikacji postow w okresie badanym na Facebooku

Weczeéniej wspomniana przecigtna aktywno$¢ wiaze si¢ z publikacja postow przez 2/3 z
badanych dni. Aktywno$¢ dzienna z reguly przejawia si¢ w liczbie 1-2 postéw na dzien.
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Ryc. 41. Patroci na Instagramie

Poznanscy futbolisci posiadaja szerokie grono 0sob i stron, ktoére wchodzg w ich
obserwacje, ktore stanowig prawie % profili obserwujacych i instagramowy fanpage.
Przez okres prowadzenia badani Patrioci nie opublikowali Zadnego postu na Instagramie.

PANTHERS WROCLAW

Druzyna powstata po fuzji w 2013 roku dwodch druzyn, Giants Wroctaw z Devils
Wroctaw. Powstata druzyna poczatkowo zmagata si¢ z falami krytyki, lecz
zdominowanie rozgrywek na kazdym polu w 2016 roku pokazat, jak dobra to byta
decyzja. Mistrzostwo Polski Junioréw PLFA J11, Mistrzostwo Polski , Mistrzostwo
Europy (Puchar CEFL), Mistrzostwo Polski PLFA Il (Dominacja Panthers) W Druzynie
gra ponad 20 zawodnikow reprezentacji Polski, wedtug mi¢dzynarodowych notowan
druzyna z Wroctawia jest 10 sita w Europie, zadna inna Polska druzyna nie kwalifikuje
si¢ do najsilniejszej 25-tki Europy.
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Polubienia Obserwacje
Ryc. 42. Panthers Wroctaw na Facebooku

Panthers Wroctaw znajduja si¢ na pierwszym miejscu ilosci polubieni nie tylko w
pierwszej Lidze Futbolu Amerykanskiego ale roéwniez w catej LFA. Przy tak znaczacej
liczbie polubien wida¢ réwniez mniejsza liczbe obserwacji, ktora rézni si¢ az o 400
0s0b, €0 jest proporcjonalne do osigganych zasiegow.
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Ryc. 43. Liczba publikowanych postow na Facebooku

Najczesciej publikowanymi aktywno$ciami przez Wroclawskie Pantery sa filmy oraz
zdjecia zawodnikow. W przypadku filméw sg to nie tylko relacje z meczy ale tez
krotkie video zwigzane z licznymi sponsorami druzyny, za$ zdjecia zawodnikow sg
relacja osiggnig¢ meczowych.
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Ryc. 44. Liczba dziennych publikacji postow w okresie badanym na Facebooku
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Panthers sg niezwykle regularni w p,rowadzeniu swojego profilu na Facebooku. Posty sg
publikowane niemalze codziennie. Srednia liczba publikowanych postow to 2 na dzien
jednak pojawiaja si¢ skoki aktywnosciowe nawet do 16 postow dziennie.
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Ryc. 45. Panthers na Instagramie

Na Instagramie Pantery rowniez osiggaja rekordowa ilo$¢ obserwujacych w calej LFA
oraz pozostaja wierni najblizszym partnerom i sponsorom, ktoérych obserwuja.
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Ryc. 46. Liczba postow na Instagramie w badanym okresie

WARSAW SHARKS

Druzyna powstata w 2013 roku z polaczenia Krolewskich Warszawa i Warsaw Spartans.

Druzyna zaliczyta wiele porazek, lecz po tym jak spadli o range rozgrywkowa nizej,

rozegrali perfekcyjny sezon 10-0, wrocili do najwyzej ligi rozgrywkowej jako

odmieniona druzyna z ktorg rywale musieli si¢ liczy¢. Warszawskie Rekiny to jedna z 3

Warszawskich druzyn.
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Ryc. 47. Warsaw Sharks na Facebooku

Warsaw Sharks wykraczaja poza przecigtng liczbe ligowych polubien, jednak mozna tez
zaobserwowa¢ jedng z wigkszych roznic w liczbie obserwujacych w stosunku do
like’ow.



56 | Karolina Pawltowska

18
16
14
12
10
8
6
: |
. . . . . . .
e e Q>
c?‘é & é‘(‘}} o‘(ﬁ & S & ‘\\@ &
¥ v $ S » <
2 N S S o
& 4
S s <V $ & )
A z}(bo\ S % 0&%
%.

Ryc. 48. Liczba publikowanych postow na Facebooku

Rekiny wyrdzniajg si¢ tym, ze to nie wydarzenia zajmuja pierwsze miejsce W
publikowanych przez nich tresciach. W ich przypadku zdecydowanie przodujg filmy
oraz zdjecia, ktore sg relacjg z rozgrywek meczowych i kulisow warszawskiej gry w
futbol.

O FRP N WMOUUIO N ©

O W0 W0 LW LW LW LW LWL LW LW LW LW LW LWLWLWLW LWL O O OO O O O O O O O O
[E-N-N-N-N-N--N-N-NeNeleNeNeleNelelelee e licNeiesNe el
N FTDO~0CDOS ATNDITWDON~NBDO Add NG TFWH OGNS ODS =
A AT A A A A AN NNNANNNNNNODMNOOOODODOOD A

Ryc. 49. Liczba dziennych publikacji postow w okresie badanym na Facebooku

Warszawskie Rekiny prowadza w miar¢ regularng aktywno$¢ na swoim fanpagu, a
liczba publikowanych postow jest bardzo zréznicowana i waha si¢ nawet do siedmiu
postow dziennie. Nalezg do czotowki druzyn o najwigkszej ilosci publikowanych tresci.

1600
1400
1200
1000
800
600
400
200
0

Obserwujacy Obserwacje

Ryc. 50. Sharks na Instagramie

U Warsaw Sharks wystgpuje swego rodzaju anomalia. Jest to jedyna druzyna, ktéra ma
okoto 1100 profili, ktore sama obserwuje. Prawdopodobnie profil zostat utworzony z
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wczesniejszego prywatnego konta prezesa Klubu stad wynika taka wyjatkowa rdznica.
Dodatkowo zajmuja trzecie miejsce w liczbie obserwatorow.
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Ryc. 51. Liczba postow na Instagramie w badanym okresie

Rekiny prowadza w rankingu liczby i ptynnosci publikowanych zdj¢¢ na Instagramie co
z pewnoscig jest atrakcyjne dla tak duzego grona odbiorcoéw, ktére ich obserwuje.

RHINOS WYSZKOW

Ta mioda druzyna powstala w 2014 roku. W 2017 Nosorozce z Wyszkowa doczekaty si¢
modernizacji  obiektu  sportowego specjalnie  przystosowanego do  futbolu
amerykanskiego, jest to jedno z niewielu takich boisk w Polsce.
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Polubienia Obserwacje
Ryc. 52. Rhinos Wyszkéw na Facebooku
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Roznica pomiedzy obserwacjami a polubieniami u Rhinos nalezy do najmniejszej. Sama
liczba polubien nalezy jednak do przeci¢tnego standardu wsrod pierwszej Ligi Futbolu
Amerykanskiego.
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Ryc. 53. Liczba publikowanych postow na Facebooku
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Nosorozce z Wyszkowa obstajg przy statystycznej Sredniej liczbie publikowanych
postow. Najczes$ciej zamieszczane tresci dotyczg sponsorow, ktorzy wspieraja
dziatalno$¢ druzyny i rozwoj zawodnikow).

9 -

8 -

7<

6 -

5<

4

3

2<

1 4 I I

0‘ T T T T T T T T

BEE88E8 888 8888888888866 8668688688
S338EEIEZRINTICERIABSS8838EE5888D Y

Ryc. 54. Liczba dziennych publikacji postow w okresie badanym na Facebooku

Rhinos nie przyktadaja szczegodlnej uwagi do ptynnosci w publikowaniu tresci na
Facebooku, przez potowe z badanych dni nie pojawily si¢ zadne aktywnosci na ich
oficjalnym fanpage’u.
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Ryc. 55. Rhinos na Instagramie

Rhinos w zestawieniu z pozostala jedenastka druzyn z LFA posiada najmniejsza ilo§¢
obserwujacych oraz sami maja najmniejsza grupg osob/profili w swoim polu obserwacji.
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Ryc. 56. Liczba postow na Instagramie w badanym okresie

Pomimo najmniejszych zasiegéw na Instagramie Rhinos maja jedng z bogatszych
aktywnosci w tym obszarze i ciagle rozwijaja swoja dziatalno§¢ w social mediach.
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Podsumowanie
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Ryc. 57. Poréwnanie liczby polubien na Facebooku

Rycina 57 przedstawia zbiorowe poréwnanie wszystkich druzyn pierwszej Ligi Futbolu
Amerykanskiego pod wzgledem liczby polubien na portalu spolecznosciowym
Facebook. Do czoltowki kolekcjoneréw like’0w naleza: Panthers Wroctaw, Lowladers

Biatystok oraz na trzecim miejscu niemal ze ex aequo Seahawks Gdynia wraz z Warsaw
Sharks.
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Ryc. 58. Poréwnanie liczby polubien na Instagramie

Podobnie jak w przypadku polubien na fanpagu facebookowym, w liczbie
publikowanych tresci przoduja rowniez te same klubu tj.: Panthers Wroctaw, Seahawks
Gdynia i Lowlanders Biatystok. Te trzy druzyny wyrdzniaja si¢ szczegolng aktywnoscia,
ktora jest wigksza 3-krotnie od $redniej liczby publikowanych postow przez wigkszos¢
druzyn.

59
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Ryc. 59. Poréwnanie liczby polubien na Instagramie

W przypadku Instagrama nie mozna wskaza¢ silnej trojcy, jednak Panthers Wroctaw na
tym wykresie przedstawiaja duzy skok, ktory pokazuje prawdziwa sile i mozliwosci
prowadzenia instrumentéw PR-0wo0- marketingowych. Wroctawskie Pantery az trzy lub
czterokrotnie przebijajg swoim instagramowym zasi¢giem reszt¢ druzyn.
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Ryc. 60. Poréwnanie w badanym okresie ilosci postow na Instagramie

Patrzac na zestawienie publikowanych postow na Instagramie, az trzy druzyny nie
opublikowaly zadnych tresci przez okres obje¢ty badaniem. Najbardziej aktywnymi
klubami okazali si¢ Seahawks Gdynia oraz Warsaw Sharks.
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