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Recenzja ksigzki: Komunikacja wizualna

w prasie i w mediach elektronicznych,
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K. Gron, Warszawa 2013, Poltext, ss. 312.

Praca zbiorowa Komunikacja wizualna w prasie i w mediach elektronicz-
nych stanowi wypadkowg badan i refleksji nad réznymi elementami
mediéw, zarbwno w ujeciu historycznym, jak i wspotczesnym. Pozycja dzieli
sie na dwie czesci, zgodnie z tytutem pierwsza z nich poswiecono aspektom
wizualnym w prasie, natomiast drugg analogicznemu zagadnieniu, tyle
ze w mediach elektronicznych. W praktyce kazdy kolejny rozdziat otwiera
nowy watek, wydawatoby sie oderwany od pozostatych. Redaktorom trud-
no jednak zarzuci¢ przypadkowy dobor autoréw i prezentowanych przez
nich tematéw. Rozwazania wprowadzajg czytelnika w swiat mediéw przede
wszystkim przez studium przypadkéw — od XV-wiecznych karykatur po
modne, nowoczesne urzadzenia firmy Apple. Rodzi sie pytanie: czy zbioro-
wa praca bedaca efektem konferencji, w dodatku niewyczerpujaca bardzo
szerokiego zagadnienia komunikacji wizualnej, moze wytrzymac prébe
czasu? Otéz moze, nawet biorgc pod uwage fakt, iz rzeczywistos¢ medialna
jest z natury ,agresywnie progresywna’, nieustannie ulegajac przemianom
utrudniajgcym rzetelne badania i wyprowadzanie wnioskéw dotyczacych
jej przysztosci. Komunikacja... nie bedzie podstawowym podrecznikiem
akademickim, nie przynosi réwniez rewolucyjnych odkry¢. Nie $wiadczy to
jednak o stabosci, przeciwnie — zaréwno wykfadowcy, jak i studenci dzien-
nikarstwa doceniag w tej ksigzce wielowatkowos¢ i (momentami) praktyczne
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spojrzenie na dotyczaca ogdtu spoteczenstwa sfere obrazu w mediach.

Pierwsza czes¢ ksigzki rozpoczyna krétkie wprowadzenie Maryli
Hopfinger, ktéra podaje w watpliwo$¢ popularng teze o wypieraniu sto-
wa przez obraz. Autorka zwraca uwage na fakt przemiany roli stowa, kto-
re cho¢ przestato by¢ hegemonem komunikacyjnym, to nadal stanowi
podstawowy element kultury, zaréwno w formie pisanej, jak i mowione;j.
W artykule brakuje, cho¢by dla przeciwwagi i wyrazniejszego kontek-
stu, odniesien do tak oczywistych i ekspansywnych zjawisk, jak np. ta-
bloidyzacja. Kolejny podrozdziat jest juz zdecydowanie bardziej rozbu-
dowany, bowiem Krzysztof Stepnik nadaje swojemu tekstowi charakter
z jednej strony historyczno-teoretyczny, z drugiej jednak nie rezygnuje
z rozlicznych, mniej lub bardziej potrzebnych anegdot. Piszac o rysunku
i fotografii prasowej sprzed stulecia, trudno uciec od dygresyjnosci, wy-
daje sie jednak, ze autor do swych rzetelnych obserwacji dodaje catkiem
niepotrzebne wnioski, np. o ,kompletnym wypadzie” wiersza rymowane-
go ze wspotczesnej kultury. W tym samym zdaniu Stepnik méwi o jego
Lhieoczekiwanym zastosowaniu [...] w improwizowanych tekstach raper-
skich”, jak gdyby rym nie stanowit stylistycznych podwalin tekstéw wyko-
rzystywanych w szerokim zestawieniu catej muzyki popularnej (od rocka,
po elektroniczny pop), a rap ograniczat sie do improwizacji (sic!). Mimo
tych drobnych zastrzezenh oceniam artykut pozytywnie, szczegdlnie dzie-
ki zwieztemu przedstawieniu autorskiej formuty MTKA - kodu Monte Car-
lo, ktéry nalezy rozumiec jako ,ukryty (nieSwiadomy) system preferencji
przedstawieniowych w prasie sprzed stulecia, ktérych wspélnym mia-
nownikiem jest nowoczesnosc¢”.

Tekst ,Publicystyka wizualna w prasie: karykatura, rysunek satyryczny,
fotomontaz” jest jednym z ciekawszych w recenzowanym tomie, na nie-
catych 10 stronach udato sie Andrzejowi Kozietowi poprowadzi¢ logiczny,
konsekwentny wyktad. Co taczy Marcina Lutra, czasopismo,Motyl”i kolejne
sezony ,South Parku”? Na te i inne pytania odpowiemy sobie po lekturze
tekstu, w ktérym dydaktyczne ,co-kto” przechodzi w ptynng egzemplifika-
cje, zardwno na polskich, jak i zagranicznych przyktadach, bez ograniczania
sie do konkretnej epoki. Cho¢ swiat sie zmienia, wykorzystanie srodkéw
wizualnych jest w gruncie rzeczy takie samo; publicystyka wizualna taczy
humorystyczng konwencje z funkcja perswazyjng, co wymaga nie tylko
warsztatu, ale i kulturowych kompetenc;ji.

Pawet Planeta, piszac o infografice w prasie, dostarcza czytelnikowi
synteze gatunkowej historii i praktycznego poradnika. Zauwaza, iz wielu
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autoréw infografik btednie mysli, ze jej podstawowa funkcja jest przycigga-
nie uwagi czytelnikéw. To przeciez gatunek informacyjny! Niestety, w prak-
tyce ,media korzystajq z infografik w sytuacji, gdy napotykaja trudnosci ze
zdobyciem fotografii”. W toku lektury poznajemy historie map i ich wptywu
na ksztatt prasy, dowiadujemy sie o badaniach Paula Martina i kazusie USA
Today, przy okazji przyswajajac uwagi kierowane bezposrednio do poten-
cjalnych twoércow infografik. Jak stusznie podkresla Ptaneta, ten gatunek
dziennikarski, zwazywszy na jego multimedialng atrakcyjnos¢, komunika-
cyjng szybkos¢ i skutecznos¢ poznawczg, stanowi prawdziwy zeitgeist kon-
wergendji.

Analiza Pauliny Olechowskiej poswiecona jedynkom wybranych dzien-
nikdbw z catego Swiata zainteresuje zapewne wezszg grupe odbiorcow.
Z case study Olechnowskiej wynikajg bowiem prawdy juz po czesci znane:
pierwsza strona gazety jest jednostkg autonomiczng; jej lektura zaczyna sie
od najwazniejszego sygnatu; wzrok odbiorcy percypujacego tresci prasowe
przemieszcza sie po ,torze” zblizonym do ksztattu litery Z.

Partie ksigzki poswiecong prasie wienczy tekst Joanny Szylko-Kwas,
ktéra odniosta sie do roli zdje¢ w tygodnikach opinii. Badaczka z satysfak-
Cja odnotowuje, ze fotografia ,oczywiscie nie zostata zepchnieta na dalszy
plan, a jedynie jej rola zostata zmodyfikowana, przechodzac od funkgji in-
formacyjnej do marketingowej”. Sposéb zarzadzania obrazem przez polskie
tygodniki opinii dowodzi, zdaniem Szylko-Kwas, iz pisma ww. segmentu
oparly sie procesowi tabloidyzacji.

Druga czes$¢ pracy, jak wspomniatem na wstepie, odnosi sie do mediéw
elektronicznych. Juz pierwszy rozdziat tego fragmentu uzmystawia nam, jak
réznymi podejsciami, metodami i technikami dysponuje badacz komuni-
kacji wizualnej, ktéra — co zauwaza Jacek Dabata — nie ma swojej definicji
w dostepnych leksykonach medialnych, mimo ze dotyczy kazdego z nas.
Autor definiuje ponadto telegenicznos¢, a wiec ,fizyczne zalety lub cechy,
ktére dobrze nadajg sie do telewizji". Objasnianie tej kategorii jest utrud-
nione z uwagi na obecne w dyskursie pojecia typu ,atrakcyjnos¢’, ,uro-
da” - pojecia nieoczywiste i niespecjalistyczne. Jezeli jednak przyjmujemy
okreslony zestaw cech, ktére jako spoteczenstwo okreslamy telegeniczno-
$cig, pojawienie sie w mediach osoby ,innej” wymaga zbiorowej akceptacji
swoistej antywartosci. Jacek Dabata, ktéry umiejetnie taczy kompetencje
badacza i wiedze ptynaca z doswiadczen dziennikarskich, do swych me-
dioznawczych rozwazan dofacza praktyczna liste pytan pomocniczych uta-
twiajacych ocene telegenicznosci prezentera.



W nastepnym artykule Justyna Janus-Konarska, analizujac obraz telewi-
zyjny jako strategie nadawcza dyskursu, postuguje sie wieloscig podziatow
na kategorie badan materiatéw wizualnych. Poréwnuje na przyktad infor-
macje réwnolegta i kontrapunktowa czy tez wskazuje funkcje oddziatywan
miedzy obrazem i tekstem w programach informacyjnych. Tekst ma wyso-
ka wartos$¢ dydaktyczng, stanowi bowiem zrédto wielu przypiséw i definicji
utrzymanych w interesujgcej formie. Mozna by zaryzykowac teze, iz kazdy
odbiorca medidw rozréznia rodzaje planéw wykorzystanych w materiatach
filmowych, ale juz nie kazdy potrafi je nazwac. Dzieki rozwazaniom Janus-
-Konarskiej poczatkujacy analitycy wizualnosci w mediach elektronicznych
uzupetnig kompetencyjne luki.

O wizualnosci w telewizyjnym przekazie pisze rowniez Marek Uhma.
Autor skupit sie na sporcie, uwazajac go za jedng z wazniejszych dziedzin
egzystencji, majacg moc integrowania obcych sobie ludzi w nowoczesnym,
zatomizowanym spoteczenstwie. Uhma (niezbyt odkrywczo) zauwaza, ze
sport oparty jest zasadniczo na emocjach, ktére udzielaja sie kibicom zgro-
madzonym wokot danej areny. Wyzwaniem dla nadawcy staje sie wiec ich
zawarcie w przekazie telewizyjnym i tu — podkresla Uhma - realizatorom
przychodzi z pomoca $wiatto. Tekst odnosi sie do zagadnienia o szerokim
zakresie, jednak zachwiana jest w nim proporcja miedzy rozwazaniami
o charakterze teoretyczno-refleksyjnym a praktycznym spojrzeniem na
problem. Zachowania réwnowagkompozycyjnej mozna by oczekiwac¢ od
osoby z 40-letnim stazem branzowym... Relacji komunikacja wizualna -
sport dotyczg tez uwagi Jerzego Snopka. Badacz uznat te forme ludzkiej
aktywnosci za medium komunikacji wizualnej, zauwazajac, ze ,sport jest
niemy — w bezposredniej percepcji oddziatuje wizualnie”.

Zkolei Joanna Szegda przedstawita wyniki swoich badan poswieconych
roli fotografii w przekazywaniu kultury przez media obywatelskie. Autorka
rozpoczyna od teorii i historii zjawiska (tu: charakterystyka ohmynews, Wia-
domosci24), by ptynnie przejs¢ do analizy zawartosci galerii w jednym ze
wspomnianych portali. Zauwaza, iz mimo stabej jakosci amatorskich zdjec
zarzucanie lokalnym spotecznosciom promogji niskiej kultury bytoby nie-
sprawiedliwe i bezzasadne. Obywatele starajg sie upamietnia¢ wazne dla
nich chwile, ktére zazwyczaj pozostaja przemilczane przez media gtéwne-
go nurtu. Badaczka kategoryzuje zdjecia ze wzgledu na funkcje: prestizowa,
aksjologiczna, wzorotwdrczg i poznawcza, ponadto pozostawia czytelniko-
wi kilka watkéw do dalszej, bardziej pogtebionej refleksji. Po pierwsze, war-
to sie zastanowi¢, na ile kultura mainstreamowa wiaze sie z kulturg lokalna,
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po wtdre, czy sensowne bytoby wprowadzenie na poziomie obowigzkowej
edukacji zajec z zakresu podstaw fotografii, skoro niemal kazdy dysponuje
sprzetem do rejestracji obrazu.

Bardziej historyczny charakter ma tekst Magdaleny Winiarskiej, ktéra
badata kroniki filmowe, a konkretniej — Polska Kronike Filmowa oraz Les
Actualités Francaises. Winiarska zogniskowata uwage na retoryce werbal-
no-wizualnej w ww. przekazach. Solidnym fundamentem stata sie wiec dla
niej diagnoza Gui Bonsiepe'a, ktory twierdzit, iz, dla unowoczesénienia trady-
cyjnej retoryki potrzebna jest semiotyka”. (Dla wiekszosci medioznawcéw
oczywiste jest, iz celem dokumentalistéw, a szczegdlnie autoréw kronik,
moze by¢ perswazja (sic!) i ze srodki retoryczne zawierajg sie m.in. w wizu-
alnym komponencie materiatu; uzytkownicy mediéw elektronicznych nie-
koniecznie uswiadamiaja sobie te fakty). Do analizy polskich i francuskich
kronik Winiarska uzyta laswellowskich pytan, dochodzac do oczywistych
poniekad wnioskéw, ze PRL-owski produkt byt adekwatnym narzedziem
agresywnej propagandy, a francuskie kroniki stuzyty do przedstawiania
pozytywnego obrazu zycia w IV Republice, odrodzonej po wojennych tru-
dach. W obu kontekstach kulturowych brak powszechnego dostepu do
telewizji powodowat, ze obywatele spragnieni byli materiatéw filmowych
0 codziennym zyciu.

Do réwnie banalnych konstatacji sprowadzaja sie rozwazania Kata-
rzyny Bernat na temat logo i stron internetowych radiostacji w dobie kon-
wergencji. Nie od dzi$ wiadomo, ze kazda firma, nie tylko medialna, musi
dbac zaréwno o ,tres¢”, jak i o ,forme” komunikacji. Zaleta tekstu Bernat jest
doprecyzowanie takich pojec jak corporate design, jednak fragmenty prze-
znaczone na wyjasnianie i definiowanie zdajg sie istotniejsze od roli komu-
nikacji wizualnej w przypadku radia. Niestety, z horyzontu rozwazan Bernat
znika ich zasadniczy watek — dowiadujemy sie wprawdzie, czym jest identy-
fikacja wizualna, nie uzyskujemy jednak petnej wiedzy o tym, jak kreowanie
wizerunku marki firmy odbywa sie na polskim rynku mediéw.

Nad statusem wideoklipu jako komunikatu medialnego pochylita sie
Kinga Duszyk, jednakze skadinad ciekawy (nie tylko dla studentéw wycho-
wanych w popkulturze) tekst nie jest wolny od fragmentéw, ktére wydaja
sie dyskusyjne. Po pierwsze, jako przykfad telewizji nieustannie nadajacej
wideoklipy autorka stawia MTV. Tymczasem od kilku lat muzyka jest wypie-
rana w tym kanale na rzecz programoéw typu reality show lub talent show,
poswieconych nastolatkom i celebrytom. Po drugie, brakuje w tekscie Du-
szyk szerszej analizy zjawisk zachodzacych w ramach platformy YouTube;



po trzecie, konkludowanie za Andrzejem Pitrusem, iz na zawartos¢ ko-
mercyjnych teledyskow sktadaja sie jedynie sekwencje tanca i wizerunki
usmiechnietych ludzi, dla szeregu artystéw jest oceng wielce krzywdzaca.
Stusznie natomiast Duszyk zwrécita uwage na fakt, iz teledysk telewizyjny
bywa pasem transmisyjnym reklamy - tak wtasnie nalezy patrze¢ na prymi-
tywny, iluzoryczny $wiat przedstawiony wielu topowych wideoklipéw.

Duszyk w ciekawy sposdb dekonstruuje klip Lady Gagi do utworu
Alejandro w aspekcie komunikacji wizualnej. Gdyby miata mozliwos¢ prze-
prowadzenia badan w roku 2014, powinna uwzgledni¢ najnowszy album
Beyonce. Plyte wydano bez uprzedniej promocji, pod postacig kompletu te-
ledyskow do kazdego utworu, co zdaje sie nie mie¢ precedensu w muzyce
popularnej. Prace Komunikacja wizualna... zamykaja wyniki interesujacych,
jednakze zdezaktualizowanych do pewnego stopnia badan. Korzystajac
z aplikacji polskich gazet za posrednictwem urzadzenia iPad, przeprowadzit
je w2011 r. Krzysztof Flasinski.

Podsumowujac, recenzowana praca dotyczy tak odlegtych od siebie
medialnych obszaréw, ze przedstawienie pokrétce kazdego z rozdziatow
wydaje sie jedynym rozwigzaniem, jakim dysponuje recenzent. Poza kate-
goriami tematycznymi,komunikacja wizualna w prasie” i, komunikacja wi-
zualna w mediach elektronicznych” trudno znalez¢ inng zasade porzadku-
jaca teksty zebrane w opracowaniu. Mimo pewnych wad ksigzka dowodzi,
ze media warto bada¢ w mikro- i makroskali, a ponadto Ze jest to wdziecz-
ny temat do zaréwno rygorystycznych badan ilosciowych, jak i swobodnej,
noszacej znamiona filozofii i socjologii, refleksji. Praca moze wydac sie inte-
resujaca i przystepna dla szerokiego grona odbiorcéw, poniewaz nieomal
kazdy z nas styka sie z mediami i wazne, aby swiadomie z nich korzystat.
Bardziej zaawansowany czytelnik moze trafi¢ na banalne i zwyczajnie ptyt-
kie obserwacje. Omawiana publikacja na pewno nie da odpowiedzi na wie-
le pytan, ale z pewnoscig sktoni do podstawienia nastepnych i to jest jej
najwieksza wartos¢.



