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sigzka Stanistawa Jedrzejewskiego Radiofonia publiczna w Europie w erze cy-

frowej, ktéra ukazata sie nakladem krakowskiej oficyny Universitas (2010), to
namyst nad rolg radia i jego potencjatem spotecznym we wspdtczesnym swiecie.
Chociaz media, systemy medialne czy kwestie dotyczace telewizji i nowych me-
didw (ze szczegdélnym uwzglednieniem Internetu) s relatywnie czestymi tema-
tami pojawiajgcymi sie w publikacjach wydawanych w jezyku polskim, to samo
radio jako osobny temat w dociekaniach badaczy mediéw pojawia sie dos¢ rzad-
ko. Praca Stanistawa Jedrzejewskiego, wybitnego eksperta w dziedzinie radia,
wspotpracujgcego z Polskim Radiem SA czy European Broadcasting Union, wy-
petnia pewng luke na ryku wydawniczym. Kolejne rozdziaty to nie wprowadzenie
w historie tego medium, lecz ukazanie problemu, jakim jest radiofonia publicz-
na, réwniez ta w Polsce, a wiec to radiofonia — wobec demokracji, komunikowa-
nia politycznego, finansowania radia oraz, co szczegdlnie istotne, radio wobec no-
wych technologii. Podstawe, na ktorej jest zbudowana catos¢ wywodu, stanowig
rozwazania na temat modelu publicznych mediéw w spoteczeristwie demokra-
tycznym. To media wiasnie sa w tego typu spoteczenstwach elementem systemu,
ktory nie tylko petni funkcje informacyjna, ale takze — a moze przede wszystkim
— jest sitg kreujaca postawy i opinie publiczna. Co wazne, dotyczy to w takim sa-
mym stopniu biezgcych wydarzen politycznych i spotecznych co ekonomicznych
i konsumenckich. Kontrola paristwowa nad mediami w ogélnosci (w tym nad ra-
diem) w systemie demokratycznym jest zasadniczo nieefektywna, media zas sta-
nowig czes¢ ,elektronicznej sfery publicznej”: kreujag opinie publiczng, posredni-
cza pomiedzy aktorami generujgcymi informacje a odbiorcami owej informacji
oraz promujg okre$lone postawy i kreuja zainteresowanie okreslonymi kwestiami
jako tymi, ktore wydaja sie istotne z systemowego punktu widzenia. Tym samym
pojawia sie tu pytanie o kwestie medioéw jako tych elementéw systemu, ktére nie
tylko posrednicza w przekazywaniu tresci, ale takze kreuja owe tresci, eksponujac
pewne informacje, pomijajac inne czy ukazujac okreslone tropy interpretacyjne
zawarte w materiale dziennikarskim. Te ostatnie majag na celu pokierowanie od-
biorcg tak, by w relatywnie bezkonfliktowy sposéb przyjmowat on za swéj punkt
widzenia witasciciela, wydawcy i dziennikarza danego tytutu informacyjnego.
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O ile kwestia zwigzana z obiektywizmem mediéw i radia nie ma tak duze-
go znaczenia w przypadku nadawcéw komercyjnych (realizujg one wizje progra-
mu i swiatopogladu wilasciciela czy dziennikarza, co jest zwigzane z kwestiami
wilasnosci i finansowania, a dana stacja jest oczywistym elementem gry rynkowej
i jest poddawana zasadom wolnej konkurencji), o tyle Swiadomos¢ kreowania opi-
nii i przekazywania w programach okreslonego swiatopogladu jest w przypadku
nadawcy publicznego kwestig, ktéra dyskutowana jest w zasadzie od momentu
zaistnienia tego modelu nadawczego. Podejscie umiarkowanie liberalne, facza-
ce uniwersalizm z profilowaniem oferty (zawierajgce programy wyspecjalizowa-
ne, dla mtodziezy, stacje regionalne), wydaje sie tym, ktére w najbardziej wywa-
zony sposob spetnia liczne postulaty i oczekiwania rynkowe i odbiorcze w relacji
do systemu polityczno-spotecznego danego kraju, a jednoczesnie jest relatyw-
nie elastyczne i ma najwiekszy potencjat w petnieniu podstawowych funkgji, jakie
nadawca publiczny powinien wypetniac.

Podstawowe pytanie, jakie zadaje sobie autor niniejszej publikacji, to spo-
sOb, w jaki radio musi odnalez¢ sie w rzeczywistosci determinowanej technolo-
gicznie przez nowe media, zwfaszcza przez Internet w wersji Web 2.0. Z jednej
bowiem strony mamy do czynienia z zanikiem tradycyjnego sposobu konsump-
¢ji mediow, w ktorym radio w dotychczasowej formie petnito istotne funkcje spo-
teczne, zwilaszcza w odniesieniu do gospodarstw domowych, z drugiej za$ strony,
nadawcy radiowi stajg przed koniecznoscig znalezienia sposobu na przekona-
nie odbiorcy do wtasnej oferty w sytuacji ekspansji nowych mediéw. Innymi sto-
wy, radio musi sobie poradzi¢ z sytuacja, w ktérej na rynku medialnym pojawia
sie nowy konkurent — Internet: atrakcyjny, fatwy w obstudze i tani, co sprawia, ze
szukanie coraz to nowych nisz i Srodowisk odbiorczych zyskuje nowy wymiar. Co
wazne, dla nadawcéw Internet stanowi uniwersalng platforme medialng, na kté-
rej znajduje sie miejsce i dla radia, i dla prasy, i dla telewizji. Wszystkie bowiem tra-
dycyjne media przechodzg procesy transformacyjne, zwigzane z cyfryzacja oraz
zmiang mentalnosci odbiorcy, dla ktérego Internet staje sie powoli pierwotnym
Zzrédtem rozrywki, zdobywania wiedzy czy pozyskiwania biezacych informacji.
Jest to zwigzane z procesem, na ktdry autor zwraca baczng uwage, nowego spo-
sobu dystrybucji wladzy w mediach, gdzie nowe media, zwtaszcza Internet, sta-
nowia pole, na ktérym rozgrywana jest swoista rywalizacja — nie tylko o odbiorce
w kontekscie funkcjonowania mediéw jako takich, ale takze o mozliwo$¢ kreowa-
nia nowych sposobéw wptywania na owego odbiorce (czytelnika, widza, a dla ra-
dia - stuchacza). Oznacza to nowe procesy ksztattowania opinii publicznej przez
media i dziennikarzy oraz - co dla kultury 2.0 kluczowe - nowego typu aktu ko-
munikacji i dekodowania informacji, w ktérym odbiorca przestaje by¢ pasywnym
elementem aktu, a staje sie osobg kreujgca znaczenia i poniekad — sam staje sie
nadawca. W przypadku mediéw tradycyjnych sytuacja taka nie mogta mie¢ miej-
sca — przeptyw informacji i znaczen zasadniczo byt jednostronny i wymuszat okre-
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$lone postawy zaréwno ze strony nadawcy, jak i odbiorcy w akcie komunikacji
transmitowanym za pomoca masowych mediéw. (Trzeba tu pomina¢ szczegoiny
przypadek, jakim byty/sg rezimy niedemokratyczne, w ktérych relacja nadawca-
—odbiorca jest scisle i sztywno okreslona i, co wiecej, dystrybucja informacji oraz
zachowania nadawcéw-dziennikarzy podlegaja Scistej kontroli parstwowej).

Szczegdblnego znaczenia nabieraja owe pytania w odniesieniu do nadawcéw
publicznych. Po gruntownych przemianach, jakie ten sektor radiowy przechodzit
na swiecie na przetomie lat 80. i 90. XX wieku (w wielu krajach Europy zniesiono
monopol panstwowy na nadawanie radiowe i uwolniono mechanizmy rynkowe,
jak cho¢by w przechodzacej proces transformacji ustrojowej Polsce), wytworzy-
fa sie swoista przestrzen rywalizacji nadawcéw publicznych z prywatnymi, a wiec
koniecznos¢ wywazenia relacji miedzy utrzymaniem udziatéw w rynku w warun-
kach konkurencji, realizowania misji nadawcy cieszacego sie statusem ,nadawcy
publicznego” oraz konkurowania z komercyjnymi stacjami, co pociggato za soba
koniecznos¢ uatrakcyjniania ramowki (konsekwencja czego byta czesto paupery-
zacja tres$ci w nadawanych programach), emitowania reklam i wprowadzania tre-
$ci, na ktére wystepuje spoteczne zapotrzebowanie.

Najbardziej interesujacy poznawczo wydaje sie rozdziat piagty ksigzki, w kto-
rym autor zastanawia sie nad perspektywami rozwoju tak specyficznej instytuciji,
jaka jest radio. Wraz z rozwojem technologii pojawiajg sie bowiem nowe kontek-
sty nie tylko w wymiarze strukturalnym i organizacyjnym, ale takze kulturowym.
Nowoczesne technologie i swego rodzaju uwikfanie radia w Internet i procesy
cyfryzacji sa namacalnymi wymiarami, ktére trzeba bra¢ pod uwage przy pro-
jektowaniu oferty radiowej z jej calg specyfika. Jednak nalezy uznag, ze to sfe-
ra kulturowa bedzie tg, ktéra na radio oddziata najbardziej w dtuzszej perspek-
tywie — przemiany zwigzane z upowszechnianiem sie nowych mediéw to wszak
nie tylko technologia. To réwniez styl zycia odbiorcéw informacji i nowy sposéb,
w jaki szukaja, przetwarzaja i konsumuja oni informacje oraz rozrywke w wymia-
rze catosciowym. Naturalny zatem jest ruch nadawcéw radiowych, na ktéry zwra-
ca uwage Jedrzejewski, polegajacy na ,zasiedlaniu” internetowego Swiata przez
stacje radiowe. To z kolei pocigga za sobg konsekwencje w postaci przesuniecia
akcentow medialnych - od jednej/jednego do wielu: platform, standardéw, tech-
nologii oraz od pasywnego do aktywnego odbiorcy. Co istotne, jest to tendencja,
ktérej nadawcy radiowi nie moga nie bra¢ pod uwage, stanowi ona bowiem wy-
znacznik dzisiejszych czaséw. Takze radio, by efektywnie odnalez¢ sie w tej rze-
czywistosci, musi dostosowac sie do takiego witasnie formatu (tak jak zrobit to
z powodzeniem sektor prasy wysokonaktadowej i opiniotwérczej), wykorzystujac
nowe media jako nosniki informacji i tresci atrakcyjnej zaréwno dla nadawcy ra-
diowego, jak i odbiorcy takiej wtasnie oferty. Wymaga to zmiany sposobu mysle-
nia o pracy radiowej oraz o sytuacji komunikacyjnej: role ,nadawcy” i ,odbiorcy”
muszg z koniecznosci ulec redefinicji i zosta¢ dostosowane do nowej sytuacji od-
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bioru. Procesy, o ktérych mowa, postepuja z duzg szybkoscia i s widoczne chot¢-
by w przypadku Polskiego Radia SA, ktére poszerza swoja oferte o internetowe
pozycje. Nastepuje tu zreszta interesujace zjawisko konwergencji mediéow - ra-
dio przestaje by¢ jedynie domeng tego, co odbiorca styszy, lecz stato sie dzieki In-
ternetowi medium, ktére dekodujemy nie tylko stuchem, ale réwniez wzrokiem —
czytajac treSci umieszczane na stronach przez nadawcéw. Drugim aspektem tego
zagadnienia jest kwestia ,ulotnosci” oferty radiowej — wspotczesna tatwos¢ zapisu
sprawia, ze archiwum radiowe staje sie tatwo dostepne takze dla przecietnych od-
biorcéw, co w tradycyjnym modelu nadawczym nie byto mozliwe.

Praca Stanistawa Jedrzejewskiego Radiofonia publiczna w Europie w erze cy-
frowej to interesujacy przykfad rzetelnego wywodu naukowego, napisanego cie-
kawie, traktujgcego o wazkich problemach, zauwazajacego skomplikowane rela-
cje, w jakie wchodzi wspétczesny nadawca radiowy, podkreslajacego specyfike
medium radiowego, a przy tym - nieunikajacego istotnych pytan o przysztosc.
Wszystko to sprawia, ze ksigzka ta moze trafi¢ nie tylko do specjalistéw zajmuja-
cych sie mediami, ale takze ma szanse zainteresowac wszystkich mitosnikéw ra-
dia — zaréwno tych, ktorzy szukaja w nim rozrywki, informacji, jak i tych, ktorzy
cenia intymnos¢ radiowego kontaktu stuchacza z dziennikarzem prowadzacym
program. Wiez to wszak specyficzna, ulotna i oparta na swoistym napieciu miedzy
forma przekazu radiowego a trescig informaciji, traktowanej w specyficzny sposéb
przez nadawce publicznego, na ktérym skupia sie autor.
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