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Wzrastajqca rola nowych mediéw we wspdtczesnej polityce, zwtaszcza w okre-
sie kampanii wyborczych, coraz czesciej staje sie tematem debat i analiz.
Ksigzka Nowe media i polityka. Internet, demokracja, kampanie wyborcze pod re-
dakcja Marka Jezinskiego jest jedna z niewielu publikacji kompleksowo ukazuja-
cych zwiazki polityki z nowymi mediami. Zawiera ona prezentacje najnowszych
badan empirycznych odwotujacych sie do biezacych wydarzen na scenie poli-
tycznej.

Sposéb, w jaki Marek Jezinski zebrat i zaprezentowat artykuty badaczy, zna-
komicie wprowadza, a zarazem porzadkuje i uzupetnia dotychczasowa wiedze na
temat funkcjonowania nowych mediéw w obszarze aktywnosci politycznej spo-
teczenstw w systemach demokratycznych. Dodatkowo wstep, ktérym redaktor
opatrzyt ksigzke, daje obraz ztozonosci zjawiska polityki w nowych mediach oraz
syntetycznie wskazuje na kierunki podjetych przez autoréw badan i poruszane
watki.

Zaréwno tytut publikacji, jak i poszczegolnych jej czesci trafnie sygnalizuje
zawartos$¢ pracy. Ujecie problemowe pozwolito uporzadkowa¢ artykuty badaczy
w dwoch czesciach: pierwsza, zatytutowana Demokracja, media, zawiera refleksje
odnoszace sie do zagadnien nowych mediéw w kontekscie ksztattowania demo-
kracji i spoteczenstwa obywatelskiego, w drugiej — Internet w polityce — polityka
w Internecie — pojawiajq sie rozwazania na temat funkcjonowania Internetu jako
medium stuzgcego aktywnosci polityczne;j.

Pierwsza cze$¢ ksiazki otwiera artykut Pawta Antkowiaka Wpfyw nowoczes-
nej technologii na procesy demokratyczne, ukazujacy znaczenie i konsekwencje
osiggniec techniki w systemie demokratycznym na ptaszczyznie technologicznej
i spotecznej. Autor na podstawie literatury rozréznia i analizuje pojecia teledemo-
kracji, cyberdemokracji i elektronicznej demokratyzacji. W kontekscie procesow
demokratycznych zastanawia sie rowniez nad korzysciami i zagrozeniami wyni-
kajacymi z uzytkowania Internetu.

Przyktadéw ograniczenia wolnosci stowa i manipulacji politycznej w me-
diach w ustroju demokratycznym dostarcza Dawid Bunikowski. W artykule Me-
dia na ustugach polityki, snujgc rozwazania filozoficzne, badacz zastanawia sie
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nad teoretycznymi mozliwosciami wptywu polityki na media. Do problematy-
ki wykorzystywania narzedzi nowych mediéw przez szeroko rozumiang polityke
wprowadza artykutem Nowe media a polityka. Nowe formy komunikowania w ob-
szarze polityki Piotr Ziarek. Autor podjat udang probe ukazania ksztattowanego
przez nowoczesng technologie oblicza spoteczenstwa sieciowego, ze szczegol-
nym uwzglednieniem komunikacji politycznej. Z kolei Maurycy Graszewicz (In-
ternet w systemie komunikowania politycznego) opisat zalety wykorzystywania po-
tencjatu sieci przez politykéw jako kolejnego srodka komunikacji z wyborcami,
wyszczegdlniajgc miedzy innymi niskie koszty przekazu oraz kontrolowang za-
warto$¢ nadanego komunikatu. O zjawisku ,dziennikarstwa spotecznego’, two-
rzonego przez internautéw bedacych odbiorcami, jak réwniez nadawcami ko-
munikatéw, pisze Robert Dziemba. Badacz w artykule Nowe media a koncepcja
Jpiqtejwtadzy” stawia pytania o zawartos$¢ definicyjng pojec zaréwno,czwartej’, jak
i, piatej wtadzy”. Nad konsekwencjami stosowania elektronicznych srodkéw prze-
kazywania informacji w spoteczenstwie w odniesieniu do uregulowan prawnych
Unii Europejskiej zastanawia sie Krzysztof Nowakowski (Relacje spoteczne ery post-
industrialnej). Kwestia granic wolnosci stowa oraz istnienia i przestrzegania kodek-
sOw etycznych w cyberprzestrzeni zajmuje sie natomiast Jerzy Jastrzebski (Etyka
nowych medidw). Autor analizuje zjawisko, skupiajac sie w duzej mierze na ko-
deksie etycznym organizacji funkcjonujacej online CNET Networks, zatrudniajacej
dziennikarzy, ktérych zainteresowania sg zwigzane z nowymi technologiami.
Watek mediatyzacji polityki we wspétczesnym Swiecie i zwigzanych z tym
konsekwencji zaréwno dla politykéw, jak i dla wyborcéw podejmuja Katarzyna
Witkowska (Mediatyzacja polityki, czyli obywatel-widz kontra polityk-aktor sceny
politycznej) oraz Agnieszka Kasiriska-Metryka (W poszukiwaniu hard newséw. Tech-
niki public relations w komunikacji politycznej). Obie badaczki zastanawiaja sie nad
wptywem przekazéw medialnych, zwtaszcza telewizyjnych, na ostateczne decy-
zje wyborcow, dostrzegajac przy tym pozytywne efekty mediatyzacji rynku poli-
tycznego, w tym miedzy innymi profesjonalizacje dziatan politycznych czy szer-
szy dostep spoteczenstwa do komunikatéw politycznych. O zmieniajacym sie
charakterze komunikacji marketingowej w Swietle nowych mediéw pisza réwniez
Stawomir Gawronski i Rafat Polak w artykule Nowe media jako czynnik ewolucyj-
nych zmian w komunikacji marketingowej. Autorzy podkreslaja elementy charak-
terystyczne dla cybermarketingu, odrézniajac go tym samym od wasko rozumia-
nego marketingu internetowego. Z kolei Matgorzata Wnorowska w pracy Nowe
media w okresie hibernacji politycznej przedstawia mozliwosci, jakie stwarza sie¢
w obszarze permanentnej komunikacji politykéw ze spoteczenstwem, zwtaszcza
w okresie braku zainteresowania okreslonym politykiem przez media tradycyjne.
Artykut zostat ponadto wzbogacony wykresem i przedrukami omawianych stron
internetowych. Poréwnania cech tradycyjnych mediéw masowych i nowych me-
didw dokonuje rowniez Izabela Borucinska w tekscie Znaczenie Internetu w rozwo-
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ju mass medidw mniejszosci polskiej w krajach nadbattyckich. Tym razem badaczka
podjeta probe uchwycenia znaczenia sieci w rozwoju mediéw Polakéw na Litwie,
totwie i w Estonii, wskazujac jednoczesnie, ze Internet stanowi obecnie gtéwnie
platforme przekazéw tradycyjnych.

Przedmiotem zainteresowania Tomasza Koztowskiego w artykule W btednym
kole rozrywki. Czy oferta telewizyjna moze wptywac na ksztatt spoteczeristwa oby-
watelskiego w Polsce? jest zagadnienie ksztattowania polskiego spoteczenstwa
obywatelskiego w kontekscie zawartosci oferowanych przez media programéw
rozrywkowych.

Druga czes¢ publikacji zatytutowang Internet w polityce — polityka w Interne-
cie, dotyczaca funkcjonowania najpopularniejszego z nowych mediéw - Interne-
tu, otwiera praca Jakuba Nowaka Zréb to sam - Web 2.0 jako sfera politycznej ak-
tywnosci internautdw. Autor prezentuje wnioski dotyczace rosnacej aktywnosci
politycznej internautéw w wirtualnej przestrzeni. Podejmuje réwniez watki wy-
korzystywania przez politykdéw blogéw, a takze popularnej witryny YouTube jako
narzedzi kontaktu z potencjalnymi wyborcami. Kwestie praktycznego postugi-
wania sie blogami, jako forma autokreacji wizerunku, wzmocnienia popularnosci
i pozyskiwania elektoratu, rozwijaja autorzy kolejnych artykutéw. Marek Jezinski
w artykule Funkcje blogdw politycznych wyrdznia najistotniejsze z punktu widze-
nia zaréwno nadawcy, jak i odbiorcy funkcje blogéw: autokreacji politycznej, eks-
presywno-emotywnga oraz estetyczng, a takze informacyjna, integracyjno-eksklu-
zywng, impresywno-agitacyjna i fatyczna. Z kolei Tomasz Gajowniczek w pracy
Polskie blogi jako forma dyskursu politycznego — préba analizy zjawiska omawia
praktyczne wykorzystanie blogoéw przez polskich politykow.

Agnieszka Weglinska w artykule Kampania wyborcza w nowych mediach
przypomina wykorzystanie blogéw w kampaniach wyborczych w USA. Ponad-
to autorka zwraca uwage na prawne aspekty stosowania narzedzi oferowanych
przez sie¢ w kampaniach wyborczych w Polsce, we Francji i w Szwajcarii. Sposo-
by pozyskiwania wyborcéw za posrednictwem Internetu na przykfadzie dziatan
podejmowanych przez Socjaldemokracje Polska w latach 2004-2007 prezentuje
Wojciech Peszynski (Kampanie internetowe Socjaldemokracji Polskiej). Badacz, ana-
lizujac zawartosc¢ stron internetowych wspomnianej partii i jej poszczegolnych
reprezentantéw, zarowno w okresach kampanii ogélnopolskich, jak i samorza-
dowych, dochodzi do wniosku, ze sie¢ ze wzgledu na wciagz ograniczony zasieg
ma drugorzedne i uzupetniajace znaczenie w komunikacji z wyborcami. Podobna
analize, jednak w odniesieniu do aktywnosci kandydatéw i ugrupowan w kampa-
nii samorzadowej w 2006 roku w wojewddztwie kujawsko-pomorskim, przepro-
wadza Aleksandra Seklecka w artykule Internet w kampanii samorzqdowej 2006
na przyktadzie wojewddztwa kujawsko-pomorskiego). Badaczka zauwaza rosnace
zainteresowanie podmiotéw politycznych dziatalnoscig w Internecie zaréwno na
poziomie lokalnym, jak i regionalnym. Nowe mozliwosci komunikacji politycznej,
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jakie stwarza Internet, oraz praktyczne ich wykorzystanie na szczeblu gminnym
omawia Maria Nowina Konopka w pracy Politycy lokalni a nowe typy komunikacji
politycznejw Internecie. O karnawalizacji polityki i kampanii wyborczych w sieci pi-
sze Krzysztof Gajdka (Nie tylko w krzywym zwierciadle. Samorzgdowcy w portalach
JoeMonster.org i YouTube.com). Ponadto tre$¢ artykutu uzupetniajg adekwatne ilu-
stracje zaczerpniete ze stron wspomnianych portali.

Dyskusja na temat wprowadzonego w Polsce stanu wojennego stata sie
przyczynkiem do opracowania Kamili Kaminskiej o tytule Stan wojenny w polskim
Internecie. Analizujgc zawarto$¢ witryn instytucji paristwowych oraz oséb prywat-
nych, a takze internetowe wydania dziennikéw, badaczka prezentuje skale zain-
teresowania wspomniang tematyka.

Reasumujac, nalezy podkresli¢ niewatpliwg zalete recenzowanej publikacji,
jaka jest ukazanie szerokiego spektrum problematyki dotyczacej zwigzkéw mie-
dzy systemem demokratycznym, polityka i nowymi mediami. Zawarto$¢ mery-
toryczna i kompozycja zebranych wypowiedzi uswiadamiaja czytelnikowi ztozo-
nos¢ podejmowanych kwestii, a takze dostarczaja podstawowych informacjii - co
wazne - zachecaja do refleksji (zwtaszcza w aspekcie skutecznosci dziatan marke-
tingowych podejmowanych w sieci). Przydatnos¢ tego rodzaju pozycji w pozna-
waniu mechanizméw marketingu politycznego wydaje sie bezsporna.
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