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ROZNMOWY

POfawiacze gtosow

Z postanka Agnieszka Pomaska, odpowiadajaca
za promocje kandydatow Platformy Obywatelskiej
w nowych mediach, rozmawia Magdalena Mateja

Jaki byt tryb powierzenia Pani tej powaznej i odpowiedzialnej funkgji?
Na ile pomocne byto politologiczne wyksztatcenie? Decydowaly poli-
tyczne szlify i doswiadczenia, a moze kluczowe byly mtodos¢ i wynika-
jaca z niej ,naturalna” znajomos¢ tej platformy komunikacyjnej?

- Kazde wybory wymagajg zaangazowania oséb, ktére odpowiadaja za
kampanie od strony technicznej, ale tez potrzebny jest nadzér i koordy-
nacja spraw od strony politycznej. Dostatam propozycje pracy w sztabie
z kilku powodéw; po pierwsze dlatego, ze znam Internet czy inne nowe
media z doswiadczenia, wykorzystywatam je bowiem we wiasnych kam-
paniach (tj. samorzadowej w 2002 i 2006 oraz w parlamentarnej w 2007
roku) i nadal kontaktuje sie z wyborcami za ich pomoca. Nie bez znacze-
nia byto doswiadczenie polityczne, ale takze doswiadczenie we wspotpra-
cy z zespotem, poniewaz koordynowanie tego rodzaju zadan wymaga an-
gazowania wielu oséb, z ktérymi nalezy sie porozumieé. Wiedze na temat
zastosowania nowych mediéw w komunikacji politycznej poszerzam we
wiasnym zakresie, m.in. przez obserwacje tego, co wykorzystuja koalicjan-
ci PO w Parlamencie Europejskim.

Na czyich rozwigzaniach wzorowala sie PO, konstruujac przekazy
promujace kandydata w wyborach prezydenckich? Edwin Bendyk
w poprzednim numerze ,Nowych Mediow” zasugerowat, ze gdyby
katastrofa smolenska nie zmienita kalendarza wyborczego, to sztaby
poszczegodlnych kandydatéw wyjechatyby po nauke do USA, zeby od-
wzorowac¢ mechanizmy promocyjne, a w konsekwencji sukces Oba-
my. Czy miat racje?

- Moge czesciowo zgodzic sie z taka sugestia, moze niekoniecznie wyjazd
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do USA, ale szerszy margines czasowy pozwolitby na bardziej precyzyjne
opracowanie strategii kampanii wyborczej, w tym kampanii w Internecie.
Z powodu braku czasu wiele pomystéw na kampanie w sieci pojawito sie
juz w trakcie jej trwania, co z pewnoscia nie jest korzystne. Idee rodzity sie
w sztabie, przeprowadzalismy burze mézgéw, zastanawiajac sie nad tym,
co, jak i gdzie mozna pokazad. Przyznaje, ze analizowalismy to, co wyko-
rzystywat Barack Obama w swojej kampanii, ale niektére z jego rozwigzan
byly na tyle nowoczesne i zaawansowane w poréwnaniu z naszymi mozli-
wosciami, ze nie prébowalismy ich nawet stosowac. Wybraliémy dziatania,
ktore miaty przynies¢ jak najlepszy efekt w skréconym czasie kampanii,
a przy okazji dbalismy o to, by nie wydawac zbyt wiele.

W artykule Kandydaci schwytajq nas w sieci (,Gazeta Wyborcza”
z 3.02.2010) poset Marek Wéjcik z PO zapowiadat: ,Najtatwiej bedzie
mozna dotrze¢ z przekazem poprzez portale spolecznosciowe, na
ktorych spotykaja sie miliony internautéow. Dobrym pomystem jest
tez wrzucanie filméw na YouTube”. Obama na portalach skrzyknat ty-
sigce wolontariuszy, ktorzy potem zachecali do glosowania na niego,
mailujac, telefonujac, a nawet odwiedzajac wyborcéw w domach...

— Korzystalismy w kampanii prezydenckiej z portali spotecznosciowych,
ale nie przeceniatabym ich roli. Ciggle nie mniej skuteczny jest tradycyj-
ny e-mail, pod warunkiem, ze adresaci sg traktowani indywidualnie. Prze-
konatam sie osobiscie, ze na ulotkach warto umiesci¢ adres mailowy. Gdy
w 2007 roku zabrakto mi zaledwie 39 gtoséw do uzyskania mandatu po-
sta, to w powyborczy poniedziatek otrzymatam ponad 700 wiadomosci
w zwiagzku z tg sprawa. Nie mniej wazne byto odpisanie na kazdy z nich
i podtrzymanie kontaktu z wyborcami. Z pomocy wolontariuszy nie mu-
sieliSmy korzysta¢, poniewaz opieramy sie na swoich sympatykach, czton-
kach Platformy oraz partyjnej mtodziezéwki. To przede wszystkim Mtodzi
Demokraci zajmowali sie kampaniag door-to-door, nadal stanowiagca pew-
ne novum.

A jednak Janusz Korwin-Mikke w walce o fotel prezydenta Warsza-
wy odwaznie kroczyt sladami Obamy, zwotywat w Internecie swoich
sympatykow, zachecat ich do wytezonej pracy na swoja rzecz.

- Zgodze sie z tym, ze mechanizmy da sie przetozy¢ z jednych warunkéw
na inne, pozostaje jednak kwestia skutecznosci dziatan. Nie przeceniata-
bym roli akgji internetowych, takze tych politycznych.
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Znajac punkt odniesienia Platformy w kampanii prezydenckiej, trze-
ba zapytac o inspiracje w kampanii samorzadowej. Skad na przyktad
pomyst ze standaryzowana strong internetowa dla kandydatow PO?
— Musielismy opracowac narzedzia umozliwiajgce 30 tysigcom kandyda-
tow PO walke o gtosy, a strona internetowa — swego rodzaju wizytéwka —
byta jednym z takich instrumentéw. Layout strony nawigzywat do kampa-
nii samorzadowej (np. do projektu graficznego ulotki), byto tez oczywiscie
logo Platformy. Sama witryna miata nieskomplikowang budowe, jej uzu-
petnienie wymagato niewiele czasu, bo tez nie byto potrzeby, zeby kandy-
daci na wéjtéw, radnych czy burmistrzéw mieli szczegélnie rozbudowane
strony. WyszliSmy z zatozenia, ze specyfika kampanii samorzadowej pole-
ga na aktywnosci kandydatéw w ich macierzystych srodowiskach. Sama
mam zresztg doswiadczenia potwierdzajace stusznos$¢ tej hipotezy. Dla-
tego w projekcie strony znalazto sie miejsce na prezentacje kandydata
w kontekscie miejsca, ktérego interesy chce on reprezentowaé. Mozna
byto wstawic nie tylko wtasne zdjecie, ale réwniez zdjecie dzielnicy, w kté-
rej sie zyje.

Jaki los czeka witryny po wyborach?

- S3 to strony kandydatéw. Zaktadamy, ze dalszym ich utrzymaniem beda
zainteresowani gtéwnie wybrani, wiec to nowi radni okresly, czy beda
chcieli korzystac z tego serwisu po wyborach, czy zatoza swoje wtasne,
bardziej rozbudowane strony.

Jakie byto miejsce Agnieszki Pomaskiej w strukturze sztabu Bronista-
wa Komorowskiego, jak uktadata sie wspétpraca z kluczowymi jego
przedstawicielami? Na ile starsi wiekiem sztabowcy rozumieli istote
kampanii w Internecie?

- BylisSmy na tyle zgrang druzyng, ze nawet ciezka kampanijna praca nie
powodowata konfliktéw. Szefem kampanii byt Stawomir Nowak, méj ko-
lega z Gdanska, z ktérym swietnie sie rozumiemy. On wifasnie zapropono-
wat mi prace w sztabie i cho¢ trudno bytoby jg nazwac¢ zabawg, to musze
podkredli¢, ze nikt nikogo do niczego nie zmuszat, a i nerwéw nie byto zbyt
wiele. Dla mnie praca w kampanii jest zawsze przyjemnoscia, a koordy-
nujac dziatania zwigzane z promocjg kandydata w nowych mediach, $le-
dzitam po prostu to, co dziato sie na innych frontach kampanii. Dziatania
catego sztabu musiaty sie zazebia¢, uzupetniac. Przyktadowo, kiedy poka-
zywalismy w Internecie spot telewizyjny, a potem przedstawialiSmy go na
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konferencji prasowej, bardzo wazny byt czas realizacji obu tych projektow.
Musieli$my to zaplanowac tak, by prezentacja internetowa odbywata sie
z niewielkim wyprzedzeniem w stosunku do konferencji. Zaawansowana
znajomos¢ funkcjonowania portali spotecznosciowych przez innych klu-
czowych sztabowcdw nie byfa niezbedna. Natomiast niezmiernie wazne
byto porozumienie i wspétpraca w sytuacjach, gdy kampania w nowych
mediach stawata sie elementem wiekszej catosci, jak np. w przypadku
wspomnianych spotéw.

Jaka swiadomos¢ nowych mediéw miat kandydat PO na prezydenta,
a obecnie juz prezydent RP? Przypomne, ze zartowano sobie z nie-
udanej prezentacji strony WWW kandydata podczas konferencji pra-
sowej, pojawily sie tez zdjecia wydrukow z Wikipedii, z ktorych korzy-
stal Bronistaw Komorowski.

- Bronistaw Komorowski nigdy nie udawat, ze uzywa nowych mediéw
w jaki$ szczegdlnie intensywny sposéb, ze surfuje po Internecie, jak ryba
porusza sie w wodzie. Czut jednak wage kontaktu z wyborcami za posred-
nictwem sieci, co potwierdza chociazby jego spotkanie z grupa blogeréw.
Podczas wideokonferencji wyjasniat, na czym bedzie polegata wspétpraca
z nimi po ewentualnej wygranej. W kazdy weekend odbywaty sie tez czaty
wideo. Co zrozumiate, Bronistaw Komorowski nie miat czasu, by osobiscie
obstugiwa¢ wspomniane kanaty komunikacji, i korzystat z pomocy sztabu.
Musze jednak podkresli¢, ze byt bardzo otwarty na nowe media w trakcie
kampanii i nawet sam podsuwat pewne pomysty.

Jesli o wideokonferencjach mowa, pragne zapytac o dostepne w ser-
wisie YouTube filmy ukazujace prace sztabu PO ,od kuchni’, m.in.
zorganizowang przez Stawomira Nowaka wideokonferencje z koor-
dynatorami kampanii w regionach. Szef sztabu byt wyraznie podeks-
cytowany tym wydarzeniem. Czy prezentowanie tego typu materia-
tow to zabieg zamierzony, strategia majaca na celu konstruowanie
wizerunku partii jako srodowiska nowoczesnego, obeznanego z no-
wymi technologiami?

- Wspomniany film trafit do Internetu spontanicznie. Pomyslelismy: czemu
nie pokazad pracy sztabu? Zdarzato sig, ze wykonane w péznych godzinach
fotografie sztabowcédw trafiaty na Twittera czy Facebooka. Rola koordyna-
toréw kampanii w regionach byfa niezmiernie wazna, stad pomyst na po-
kazanie takze ich pracy. Po drugie, to byta pierwsza tego typu konferencja
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podczas kampanii. Wideokonferencja wynikata oczywiscie z potrzeby za-
oszczedzenia czasu, nie chcielismy zwotywac¢ do Warszawy koordynatoréw
mieszkajacych przeciez w réznych, czesto odlegtych miejscach. Takich kon-
ferenciji, jakie pokazuje film z YouTube'a, byto wiecej. Rozwigzanie to wyko-
rzystywalismy z powodzeniem réwniez w trakcie kampanii samorzadowej,
np. podczas prezentacji strony wizytowki szczeg6towe kwestie ustalalismy
z koordynatorami regionalnymi wifasnie w trybie wideokonferencji. Gdy-
bym miata wskaza¢ powdd, ktéry sktonit nas do zastosowania tego narze-
dzia, to byta to potrzeba szybkiego komunikowania sie ze wspétpracowni-
kami. Méwiac w skrocie, zaoszczedzilismy czas i pienigdze.

Jesli o kosztach mowa, ile PO wydata na reklame polityczna wyko-
rzystujaca nowe media w 2010 roku? Komitet Donalda Tuska w 2005
roku stracit okoto 13 min zl, z czego promocja kandydata w Internecie
kosztowata 400 tys. zt. Dla poréwnania, komitet 6wczesnego triumfa-
tora, $p. Lecha Kaczynskiego, wydat niespetna 9 min zi, wcale nie in-
westujac w promocje internetowa.

— Nie chcagc wdawac sie w szczegdty, moge powiedzie¢, ze koszt kampanii
internetowej w 2010 roku byt kilka razy wyzszy od tego, co PO wydata piec¢
lat wczesdniej, i na pewno wydatki na reklamowanie kandydata w nowych
mediach stanowity znacznie wiekszy procent w zestawieniu z ogélnymi
kosztami kampanii, chociaz wcigz jest to stosunkowo niewielka czes¢ ca-
tego budzetu.

Na ile promocja kandydata na prezydenta w Internecie przyczynita
sie do ostatecznego sukcesu, w poréwnaniu z innymi formami pro-
mogji i reklamy politycznej?

- Mam poczucie, ze pienigdze zainwestowane w kampanie internetowa
byly dobrze wydane. Byfa to takze kampania efektowna, zwtaszcza jesli
chodzi o strone internetowa i kampanie w wyszukiwarkach. Odebratam
sygnaty od osdb, ktére zawodowo zajmuja sie kampaniami w Internecie,
ze wlasnie ten drugi element kampanii byt szczegdlnie wartosciowy.

Kto zarobit na Platformie?

— Korzystalismy z ustug kilku firm, wykonano dla nas m.in. strone inter-
netowa, prowadzono kampanie z wykorzystaniem narzedzi, jakie oferujg
przegladarki internetowe. Decyzje o ujawnieniu wspoétpracy z nami zosta-
wiamy jednak samym firmom.
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Na ile dzialania promujace Bronistawa Komorowskiego na etapie
pierwszej i drugiej tury réznity sie? Czy byly odmienne strategie dla
tych dwoch okresow kampanii?

- Nie moge wskaza¢ znaczacej réznicy. Ze wzgledu na przyspieszony ka-
lendarz wyborczy i wynikajacy stad deficyt czasu pierwsza czes¢ kampa-
nii poswieciliémy na podstawowe dziatania. Byto to przygotowanie strony
WWW kandydata, zagospodarowanie portali spotecznosciowych, a przede
wszystkim zorganizowanie oséb, ktére miatyby zajmowad sie promocja
w Internecie. Dopiero na dalszym etapie realizowalismy kolejne kampanij-
ne pomysty, m.in. projekty spotéw. To wszystko jednak odbyto sie jeszcze
przed pierwsza turg wyboréw.

Ktore z pomystow konkurencji uwaza Pani za efektowne i/lub efek-
tywne na tyle, by kopiowac je w kampaniach PO?

- Spodziewatam sie wiecej po kampanii Jarostawa Kaczynskiego w Inter-
necie, mysle, ze byta ona rozczarowujgca. Na pewno ciekawa, ze wzgle-
du na wzmozong obecnos¢ w mediach, byta piosenka przygotowana dla
Grzegorza Napieralskiego. Utwoér spiewany przez atrakcyjne blizniaczki
zrobit kariere w Internecie. Byta to ciekawa forma promocji, na ktéra jed-
nak my nie zdecydowalibysmy sie z uwagi na jej niszowy charakter i ze
wzgledu na to, ze nie pasowata ona do kandydata ubiegajacego sie o naj-
wyzszy urzad w panistwie. Zauwazyliémy ciekawe elementy reklamowa-
nia kontrkandydatoéw, ale trudno bytoby je powieli¢ podczas promocji po-
lityka PO.

Z licznych opracowan, m.in. z raportu z prac Miedzyresortowego
Zespotu ds. Realizacji Programu ,Polska Cyfrowa”, wynika, ze pro-
blemem naszego kraju jest znaczace zréznicowanie w zakresie do-
stepnosci do Internetu. Notabene, do grupy wojewddztw, w ktorych
wystepuje najwiecej sieciowych , bialych plam”, jest takze zaliczane
wojewoddztwo, ktore Pani reprezentuje, czyli pomorskie. Jaka strate-
gie komunikacyjna przyjeto w tych regionach, gdzie wykorzystanie
nowych mediow do reklamowania politykow byto mniej skuteczne,
wiasnie z powodu podziatu cyfrowego?

- Sieciowe ,biate plamy” znajda sie w kazdym wojewddztwie. Niezalez-
nie od kampanii internetowej, w catym kraju prowadzilismy kampanie od
drzwi do drzwi” i to kontakt bezposredni byt jednak podstawg naszych
dziatan.
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Telefonami komorkowymi dysponuje wiekszos¢ Polakow, a jednak
PO nie siegneta do tego narzedzia komunikacyjnego.

- Bralismy pod uwage zastosowanie telefonéw, ale jednak nie zdecydo-
walismy sie na to rozwigzanie. Wszedzie tam, gdzie trudniej do wyborcéw
dotrze¢ drogg internetowa, korzystamy z doswiadczenia cztonkdéw naszej
partii. PO to duze ugrupowanie, kazda kampania opiera sie na jego struktu-
rach w terenie. Nasi cztonkowie na poziomie lokalnym decyduja, jak kam-
pania ma wyglada¢, jak nalezy ja prowadzi¢. Doskonale odzwierciedlaja te
zasade ostatnie wybory samorzadowe, w duzych miastach wykorzystywa-
lismy Internet w znacznym stopniu, w mniejszych miejscowosciach czesto
stawiano na inne formy dotarcia do wyborcéw. Czasami wystarczy odwie-
dzi¢ sasiadow, bo oni zdecydujg, kto zostanie radnym.

Dostepnosc odpowiedniej infrastruktury to jedna z przeszkéd w no-
woczesnej komunikacji, inny natomiast problem stanowi wiek uzyt-
kownikow globalnej sieci: wsrod najstarszych obywateli wielu nie
korzysta nie tylko z Internetu, ale tez z komputeréw, lub nawet tele-
fonow komoérkowych. Mozna by moéwic o ich catkowitym wyklucze-
niu ze spoteczenstwa informacyjnego. W jaki sposéb PO personalizu-
je, dostosowuje do poszczegélnych grup wyborcéw swoje przekazy
reklamowe, w tym przekazy internetowe?

- Przygotowujac kampanie Bronistawa Komorowskiego, zastanawiali$my
sie oczywiscie, do ktérych grup uzytkownikéw Internetu warto dotrzec.
Wiemy, ze naszym niejako naturalnym elektoratem s3 osoby mtodsze
z duzych miast, ale kampania w sieci byfa skierowana do znacznie szersze-
go grona. Warto przypomnie¢, ze w czasowym sgsiedztwie wyboréw od-
bywaly sie Mistrzostwa Swiata w Pitce Noznej. Dlatego tez starali$my sie
Z promocjg internetowg dotrze¢ do osbéb, ktére interesujg sie sportem.

Z raportu Polscy posfowie a Internet, opracowania prezentujacego
efekty badan ,wspoétpracy” postéw na Sejm RP VI kadencji z ich wias-
nymi serwisami internetowymi, wynika, ze 34 reprezentantow naszej
izby nizszej ma witryne, a najbardziej ,zinternetyzowana” partia jest
PO. Tylko 17% postéw Pani ugrupowania nie ma wtasnej strony inter-
netowej - jak Pani wytlumaczy ten korzystny stan?

- Platforma Obywatelska to partia nowoczesna. Postowie PO przywigzu-
ja duza wage do sprawnego kontaktu z wyborcami, a Internet daje taka
mozliwos¢. Nie nalezy jednak konstruowac tezy, ze nasi sympatycy to wy-
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tacznie uzytkownicy Internetu, chociaz wsrdéd internautéw popularnosé
Platformy jest niewatpliwie bardzo wysoka na tle innych partii. To mobi-
lizuje do tego, by nie zaniedbywac takich form komunikacji i jak najcze-
sciej kontaktowac sie z wyborcami drogg internetowa. Warto dodac, ze
powstawanie i aktualizowanie stron internetowych w wiekszosci przypad-
kow jest wynikiem indywidualnych decyzji postow. Inaczej do sprawy pro-
mocji w nowych mediach podchodzg liderzy partii, inaczej poszczegél-
ni kandydaci na parlamentarzystéw. Jednak nie da sie ukry¢, Zze globalnie,
jako ugrupowanie, staramy sie dbac o internautéw w sposéb szczegdiny.
Warto na przyktad podkresli¢, ze ostatnio wielu postow PO zatozyto swoje
konta na portalach spotecznosciowych i aktywnie udziela sie na nich.

Z cytowanego raportu wynika, ze mniej niz potowa postow dba o ak-
tualizacje strony. Wiele witryn jest niejako ,martwych” od momentu
elekgji, inne zawieraja ztosliwe oprogramowanie. Strona Agnieszki
Pomaskiej zyje, aktualizacja bez zarzutu. Witryna zawiera mnéstwo
informacji, jest podlinkowana jak nalezy, multimedialna, atrakcyjna,
wzorcowa - mozna by rzec. Jaka jest recepta na udana komunikacje
polityczna za posrednictwem Internetu?

- Trzeba chyba dobrze czu¢ Internet, trzeba zna¢ zasady komunikowania
wykorzystujacego nowoczesne technologie. Wiele elementéw swojej stro-
ny sama aktualizuje i mozna by nawet powiedzie¢, ze robie to codziennie.
Na przykfad wszystkie posty z Twittera — a wtasciwie kazdego dnia pozo-
stawiam tam informacje, co aktualnie robie, jakimi sprawami zajmuje sie
w sejmie — automatycznie trafiajg na strone. Dzieki temu moge informowac¢
o waznych posiedzeniach komisji lub gdy z jakich$ powodéw nie moge do-
trze¢ do biura poselskiego na czas, to tg wiasnie droga informuje wybor-
cow. Taka komunikacja nie wymaga wiele pracy, ale utatwia kontakt mie-
dzy politykiem a wyborca. Duzo wiecej czasu potrzebujemy, zeby spotkac
sie z kim$ w przestrzeni rzeczywistej, zeby co$ zatatwi¢, niz by odpisa¢ ko-
mus na maila czy zaktualizowac strone. Zawsze zaczynam kontakt z wybor-
cami od prosby o wystanie maila z opisem sprawy na moj adres stuzbowy
i dopiero na tej podstawie organizuje spotkanie, jesli jest ono konieczne.
Zyskuje w ten sposdb mozliwo$¢ dobrego przygotowania sie do niego.

Jak sobie Pani radzi z interaktywnoscia nowych mediéw? Wypowie-
dzi internautéw sprowokowane komunikatami Agnieszki Pomaskiej
bywaja nieprzyjemne...
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- Na mojej stronie pojawiaja sie komentarze. Sa one wprawdzie modero-
wane, ale usuwane sg jedynie te obrazliwe, ktére zdarzajg sie bardzo rzad-
ko. Roli komentarzy na stronie jednak nie przeceniam, jest ich znacznie
wiecej na portalach spotecznosciowych, zwtaszcza na Facebooku - pod
jednym moim postem pojawia sie zazwyczaj kilkadziesigt komentarzy,
czasami nawet powyzej stu. Intensywnosc interakgji zalezy oczywiscie od
tematu. Na ztodliwe uwagi trudno sensownie odpowiedzie¢, tego typu
gtosy nie wnoszg niczego konstruktywnego do debaty. Staram sie nato-
miast reagowac na wpisy krytyczne, na pytania czy watpliwosci.

Aktywna strona internetowa to wazne narzedzie marketingu wybor-
czego i miedzywyborczego, trudno jednak nie wspomnie¢ o innych
instrumentach. Jaka jest skutecznos¢ blogow politycznych w kon-
tekscie kampanii? Kiedys PO mogta polega¢ na blogerze Januszu Pa-
likocie.

- Z formy bloga korzystajg gtéwnie ci politycy, ktérym trudno komuniko-
wac sie z wyborcami w inny sposéb - albo nie naleza do wiekszej partii
politycznej, albo nie majg mozliwosci zainteresowania swoim przekazem
mediéw tradycyjnych. Politycy pisza bloga takze z prozaicznych przyczyn
- np. chca podzieli¢ sie jakimi$ przemysleniami na dany temat. Z tego po-
wodu pisatam ostatnio o in vitro. Jaka jest rola blogéw? W pewnych oko-
licznosciach moze by¢ ona catkiem znaczaca, zwtaszcza w sytuacji, gdy
brakuje innej platformy komunikowania z wyborcami. Podoba mi sie idea
mikrobloga, na ktérym mozna w kilku dostownie zdaniach wyrazic¢ to, cze-
go nie zdotamy powiedzie¢ w innych miejscach. Blogi i mikroblogi war-
to prowadzi¢ w celu nawigzania i podtrzymania bardziej bezposredniego
kontaktu z dziennikarzami, ktérzy takze sa obecni w sieci.

Na koniec pragne zapytac o role YouTube w kampanii - wszak jest
to serwis niekontrolowanej tworczosci, mozna tu umiesci¢ materia-
ty, ktorymi sztab w jakims$ przynajmniej zakresie zarzadza, ale nalezy
sie rowniez spodziewac , akcji odwetowych’, tj. parodii, krytycznych
deformacji oryginalnych przekazéw itp. Na przyktad spot telewizyjny
promujacy Bronistawa Komorowskiego obejrzato okoto 10 razy mniej
internautéw niz film animowany Wesofty Bronek czy ztosliwe montaze
gaf kandydata na prezydenta.

- W Internecie dowcip zdecydowanie wygrywa, komunikaty zartobliwe, te
z przymruzeniem oka zyskuja ogromng popularno$¢ w poréwnaniu z po-
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waznymi materiatami. Szukalismy inspiracji do tworzenia tego typu spo-
tow, przyktadem Zartobliwego montazu przygotowanego przez PO jest
Debata Kaczyriski-Kaczyriski, ktéra miata kilkaset tysiecy odbiorcow. Spot
byt emitowany wylacznie w sieci, ale wiekszo$¢ stacji telewizyjnych sie-
gneta do tego materiatu i komentowata go, co swiadczy o swoistej sym-
biozie Internetu i telewizji. Warto pamietac, ze Internet stanowi jednak ka-
nat uzupetniajacy wobec promog;ji realizowanej w mediach tradycyjnych,
zwlaszcza za posrednictwem telewizji. Ograniczenie sie do promocji w sie-
Ci nie zapewni dzi$ wygranej w wyborach, nawet na szczeblu samorza-
dowym.

Jakie beda konsekwencje zakazania reklam partii politycznych w te-
lewizji? Przypomne, ze jest to projekt, ktory promuja Agnieszka Po-
maska i Stawomir Nowak.

- Miatam okazje obserwowa¢ kampanie w Hiszpanii, gdzie kandydaci
moga promowac sie w telewizji wylacznie w tzw. bezptatnym czasie, co
zachowalismy réwniez w naszym projekcie. Uwazamy jednoczesdnie, ze
30-sekundowe ptatne spoty niewiele wnoszg do debaty publicznej, dla-
tego optujemy za ich eliminacja. To rozwigzanie powinno skutkowac tym,
ze w przysztych kampaniach wiekszg role odegra kampania bezposrednia
i odnotujemy wieksze wykorzystanie Internetu.



