NOWIE MIEDIA 2/2011

STUDIA | ROZPIRAWY

Marek Jeziniski
(Uniwersytet Mikofaja Kopernika w Toruniu)

Po co politykom nowe media?
O politycznym istnieniu w wirtualnej przestrzeni

Wprowadzenie

Tematem szkicu jest obecnos¢ politykéw w przestrzeni wirtualnej — ro-
zumiana jako relacje miedzy osobami uprawiajacymi dziatalnos¢ pu-
bliczng a ich odbiorcami, relacje ksztaltowane za pomocg nowych me-
diow. Na przetomie XX i XXI wieku istnienie w owej przestrzeni stato sie dla
politykéw koniecznoscia, nie tylko ze wzgledu na niskie koszty i szybkos¢
w dotarciu do odbiorcy, lecz takze z powodu panujacej na scenie politycz-
nej mody oraz koniecznosci sprostania wymogom nowoczesnosci — nowe
media sg znakiem naszych czaséw i opieranie sie wirtualnym kontaktom
wydaje sie nie do konca zrozumiatym anachronizmem.

Istotng kwestig stata sie w zwigzku z tym nowa jakos¢ relacji z po-
lityczng publicznoscia. Polityk, funkcjonujac z koniecznosci w przestrze-
ni nowomedialnej, planuje swe dziatania w harmonii z owymi mediami.
Swoje decyzje i manifesty ogtasza na oficjalnych stronach internetowych,
nagrywa na wideo przestania wyborcze, zamieszczajac je na serwisach
(YouTube) i portalach spotecznosciowych (Facebook), komentuje na blo-
gach wtasne dziatania, decyzje polityczne swych towarzyszy partyjnych
lub konkurencji. Innymi stowy, nowe media wkroczyty zdecydowanym
krokiem w Swiat politycznych rozgrywek, sami za$ politycy stali sie pod-
miotami nowych mediéw i ,ofiarami” metod dziatania oséb w nich za-
trudnionych.
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1. Rola nowych mediow w polityce - nowa jakos
wobec mediow tradycyjnych?

Podstawowa relacja, ktéra determinuje uktad komunikacyjny w wymiarze
politycznym, zwigzana z kazdym przekazem, to tancuch: polityk-media-
—odbiorca. W przypadku nowych mediow relacja ta nabiera specyficznego
charakteru, gdyz odbiorca moze stac sie w relatywnie tatwy sposéb nadaw-
cq przekazu. W zwigzku z tym mozna przyja¢, ze rozpowszechniony wspot-
czes$nie model porozumiewania sie powinien zaktada¢ odpowiedzialnos¢
za jakos$¢ komunikacji roztozong w réownym stopniu na wszystkie trzy ele-
menty owego tancucha komunikacyjnego. W sytuacji gdy nadawca staje
sie potencjalnym odbiorca i na odwrét, mamy do czynienia ze zjawiskiem
wspotwystepowania podmiotowosci w akcie komunikacji. Tradycyjny mo-
del zakfadat, ze petng podmiotowos¢ miat nadawca, odbiorca zas podmio-
towoscig mogt cieszy¢ sie w sytuacji sprzezenia zwrotnego. Byto to podyk-
towane zaréwno sama naturg aktu komunikacji, jak i udziatem mediéw
w owym akcie — byly one sprowadzane do roli przekaznika, cho¢ wypada
zaznaczy¢, ze wielokro¢ zaangazowanie dziennikarzy w konkretnych przy-
padkach upodmiotowiato takze ludzi mediéw w danym akcie komunika-
cyjnym. Dziennikarz wptywat (i wptywa nadal w mediach tradycyjnych) na
sytuacje komunikacyjna, co wynika gtéwnie z natury przekazu — w przy-
padku spotkania kilku ludzi cho¢by w studiu radiowym czy telewizyjnym
lub podczas wywiadu prasowego mamy do czynienia z procesem dyna-
micznym, w ktérym komunikacja przybiera forme typowa, determinowa-
na przez uktad naprzemiennego cyklu wysytanych komunikatéw (A1 — B1,
B2 — A2, A3 — B3itd.).

Ten oczywisty uktad komunikacyjny przybiera specyficzna forme w sy-
tuacji komunikacji politycznej, poniewaz czesto bywa tak, ze polityk ma
okreslone moce decyzyjne, co odnosi sie do reprezentantéw parlamentar-
nych, zwtaszcza tych zasiadajacych w tawach rzadowych. Podmiotowos¢
jest tu poparta relacja wtadzy, ktéra zaktada nieréwnos¢ podmiotéw i nie-
réwng dystrybucje ewentualnych sankgcji zwigzanych z wdrazaniem w zy-
cie procesu decyzyjnego. Widac¢ tutaj, ze wtadza, niezaleznie od charakte-
ru jej relacji (zarzadzanie, dyscyplina, mozliwo$¢ prawnego zastosowania
sankgcji), bedzie w uktadzie komunikacyjnym dotyczacym polityki dodat-
kowym elementem wptywajacym na jakos$¢ przekazu nadawanego przez
podmiot komunikujacy (méwiacy, wydajacy decyzje pisemne, ogtaszaja-
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cy decyzje w jakichkolwiek mediach). Innymi stowy, element éw wptywa
w istotny sposéb na jakosciowg zawartos¢ sprzezenia zwrotnego, czesto
uniemozliwiajac petny udziat odbiorcy w akcie komunikacyjnym. Wynika
to takze z konsekwencji, jakie niesie za sobg mozliwos¢ podejmowania de-
cyzji wtadczych przez polityka - z wtadza wigzg sie prestiz i spoteczna re-
cepcja roli osoby publicznej. Znaczaca czes¢ spoteczenstwa jest przyzwy-
czajona do biernosci w kontaktach z politykami, narzuca sobie swoista
cenzure, jesli chodzi o podejmowanie okreslonych tematéw (o pewnych
kwestiach nie wypada/nie wolno wspomina¢, jednostka moze bowiem
obawia¢ sie konsekwencji - co w przypadku spoteczeristw postkomuni-
stycznych jest schedg po systemie sowieckim, w ktérym przekaz informa-
¢ji byt jednokierunkowy). Zachowania takie w duzym stopniu budowaty
i buduja oparty na biernosci jednostek model kultury politycznej, zwany
typem poddanczym, charakteryzujacy sie tym, ze obywatele zazwyczaj
chetnie korzystaja z tego, co oferuje sam system polityczno-spoteczny, nie
angazujac sie w dziatania mogace wptynaé na éw system w sposdb sub-
stancjalny i trwaty (wyrazistym przykfadem takiego modelu kultury poli-
tycznej sg panstwa o rezimie autorytarnym, totalitarnym i pseudodemo-
kracje).

Moéwigc o przejsciu komunikacyjnym od tradycyjnych do nowych me-
didéw i ich uwiktaniach w akty komunikacyjne o charakterze politycznym,
dodatkowo mozna stwierdzi¢, ze do pewnego stopnia takie cechy prze-
kazu medialnego (czesciowo pozadane przez odbiorce przekazu mediéw
tradycyjnych), jak racjonalnos¢ i obiektywizm, bywaja w nowych mediach
zawieszone. Wyrastajg one ze stuzebnej roli tradycyjnych mediéw wobec
odbiorcy. Nowe media stawiaja na voyeuryzm, szybkie pozyskiwanie in-
formacji. Ton owych informacji, ich tre$ciowa zawartosc¢ sprawiaja, ze mu-
simy mowic raczej o spfaszczaniu tresci kosztem formy, co jest skutkiem
przemian, jakie nastgpity wraz z upowszechnianiem sie telewizji jako me-
dium bedacego podstawowym dostarczycielem informacji i rozrywki dla
mas. Kultura homo videns zostata przejeta przez uzytkownikéw Internetu.
Uzupetniona przez hasta interaktywnosci (kultura 2.0) oraz wspétkreowa-
nia zawartosci funkcjonuje w przestrzeni nowomedialnej, wykorzystujac
nawyki typowe dla homo videns.

Nie inaczej dzieje sie z przekazem o charakterze politycznym - ko-
nieczno$¢ szybkiego dostarczenia publicznosci atrakcyjnego materia-
tu przez informacyjne portale internetowe wynika ze struktury odbioru
przekazu oraz struktury rynku medialnego, na ktéry znaczacy wptyw ma



14 Marek Jezinski

zasada wolnej konkurencji. Innymi stowy, aby pozyska¢ internetowego
odbiorce, nalezy udostepni¢ mu informacje w takim formacie, jaki odpo-
wiada jego potrzebom, jednoczesnie wyrdzniajac sie na tle konkurencji.
Sam komunikat powinien by¢ w zwigzku z tym przekazany szybko i napi-
sany nieskomplikowanym jezykiem, tak by dotrze¢ do szerokiego kregu
potencjalnych czytelnikéw. Tym samym wiekszos¢ portali informacyjnych
jest podobna do siebie strukturalnie, modyfikujac - co zrozumiate - na po-
trzeby elektronicznego medium schemat tytutéw prasowych.

Ponadto portale informacyjne sa zazwyczaj konfigurowane zgodnie
zobowiazujaca dzis$ zasadg kultu nowosci — newsowe komunikaty sg zmie-
niane kilkakrotnie w ciggu dnia. Ma to na celu uatrakcyjnienie konkretne-
go internetowego tytutu i zachecenie czytelnikéw badz do wielokrotnego
odwiedzenia strony, badz wrecz do pozostania na niej przez caty czas uzyt-
kowania komputera i Internetu danego dnia. Strona taka ma uprzyjem-
ni¢ pobyt w pracy, dostarczy¢ informacji czy pomaoc w realizacji réznorod-
nych zadan (chocby szkolna praca domowa, pielegnacja mieszkania lub
domu i jego otoczenia, pomoc w rozwigzywaniu probleméw osobistych,
rodzinnych, zdrowotnych, materialnych). Osiagniecie tych celéw umozli-
wiajq zabiegi wydawcow, zmierzajgce do przywigzania odbiorcy, jak cho¢-
by zachecanie do subskrybowania newsletteréw, opcja konfiguracji strony
wedtug potrzeb danego internauty (kolejnos¢ wyswietlania sie okreslo-
nych blokéw informacji, kolejnos¢ zaktadek prowadzacych do poszczegdl-
nych podstron na portalu) czy mozliwos¢ ustawienia danego portalu jako
domyslnej strony startowej na komputerze. W zwigzku z powyzszym feno-
menem personalizacji istotne jest takze zjawisko profesjonalizacji dane-
go tytutu internetowego, zaréwno od strony tresciowej (praca dziennika-
rza zaangazowanego w tworzenie newsow), jak i technologicznej (tatwos¢
obstugi, mozliwo$¢ korzystania z opcji ustawiania layoutu strony, co wyni-
ka z profesjonalnej obstugi programisty i grafika pracujgcych dla wydaw-
cy). Mozna zatozy¢, ze zostato to wymuszone warunkami rynku i wymo-
gami konkurencyjnosci — strona niecieszaca sie popularnoscig odbiorcéw
(cho¢by z powodu nieprzyjaznej dla nich nawigacji) nie znajdzie sie na li-
$cie portali pozadanych przez reklamodawcéw.

Z drugiej strony, patrzac na aktoréw politycznych wystepujacych jako
podmioty informacji medialnych (niezaleznie od tego, czy chodzi o me-
dia tradycyjne, czy nowe), mamy do czynienia z silng rytualizacjg postepo-
wania politykéw. Ta czes¢ ludzkiego zachowania to ,nie tyle nieSmiertelne
moce, ktére wywieraja przemozny wptyw na ludzkie sprawy, ile sfera ak-
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tywnosci samych ludzi” [Rothenbuhler 2003: 74]. Wszelkiego rodzaju dzia-
tania ludzi moga by¢ i sg przedmiotami rytuatu, a w socjologiczno-antro-
pologicznym sensie nie ogranicza sie on do sfery sakralnej. Ma on podtoze
spoteczne, co sprawia, ze odnajdujemy go w wymiarze jednostkowym
oraz - co istotniejsze na gruncie rozwazan o rytuale politycznym - grupo-
wym. Rytuat, jak zaktada Eric Rothenbuhler [2003: 75], jest wyrazem tadu
spotecznego, poniewaz tworzy éw tad, kreuje, podtrzymuje i adaptuje go,
a wiec pomaga jednostce i grupie poznac¢ pewne procesy i zinterpreto-
wac je w spotecznym kontekscie. Dla komunikacyjnej funkcji nowych me-
diéw to wiasnie wymiary heurystyczny, interpretacyjny, fatyczny oraz ko-
gnitywny beda mie¢ zasadnicze znaczenie. Akt komunikacji w nowych
mediach powiela tu schemat zakorzeniony w aktach komunikacyjnych ty-
powych dla tradycyjnych mediéw, uatrakcyjniajac jednoczesnie formute,
w jakiej to nastepuje.

Tym samym uzycie nowych mediéw jako srodka komunikacji z wy-
borca stato sie swoistg koniecznoscig rytualna. Politycy korzystaja z nich
z réznorodnych powoddw, jednak czesto ttumacza to potrzebg podaza-
nia za,,duchem czasu’, nowoczesnoscig oraz checia dotrzymywania kroku
konkurencji. Rytualno$¢ wkracza tu w nowa domene, politycy za$ przeno-
sza w sfere nowych mediéw nawyki znane z dotychczasowych doswiad-
czen i form kontaktow z wyborcami.

2. Atrakcyjnosé nowych mediow dla swiata polityki

Nowe media sg atrakcyjne dla odbiorcy z wielu powodéw, ktére mieszcza
sie najczesciej w schemacie wyrastajagcym z paradygmatu mediow trady-
cyjnych. Popularnos¢ wsréd uzytkownikéw, fatwa dostepnosé oraz linear-
ny charakter sprawiaja, ze jednostki chetnie spedzaja czas na korzystaniu
z mediéw réznego rodzaju. W przypadku nowego paradygmatu mediow
mamy do czynienia dodatkowo z zawieszeniem linearnosci narracyjnej
oraz mozliwoscig interaktywnego ksztattowania zawartosci ofert progra-
mowych. Powoduje to, ze media te sg chetnie konsumowane jako dostar-
czyciele rozrywki, informacji oraz sposobéw zarobkowania.

Nie inaczej ma sie sprawa uzycia nowych mediéw w $wiecie polityki.
Sa one traktowane jako wazny kanat komunikacyjny, dzieki ktéremu oso-
ba publiczna upowszechnia swojg wizje swiata (funkcja propagandowa
i informacyjna). Utatwiony kontakt z wyborca, niskie koszty eksploatacji
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i mozliwos¢ sprzezenia zwrotnego dokonywanego w czasie niemal natu-
ralnym sa w tym kontekscie istotnymi czynnikami wptywajacymi na ak-
ceptacje nowych mediéw przez ludzi uprawiajacych polityke. Wazne jest
takze to, ze do owego wymogu czaséw (koniecznos¢ korzystania z no-
wych mediéw) dostosowali sie rowniez politycy starsi wiekiem - przyktad
zafascynowanego nowoczesnymi technologiami komputerowymi Lecha
Watesy jest tego potwierdzeniem.

Warto w zwigzku z tym wskaza¢ na czynniki, ktore sprawiaja, ze nowe
media sg atrakcyjnym kanatem komunikacji dla $wiata polityki. Wypada
tu wspomniec o takich determinantach, jak: mozliwos¢ uprawiania pro-
pagandy partyjnej, media jako niezalezne alternatywne zrédto informacji,
funkcja rozrywkowa, niskie koszty eksploatacyjne, moda oraz korzystanie
z nowych mediéw jako wymdg dzisiejszych czaséw. Dla prezentowanych
rozwazan wszystkie te czynniki sg istotne, jednak warto dodatkowym ko-
mentarzem opatrzy¢ kilka z nich.

2.1. Propaganda

Obserwacja zachowan politykéw w sferze Internetu przekonuje, ze uzna-
li oni te przestrzen za idealne wrecz miejsce do krzewienia wiasnej wizji
Swiata. Nalezy zwrdéci¢ uwage, ze punktem ciezkosci prowadzenia dziataih
propagandowych jest dzi$ wtasnie Internet. To w sieci sg ogtaszane mani-
festy polityczne, publikowane stanowiska elit partyjnych, komentarze bie-
zacych wydarzen itd. Przemawia za tym tatwos¢ dostepu, szybko$¢ komu-
nikacji oraz niskie koszty zwigzane z obecnoscia w sieci.

W zwiagzku z tym pojawito sie zjawisko inwersji porzadku komunika-
cyjnego - dotychczas media tradycyjne wyznaczaty kolejnos¢ informacyj-
na, a politycy za pomoca stron internetowych komentowali to, co dziato
sie w przestrzeni pozawirtualnej, lub powielali na stronach to, co zostato
zaprezentowane w radiu i telewizji, na konferencjach prasowych, podczas
spotkan z wyborcami i dziennikarzami itd. Obecnie sytuacja ulegta odwré-
ceniu — politycy najczesciej publikuja programy, oswiadczenia, stanowi-
ska, manifesty w sieci, a nastepnie donosza o tym media tradycyjne, po-
wotujac sie na zrédta internetowe.

Przyktad niesnasek politycznych w tfonie elit PiS w koncu sierpnia
i w poczatkach wrzesnia 2010 roku dobrze pokazuje éw fenomen. Pre-
zes partii Jarostaw Kaczynski zostat skrytykowany za styl uprawiania po-
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lityki przez eurodeputowanego PiS Marka Migalskiego na jego blogu, co
wywotato ozywiong dyskusje na temat granic krytyki, do ktérej moze po-
sungc sie podlegta szefowi partii (w sensie politycznym) jednostka. Sam
Kaczynski z kolei opublikowat na oficjalnej stronie PiS list do swoich par-
tyjnych kolegéw, komentujacy jego pozycje w ugrupowaniu oraz dysku-
sje o kierunku dziatania PiS po przegranych przez prezesa wyborach pre-
zydenckich (lipiec 2010). O obydwu tekstach pisano w prasie tradycyjnej,
informowano w radiu i telewizji, poswiecajac im liczne komentarze (nieza-
leznie od tego, ze wywotaly one bardzo ozywione dyskusje internautéw,
co wydaje sie zrozumiate). Tym samym nowomedialny tekst internetowy
stat sie punktem odniesienia dla mediéw tradycyjnych, ktére potraktowa-
ty owe wystapienia jako jedne z najwazniejszych informacji dnia.

Co wiecej, wydarzenia ze sfery pozawirtualnej (z jakiejkolwiek dziedzi-
ny, nie tylko uwiktane interpretacyjnie w kontekst o charakterze politycz-
nym) staja sie naturalnym przedmiotem komentarzy i dyskusji na famach
Internetu — na forach, portalach spotecznosciowych czy w serwisach infor-
macyjnych - jako reakcje na wiadomosci o biezacych sprawach. Pokazu-
je to w wyrazisty sposob efekt medialny, jaki stat sie udziatem wystapien
wspomnianego prezesa PiS oraz dziataczki zwigzkowej z 1980 roku Hen-
ryki Krzywonos, wygtoszonych podczas rocznicowych obchodoéw strajko-
wego zwyciestwa ,Solidarnosci” w Trojmiescie (31 sierpnia 2010). Relacje
mediéw z tego wydarzenia spowodowaty reakcje takze w Internecie, cze-
go wyrazem byly liczne komentarze oraz fakt, ze profil Krzywonos na por-
talu Facebook byt bardzo chetnie odwiedzany przez internautow.

2.2. Alternatywne zrédto informagji

Wolny dostep do informacji jest jednym z najwazniejszych wyznacznikéw
poliarchii jako proceduralnego modelu rezimu demokratycznego. Oby-
watel ma prawo i realne mozliwosci korzystania z wielu zrédet informa-
cyjnych w tym samym czasie — zaréwno mediéw publicznych, jak i pry-
watnych. Wizja swiata promowana przez danego wydawce bywa zbiezna
z jego linig ideologiczng, co sprawia, ze rézne tytuty medialne moga (i za-
zwyczaj czynig to) ukazywac to samo wydarzenie z réznych perspektyw,
nadajac mu inny wymiar. Tym samym relacja z kampanii wyborczej, obcho-
doéw rocznicowych czy innego politycznego lub spotecznego wydarzenia
przekazywana na portalach prowadzonych przez dziennikarzy o prawico-
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wych pogladach bedzie odmienna od relacji zamieszczanych w portalach
zwigzanych z lewicg oraz o nachyleniu katolickim. Co oczywiste, mamy tu
do czynienia z przeniesieniem tradycji funkcjonujgcych w mediach trady-
cyjnych (mozna spojrze¢ na relacje w takich stacjach, jak TVN, TV Trwam,
TVP1, Polsat — beda one rézni¢ sie miedzy sobg, co wynika z profilu sta-
¢ji oraz pogladéw wiasciciela i/lub wydawcy). Jest to niewatpliwa sita de-
mokracji. Sprawia to, ze poszukujacy informacji odbiorca moze korzysta¢
z portali prezentujgcych rézne swiatopoglady, zamieszczajacych rézne ko-
mentarze i, tym samym, promujacych rézne wizje swiata.

Fenomen ten dotyka takze koncepcji okreslanych mianem spisko-
wych teorii dziejow, czesciowo wyjasniajac ich popularnosé. Zjawisko to
stato sie zauwazalne w latach 50. XX wieku w Stanach Zjednoczonych,
a dotyczyto rzekomego ukrywania przez rzad federalny kontaktéw z cywi-
lizacjami pozaziemskimi (lgdowanie kosmitéw w Roswell, niedostepne dla
zwyktych obywateli tereny Area 51), najpetniejszy wyraz miato natomiast
w przypadku koncepcji dotyczacych wyjasnienia zabdjstwa Johna F. Ken-
nedy’ego (1961). Mozna zauwazy¢, ze wraz z upowszechnieniem sie Inter-
netu jako formy komunikacji teorie spiskowe nabraty nowego — globalne-
go — wymiaru.

Istotnym przyktadem ukazujacym skale tego zjawiska jest znaczna
liczba wyjasnien katastrofy lotniczej pod Smolernskiem (10 kwietnia 2010)
podawanych przezinternautéw i dziennikarzy, odwotujacych sie do rzeko-
mego spisku na zycie prezydenta Lecha Kaczynskiego, zawigzanego przez
rzad Donalda Tuska czy strone rosyjska (sprawczy udziat Wtadimira Putina).
Oskarzenia politykéw PiS oraz czesci Polakéw rzucane w strone Tuska i Pu-
tina przekfadaty sie na pogtebienie wzajemnej niecheci obu ugrupowan
wyrazanej w Internecie'. Zdarzenie to i jego konsekwencje (pogrzeb pary
prezydenckiej na Wawelu, przyspieszona kampania wyborcza, czescio-
wa rekompozycja sceny politycznej?) staty sie przedmiotem licznych ko-
mentarzy internautéw zaréwno na forach spotecznosciowych (Facebook),

! Istotny z politycznego punktu widzenia byt tu takze fakt, ze po wypadku Konstytu-
cja wiadze prezydencka przekazata marszatkowi sejmu, ktéry stat sie osoba petnigca obo-
wiazki prezydenta. Co wiecej, konsekwencja tego byta réwniez koniecznos¢ przedtermino-
wych wyboréw - jako gtéwni kandydaci startowali w nich przedstawiciele PO — Bronistaw
Komorowski i PiS — Jarostaw Kaczynski.

2 Najistotniejszy wydaje sie tu fakt, ze w wypadku samolotu stracito zycie wielu czo-
towych politykéw wszystkich ugrupowan sejmowych oraz dwéch kandydatéw w nadcho-
dzacych wyborach prezydenckich (obok Lecha Kaczynskiego reprezentujacego PiS takze
Jerzy Szmajdzinski z SLD).
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jak i w serwisach informacyjnych gtéwnych portali (przyktadami s cho¢-
by Wirtualna Polska, Interia, Onet).

Réwnie ciekawym faktem bylo powstanie stowarzyszenia Ruch
10 Kwietnia, ktére organizowato akcje happeningowe w Warszawie, jed-
nak gtébwnym polem jego dziatania byt Internet. Cztonkowie organizacji
(gtéwnie ludzie o pogladach prawicowych zblizonych do PiS) stawiali so-
bie za cel wyjasnienie przyczyn wypadku przez $ledztwo, prowadzone
niezaleznie od prokuratur polskiej i rosyjskiej. Najciekawsza akcjg happe-
ningowa zainicjowanga przez Ruch byto odtworzenie ksztattu sylwetki sa-
molotu Tupolew 154 naturalnej wielkosci za pomoca zétto-czarnej tasmy,
w obrebie ktérej umieszczono 96 oséb, symbolizujgcych ofiary katastrofy
pod Smolenskiem. Z punktu widzenia niniejszego szkicu istotny jest fakt,
ze wszystkie dziatania Ruchu byty ogtaszane na poswieconej mu stronie
internetowej oraz na profilu stworzonym na portalu Facebook, zatozonym
przez cztonkéw inicjatywy. Tym samym organizowanie akgji politycznych
nastepowato dzieki aktywnosci na forum nowych mediéw. Na stronach
tych zamieszczano takze komentarze po happeningach oraz dokumen-
tacje zdjeciowq dziatan. Przestrzert nowych mediéw stata sie zatem sfe-
ra, w ktérej dokonywata sie inicjacja, mobilizacja, ekspresja, materializacja
oraz dokumentacja podejmowanych przez dang organizacje dziatan, prze-
prowadzanych w swiecie rzeczywistym. Komunikacyjny wymiar aktywno-
$ci Ruchu bytby znaczaco utrudniony bez uzycia nowych mediéw jako no-
$nika tresci przekazu. Dzieki temu w inicjatywie mogto wzig¢ udziat wiele
0s0b z roznych zakatkow Polski.

2.3. Rozrywka

Nowe media w przypadku polityki to takze rozrywka. Prowadzenie kam-
panii wyborczych wigze sie z podejmowaniem préb dotarcia do kazdego
odbiorcy, a co za tym idzie — ze stosowaniem zréznicowanych form agi-
tacji. Marketing polityczny uprawiany przez politykéw z zatozenia powi-
nien by¢ ciekawy, o czym méwia podstawowe zasady prowadzenia dzia-
tann kampanijnych, mianowicie koncepcje innowacyjnosci i dywersyfikacji
przekazu. Rozrywkowa funkcja mediéw bedzie tu szta w parze z funkcja
agitacyjna.

Przyktadem takiego wykorzystania mediéw sa gry sieciowe/kompute-
rowe o charakterze wyborczym. Nie tylko promuja okreslona wizje swiata
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i program partyjny, lecz takze sa narzedziem zabawy - petnigc rozrywko-
wo-rekreacyjna funkcje. Przyktadem — chocéby gra wyborcza kandydata na
posta Grzegorza Karpinskiego (Platforma Obywatelska, okreg torunski),, Za-
blokuj PiS”z 2007 roku. Byt to projekt dos¢ oryginalny w odréznieniu od do-
tychczasowych (cho¢by gra,Super Tusk”z 2005 roku), w ktérym przewaza-
ty gry okreslane jako platformowe.,Zablokuj PiS” w przeSmiewczy sposéb
pokazuje, co statoby sie w Polsce, gdyby Jarostaw Kaczynski wraz ze swa
partig utrzymat sie u wtadzy (konieczne jest tu pamietanie o kontekscie
kadencji sejmu 2005-2007 i projektu IV RP): wstrzymano by budowe au-
tostrad, wykluczono by Polske z Unii Europejskiej oraz - co najwazniejsze
- pozbawiono by nasz kraj organizacji mistrzostw Europy w pitce noznej
(w tej wizji Ukraina sama organizuje mistrzostwa na mocy decyzji UEFA).
Dzieki tej grze odbiorca moégt mito spedzi¢ czas — zabawa jest lekka, pet-
na humoru, a sama gra zostata doceniona takze przez wyborcéw Kaczyn-
skiego i stata sie popularna réwniez poza granicami kraju. Mozna zatozy¢,
ze Karpinski wtasnie gtéwnie dzieki temu pomystowi dostat sie do parla-
mentu — zostat zapamietany i kojarzono go pozytywnie z rozrywkowym
projektem. Gra byta udostepniana drogg internetowg (e-mail), dlatego tez
trafita przede wszystkim do ludzi mtodych. W ten sposéb rozpowszechnio-
no wizerunek polityka (sam kandydat byt w tym okresie politycznym nowi-
cjuszem) jako osoby potrafigcej wykorzysta¢ elementy humoru w polity-
ce i jednoczes$nie nawigzac do popularnych trendéw (elektroniczne zrédta
upowszechniania polityki). Tym samym kandydat potrafit wykazac¢ niestan-
dardowe podejscie do uprawiania dziatalnosci publicznej, co zaskarbito mu
sympatie elektoratu, ktéra w efekcie przetozyta sie na sukces wyborczy.

2.4. Moda

Nalezy stwierdzi¢, ze niezaleznie od utatwient komunikacyjnych nowe me-
dia stanowig popularng w uzyciu forme komunikacji, szczegdlnie wsrédd
miodych obywateli. Czynnikiem wptywajacym na owg popularnos¢ jest
takze moda. W pierwszym dziesiecioleciu XXI wieku bardzo wiele oséb
korzysta z Internetu, a pozostawanie poza obrebem kontaktéw nawiazy-
wanych i podtrzymywanych za posrednictwem sieci wydaje sie swoistym
snobizmem, na 0g6t niezrozumianym przez internautow.

Z punktu widzenia marketingu politycznego konsekwentne uzywa-
nie nowych mediéw oznacza zachowanie typowe, a wiec zinstytucjona-
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lizowane i zrytualizowane - jest ono wpisane obecnie w role polityka na
state. Ma to bardzo wazne znaczenie w zwiazku z kreowaniem wizerun-
ku politycznego: polityk, ktory pragnie by¢ postrzegany jako osoba nada-
Zajaca za $wiatowymi trendami, musi dopasowac swoja oferte do oczeki-
wan politycznej publicznosci i dziatan konkurencji na rynku wyborczym.
O ile w kampanii prezydenckiej 2000 roku w Polsce uzycie Internetu byto
nowoscig, ktéra kandydaci chwalili sie jako czym$ nadzwyczajnym na na-
szym rynku (Marian Krzaklewski), w ciggu kolejnych lat coraz wiecej oséb
startujacych w wyborach do parlamentu i samorzadu prezentowato sie na
wiasnych stronach, co byto oznaka swoistej politycznej mody i wyrazem
nadazania za zmieniajacym sie swiatem, o tyle obecnie swoje strony lub
blogi na réznych portalach ma, jezeli nie wiekszos¢, to z pewnoscia bar-
dzo znaczaca liczba politykdw na wszystkich szczeblach dziatalnosci pu-
blicznej. Najciekawszym przejawem tego zjawiska jest panujgca w drugiej
potowie pierwszego dziesieciolecia XXI wieku moda na zaktadanie pro-
fili kandydatéw na urzedy publiczne na portalach spotecznoséciowych.
Przyktadowo, podczas polskiej kampanii prezydenckiej 2010 roku wszy-
scy kandydaci mieli wtasne strony internetowe oraz zatozone konta na
wspomnianych portalach (dominowat tu najpopularniejszy portal, jakim
jest Facebook, na drugim miejscu plasowata sie Nasza Klasa). Stopien za-
awansowania technologicznego tych stron byt rézny, rézna tez byfa licz-
ba serwiséw spotecznosciowych, na ktérych byty zamieszczane profile po-
litykéw, jednak wypada zauwazy¢, ze funkcjonowanie w owej sferze stato
sie modne - cze$¢ kont byta zaktadana wiosng 2010 roku, kiedy wiadomo
byto, Zze dana osoba zdecydowata sie na wziecie udziatu w wyscigu prezy-
denckim. Oznacza to, ze Internet byt przez kandydatéw traktowany instru-
mentalnie, wykorzystywany do celéw jedynie wyborczych - zjawisko to
wystapito zresztg z wielkg moca w trakcie kampanii do Parlamentu Euro-
pejskiego 2009 roku?. Polscy politycy podazajg za moda i trendami prze-
niesionymi ze Stanéw Zjednoczonych — wzorem uprawiania marketingu
politycznego w nowoczesny sposéb stat sie zwycieski kandydat Partii De-
mokratycznej w wyborach prezydenckich w 2008 roku - Barack Obama.
W tym kontekscie szczegdlng uwage nalezy zwroci¢ na obecnos¢ po-
litykdw na portalach spotecznosciowych podczas kampanii prezydenc-
kiej: komunikat tak generowany sam w sobie staje sie symbolem otwarto-

* Na owo ciekawe, nowe na naszym politycznym rynku, zjawisko zwraca uwage Mar-
ta Dorenda [2010: 118], nazywajac zaktadane tuz przed samymi wyborami blogi politykéw
startujacych w elekcji do Parlamentu Europejskiego ,blogami majowymi”.
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$ci na nowe technologie i nowe prady w zyciu politycznym. Trzeba jednak
zauwazy¢, ze w wyborach 2010 roku w Polsce nastagpita fetyszyzacja no-
wych mediéw przez swoiste zachtysniecie sie portalami. Kandydaci zakta-
dali najczesciej po kilka kont (byto to regula w odniesieniu do wiekszo-
$ci kandydatéw) na portalach spotecznosciowych i starali sie by¢ obecni
w nowomedialnej przestrzeni bez przywigzywania wagi do jakosci owej
obecnosci. Najpopularniejsze serwisy, na ktérych mozna byto znalez¢ pol-
skich politykéw startujacych w wyborach prezydenckich w 2010 roku, to:
Twitter, Facebook (ten portal byt wykorzystywany przez kandydatow naj-
czesciej), Blip, YouTube, Nasza Klasa, Flickr, MySpace). Do najbardziej ak-
tywnych w tym wzgledzie nalezeli: Andrzej Olechowski — 10 profili (Plo.tv,
Facebook, Twitter, Blip, YouTube, Nasza Klasa, Flickr, Onet.tv, Flader, Yam.pl),
Bronistaw Komorowski — 6 profili, Grzegorz Napieralski — 6 profili, Walde-
mar Pawlak - 5 profili i 3 blogi, Marek Jurek — 5 profili. Co naturalne w tym
kontekscie, zawartos¢ kont bardzo czesto powtarzata sie — wpisy oraz zdje-
cia byly kopiowane z jednego miejsca w sieci do drugiego. Takie dziata-
nie nie jest jednak niczym dziwnym: kampania wyborcza to bowiem okres
wzmozonej dziatalnosci politycznej, podrozy, spotkan wyborczych w réz-
nych miejscach, aktywnosci na wielu forach itd., dlatego tez wpisy na por-
talach nie sa regularne lub — co typowe dla kandydatéw o rozbudowanym
sztabie - czynnosc¢ te zleca sie odpowiednim pracownikom czy wolonta-
riuszom.

2.5. Wymaég dzisiejszych czasow

Z moda na korzystanie z Internetu wigze sie nierozerwalnie kwestia uzy-
wania nowych mediéw jako swoistego znaku wspétczesnych czasow.
Obecnie istnienie w sieci to nie tylko moda, lecz takze konieczno$¢ dopa-
sowania sie do obowigzujacych trendow.

Atrybut profesjonalizacji - posiadanie bloga, prowadzenie stro-
ny, otwiera droge do bycia politykiem w petnym tego stowa znaczeniu -
politykiem profesjonalnym. Nie jest to nowe zjawisko — politycy zawsze
uprawiali bowiem propagande partyjna, w dawnych czasach przez bez-
posredni kontakt z odbiorcg (przemowienia, wiece, spotkania formalne
i nieformalne), dzis komunikacja z wyborcami za posrednictwem Interne-
tu to oczywista kontynuacja tego zjawiska, zmienita sie jedynie jego for-
ma. Dominujg tu, jak wskazano, prywatne strony internetowe, oficjalne
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strony partyjne (przyktadowo ten sposéb kontaktu z wtasng partia i elek-
toratem preferuje Jarostaw Kaczynski) oraz niezwykle popularne w korcu
pierwszego dziesieciolecia XXI wieku blogi polityczne.

Komunikacja za pomoca mediéw elektronicznych zastepuje trady-
cyjne formy, ktére wypracowywano w zasadzie przez tysigclecia. Zmieni-
ta sie, co naturalne, jakos¢ tych kontaktéw — nowe media pozwalaja na-
wigzywac ni¢ porozumienia juz nie tylko z wieloma odbiorcami naraz, lecz
nawet z nieograniczong ich liczba. Realnie liczba ta zazwyczaj obejmuje
sympatykéw i przeciwnikéow (w tym bezposrednich politycznych konku-
rentéw) danego ugrupowania czy polityka, a wiec osoby zainteresowa-
ne $ledzeniem na biezaco poczynan ludzi prowadzacych dziatalnos¢ pu-
bliczna. Oczywiscie, tradycyjne formy nie zanikajg — polityka jest nadal
uprawiana w mediach tradycyjnych (debaty i dyskusje w radiu i telewi-
zji, opinie i komentarze w prasie) oraz w bezposrednim kontakcie z pu-
blicznosciag (wiece, spotkania, walkabouts, door-to-door). Wydaje sie jed-
nak, ze politycy stawiajg na komunikacje elektroniczng bardzo chetnie,
co jest zwigzane witasnie z panujaca obecnie modg na uzycie Internetu
do celoéw politycznych, checig nadazania za trendami obowiazujgcymi na
Swiecie, niskimi kosztami oraz wygoda. Takze ten ostatni czynnik odgry-
wa niebagatelna role w codziennej dziatalnosci publicznej. Nalezy pamie-
ta¢, ze kontakt bezposredni moze by¢ dla niektérych politykéw stresujacy,
zwlaszcza jesli przychodzi im spotkac sie z osobami ustosunkowanymi do
nich nieprzyjaznie — tatwiej powsciggna¢ negatywne emocje, piszac ko-
mentarz zamieszczany w Internecie czy odpowiedz na blogowe komenta-
rze internautéw, bez koniecznosci bezposredniego kontaktu z odbiorca.

3. Konteksty politycznego uzycia nowych mediow

Istotnym czynnikiem determinujagcym sytuacje komunikacyjng w przy-
padku wszystkich mediéw jest kwestia perspektywy, z jakiej nadawca i od-
biorca koduja i dekoduja tekst przekazywany za pomocg mediéw. Wypada
tu przytoczy¢ metafore okularéw przywotywang przez Pierre’a Bourdieu
[2009: 53], piszacego o mediach wspotczesnych na przyktadzie telewizji.

Gdy zadamy sobie pytanie, w jaki sposéb informowani sg ludzie, ktérych
zadaniem jest informowanie nas, okaze sie, ze w wiekszosci przypad-
kéw sg informowani przez sobie podobnych. [...] Najistotniejsza czes¢
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informadji, czyli ta ,informacja o informacji’, ktéra pozwala zadecydo-
wag, co jest wazne, co warto wyemitowac, pochodzi od samych dzien-
nikarzy. Prowadzi to do swoistego rodzaju zniwelowania, homogeniza-
¢ji hierarchii waznosci.

Metafora okularow jest zbiezna z komunikologiczng koncepcja agen-
da setting [McCombs 2008], méwigca o ustalaniu porzadku dnia. Wtasci-
ciele, wydawcy i sami dziennikarze maja tu moc decydowania o tym, kté-
re informacje sg wazne, a ktére mozna poming¢ w danym wydaniu, oraz,
co takze jest bardzo istotne, o kolejnosci ukazywania sie newséw. Mowa tu
o linearnym porzadku informowania w radiu i telewizji, o kolejnosci arty-
kutéw i wielkosci czcionki oraz lidu w gazetach, o pojawianiu sie informacji
na stronie gtéwnej portalu internetowego (w przypadku Internetu dodat-
kowo umieszcza sie zdjecia krétkich materiatéw filmowych przy informa-
cjach). W tej koncepcji zaktada sie, ze wyszczegolnione powyzej kwestie
maja w zasadzie decydujacy wptyw na odbidér zaréwno prezentowanych
informacji, jak i tytutu prasowego jako catosci.

Dziennikarze i wydawcy tym samym przekazujg publicznosci te mate-
riaty, ktére uwazaja za interesujace, wazne oraz na 0got zgodne z ich wia-
sng linig programowa lub ideologiczna. Ta ostatnia kwestia jest tu kluczo-
wa, zasadza sie bowiem na problemie finansowania okreslonego tytutu
medialnego. To z kolei przektada sie na kryteria programowe istotne dla
danego wydawcy/wtasciciela tytutu prasowego oraz rynkowe wymagania
—indeksowane przez wskazniki odbioru (odwiedzenia strony, ogladalnosci,
czytelnictwa). Co wazne, te dwa czynniki sg decydujace przy pozycjonowa-
niu strony oraz odbiorze jej przestania przez czytelnika. O ile w przypadku
prasy drukowanej, telewizji czy radia niszowos¢, na ktdra jest skazany tytut
niecieszacy sie popularnoscia, ma swoje granice wyznaczane przez opfa-
calno$¢ nadawania (inwestycje w sprzet nadawczy, drukujacy, utrzymywa-
nie budynku, obstuga i konserwacja sprzetu, wynagrodzenie dla dzienni-
karzy itd.), o tyle w przypadku internetowych wydawcéw koszt ponoszony
przez tytut moze by¢ relatywnie niski. Stad czes¢ stron funkcjonuje na za-
sadzie wolontariatu, prezentujac poglady grupy entuzjastow, bez koniecz-
nosci korzystania ze wsparcia finansowego reklamodawcéw. Co naturalne,
duze portale komercyjne (Wirtualna Polska, Onet, Interia, Gazeta) dziata-
ja na zasadach zblizonych do mediéw tradycyjnych, dla ktérych istotne sg
wskazniki odbioru danego tytutu, przekfadaja sie one bowiem na reklamy
(zwigzane ze statusem reklamodawcy) zamieszczane na portalach. War-



Po co politykom nowe media? 0 politycznym istnieniu w wirtualnej przestrzeni }25

to jednak zauwazy¢, ze w sektorze nowych medidéw niszowos$¢ ma wymiar
znacznie wiekszy niz w mediach tradycyjnych. Zasiedlanie nisz stato sie
norma, co wiecej — stanowi czesto o widzialnosci strony/portalu, a przez
to takze o rozpoznawalnosci tytutu i w zwigzku z tym o sukcesie. Nalezy
pamietac o fakcie konkurencyjnosci — stron internetowych poswieconych
okreslonemu zjawisku jest zazwyczaj znacznie wiecej niz podobnie profilo-
wanych stacji telewizyjnych, radiowych czy tytutéw na rynku prasowym.

Wspomniana tu niszowos¢ jest sifg i jednoczesnie staboscia w upo-
wszechnianiu danej ideologii. Niszowo$¢ w wydaniu politycznym moze
zakfadac swoistg gettoizacje i brak mozliwosci rozpoznawalnosci, a to
jest celem kazdego ugrupowania politycznie zaangazowanego. Widzial-
no$¢ medialna jest czesto ograniczona do waskiego grona sympatykéw
organizacji lub akademickich badaczy okreslonego zjawiska. Mozna tu
wskazac takie ugrupowania o charakterze kontrakulturacyjnym, jak Poro-
zumienie Ludzi Pracy, Polska Partia Bezrobotnych i Krzywdzonych (BEZ-
ROBOTNIK), Polska Partia Narodowa, Prawdziwa Obrona, Ruch Katolicko-
-Narodowy, Ruch Oporu — WOLNA POLSKA*. Ich niszowo$¢ polityczna jest
dokumentowana w sieci — strony internetowe sg budowane na podsta-
wie szablonéw dostepnych na zasadzie freeware i czestokro¢ stanowig je-
dyne Swiadectwa dziatalnosci politycznej, dajgc mozliwos¢ zapoznania sie
Z nig szerszemu gronu odbiorcéw. Polityka uprawiana jest tu jako wartosc¢
sama w sobie - zaangazowanie obywatelskie ogranicza sie do grupy zna-
jomych, ktéra realizuje lokalne akcje polityczne, bez przetozenia na wy-
miar ogolnokrajowy, czesto pojawiajac sie jako komitet wyborczy, gtow-
nie w elekcjach samorzadowych.

Istotna funkcja petniong przez jakiekolwiek media w systemie medial-
nym jest funkcja fatyczna. Media s3 czesto nastawione nie na informowa-
nie czy zaspokajanie innych potrzeb (choc¢by dostarczanie rozrywki), ale
na podtrzymywanie kontaktu z odbiorcg i zwracanie ku sobie jego uwa-
gi. Stad funkcjonuja one, opierajac sie na informacjach nierelewantnych,
ktére wypetniajg przestrzen przeznaczong dla danego nadawcy. Czesc¢
portali informacyjnych, stacji telewizyjnych (zwfaszcza nadajgcych infor-

4 Szerzej na ten temat Jezinski [2007]. Dziatalnos¢ tych ugrupowan na niwie nowych
mediéw jest widoczna na stronach: Polska Partia Bezrobotnych i Krzywdzonych, http://
www.bezrobotnik.pl/?m=site&id=40; Polska Partia Narodowa, http://www.ppn.private.
pl/PPN%20STATUT_14.htm; Porozumienie Ludzi Pracy, http://klub.chip.pl/uniapp/; Praw-
dziwa Obrona, http://www.prawdziwa-obrona.seeb.pl/; Ruch Katolicko-Narodowy, http://
www.rkn.pl; Ruch Oporu - Wolna Polska, http://www.rowp.prv.pl.
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macje przez caty czas - chocby TVP Info, Polsat News, TVN 24) jest zobli-
gowana do zapewnienia tresciowej zawartosci, ktéra musi wypetni¢ prze-
strzen druku, czas antenowy, strukture portalu itd. Wida¢ to dos¢ wyraznie
na przykfadzie rozwoju segmentu lekkiej rozrywki (portale i podstrony
Jplotkarskie’, relacje z zycia celebrytéw, gry, lifestyle, hobby®) oraz wydtu-
Zania czasu przeznaczonego na relacje dotyczace jednostkowych wyda-
rzen, czesto o znikomej doniostosci spotecznej (obecnos¢ wielu eksper-
tow, ktérzy komentuja zaistniate fakty, czesto jednak nie wychodzac poza
to, co szeroka publiczno$¢ wie juz z innych zrédet). W odniesieniu do tele-
wizji Bourdieu [2009] uzywa okreslenia fast thinkers, wskazujac na sptyca-
nie dyskusji na dany temat — dla komentatora liczy sie zdanie, ktére moz-
na wypowiedzie¢ szybko, ktore ma ciekawe brzmienie i ktére podoba sie
prowadzacym i publicznosci. Francuski socjolog pyta tu retorycznie: ,Czy
mozna mysle¢ w biegu? Czy telewizja, oddajac gtos myslicielom, od kté6-
rych wymaga sie, by mysleli w petnym biegu, nie skazuje sie na zaprasza-
nie wylacznie fast thinkers, myslicieli, ktérzy mysla szybciej niz ich wtasne
cienie...?"[Bourdieu 2009: 56]. Mimo Ze stowa te wprost dotyczg telewizyj-
nego przekazu, to jednak zawieraja krytyke catego wspétczesnego dzien-
nikarstwa. Ekspert medialny nie dostarcza juz wiasnej opinii na okreslony
temat, lecz przede wszystkim staje sie osobg wypetniajacg czas antenowy,
showmanem, ktéry ma za zadanie mowi¢ w nieskomplikowany sposéb,
czego domaga sie publicznos¢ danego tytutu. Widac to ciekawie na przy-
ktadzie relacji politycznych, w ktérych gtos zabierajg ludzie nie do konca
zorientowani we witasciwej tematyce komentowanych wydarzen, potra-
figcy jednak wypowiedzie¢ sie w atrakcyjny sposéb oraz - co dla medidéw
niezwykle wazne - sa tatwo dostepni dla dziennikarzy i chetnie udzielaja
wywiadéw dla mediéw®.

Owa fatycznos¢ medialna dotyka takze segmentu nowych mediow.
Nie ma w nich miejsca, podobnie jak w przypadku mediéw tradycyjnych,
na proéznie. Kazda nisza polityczna zawsze zostanie zagospodarowana

> Warto zauwazy¢, ze na najpopularniejszych portalach zaktadki serwiséw zwigza-
nych z dostarczaniem rozrywki dominuja ilosciowo (cho¢by Wirtualna Polska).

6 Warto przytoczy¢ tu ironiczny komentarz Bourdieu [2009: 57]:,Dziennikarze (co jest
réwniez wyrazem poddania sie presji czasu) dysponuja stata lista obowigzkowych rozmoéw-
cOw (pan M lub pani X o Rosji; pan Y o Niemczech). Zwalnia to ich z koniecznosci poszuki-
wania 0s6b majacych naprawde co$ do powiedzenia, czesto mtodych, jeszcze nieznanych,
angazujacych sie w swoje badania, niezbyt sktonnych do wystepowania w mediach. Takich
trzeba bytoby poszuka¢, podczas gdy pod reka sa medialni bywalcy, zawsze dyspozycyjni
i gotowi sptodzi¢ artykut lub udzieli¢ wywiadu”
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przez nowy tytut medialny, kierowany czesto do wysoce profilowanego
odbiorcy. Stad Internet jest opanowany przez publicystéw, ktdrzy stara-
ja sie przekazywac swoje poglady publicznosci i komentowa¢ wydarze-
nia. Innym wymiarem tego zjawiska jest presja na znanych dziennikarzy
piszacych dla portali internetowych, aby prowadzili wtasne blogi na stro-
nach owych serwiséw i regularnie uzupetniali je nowymi wpisami (moda
na blogi o charakterze politycznym jest wyrazna i prowadzg je zaréwno
dziennikarze, jak i politycy). Dziennikarz/publicysta jest tym samym zmu-
szany do wypetniania przestrzeni medialnej trescia, ktéra nie zawsze jest
przemyslana i bywa redundantna wobec innych zrédet. Zjawisko to jest in-
dukowane wtasnie koniecznoscig utrzymania charakteru mediéw, zwiaza-
na z funkcja fatycznego podtrzymywania kontaktu z odbiorca.

Uwagi koncowe

Warto w zakonczeniu prezentowanego studium poswieci¢ uwage przy-
sztosci zwigzkéw polityki z nowymi mediami i przysztych aspektéw funk-
cjonowania tej sfery zycia w nowomedialnej przestrzeni. Wyrazem tego
zjawiska jest dyskusja na temat gtosowania elektronicznego, ktérego pro-
by wprowadzono we Francji w koricu pierwszego dziesieciolecia XXI wie-
ku. Wydaje sie, ze - po zaprojektowaniu odpowiednich zabezpieczen
- wizja gtosowania za pomocg mediéw elektronicznych jest realna. Do-
konywanie transakcji bankowych, przelewéw gotéwki czy kupowanie ak-
Cji przez Internet to zjawisko powszechne w Swiecie Zachodu, nie inaczej
zapewne stanie sie z mozliwoscig zaangazowania sie w procedury demo-
kratyczne w wymiarze polityki (czy to ogdlnokrajowej, czy to lokalnej).
Wydaje sie, ze to wtasnie przetamanie strachu przed oszustwem interne-
towym w sferze finansowej bedzie kluczowym czynnikiem powodujacym,
ze korzystanie z ustug $wiadczonych za posrednictwem nowych mediow
stanie sie szeroko rozpowszechnione - jezeli kupujemy w Internecie je-
dzenie, sprzet elektroniczny, AGD, ksigzki, dokonujemy przelewoéw ban-
kowych, to dlaczego nie wykorzystac tego sektora do celdw polityki i nie
gtosowac przez Internet? Wszak konto bankowe i jego stan sg zazwyczaj
dla jednostki znacznie cenniejsze niz $ledzenie zmagan politycznych i wy-
razanie swego stanowiska przez gtosowanie. Strata finansowa na ogét do-
tknie nas bolesniej niz oddanie gtosu niewaznego lub przez pomytke. Na
przeszkodzie mogg tu stanac nie tylko problemy z przetamaniem nieuf-



28 Marek Jeziriski

nosci do nowych mediow i bezpieczernstwem (widmo tatwego sfatszowa-
nia wyboréw - wszak w Internecie nie podpisujemy sie, tak jak czynimy to
na listach wyborczych przy otrzymywaniu kart do gtosowania), lecz takze
istotne dla wielu oséb kwestie zwigzane z rytuatem politycznym - dzien
gtosowania, wyprawa na wybory, wrzucanie gtosu do urny to dodatko-
wa wartos¢, ceniona przez jednostki. Wybory to rowniez akt o charakterze
symbolicznym, rytualnym, to czas swiety — swoisty wytom w biegu czasu
zwyktego, na ktéry polityczna publicznos¢ czeka i do ktérego sie przygo-
towuje. Wartos¢ psychologiczna aktu gtosowania moze by¢ tu wyzsza niz
korzysci zwigzane z wygoda elektronicznego gtosowania (mozliwos¢ za-
gtosowania zdomu lub z zupetnie innego miejsca na $wiecie bez koniecz-
nosci pobierania odpowiednich zaswiadczen od komisji wyborczych i bez
koniecznosci tworzenia dodatkowych obwodéw gtosowania i komisji ob-
stugujacych wybory, co systemowo oznacza znaczace obnizenie kosztéw
organizacji elekcji).

Z gtosowaniem elektronicznym wigze sie takze mozliwos¢ gtosowania
za pomoca telefonu komdrkowego — obecnie mozna, uzywajac integrowa-
nych aplikacji, ptaci¢ przez telefon za miejsca parkingowe, bilety komuni-
kacji miejskiej, dokonywac drobnych transakcji handlowych itd. Oznacza
to, ze mozliwe jest wprowadzanie zabezpieczen opartych na kodach pin
przypisanych danemu kontu bankowemu i zintegrowanych z dang aplika-
¢ja w telefonie. Transakcje finansowe, podobnie jak w przypadku wskaza-
nych powyzej zastosowan Internetu w sferze bankowosci, moga tu prze-
trze¢ droge dla kolejnych zastosowan nowych mediow.

Wydaje sig, ze to wtasnie telefonia komérkowa bedzie tym aspektem
rozwoju nowych medidw, ktéry bedzie rozwijac sie najszybciej i w najwiek-
szej liczbie kierunkéw. Sektor wiodacy w tej materii to rozrywka — juz daw-
no temu telefon przestat stuzy¢ do rozmawiania, a stat sie urzadzeniem
wielofunkcyjnym, ktérego zaleta jest to, ze mozna przezen takze rozma-
wiac. Mozliwos¢ stuchania radia i muzyki w formacie mp3, przegladania
serwiséw politycznych, pogodowych, kulturalnych, otwierania aplikacji
internetowych (odczytywanie samych stron oraz poczty elektronicznej),
pobierania z sieci gier, rozrywki i ustug - to rozpowszechnione obecnie
zastosowania telefonii komoérkowej. Mozna przewidywac, ze z tego wia-
$nie sektora skorzystajg politycy — dostosujg swoje strony do formatu fa-
two obstugiwanego przez telefony, a przynajmniej cze$¢ swoich kampa-
nii wyborczych beda prowadzi¢ tak, by mozna byto $ledzi¢ ich poczynania
za posrednictwem telefonu. Dotyczy to cho¢by otrzymywania partyjnych
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i wyborczych newsletteréw, komunikatéw, materiatéw graficznych o od-
powiednio niewielkiej rozdzielczosci. Istotng role w promociji politycznej
docierajacej do telefonéw bedzie odgrywata polityczna rozrywka. Gry na
telefon, odstuchiwanie piosenek wyborczych, ogladanie materiatéw pro-
mocyjnych (krétkie filmy), konkursy SMS-owe, mozliwos¢ wysytania wtas-
nych materiatow - te wszystkie elementy beda stanowic¢ o poparciu dla
kandydatéw, zwtaszcza w przypadku ludzi mtodych, dla ktérych kontakt
ze Swiatem czesto zaczyna sie od kontaktu z wyswietlaczem telefonu.

Co wiecej, telefon mozna wykorzystywac takze jako medium do prze-
kazywania informacji w kierunku przeciwnym - od wyborcy do polityka,
zgodnie z podstawowg zasada kultury Web 2.0, zasadg interaktywnosci.
Wyborca, ktéry nagrywa cos telefonem, robi zdjecia, moze okazac sie cen-
nym aktorem w procesie kontroli poczynan politykéw podczas kampanii
wyborczych. Chodzi chocby o to, ze nagrywane przez wyborcéw mate-
riaty obrazujace niewtasciwe postepowanie politykdéw mogg trafi¢ do ich
konkurencji politycznej, mediéw tradycyjnych czy internetowych porta-
li politycznych, gdzie zachowania kandydatéw w wyborach sg szeroko ko-
mentowane, zwiaszcza te niefortunne z punktu widzenia prowadzenia
kampanii.

Mozna prognozowac, ze rozwinie sie tez sektor internetowej rozryw-
ki politycznej. Pojawienie sie na stronach politykéw i partii zaktadek typu
.gry”, ,rozrywka” stanie sie norma. Jest to sfera pomijana przez politykéw,
a majaca ogromny potencjat. Zaniedbanie to wynika z faktu, ze polityka
Lprawdziwa’, ,profesjonalna” to dziatalnos¢ powazna. Jak wskazywatem
w innym miejscu [Jeziriski 2004: 137-146], wykorzystanie humoru, iro-
nii w dziataniach politycznych to wazny element kreowania wizerunku —
w poczatkach XXI wieku ten whasnie postpolityczny czynnik moze decydo-
wac o charakterze spotecznego odbioru politykdw zaréwno przez media,
jak i polityczna publicznos¢. W zwiazku z tym nalezy zatozyc, ze politycz-
ny entertainment stanie sie tq sfera dziatalnosci publicznej, ktéra w kampa-
niach wyborczych bedzie rozwijac sie relatywnie szybko.
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