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Wiek XXI przyniost nam nowe formy komunikacji z otoczeniem, za ich przy-
czynga granice, odlegtos¢ czy czas maja coraz mniejsze znaczenie. Internet
pozwala porozumiewac sie ludziom na wiele sposobdw, ktére wczesniej nie byty
mozliwe, zaréwno jesli chodzi o komunikowanie pomiedzy jednostkami, jak i ma-
sowe. Jednoczesnie wraz z narastajgcym uwielbieniem dla nowych technologii
pojawiaja sie obawy dotyczace ich wpltywu na istniejace od lat komunikatory, ale
réwniez na samych uzytkownikéw sieci.

Recenzowana ksigzka jest prébg znalezienia odpowiedzi na pytania o przy-
szto$¢ medidw masowych w nowej, zmieniajacej sie rzeczywistosci. Warto zazna-
czy¢, ze na publikacje ztozyly sie artykuty reprezentantéw kilku dyscyplin nauko-
wych, rekrutujacych sie z r6znych osrodkéw w Polsce. Otrzymalismy interesujacy
wielogtos: politologéw, socjologéw, medioznawcéw, polonistéw, prawnikow,
ktorych taczy to, iz zajmuja sie tematyka nowych mediéw. Sam redaktor tomu,
Marek Jezinski, cho¢ specjalizuje sie w marketingu politycznym, jest autorem sze-
regu tekstéw o interaktywnej komunikacji (zob. artykut o funkcjach blogéw po-
litycznych).

Ksiazka porusza problem relacji miedzy mediami tradycyjnymi (prasa, radio,
telewizja) a nowymi formami komunikacji, mozliwymi dzieki dostepowi do sieci.
Pojawienie sie kolejnych komunikatoréw zmienia nie tylko media masowe, ale tak-
ze wiele dziedzin z nimi powiazanych, przyktadowo reklame czy ksigzke. Najwaz-
niejsza kwestia to poziom, zakres zmiany, jaki dokonuje sie w przypadku,,starych”
mediéw pod wptywem nowych technologii. Czy te drugie sa dla nich zagroze-
niem, czy wrecz odwrotnie — stanowig impuls do dalszego rozwoju? Tres¢ recen-
zowanej pracy prowadzi do uzyskania odpowiedzi na to i wiele innych pytan.

Publikacja skfada sie z czterech czesci. W pierwszej analizowane s3 relacje
miedzy tradycyjnymi a nowymi mediami, gtéwnie w aspekcie szans i zagrozen dla
prasy, radia i telewizji ze strony Internetu. Druga poswiecona jest zagadnieniu re-
klamy i zmianom, jakie zachodza na skutek umieszczania jej w sieci. Trzecia doty-
czy badan nad prasa i jej funkcjonowaniem we wspoétczesnym swiecie. Ostatnia,
czwarta cze$¢ koncentruje sie na zagadnieniu samego Internetu; jego wptywu na
multiplikacje sposobéw komunikacji, ale réwniez tworzenie zagrozenh dla samego
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odbiorcy narazonego na uzaleznienia, fatwy dostep do tresci pornograficznych
czy mozliwos¢ szybkiego konstruowania wiasnych przekazéw, nie zawsze maja-
cych walor wysokiej jakosci.

Najwazniejsze pytanie, jakie stawiajg sobie autorzy wielu tekstéw, brzmi: czy
nowe media wyeliminuja media tradycyjne? Zdaniem Anetty Grzesik-Robak nowe
technologie nie sg zagrozeniem dla tradycyjnych srodkéw masowego przekazu,
a nawet moga przyczynic sie do ich rewitalizacji i zré6znicowania. Potwierdzaja to
rozwazania Stanistawa Jedrzejewskiego, ktéry przedstawia alternatywy dla radia
w Swiecie cyfrowym, rysujac obiecujace scenariusze jego rozwoju; podobnie czy-
ni Piotr Ziarek w przypadku telewizji internetowej. Matgorzata Kosiarz i Anna M.
Zarychta dokonujg ogladu tego problemu z innej strony, mianowicie szkicujac hi-
storie i dziatanie radia internetowego. Szkoda, ze ich praca jest pozbawiona gteb-
szych analiz na temat perspektyw rozwoju tego medium.

Watpliwosci na temat relacji ,nowe media a media tradycyjne” pozbedzie-
my sie takze po lekturze artykutéw poswieconych funkcjonowaniu prasy. Katarzy-
na Maciejewska oraz Lidia Pokrzycka badaty elektroniczne wersje prasy lokalne;j,
pierwsza — odwotujac sie do przykfadu ,Gazety Olsztynskiej’, druga — analizujac
rynek prasowy Lubelszczyzny. Katarzyna Maciejewska stwierdza, ze postepujaca
konwergencja mediéw zmusi nie tylko prase, ale réwniez radio i telewizje do gte-
bokich przeobrazen, a Internet bedzie dla przecietnego odbiorcy podstawowym
Jpasem transmisyjnym” wydarzen. Natomiast korzystanie z tradycyjnych form
przekazu bedzie jedynie pewng moda, wyrazem snobizmu. Lidia Pokrzycka przed-
stawia sytuacje dziennikéw i czasopism na terenie Lubelszczyzny oraz stopien po-
pularnosci Internetu wsrdd nich. Jest to o tyle uzasadnione, ze strony internetowe
gazet zmieniajg ich wizerunek, jednoczesnie bedac doskonatym nosnikiem rekla-
my. Oferta internetowa jawi sie jako duzo bogatsza niz wersja papierowa, ale to
wcale nie degraduje prasy, jest ona tylko mniej zasobna w przekazy reklamowe,
a te zamieszczane online przynosza zyski wydawcom mediéw tradycyjnych.

W przytoczonych tekstach autorzy nie traktuja sieci jako zagrozenia dla tra-
dycyjnych komunikatoréw. Podobne zdanie prezentuje réwniez Bara Ndiaye, kto-
ry twierdzi, ze obawa przed wyeliminowaniem mediéw tradycyjnych przez nowe
technologie jest nieuzasadniona, gdyz w historii zadne nowe medium nie zagro-
zito ,staremu’; istniejacemu wczesniej. Gdyby jednak zaimplementowa¢ koncep-
cje Radostawa Sajny — aby w imie ochrony drzewostanu naszej planety wyelimi-
nowacd papierowg prase na rzecz tej elektronicznej - media oparte na tradycyjnej
komunikacji mogtyby rzeczywiscie nie przetrwac na rynku. Jednak wydaje sieg, ze
taka wizja nie moze zostac¢ szybko zrealizowana, chociazby ze wzgledu na przy-
wigzanie ludzi do ,starych” medidéw. Wiekszo$¢ badaczy wypowiadajacych sie
w niniejszej pracy jest jednak zdania, ze obecnie Internet nie zagraza istnieniu tra-
dycyjnych mediéw, jednakowoz pod warunkiem, ze te beda inwestowa¢ w roz-
woj nowych technologii.
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W niektoérych przypadkach sie¢ jest doskonatym rozwigzaniem problemow
nurtujacych tradycyjne srodki masowego przekazu. llustracjg tego zjawiska jest
niewatpliwie reklama, dla ktdrej Internet przynosi nowe rozwigzania w zakresie
i sposobach oddziatywania na konsumentéw. Niemniej jednak artykuty zamiesz-
czone w Nowych mediach... z requty negatywnie odnosza sie do omawianej tu za-
leznosci. Przykfadowo Jacek Sobczak opisuje granice prawne reklamy w Internecie,
wskazujac, ze polskie prawo nie nadaza za rozwojem tej dziedziny. Multiplikacja
przekazéw reklamowych w sieci, réznorodnos¢ form oraz tresci z jednej strony po-
zwalajg na szeroka promocje, ale z drugiej sa przyczyng wielu zagrozen dla samych
uzytkownikéw, szczegodlnie tych niepetnoletnich. Reklama wirtualna jest o wiele
bardziej perswazyjna od tej tradycyjnej, wtasnie miedzy innymi ze wzgledu na r6z-
norodnos¢ form przekazu. Pisze o tym Wiktor Szewczak, ktéry wykazuje, ze rekla-
my w sieci koncentruja sie gtéwnie na stylu, formie i kreowaniu wyobrazen, a nie
na wskazywaniu uzytkowej wartosci, tresci czy zawartosci reklamowego produk-
tu. Poprzez swoja zréznicowana forme i wirtualnos¢ zwieksza sie perswazyjnosc
przekazu i oddziatywania na odbiorcéw poza ich sSwiadomoscia. Dlatego, zdaniem
autora, stare reklamy w nowych mediach sa forma oporu przeciwko przemocy iko-
nicznej, ktéra czesto wystepuje w wirtualnych przekazach. Podobne zdanie pre-
zentuje Karolina Bachon, piszac o obrazie kobiety w reklamie internetowej. Au-
torka zaznacza, Ze jest on nadal stereotypowy, przy czym wing za ten stan rzeczy
nalezy obarczy¢ nie tylko mezczyzn, ale réwniez same kobiety, ktére sg propaga-
torkami stereotypowych rél i wizerunkéw. Bardziej optymistyczny w tym zakresie
jest artykut Matgorzaty Sobocinskiej, ktéra wskazuje na mozliwosci reklamy w In-
ternecie poprzez rozkwit klipéw wideo.

Rozwdj nowych technologii wptywa takze na funkcjonowanie innych dzie-
dzin, takich jak literatura czy film. Sebastian D. Kotufa pisze o konwergencji me-
diow na przyktadzie relacji ksiazki i Internetu. Jego zdaniem pojawianie sie no-
wych technologii stymuluje rozwdj mediéw tradycyjnych i na odwrét, Internet
bowiem wykorzystuje zdobycze starych komunikatoréw. Ponadto konwergen-
cja jest ciaglym procesem, dlatego nie od razu zawtaszcza sobie cafg przestrzen,
na ktdrej poruszaja sie ,stare” media. Iwona Anna Ndiaye, opisujac przysztosc
literatury sieciowej na przykfadzie rzeczywistosci rosyjskiej, przedstawia walke
miedzy zwolennikami i przeciwnikami takiej formy literackiej ekspresji. Zazna-
cza, ze sie¢ moze byc¢ istotna dla rozwoju literatury, gdyz ma ona swoich no-
wych czytelnikdw, ktérzy niekoniecznie czytaliby ksiazki w wersji papierowe;j.
Ciekawe rozwazania prezentuje réwniez Wojciech Otto, badajacy krotkie formy
filmowe w Internecie, zamieszczane gtéwnie w portalu YouTube. Autor wysu-
wa twierdzenie, ze taka forma ekspresji sprzyja rozwojowi kina alternatywne-
go i tworzeniu filmowej kultury. Wydaje sie jednak, ze w rozwazaniach z tego
zakresu nie wolno poming¢ zagrozen, ktore niesie za sobg tatwos¢ umieszcza-
nia filméw w tego typu serwisach. Jakos¢ oraz charakter wielu prezentowanych
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tam materiatéw moze bowiem podwazac argumenty na rzecz swobody tworze-
nia kultury.

W ksiazce znajduja sie rowniez teksty, ktore dotycza analizy stabych i moc-
nych stron Internetu widzianych z perspektywy samych jego uzytkownikéw. Piotr
Celinski porusza kwestie nowej formy porozumiewania sie ludzi za pomocg in-
terfejsow (jezyk i formuta technologiczno-programistyczna umozliwiajgca dwu-
kierunkowe porozumiewanie sie cztowieka i mediéw). Ta komunikacja, jego zda-
niem, ma swoje wady, poniewaz istnieje nadmiar informacji, a natychmiastowe
ich podawanie nierzadko skutkuje wprowadzaniem ludzi w bfad. Z drugiej stro-
ny, konwergencja zmienia komunikacje i daje szanse na jej szybki rozwéj. Wazne
zagadnienie porusza Wit Hubert, ktéry pisze o cyfrowym wykluczeniu. Jego zda-
niem miarg wykluczenia staje sie nie tyle brak dostepu do samej sieci, ile brak ak-
tywnej partycypacji we wszystkim, co daje Internet. Ludzie, wedle opinii autora,
powinni by¢ nie tylko konsumentami kultury sieciowej, ale réwniez jej producen-
tami, co jest charakterystyczne gtéwnie dla mtodych internautéw. Ryszard Po-
prawa w swoim tekscie takze odnosi sie do zagrozen zwigzanych z korzystaniem
z sieci - w tym przypadku do uzaleznienia od Internetu. Jednak konkludujac, za-
znacza, ze sie¢ jako medium i technologia nie jest czynnikiem sprawczym nie-
bezpieczenstw, zagrozenie stwarza bowiem sam cztowiek, ktéry nie potrafi od-
dzieli¢ tego, co realne i wirtualne, od tego, co dobre i zte. W niniejszy problem
wpisuja sie rozwazania Marcina Kociuby, ktéry zastanawia sie nad odpowiedzial-
noscig uzytkownika grup dyskusyjnych w dobie kultury Web 2.0. Badacz zaznacza,
ze wspdtczesnie problem ten wymaga szerokiej kodyfikacji, gdyz brak zasad dys-
kusji w grupach spotecznosciowych powoduje m.in. wzrost agresywnosci w prze-
kazywanych tresciach.

Przytoczone powyzej zagadnienia (a takze szereg innych, wczesniej nieprzy-
wotanych) przekfadaja sie na bogata i wazna z punktu widzenia badacza nowych
mediéw tre$¢ ksiazki. Walorem pracy jest jej interdyscyplinarno$¢ oraz szeroka
paleta poruszonych probleméw, z tego chociazby wzgledu publikacja stanowi
istotny wktad w rozwdj nauki o komunikowaniu. Praca jest uzytecznym zrédtem
wiedzy dla mtodych naukowcéw, rozpoczynajacych dopiero swoja przygode
z nowymi mediami, jak i dla tych bardziej zaawansowanych, pragnacych zapo-
znac sie ze wspotczesnymi badaniami na temat funkcjonowania mediéw trady-
cyjnych w dobie rozwoju nowych komunikatoréow.
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