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1. Wprowadzenie

Poniiszy raport badawczy dotyczy badania ilosciowego nad préba stu
uzytkownikéw portalu www.nasza-klasa.pl. Obrane zmienne to pte¢
i wiek. Badanie zostato przeprowadzone za pomoca ankiety elektronicz-
nej. Zawiera ona zestaw dwudziestu dwoch pytan, ktérych celem jest po-
miar zaangazowania uzytkownika portalu spotecznosciowego (w tym
przypadku - www.nasza-klasa.pl) w kreowanie swojej tozsamosci wirtu-
alnej za pomoca zdjec'.

Przebadana zostata grupa 100 oséb, podzielona ze wzgledu na dwie
podstawowe zmienne - wiek i pte¢. Miejsce zamieszkania ankietowanych
lub ich wyksztatcenie uznano za nieistotne z punktu widzenia kreacji wi-
zerunku za pomocg materiatéw wizualnych. Prébe podzielono na dziesiec¢
przedziatéw wiekowych. Jednostki poddane badaniu umieszczono w na-
stepujacych grupach — od 13 do 16 roku zycia, dalej od 16 do 19, od 19 do
24, 0d 25 do 40 oraz od 41 do 59 roku zycia w przypadku kobieti od 41 do
64 w przypadku mezczyzn. Grupy wiekowe sg ustalone w sposéb wzorco-
wy wzgledem trybu edukacji mozliwego w Polsce. Przedziat od lat 13 do
16 dotyczy mtodziezy uczeszczajacej do szkoty gimnazjalnej, przedziat od
16 do 19 lat nawigzuje do mtodziezy objetej edukacja ponadgimnazjalna,

! Pytania zastosowane w badaniu, http://www.moje-ankiety.pl/wypelnij/kwestiona-
riusz/13778, 25.04.2010.
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a przedziat od 19 do 24 roku zycia modelowo dotyczy studentéw. Wiek 16
i 19 lat stanowi zarazem poczatek i koniec grupy wiekowej, gdyz w tym
wieku nastepuje zmiana szkoty. Problem ten zostat rozwigzany w sposéb
nastepujacy — wybierajac uczestnikéw badania w przedziale od 13 do 16
roku zycia, istotna byta ich deklaratywna przynaleznos¢ do szkoty gimna-
zjalnej. Analogiczne postepowanie zastosowano w przypadku grupy od
16 do 19 lat (uczeszczanie do szkoty ponadgimnazjalnej). Przedziat od
25 do 40 roku zycia dotyczy oséb, ktére zgodnie z zatozonym modelem
ukonczyty studia wyzsze i rozpoczety prace. Przedziat od lat 41 do progu
wieku emerytalnego uznano za okres wzglednej stabilizacji zyciowej. Po-
czatkowo zamierzano przebada¢ grupe uzytkownikéw, ktérzy sg (zgodnie
z zatlozeniem) emerytami, jednakze proba pomiaru okazata sie trudna do
przeprowadzenia. Wysfane ankiety osiggnety najnizszy stopien odpowie-
dzi — otrzymano po dwie ankiety dla kazdej z ptci w tym przedziale. Dodat-
kowa trudnoscia okazat sie fakt, ze w toku poszukiwan losowo wybranych
0s6b mozna byto zauwazy¢, jak bardzo nieliczna jest to grupa - przykfado-
wo z Warszawy deklaratywnie pochodzi 29 uzytkownikéw o imieniu Wta-
dystaw?. Natomiast kobiet o imieniu Anna z tego samego miasta jest 257,
jednakze w przedziale od 13 do 16 roku zycia3.

2. Reakcje respondentow

Badanie opinii na temat zarzadzania materiatami wizualnymi na portalu
spotecznosciowym www.nasza-klasa.pl przeprowadzono, wysyfajac pros-
by o wypetnienie ankiety (dostepna za pomoca linku) do wybranych uzyt-
kownikow. Potencjalni respondenci zostali wytonieni najczesciej za po-
moca wyszukiwarki, dostepnej na samym portalu. Przykladowo: wpisane
zostato imie — Tomasz, miasto — Torun, a takze okreslony przedziat wieko-
wy. Wyniki wszystkich grup wiekowych otrzymano w przeciagu trzech ty-
godni od wystania pierwszej serii wiadomosci. Poczatkowo wystano 100
présb, proporcjonalnie do obranej préby, jednakze aby przyspieszy¢ etap
zbierania danych, sukcesywnie zwiekszano liczbe oséb, do ktérych zwro-

2 http://nasza-klasa.pl/szukaj/profile?q=w%C5%82adys%C5%82aw&city=warsza-
wa&gender=&min_age=65&max_age=_&szukaj.x=0&szukaj.y=0, 4.04.2010.

3 http://nasza-klasa.pl/szukaj/profile?q=anna&city=warszawa&gender=&min_age-
=13&max_age=16&szukaj.x=49&szukaj.y=3, 4.04.2010.
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cono sie z prosba o wypetnienie ankiety. Tabela 1 przedstawia liczebnos¢
wystanych présb o uczestnictwo w badaniu. Ostatecznie wystano 245 wia-
domosci (nie liczac 20 prosb wystanych do kobiet od 60 roku zycia oraz
mezczyzn od 65 roku zycia). Jak wykazuje tabela 1, najszybciej petny wy-
nik otrzymano od mezczyzn w grupie wiekowej 25-40 lat. Najmniej zain-
teresowani uczestnictwem w badaniu okazali sie mezczyzni od 41 do 64
roku zycia, do ktérych wystano az 73 wiadomosci.

Tabela 1. Najchetniej uczestniczaca w badaniu grupa wiekowa

Najchetniej uczestniczaca Liczba wystanych
grupa wiekowa wiadomosci
1. Mezczyzni 19-24 12
2. Kobiety 19-24 13
2. Kobiety 25-40 13
3. Meiczyzni 25-40 14
4. Kobiety 16-19 16
5. Kobiety 41-59 18
6. Kobiety 13-16 22
7. Meiczyini13-16 32
7. Meizczyini16-19 32
8. Meiczyini 41-64 73
SUMA 245

Ir6dto: opracowanie wiasne.

W toku omawianego etapu procesu badawczego pojawiaty sie inter-
akcje o zréznicowanym charakterze. Respondenci grupy wiekowej 41-
-59/41-64 oraz ci w wieku emerytalnym odpowiedzieli na prosbe o wypet-
nienie ankiety. W niemalze wszystkich przypadkach byta to krétka infor-
macja o checi uczestniczenia w badaniu czy zwyczajne pozdrowienia. Kil-
ka os6b wystato takze zyczenia Swigteczne (pierwsza serie ankiet wystano
tuz przed swietami Wielkiej Nocy). Ponadto jedna z potencjalnych respon-
dentek przystata wiadomos$¢ ze szczegdtowym opisem cztonkdéw swojej
rodziny, inna z kolei przeprosita za opdznienie w partycypacji, szczegéto-
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wo je ttumaczac. Kilka oséb (nieznanych autorce projektu) zaprosito ja do
grona znajomych (na www.nasza-klasa.pl). Nawigzujac do wspomniane-
go watku rezygnacji z grupy wiekowej powyzej progu emerytalnego, miat
on swoje umocowanie takze w nastepujacym przyktadzie — jeden z pa-
néw wystat wiadomos¢ z informacja, ze jego znajomos¢ obstugi kompu-
tera jest tak niewielka, iz nie jest w stanie wypetni¢ ankiety. Oprocz wy-
zej opisanych interakgji, zdarzaty sie tez propozycje spotkania lub pytania
osobiste. Ten typ interakcji dotyczy gtéwnie mezczyzn z przedziatéw wie-
kowych: 13-16i 16-19.

Pod koniec etapu zbierania danych, kiedy niektdre z wystanych dzie-
sieciu ankiet (przyp.: ankieta o takiej samej tresci zostata wystana do ko-
biet i mezczyzn w danej grupie wiekowej, dlatego powstato dziesie¢ od-
rebnych) staty sie nieaktywne, pojawity sie sygnaty ze strony chetnych
do uczestniczenia. Jak juz opisano w tabeli, ankiet wystano wiecej, niz
potrzeba byto faktycznie respondentéw, aby uzyskac¢ prébe. Powodem
byto realistyczne podejscie do potencjalnych checi uczestniczenia w ba-
daniu internetowym. Pomimo wysfania 245 wiadomosci, etap zbiera-
nia danych trwat okoto trzech tygodni, wobec czego ogdlng wole par-
tycypacji mozna ocenic¢ jako niska. Nawigzujac do rozpoczetego watku
— uzytkownicy uprzednio poproszeni o udziat w badaniu przystali zapy-
tania, dlaczego niemozliwe jest wypetnienie ankiety. Powodem takiego
stanu rzeczy byt fakt, ze w momencie otrzymania zatozonych 10 ankiet,
przyktadowo wzgledem kobiet od 24 do 40 roku zycia, recznie zatrzymy-
wano proces zbierania danych. Wobec tego kilkukrotnie autorka projek-
tu byta zmuszona do ponownego wystania wiadomosci do konkretnego
uzytkownika, gtéwnie z przeprosinami za zaistniatg sytuacje. Nalezy do-
dag¢, iz jest to gtéwna wada ilosciowych badan internetowych z ustalong
z gory préba.

3. Struktura raportu

W celu uzyskania jak najwyzszej czytelnosci ponizszego raportu na wste-
pie nalezy wytuszczy¢ kilka istotnych informacji. Zestawienie zosta-
to podzielone ze wzgledu na kategorie wiekowe. Omoéwienie rezultatu
badania dla kazdego z pytan rozpocznie sie od prezentacji wynikéw zba-
danych kobiet, nastepnie mezczyzn. Raport rozpocznie sie od przedsta-
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wienia stanowisk wzgledem zarzadzania zdjeciami najmtodszej grupy
wiekowej, zakohczy za$ na najstarszej. Dane sg przedstawione w sposéb
procentowy ze wzgledu na istnienie pytan wielokrotnego wyboru. Ta
forma zaprezentowania danych umozliwia réwniez wiekszg czytelnosc.
W przypadku pytan jednokrotnego wyboru oczywisty jest fakt, ze — przy-
ktadowo - 50% badanych kobiet bedzie stanowito pie¢ oséb (w danej
grupie wiekowej), ktére konkretng odpowiedz zadeklarowaty. Prezenta-
cje wynikéw dla pytan zamknietych zakoriczy podsumowanie dla kazdej
grupy wiekowe;j.

W raporcie badawczym stowo profil i konto beda funkcjonowac wy-
miennie. Przez pojecie znajomi nalezy rozumie¢ uzytkownikéw porta-
lu www.nasza-klasa.pl, ktérzy stanowiag osoby znane (a zatem dodane do
grona Znajomi) konkretnemu respondentowi. Z kolei termin profil fikcyjny
wskazuje na typ konta, ktére jest opisywane fatszywymi danymi lub odno-
si sie do postaci abstrakcyjnych (np. Swiety Mikotaj). Poniewaz pytania za-
mkniete przeplataly sie z pozostatymi rodzajami, zrezygnowano z ich nu-
meracji. Wszelkie stowa lub frazy zapisane kursywa (tylko w niektérych,
rozbudowanych zdaniach) stanowia doktadny cytat odpowiedzi (lub tyl-
ko jej czesci). Celem takiego zabiegu jest maksymalizacja czytelnosci po-
nizszego raportu.

4, Wyniki badania
4.1. Grupa wiekowa 13-16 lat
4.1.1. Pytania zamkniete - kobiety i mezczyzni

Najwiecej kobiet ma konto na portalu Nasza Klasa od 2 lat. Taka sama,
znaczna czes¢ mezczyzn zatozyta swoj profil w zesztym roku (tj. 2009).
Wiekszos¢ ankietowanych pan loguje sie na swoim koncie od kilku do kil-
kunastu razy dziennie — za tymi dwiema czestotliwosciami opowiedziato sie
60% kobiet. Taka sama liczba mezczyzn wykonuje powyzsza czynnos¢ kil-
ka razy w tygodniu. Zdecydowana wiekszos¢ respondentek i responden-
téw posiada jeden album w galerii. W przypadku ponad potowy kobiet
jest ona zamknieta (galeria), natomiast wsrdd znaczacej czesci mezczyzn
- otwarta. Respondentki w tej grupie wiekowej publikujg od 6 do 10 zdjec
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lub od 11 do 20 - te dwa przedziaty liczbowe zadeklarowaty po trzy ankie-
towane. Natomiast potowa mezczyzn, przy rozbiciu pozostatych gtoséw
wzgledem innych ilosci, wybrata réwniez przedziat od 6 do 11 fotografii.
W kwestii czestotliwosci publikowania zdje¢ wsréd kobiet nie ma zdecy-
dowanej wiekszosci. Z kolei potowa respondentéw zadeklarowata, ze wy-
konuje powyzsza czynnos¢ kilka razy w roku. Panie zazwyczaj zamieszcza-
ja swoje zdjecia - deklaracja ta wyptyneta od wszystkich respondentek.
Niemalze identyczne wyniki zostaty odnotowane wsréd ankietowanych
panow. Potowa kobiet wpisuje pod fotografig aforyzm, nieco mniej decy-
duje sie na umieszczenie zabawnego sformutowania. Znaczna cze$¢ pa-
néw deklaruje opisywanie za pomoca faktéw lub, podobnie jak w przy-
padku pan, humorystycznych fraz. W kwestii publikacji zdje¢, na ktérych
respondenci prezentuja sie niekorzystnie, potowa kobiet takowych nie za-
mieszcza, nieco mniej z kolei nie potrafito udzieli¢ jednoznacznej odpo-
wiedzi. Podobne proporcje, dla tych samych stanowisk, zostaty zadeklaro-
wane przez mezczyzn. Takze zdecydowana wiekszos¢ z nich nie poddaje
retuszowi swoich zdje¢. W przypadku wynikéw, jakie uzyskaty dla tego py-
tania kobiety — gtosy potwierdzajace publikacje retuszowanych fotogra-
fii i przeczace temu roztozyty sie rbwnomiernie (po cztery ankietowane na
tak i nie). Zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw i respondentek odwie-
dza profile oséb im nieznanych, przy czym czes¢ z nich robi to akcyden-
talnie (podczas poszukiwania znajomych uzytkownikéw). Przy tym az sie-
dem respondentek nie podejmuje sie komentowania zdje¢ oséb obcych.
Z kolei o$miu mezczyzn wykonuje powyzsza czynnos¢, ale w wiekszosci
rzadko. Przy zapytaniu o istotno$¢ ocen, ktére sg wystawiane zdjeciom re-
spondentéw, opinie roztozyty sie w miare rownomiernie — cztery ankieto-
wane i pieciu ankietowanych odpowiedziato twierdzaco, reszta przeczaco.
Podobne proporcje odpowiedzi uzyskato pytanie dotyczace tego, czy ba-
dani sami dokonujg oceny fotografii oséb im znanych. Wszystkie kobiety
komentuja zdjecia znajomych, natomiast zadna z nich nie czyni tego za-
wsze. Na siedmiu mezczyzn, ktérzy oceniajg fotografie znajomych, trzech
nie robi tego wcale. 70% respondentek i 80% respondentéow odwiedza
profile wszystkich swoich znajomych, ze zréznicowang czestotliwoscia.
Wzgledem ostatniej kwestii, ktdra zostata poruszona w badaniu, mianowi-
cie, czy ankietowani akceptuja publikacje swoich zdje¢ bez ich przyzwo-
lenia, ponad potowa, zaréwno kobiet, jak i mezczyzn, nie ma nic przeciw-
ko temu.
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4.1.2. Pozostate pytania - kobiety

Na pytanie o posiadanie konta fikcyjnego 30% kobiet odpowiedziato
twierdzaco. Jedna z pan nie uzasadnita, w jakim celu, druga wyjasnita, ze
ma taka potrzebe. Trzecia respondentka poparta swojg odpowiedz stwier-
dzeniem, ze chce jednoczesnie odwiedza¢ inne profile bez wiedzy ich
wiascicieli, a takze mie¢ mozliwos¢ kontrolowania, kto odwiedza jej profil.
70% kobiet odpowiedziato przeczaco. Ankietowane w wiekszosci uznaty
posiadanie konta fikcyjnego za pozbawione sensu, wobec czego nie maja
potrzeby ich zaktadania. Jedna z ankietowanych kobiet zaznaczyta, ze jest
to uzasadnione w przypadku takich postaci, jak Swiety Mikotaj.

Kolejne pytanie dotyczyto kryteriéw, jakimi respondentki w tej grupie
wiekowej kieruja sie przy doborze zdje¢ do publikacji. Odpowiedzig domi-
nujaca byt atrakcyjny wyglad. Zaledwie jedna respondentka zadeklarowa-
ta, ze nie stosuje zadnej okreslonej procedury w tym przypadku.

Na pytanie, czy ankietowanym kobietom podobaijg sie zdjecia ich zna-
jomych, padaty nastepujace odpowiedzi - 90% odpowiedziato twierdza-
co, 10% przeczaco. Pierwsze stanowisko zostato umotywowane faktem, ze
fotografie te sg ciekawe, fadne, naturalne, zabawne, pokazujq pasje i, co cie-
kawe, sg tadnie wyretuszowane. Trzy respondentki nie uzasadnity wyboru
odpowiedzi. Z kolei jedyne wyjasnienie przeczace dotyczyto przekracza-
nia granic dobrego smaku (dziewczyny wstawiajq zdjecia, na ktdrych odkry-
wajq za duzo).

Znaczenie komentarzy dla kobiet w tej grupie wiekowej okazato sie
zréznicowane. Zaledwie jedna respondentka zadeklarowata, ze catkowi-
cie nie maja dla niej znaczenia. Niektére ankietowane stwierdzity, iz po-
mimo faktu, ze komentarze nie s3 istotne, to cieszg sie, gdy je otrzymuija.
Trzy badane kobiety zadeklarowaty, ze uwagi pod ich zdjeciami sg bardzo
wazne, inne z kolei uzaleznity waznos$¢ komentarza od osoby, ktéra zde-
cydowata sie go zamiescic. Jedna respondentka stwierdzita, ze sg jej obo-
jetne.

Na pytanie o znaczenie zdje¢ w kontekscie kreowania wasnego wize-
runku zadna z ankietowanych nie zadeklarowata, ze fotografie maja jaki-
kolwiek wptyw na postrzeganie. 20% kobiet udzielito odpowiedzi przecza-
cej, argumentujac, iz najpierw trzeba kogos$ poznad, zeby wyrobi¢ sobie
konkretne zdanie o danej osobie. Z drugiej strony, jedna respondentka
stwierdzita, ze fotografie, w jej przypadku, nie maja wptywu na wizerunek,
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gdyz na swoim profilu umiescita tylko portret. Az 80% ankietowanych ko-
biet nie potrafito udzieli¢ jednoznacznej odpowiedzi na to pytanie.

4.1.3. Pozostatle pytania - mezczyzni

Tylko dwdch mezczyzn, sposréd ankietowanych w tej grupie wiekowej,
posiada konto fikcyjne. Jeden z respondentéw zaniechat uzasadnienia,
drugi z kolei ograniczyt je do stwierdzenia: chce posiadac. Pozostali ankie-
towani, mianowicie 80%, motywowali swoje stanowisko brakiem czasu
i potrzeby (przy czym trzech, sposréd tych osmiu ankietowanych, nie wpi-
sato zadnej argumentacji).

Odpowiedzi na pytanie dotyczace kryteridw wyboru zdje¢ do publi-
kacji byly w tej grupie wiekowej bardzo zréznicowane. Jeden z respon-
dentéw uzasadnit, ze o jego preferencjach w powyzszym wzgledzie nie
decyduje nic konkretnego, drugi stwierdzit, ze wszystko. Do gtéwnych po-
wodoéw mozna zaliczy¢: atrakcyjnos¢ i stosownos¢ zdjecia, a takze rozpo-
znawalnosc¢ respondenta w celu jego wiekszej identyfikacji.

Dziewieciu respondentow przyznato, iz podobajg im sie fotografie opu-
blikowane przez ich znajomych. Czterech z nich zaniechato uzasadnienia.
Zarejestrowane argumenty oscylowaty wokét atrakcyjnosci zdjecia (zdje-
cia: zabawne, fajne, ciekawe) i sympatii dla uwiecznionych nan znajomych.
Jeden z ankietowanych mezczyzn stwierdzit, ze fotografie znajomych zy-
skuja jego aprobate, poniewaz ukazane na nich dziewczeta sg péinagie.

Dla czesci respondentédw umieszczane pod zdjeciem komentarze sg
wazne, dla innych nie. Jeden z ankietowanych wyrazit zatroskanie kultu-
ra wypowiedzi, jako znaczaca w kontekscie odbioru 0oséb uwiecznionych
na fotografii. Pojawity sie réwniez dwie deklaracje swiadczace o niepowaz-
nym podejsciu do badania lub tez znudzeniu - np. wpisanie w okno odpo-
wiedzi przypadkowych liter.

Szesciu respondentéw zadeklarowato, ze zdjecia moga mieé wptyw
na ich wizerunek (przy czym trzech nie uzasadnito swojego stanowiska).
Gtownym argumentem, przemawiajacym za powyzszym stwierdzeniem,
jest to, ze fotografie pozwalajg na przeglad najwazniejszych wydarzen
w zyciu ankietowanych, przez co ujawniajg informacje o nich samych iich
zainteresowaniach. Pozostali badani w tej grupie mezczyzni (tj. 40%) nie
zajeli jednoznacznego stanowiska.
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4.2. Grupa wiekowa 16-19 lat
4.2.1. Pytania zamkniete - kobiety i mezczyzni

Wiekszos$¢ kobiet nie pamieta, kiedy zatozyta konto, z kolei znaczna czes¢
mezczyzn uruchomita je 2 lata temu. Potowa respondentéw loguje sie na
swoim profilu kilka razy dziennie. Sze$¢ respondentek wykonuje te czyn-
nos$¢ kazdego dnia, z ré6zng czestotliwoscig. Osiemnastu na dwudziestu
badanych w tej grupie wiekowej korzysta z tylko jednego albumu w gale-
rii. W przypadku wiekszosci ankietowanych prowadza oni galerie otwarta.
Potowa respondentéw umiescita w swoim albumie od 2 do 5 zdje¢. Naj-
wiecej respondentek publikuje albo od 6 do 10 fotografii, albo miedzy 21
a 50 (po trzy ankietowane na kazdy z tych przedziatéw). Ponad potowa
mezczyzn i kobiet udostepnia swoje zdjecia na profilu kilka razy w roku.
Niemal wszyscy ankietowani w tej grupie wiekowej publikuja zdjecia, na
ktérych zostali uwiecznieni. Wsréd kobiet czesto wybieranymi odpowie-
dziami byty fotografie przedstawiajace rodzine, sympatie i spotkania. Nie-
wiele mniej os6b wybrato inne opcje, co swiadczy o duzym zréznicowaniu
tematycznym zdje¢ wsrdéd respondentek w tej grupie wiekowej. Respon-
denci, oprécz odpowiedzi mnie samego, wybierali takze opcje spotkania.
Kobiety opisujg swoje zdjecia za pomoca aforyzmoéw (potowa) lub faktow
(niemalze potowa). Prawie potowa mezczyzn do opisu fotografii uzywa
tekstu piosenek lub skojarzen z nig powigzanych. Warto zaznaczy¢, ze za-
deklarowali oni odpowiedz samodzielna. Dziewczeta z kolei wpisuja albo
dedykacje, albo aforyzm (potowa ankietowanych przypadajaca na kazda
z odpowiedzi). Niewiele mniej opisuje zdjecia za pomoca faktéw lub za-
bawnej frazy. Postawa wzgledem publikacji zdje¢, na ktérych responden-
ci, we wlasnym odczuciu, nie prezentuja sie najlepiej, jest zré6znicowana
dla obu ptci - rozktad gtoséw na kazda z odpowiedzi byt dos¢ rbwnomier-
ny. Wiekszos¢ pan zamieszcza zdjecia, ktére sg retuszowane. Taka sama,
znaczna cze$¢ panéw odpowiedziata zaréwno twierdzaco, jak i przeczaco
na powyzsze pytanie. Wiekszos¢ kobiet i mezczyzn w tej grupie wiekowej
przeglada profile oséb obcych. Jednakze ponad potowa ankietowanych
nigdy nie komentuje zdje¢ nieznajomych uzytkownikéw. Zdecydowana
wiekszos¢ respondentéw (zaréwno kobiet, jak i mezczyzn) nie uwaza za
istotne ocen ich fotografii. Podobna liczba ankietowanych zadeklarowa-
ta, ze nie ocenia zdje¢ swoich znajomych. Jednakze do sporadycznego ko-
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mentowania ich fotografii (czasami) przyznata sie ponad potowa kobiet
i jedna druga mezczyzn. Co sie tyczy odwiedzin profili wszystkich znajo-
mych ankietowanych, po trzy respondentki zadeklarowaty odpowiedzi:
raz na kilka miesiecy oraz wcale. Ta druga odpowiedz zostata réwniez wy-
brana przez wiekszo$¢ mezczyzn. Publikacja zdje¢ bez zgody osoby na
nich uwiecznionej spotkata sie z akceptacja ponad potowy respondentéw.
Z drugiej strony, taka sama liczba kobiet zadeklarowata brak przyzwolenia
dla tej praktyki.

4.2.2. Pozostate pytania - kobiety

Osiem na dziesie¢ respondentek nie ma konta fikcyjnego. Wsréd argu-
mentéw dwa byty dominujace - kobiety nie widza potrzeby posiadania
takiego profilu, a takze uznaja sama mozliwos¢ jego utworzenia za pozba-
wiong sensu.

Na pytanie dotyczace przestanek, jakimi kieruja sie uzytkowniczki
portalu www.nasza-klasa.pl w tej grupie wiekowej, gtdbwnym uzasadnie-
niem publikacji fotografii jest jej niebanalnos¢ i ogdlna atrakcyjnos¢. Dwie
respondentki uznaty, ze warunkiem umieszczenia zdjecia w galerii jest ich
korzystny na nim wyglad.

Osiem respondentek wyznato, ze podobaja im sie fotografie opubli-
kowane przez ich znajomych. Pie¢ z nich nie wpisato uzasadnienia. Nato-
miast rdzeniem uzyskanej argumentacji okazat sie dla respondentek in-
spirujacy charakter zdjecia i jego unikatowos¢ ze wzgledu na mozliwos¢
spojrzenia na swiat oczami swoich bliskich. Pozostatym dwém ankietowa-
nym zdjecia znajomych oséb nie podobaja sie. Zdaniem jednej z bada-
nych, gtéwnym powodem jest niski poziom merytoryczno-estetyczny tych
fotografii. Druga z kolei, postugujac sie prawdopodobnie mowa potoczna,
uznata je za stabe, czyli pozbawione jakichkolwiek waloréw.

Pie¢ respondentek zadeklarowato, ze komentarze, umieszczane pod
ich zdjeciami, nie maja zadnego znaczenia. Jedna z ankietowanych uzna-
ta za wazne tylko uwagi od os6b bliskich, ktére przy tym stanowig dowéd
na zainteresowanie jej osobga. Podobne stanowisko wyrazita inna respon-
dentka - jej zdaniem komentarz jest miernikiem zaangazowania w relacje
z nia. Kolejna ankietowana powigzata z krétka notka pod zdjeciem swoje
(odczuwane w konkretnej chwili) samopoczucie.
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60% ankietowanych uznato, ze fotografie publikowane na portalu
spotecznosciowym moga mie¢ wptyw na postrzeganie osoby w Swiecie
rzeczywistym (rzeczywistym w rozumieniu — niewirtualnym). Dominuja-
cym uzasadnieniem tego stanowiska jest przekonanie, ze zdjecia odzwier-
ciedlajg osobowos¢ 0s6b na nich uwiecznionych. Pojawita sie tez opinia
stojagca w opozycji do powyzszej argumentacji. Jedna z respondentek
uznata, iz fakt wybidérczego publikowania zdje¢ ukazuje pozbawione szer-
szego kontekstu rejestry wydarzen, wobec tego nie daje zadnych informa-
¢ji na temat charakteru. Z drugiej strony, przyznata, ze pomimo wszystko
odbiorcy buduja obraz osoby na podstawie tych wyselekcjonowanych fo-
tografii. Jedna respondentka uznata, iz nie dostrzega wptywu zdje¢ na po-
strzeganie cztowieka, gdyz poznali jg i na tej podstawie wydaja sady. 30%
ankietowanych nie udzielito jednoznacznej odpowiedzi na to pytanie.

4.2.3. Pozostate pytania - mezczyzni

Na pytanie dotyczace posiadania profilu fikcyjnego jeden respondent
w tej grupie wiekowej odpowiedziat twierdzaco. Jego gtéwnym argu-
mentem jest che¢ dostepu do informacji na temat odwiedzin jego pro-
filu oficjalnego, przy zachowaniu mozliwosci przegladania réznych kont
bez wiedzy ich wiascicieli. Reszta respondentéw odpowiedziata negatyw-
nie na powyzsze pytanie. Gtbwnym uzasadnieniem jest to, ze ankietowa-
ni nie odczuwaja potrzeby posiadania profilu fikcyjnego badz podwaza-
ja sens istnienia takiej opcji. Inny argument dotyczyt tego, ze respondenci
postrzegajg siebie jako osoby niefikcyjne, wobec czego nie zamierzajg z tej
oferty portalu nasza-klasa.pl skorzystac.

Najwazniejszymi przestankami, decydujacymi o wyborze zdje¢ do pu-
blikacji, sa: ich jakos¢, atrakcyjnos¢ i aktualnos¢. Jeden z ankietowanych
zaznaczyt, ze udostepnione fotografie muszg by¢ na tyle stonowane, aby
mozna je byto pokazac kazdej osobie. Dwdch respondentéw podkreslito
istotna role ich partnerek w wyborze zdjec.

Siedmiu ankietowanych w tej grupie mezczyzn uznato zdjecia swoich
znajomych za atrakcyjne. Gléwnym uzasadnieniem jest fakt, ze respon-
denci moga mie¢ wglad w aktualne wydarzenia w zyciu bliskich im oséb.
Czterech ankietowanych nie uzasadnito tego stanowiska. 30% respon-
dentéw zadeklarowato, iz zazwyczaj nie podobaja im sie zdjecia ich zna-
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jomych. Jeden z ankietowanych wyznat, ze trudno wywotac u niego pozy-
tywne wrazenie lub emocje za pomoca zdjecia.

Pytanie dotyczace waznosci komentarzy ujawnito nastepujaca argu-
mentacje — kilku respondentéw stwierdzito, ze notka pod zdjeciem nie ma
dla nich znaczenia. Inni dodali przy tym, ze zazwyczaj otrzymujg komen-
tarze banalne i nieszczere. Kilku ankietowanych udzielito niejednoznacz-
nej odpowiedzi, stwierdzajac, z jednej strony, istotnos¢ tych uwag, a z dru-
giej — jej kompletny brak.

Na pytanie nawiazujace do wptywu zdjeé na postrzeganie osoby za-
ledwie trzech respondentéw udzielito jednoznacznej odpowiedzi. Dwéch
uznato, ze taka influencja moze zaistnieé. Jeden z nich uzasadnit, Zze po-
przez zdjecia moze wyrazic siebie (jeden respondent wyrazit brak checi
opisania swoich refleksji). Jeden ankietowany zajat stanowisko przeciwne,
nie podajac jednakze argumentacji. Siedmiu mezczyzn zdecydowato sie
zaznaczy¢ odpowiedz trudno powiedziec.

4.3. Grupa wiekowa 19-24 lata
4.3.1. Pytania zamkniete - kobiety i mezczyzni

Najwiecej kobiet i mezczyzn w tej grupie wiekowej ma konto od roku. Jed-
noczesnie wszyscy zadeklarowali, ze pamietaja, kiedy je sobie zatozyli (0%
wsrdd kobiet i mezczyzn dla odpowiedzi: nie pamietam). Kobiety najcze-
$ciejloguja sie na swoim koncie kilka razy dziennie, podobnie jak mezczyzni
(ex aequo wybrano odpowiedz kilka razy dziennie i raz dziennie). Zdecydo-
wana wiekszos¢ pan i pandéw ma tylko jeden album w galerii. Znamien-
na czes¢ oséb w tej grupie udostepnita zdjecia wszystkim uzytkownikom
portalu www.nasza-klasa.pl (galeria otwarta). Najwiecej kobiet posiada od
21 do 50 zdje¢, z kolei najliczniejsza grupa wsrdod mezczyzn posiada ich
miedzy 11 a 20. Wieksza czes¢ ankietowanych, bez wzgledu na pte¢, pu-
blikuje zdjecia kilka razy w roku. S to najczesciej fotografie przedstawia-
jace wizerunek respondenta (zarbwno u mezczyzn, jak i kobiet), jednak-
ze panowie czesto wskazywali na odpowiedz spotkania. Wiekszos¢ kobiet
i mezczyzn w tej grupie wiekowej wpisuje w opisie zdjecia cos zabawne-
go. Znaczaca czes¢ pan nie zamieszcza zdje¢, na ktérych wyglada, wedle
wlasnego uznania, niekorzystnie. Niejednoznaczne stanowisko zajeli pa-
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nowie — 40% wybrato odpowiedz tak, z drugiej jednak strony tyle samo
zaznaczyto trudno powiedzie¢. Wiekszos$¢ respondentek i respondentéw
nie uzywa programoéw do obroébki graficznej w celu wyretuszowania swo-
ich zdje¢ przed publikacja. Duza cze$¢ kobiet zadeklarowata, ze nie od-
wiedza profili oséb im nieznanych. Odwrotnie zadeklarowali mezczyZni.
Wiekszos¢, bez wzgledu na pte¢, nigdy nie komentuje zdjeé oséb obcych.
Wszyscy badani w tej grupie zadeklarowali nieistotnos$¢ ocen, jakie s wy-
stawiane ich fotografiom. Podobny stosunek respondenci majg do podda-
wania ocenie zdje¢ swoich znajomych — znaczna czes¢ z nich tego nie robi.
Kobiety komentuja fotografie oséb im znanych czasami, z kolei mezczyz-
ni rzadko. Wiekszos¢ pan zadeklarowalta, ze raz w roku, raz na kilka miesiecy
i kilka razy w miesiqcu odwiedza profile wszystkich swoich znajomych, co
oznacza, iz znaczaca cze$¢ jednak wykonuje te czynno$é — w przeciwien-
stwie do pandw, z ktérych siedmiu na dziesieciu nie robi tego nigdy. Ba-
dane kobiety zajety niejednoznaczne stanowisko wzgledem publikowa-
nia zdjec z ich wizerunkiem przez swoich znajomych, z kolei ankietowani
mezczyzni, w wiekszosci, nie majg nic przeciwko temu.

4.3.2. Pozostate pytania - kobiety

Na pytanie dotyczace posiadania konta fikcyjnego 10% kobiet zaznaczyto
odpowiedz tak, z kolei 90% — nie. Uzasadnienia prezentuja sie nastepuja-
co — respondentka, ktéra potwierdzita posiadanie konta fikcyjnego, umo-
tywowata to stwierdzeniem, ze chce mie¢ mozliwos¢ odwiedzania profili
bez wiedzy ich wtascicieli. Wsr6d uzasadnien odpowiedzi przeczacej naj-
czesciej podawany byt argument, iz konto fikcyjne jest niepotrzebne.

Pytanie dotyczace motywédw, jakimi kieruja sie respondentki z tej gru-
py wiekowej, wytuszczyto nastepujace przestanki, decydujace o publika-
¢ji: atrakcyjny wyglad na zdjeciu, potencjalnie ciekawa tematyka zdjecia,
a takze che¢ bycia identyfikowana ze swoim nazwiskiem (gdyby znajomi
respondentki chcieli ja odszuka¢ w zasobach portalu).

Pytanie o to, czy ankietowanym paniom podobaja sie fotografie
umieszczane przez ich znajomych, 90% wybrato odpowiedz zazwyczaj
tak, przy czym trzy z nich nie podaty uzasadnienia. Z zarejestrowanych wy-
jasnien, przemawiajacych za odpowiedzig twierdzaca, najczesciej wyste-
powat argument, ze zdjecia te respondentki uznajg za ciekawe i zabawne.
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Pojawita sie jedna odpowiedz w ramach tego stanowiska, iz fotografie za-
zwyczaj podobaja sie, gdyz nie s kompromitujace. Jedna osoba uznata,
ze zdjecia zazwyczaj jej sie nie podobaja, poniewaz sa tendencyjne.

Na pytanie o to, jakie znaczenie maja dla respondentek komentarze,
wpisywane pod ich wtasnymi zdjeciami, potowa z nich przedstawia uza-
sadnienie, ze s3 one wyrazem sympatii. Natomiast druga potowa zadekla-
rowafta, iz nie maja one zadnej wartosci.

Ostatnie pytanie, z mozliwoscig uzasadnienia, stanowito prosbe o re-
fleksje, czy zdjecia zamieszczane na portalu www.nasza-klasa.pl majg
wptyw na to, jak uzytkownicy sg postrzegani w rzeczywistosci. Do wybo-
ru byly trzy odpowiedzi: tak i nie, z mozliwoscig uzasadnienia, oraz trudno
powiedzie¢. 60% respondentek stwierdzito, ze zdjecia wptywaja na wizeru-
nek, a najczestszym argumentem za tym stanowiskiem byt fakt, iz poka-
zujg one aktualne zmiany w zyciu respondentki, przez co znajomi moga
budowac okreslony obraz jej osoby. Jedna badana kobieta udzielita odpo-
wiedzi przeczacej, bagatelizujac znaczenie profilu na portalu spoteczno-
$ciowym. 30% zaznaczyto odpowiedz trudno powiedziec.

4.3.3. Pozostate pytania - mezczyzni

Na pytanie dotyczace posiadania konta fikcyjnego twierdzgco odpowie-
dziat jeden mezczyzna, uzasadniajac to mozliwoscig przeszukiwania zaso-
bow portalu w celu odnalezienia znajomych. Jednakze 90%, ktére zadekla-
rowato brak takiego konta, jako gtéwny argument podato brak potrzeby.
Jeden respondent stwierdzit, ze posiadanie nieprawdziwego profilu sta-
nowi fikcje w fikcji.

Pytanie o motywacje przy doborze zdje¢ do publikacji zaowocowato
zréznicowanymi odpowiedziami. Kilku respondentéw jako gtéwny powdd
umieszczenia fotografii w galerii wskazato potencjalnie ciekawg tematy-
ke na nich uwieczniona. Dwéch ankietowanych odniosto sie do kwestii
umozliwienia identyfikacji, natomiast reszta uzaleznita dobér fotografii do
publikacji od tego, czy zdjecie im sie podoba. Jeden z respondentéw zade-
klarowat, ze motywuje go gtéwnie lans, czyli mozliwos¢ maksymalnego
wyeksponowania swojej osoby i kazdego aspektu z nig zwigzanego, praw-
dopodobnie w celu zaimponowania otoczeniu (warto zauwazyg, iz kazda
jednostka moze dazy¢ do tego celu innymi drogami).
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Kolejne pytanie dotyczyto tego, czy respondentom podobaija sie zdje-
cia ich znajomych. Wszyscy odpowiedzieli twierdzgco (dwdch nie uzasad-
nito), argumentujac, ze moga dzieki temu uczestniczy¢ (jako widzowie)
w zyciu znanych im oséb.

Na zapytanie o znaczenie komentarzy pod ich zdjeciami siedmiu re-
spondentéw odpowiedziato, ze nie sg one istotne. Natomiast trzech z nich
okredlito je, podobnie jak ankietowane z tej grupy wiekowej, jako mite.

Pytanie o wptyw zdje¢ na postrzeganie respondenta zaowocowa-
to w 70% odpowiedzig trudno powiedziec. Jeden respondent zadeklaro-
wat stanowisko twierdzace, wyjasniajac, ze osoby obce moga na podsta-
wie zdje¢ przypisa¢ mu okreslone cechy, jednak dodat przy tym, iz nie ma
to dla niego wiekszego znaczenia. Dwdch ankietowanych odpowiedziato
przeczaco, uzasadniajac, ze fotografie przekazujg niewiele informacji na te-
mat osoby, a takze deklarujac nieprzywigzywanie wagi do cudzych opinii.

4.4. Grupa wiekowa 25-40 lat
4.4.1. Pytania zamkniete - kobiety i mezczyzni

Najwiecej kobiet zbadanych w tej grupie wiekowej ma konto od 4 lub, jak
wiekszo$¢ mezczyzn, od 2 lat. Panie loguja sie na swoim koncie zazwyczaj
kilka razy w tygodniu (niewiele mniej raz dziennie), natomiast panowie raz
dziennie. Zdecydowana wiekszo$¢ ankietowanych w tej grupie wiekowej
posiada w swojej galerii jeden aloum. Potowa kobiet ma galerie zamknietgq,
druga potowa otwartq, podobnie jak wiekszos¢ mezczyzn. Ankietowane
w tej grupie panie posiadajg zréznicowang liczbe zdje¢ - kazdy z dostep-
nych przedziatéw zostat wybrany przez jedna lub dwie respondentki. Po-
towa panéw zadeklarowata opublikowanie od 6 do 10 fotografii. Zdecydo-
wana wiekszos¢ kobiet umieszcza w galerii swoje zdjecia kilka razy w roku.
Te sama czestotliwos¢ wybrata potowa mezczyzn. Dziewie¢ na dziesiec re-
spondentek jest obecnych na swoich wtasnych zdjeciach, identyczna pro-
porcja wystepuje w przypadku badanych mezczyzn. Dodatkowo, potowa
pan zadeklarowata publikacje fotografii ze spotkan (np. imprez). W opi-
sie pod zdjeciami wiekszos¢ kobiet wpisuje fakt z nimi zwigzany, na przy-
ktad date lub miejsce wykonania. Potowa ankietowanych pan wybrata tak-
ze odpowiedz cos zabawnego, tak samo jak wiekszo$¢ mezczyzn. Czterech
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na dziesieciu respondentéw zadeklarowato rowniez wariant fakty. Potowa
kobiet nie zamieszcza zdje¢, na ktérych prezentuje sie, we wkasnym mnie-
maniu, niekorzystnie. Pozostate nie zajely jednoznacznego stanowiska
w tej kwestii. Potowa badanych mezczyzn publikuje takie zdjecia, trzech
na dziesieciu tego nie robi, a dwéch pozostato obojetnych. Zdecydowa-
na wiekszo$¢ kobiet i mezczyzn umieszcza zdjecia niepoddane obrébce
graficznej. Odpowiedzi na pytanie, dotyczace odwiedzin profili oséb nie-
znajomych, byly dos$¢ zréznicowane - cztery panie wykonuja te czynnos¢,
trzy nie. Pozostate ankietowane warunkowo przegladaja konta nieznajo-
mych, jednakze przy okazji poszukiwan swoich znajomych. Z kolei potowa
panéw odwiedza profile oséb obcych, lecz czterech wykonuje to w trybie
opisanym w poprzednim zdaniu. Wobec tego mozna przyja¢, ze zdecy-
dowana wiekszos¢ mezczyzn w tej grupie wiekowej wykonuje omawiang
czynno$¢. Znaczna czes¢ kobiet nie komentuje nigdy zdje¢ oséb nieznajo-
mych, proporcjonalnie taka sama liczba panéw robi to rzadko. Oceny fo-
tografii respondentéw w tej grupie wiekowej nie sg dla wiekszosci z nich
istotne (wniosek wynikajacy z odpowiedzi obydwu ptci). Osmiu na dzie-
sieciu mezczyzn komentuje zdjecia swoich znajomych. Kobiety odpowie-
dziaty w potowie twierdzaco i przeczaco. Ponadto znaczna czes¢ ankie-
towanych pan czasami komentuje zdjecia znajomych. Potowa mezczyzn
wykonuje te czynnos¢ rzadko. Pie¢ na dziesie¢ respondentek odwiedza
profile wszystkich znajomych raz na kilka miesiecy, z kolei czterech re-
spondentéw w tej grupie wiekowej nie robi tego wcale.

4.4.2. Pozostate pytania - kobiety

Na pytanie dotyczace posiadania konta fikcyjnego wszystkie badane w tej
grupie wiekowej kobiety odpowiedziaty przeczagco. Dwoma dominujacy-
mi uzasadnieniami byt fakt, ze takiego profilu ankietowane nie potrzebuja
lub tez nie odczuwaja potrzeby ukrywania sie. Pojawita sie tez odpowiedz,
iz nie ma koniecznosci udawania kogos innego.

Pytanie nawigzujace do tego, jakimi przestankami kierujg sie ankie-
towane podczas wyboru zdje¢ do publikacji portalu www.nasza-klasa.pl,
ujawnito zréznicowane motywy. Kazda z badanych kobiet odpowiedzia-
ta inaczej. Jedna z respondentek nie kieruje sie niczym szczegélnym w wy-
borze zdje¢, inna kontroluje tematyke zdje¢, aby wyglgdac na nich w miare
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normalnie. Inne uzasadnienia: mam jedno zdjecie legitymacyjne, nie wrzu-
cam zdjec co tydzieri i sie nie lansuje; muszq by¢ normalne tzn. - nieordynarne
czy wyzywajqce, czy tez prowokujqce; przede wszystkim bardzo rzadko zmie-
niam zdjecia w mojej galerii; umieszczam zdjecia, na ktérych znajduje sie ja
i moi przyjaciele — z r6znych wspdinych przedsiewziec. Kolejne respondent-
ki kierujg sie emocjami, atrakcyjnoscig fotografii i tym, czy korzystnie na
nich wygladaja. Jedna z badanych publikuje zdjecia ilustrujace wazne wy-
darzenie (lub sama chwile). Ostatnia zargumentacji dotyczyta zamieszcza-
nia fotografii dla swoich znajomych, z ktérymi ankietowane nie maja cze-
stego kontaktu.

Zapytanie, czy zdjecia publikowane przez znajomych badanych ko-
biet podobajg im sie, otrzymato 100% odpowiedzi twierdzacych. Pie¢
respondentek nie uzasadnito wyboru swojej odpowiedzi. Z kolei argu-
mentem dominujacym byta mozliwos¢ wglqdu w wydarzenia, w ktérych
znajomi ankietowanych uczestniczyli.

Zapytanie, nawigzujace do stosunku respondentek do komentarzy
pod ich zdjeciami, dato nastepujace wyniki — trzy panie wyznaty, ze cudza
adnotacja pod zdjeciem nie ma dla nich znaczenia. Inne stwierdzity, iz te
krétkie uwagi sa przyjemne, gdyz zazwyczaj maja forme komplementu. S
takze zabawne oraz moga podniesc na duchu.

Na pytanie o wptyw zdje¢ na postrzeganie respondentek 40% pan
potwierdzito zawarta w pytaniu teze. Dwie nie uzasadnity swojego stano-
wiska. Otrzymane argumentacje nawigzywaty do sktonnosci odbiorcow
(pojmowanych jako osoby odwiedzajace profil respondentek) do oceny
0sbb, ktore swoje fotografie umieszczaja w zasobach sieci. Pozostate nie
zajely jednoznacznego stanowiska.

4.4.3. Pozostate pytania - mezczyzni

100% ankietowanych mezczyzn nie ma konta fikcyjnego. W swoim uza-
sadnieniu respondenci akcentowali brak takiej potrzeby. Jeden z ankieto-
wanych podkreslit, ze nie jest osoba fikcyjna, z kolei inny wzmocnit wybra-
ng przez siebie odpowiedz lakonicznym stwierdzeniem: bo nie.

Niczym szczegélnym, przedmiotem zdjecia i jego estetyka, zwigz-
kiem ze szkota, wtasna atrakcyjnoscig — tymi motywami kierowali sie an-
kietowani mezczyzni w odpowiedzi na pytanie, jakie przestanki decyduja



214 Sylwia Lesniewska

o wyborze konkretnych fotografii do publikacji na portalu nasza-klasa.pl.
Jeden z respondentéw wyznal, Ze decydujgcym czynnikiem jest format.
Stanowi to niejako miernik umiejetnosci (w tym przypadku - niewielkich)
obstugi podstawowych programdéw, oferujgcych mozliwos¢ edycji zdjec.
Inny respondent na postawione pytanie odpowiedziat, Zze opublikowat je-
dyne zdjecie, jakie w ogdle posiadat.

Wszyscy ankietowani stwierdzili, ze podobajg im sie zdjecia zamiesz-
czane przez znajomych. Niektérzy argumentowali to tym, Ze fotografie sg
zabawne, fajne i pokazujq obecne zycie znajomych. Jeden z mezczyzn, jako
uzasadnienie, podat stwierdzenie to moi znajomi, inny z kolei wyznal, ze
zdjecia te majq wartos¢ dodangq. Pojawita sie tez odpowiedZ nawiagzujaca
do uzaleznienia atrakcyjnosci fotografii od jakosci jej wykonania.

Szesciu na dziesieciu ankietowanych zadeklarowato, ze komentarze
wpisywane pod ich zdjeciami nie sg dla nich w Zaden sposéb istotne. Je-
den z badanych stwierdzit, ze moga by¢ zaczatkiem do zabawnej konwer-
sacji, inny zadeklarowat, iz sprawiajg mu przyjemnos¢. Jako odpowiedz
na to pytanie jeden z respondentéw wpisat wyraz dzwiekonasladowczy,
oznaczajacy rozbawienie.

Wptyw zdje¢ na wizerunek zadeklarowato trzech respondentéw.
Dwoch z nich nie wpisato uzasadnienia. Jedynym argumentem za odpo-
wiedzia twierdzaca byt fakt, ze fotografie opublikowane na portalu nasza-
-klasa.pl stanowig wazne zZrédto informacji na temat jego uzytkownikéw.
Pozostali respondenci nie zajeli jednoznacznego stanowiska.

4.5. Kobiety w przedziale wiekowym 41-59 lat
4.5.1. Pytania zamkniete

Najwiecej respondentek posiada swoje konto stosunkowo dtugo, zatozy-
to je bowiem rok po uruchomieniu portalu nasza-klasa.pl. Wiekszos¢ logu-
je sie na swoim koncie raz dziennie, co stanowi duzg aktywnos$¢. Znaczna
cze$¢ pan ma tylko jeden album w swojej galerii. Wiekszo$¢ udostepni-
ta swoje albumy wszystkim odwiedzajgcym ich profil. Znaczna czes$¢ pan
posiada powyzej 100 zdje¢ w swojej galerii. Po trzy respondentki wybra-
ty nastepujace czestotliwosci publikacji fotografii: raz w roku, kilka razy
w roku, kilka razy w miesiqcu. Wszystkie ankietowane w tej grupie umiesz-
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czaja zdjecia, na ktérych same sie znajduja. Zdecydowana cze$¢ publikuje
fotografie swojej rodziny, nieco mniej niz potowa — matzonka. Co sie tyczy
opisow zdje¢, wieksza czes¢ wpisuje pod nimi fakty (np. date, miejsce wy-
konania zdjecia, osoby znajdujace sie na nim). Nieco mniej pan opisuje fo-
tografie za pomocg zabawnego sformutowania lub catkowicie powstrzy-
muje sie od umieszczania jakiegokolwiek opisu. Wiekszos¢ respondentek
nie publikuje zdje¢, na ktérych, we wlkasnym mniemaniu, prezentuje sie
niekorzystnie. Zarazem wszystkie ankietowane kobiety nie uzywaja pro-
gramow do obrébki zdjec. Potowa respondentek odwiedza profile oséb
obcych, nieco mniej decyduje sie na skomentowanie fotografii nieznajo-
mego uzytkownika. Wiekszos¢ kobiet nie przywigzuje wagi do ocen, kté-
re sg wystawiane ich zdjeciom. Znaczna czes¢ réwniez nie podejmuje sie
oceniania zdje¢ swoich znajomych. Wiekszo$¢ pan komentuje fotografie
znajomych czasami lub wrecz rzadko. Raz na kilka miesiecy wieksza cze$¢
respondentek odwiedza profile swoich znajomych. Wiekszos¢ kobiet w tej
grupie wiekowej nie akceptuje publikacji zdje¢, na ktérych jest uwiecznio-
na, bez uprzedniego zapytania o zgode.

4.5.2. Pozostate pytania

Zadna z ankietowanych w tej grupie kobiet nie posiada konta fikcyjne-
go. Uzasadnieniem takiego stanu rzeczy okazaty sie dwa gtéwne powody
- respondentki nie odczuwajg potrzeby posiadania profilu, ktéry nie jest
ich kontem oficjalnym i zgodnym z szeroko rozumianymi danymi osobo-
wymi. Drugim powodem jest postrzeganie kont fikcyjnych jako sposobu
na ukrycie tozsamosci, co nie odpowiada ankietowanym w tej grupie pa-
niom.

Na pytanie dotyczace motywodw, jakimi kieruja sie respondentki przy
wyborze zdje¢ do publikacji na naszej-klasie.pl, trzy kobiety zadeklarowa-
ty, ze najwazniejsze sa dla nich fotografie przedstawiajace najblizsza rodzi-
ne. Kolejne trzy respondentki uznaty za czynnik decydujgcy aktualnosc.
Inne przestanki to atrakcyjnos¢ wiasna i zdjecia. Jedna z respondentek od-
powiedziata, iz kieruje sie bezpieczenstwem. Prawdopodobnie moze to
oznacza¢, ze ta konkretna ankietowana stara sie tak dobiera¢ zdjecia do
publikacji, aby nie stanowity one zagrozenia dla 0séb na nich uwiecznio-
nych lub nie zostaty uzyte w niewtasciwych celach.
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70% kobiet wyznato, ze podobajg im sie zdjecia opublikowane przez
ich znajomych. Wsréd zadeklarowanych uzasadnier dominujg dwa — moz-
liwos$¢ uczestnictwa w aktualnych wydarzeniach oraz wspominania wspél-
nych przezy¢. Dla jednej z respondentek istotny byt tez fakt, iz moze, po-
przez swoje konto, poznac rodzine osoby znajomej. Pozostatym trzem
ankietowanym nie podobaja sie zdjecia opublikowane przez ich znajo-
mych. Respondentki uargumentowaty swoje stanowisko w nastepujacy
sposéb - fotografie zostaty uznane za nieatrakcyjne, gdyz nie przedsta-
wiaja danej osoby, sg zbyt wyzywajace oraz ukazuja wizerunek rodziny
idealnej, ktéra faktycznie (w mniemaniu respondentki) taka nie jest.

Na pytanie dotyczace istotnosci komentarzy, ktére respondentki
otrzymuja od swoich znajomych, padty nastepujace odpowiedzi - trzy an-
kietowane kobiety stwierdzity, ze maja one duZe znaczenie, dwie kolejne
zadeklarowaly, iz nie sg dla nich wazne. Podobne stanowisko do poprzed-
niego zajety réwniez dwie panie, przy czym dodaty, ze jednak sprawiajg im
przyjemnos¢. Jedna z respondentek wyznata, ze lubi je otrzymywac, gdy
ma pewnos¢ co do ich szczerosci. Reszta pan uzasadnita, ze stanowig po
prostu okazje do wyartykutowania swojego zdania.

Trzy respondentki wyznaty, ze zdjecia, ktére publikuje sie na porta-
lu spotecznosciowym, moga mie¢ wpltyw na postrzeganie ich wihascicie-
la. Dwie panie podaly nastepujace uzasadnienie - fotografie s3 wazne
w procesie tworzenia wizerunku, poniewaz stanowig wizytéwke osoby na
nich wystepujacej oraz (uzasadnienie drugiej respondentki) pozwalajg na
wglad w biezace wydarzenia w ich zyciu. Dwie respondentki stwierdzity,
ze zdjecia nie maja wptywu na ich postrzeganie przez osoby odwiedzajace
ich profile - uzasadnieniem jest fakt, iz jedna z pan zawsze jest sobg, a dru-
ga z kolei zaznaczyta, ze znajomi nie poznaja jej za pomoca zdjec.

4.6. Mezczyzniw przedziale wiekowym 41-64 lata

4.6.1. Pytania zamkniete

Prawie potowa ankietowanych w tej grupie wiekowej mezczyzn zato-
zyta swoje konto 2 lata temu. Pozostali mezczyZni posiadajg je jeszcze

dtuzej. Panowie loguja sie na swoim koncie najrzadziej raz w miesiacu,
a najczesciej raz dziennie. Zdecydowana wiekszo$¢ posiada jeden al-
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bum w galerii, natomiast wszyscy udostepnili ja dla kazdego odwiedza-
jacego uzytkownika www.nasza-klasa.pl. Liczba publikowanych zdje¢
okazata sie w tej grupie wiekowej zr6znicowana, najwiecej mezczyzn
zamieszcza od 2 do 5 fotografii. Ponad potowa ankietowanych umiesz-
cza zdjecia w galerii kilka razy w roku. Prawie wszyscy publikujg wia-
sne zdjecia. Potowa ankietowanych do opisu fotografii stosuje fakty, np.
date lub miejsce wykonania. Potowa badanych w tej grupie wiekowej
nie publikuje zdje¢, na ktérych, wedle wlasnego odczucia, prezentuje
sie niekorzystnie. Jednakowo zaden z ankietowanych nie zamieszcza fo-
tografii obrobionych w programie graficznym typu Photoshop. Odwie-
dziny profili oséb obcych respondentom majg charakter przypadkowy
i sg rezultatem poszukiwan znajomych uzytkownikéw portalu. Co sie ty-
czy komentowania zdjeé nieznajomych, ankietowani zadeklarowali, ze
zdarza im sie to rzadko. Wiekszo$¢ mezczyzn nie postrzega jako istot-
ne ocen, ktére sg wystawiane ich fotografiom. Natomiast na pytanie, czy
sami oceniajg zdjecia znajomych, znaczna cze$¢ nie potrafita odpowie-
dziec¢. Zaledwie trzech respondentéw nie komentuje fotografii oséb im
znanych. Przy tym czterech badanych nigdy nie odwiedza profili wszyst-
kich swoich znajomych. Ostatnie pytanie, dotyczace publikacji zdjec
przedstawiajacych respondenta bez jego zgody, ujawnito bardzo zréz-
nicowane poglady na te kwestie.

4.6.2. Pozostale pytania

Zaden z ankietowanych w tej grupie mezczyzn nie ma konta fikcyjnego
(przy czym czterech panéw nie uzasadnito swojego stanowiska). Rdze-
niem argumentacji jest brak odczuwania potrzeby uruchomienia takiego
profilu, a takze uznawanie tej opcji portalu www.nasza-klasa.pl za niepo-
wazna.

Do gtéwnych przestanek, ktére decyduja o publikacji konkretnego
zdjecia, panowie w tej grupie zaliczyli: mozliwo$¢ identyfikacji, atrakcyj-
nos$¢ zdjecia oraz wtasna, jakos¢. Jeden z ankietowanych stwierdzit, ze nie
publikuje fotografii. Moze to swiadczy¢ o niezrozumieniu pytania lub nie-
posiadaniu zdje¢ w galerii.

Dziewieciu respondentéw w tym przedziale wiekowym wyznato,
ze zazwyczaj podobajg im sie fotografie zamieszczone przez ich znajo-
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mych. Sposréd pieciu wpisanych uzasadnien najczesciej wystepujacym
jest mozliwos¢ zobaczenia bliskich oséb, co ma dla respondentéw wy-
miar osobisty. Jeden z badanych przyznat, ze zdjecia mu sie nie podoba-
ja, poniewaz sg widokdéwkami, a nie przedstawiaja oséb, ktére sa wihasci-
cielami kont.

Czterech ankietowanych stwierdzito niewaznos¢ komentarzy, umiesz-
czanych pod ich fotografiami. Inni wyznali, ze uwaga pod zdjeciem moze
stanowi¢ miernik zainteresowania lub zwyczajna przyjemnos¢. Dwéch ba-
danych mezczyzn stwierdzito, ze nie podobajg im sie komentarze, ktére
maja na celu przypodobanie sie im. Jeden ankietowany zaznaczyt, ze jego
galeria na www.nasza-klasa.pl jest pusta.

20% badanych mezczyzn dostrzega wptyw, jaki wywieraja zdjecia na
ich recepcje. Powody s catkowicie odmienne. Jeden respondent uznat, ze
odbiorcy fotografii utozsamiaja je z osoba. Z kolei drugi podkreslit, ze zdje-
cie moze wskazywac na charakter jego zainteresowan. Nastepne 20% ba-
danych wyznato, ze nie widza zwigzku miedzy fotografig umieszczong na
profilu na portalu spotecznosciowym a postrzeganiem osoby. Jedno jedy-
ne uzasadnienie nawigzywato do nieposiadania ani jednego zdjecia w ga-
lerii. Pozostali ankietowani (tj. 60%) nie udzielili jednoznacznej odpowie-
dzi na to pytanie.

4.7. Preferencje kobiet i mezczyzn - pytania zamkniete

Wszyscy ankietowani, zaréwno kobiety, jak i mezczyzni, wybierali najcze-
$ciej te same odpowiedzi. Ponizsza tabela ukazuje tendencje, ktére byty
konsekwentnie zauwazalne w wynikach dla pytan zamknietych. W kwe-
stii zsumowania najwiekszej liczby wskazan na dang odpowiedz wysta-
pity tez wyjatki. Przyktadowo na pytanie dotyczace publikacji zdje¢, na
ktérych respondenci wygladaja, we wiasnym odczuciu, niekorzystnie,
wieksza liczba wskazan wystgpita dla odpowiedzi tak (wiecej o jedno
wskazanie) anizeli nie. Jednakze w ostatecznej sumie wskazan ta konkret-
na odpowiedz (nawigzujac do przyktadu - odpowiedz nie) uzyskata ich
najwiekszg liczbe.



Tabela 2. Najczesciej wybierane odpowiedzi

wac zdjecie obcej osoby?

. Najczesciej . N
Pytanie wyblerana odpowieds Kobiety | Mezczyzni | Suma
Jak dtugo ma Pani/Pan profil na naszej-klasie.pl?  |c) od2lat 18 22 40
Jak c?e;sto sprawdza Pani/Pan swdj profil na naszej- d) Kilka razy w tygodniu 12 15 57
-klasie.pl?
Ile albuméw ma Pani/Pan w galerii? a1 4 45 87
(zy Pani/Pana galeria jest otwarta? a) otwarta 32 41 73
Jak deo zdjec zamiescita Pani/Pan w swojej 9 6-10 10 14 n
galerii?
Jak cz“gsto zamlgszcza! Pani/Pan zdjecia w swojej b) kika razy w roku 2% % 51
galerii na naszej-klasie.pl?
(o najczesciej przedstawiaja zamieszczone przez
Pania/Pana zdjecia? (pytanie z mozliwoscia wielo- |a) mnie 37 46 83
krotnego wyboru odpowiedzi)
(o z'azwyczaj wpisuje Pam/Pap w opisie zd!gqa a) fakty 20 20 40
umieszczonego na naszej-klasie.pl? (pytanie z moz- ,
I o b) co$zabawnego 22 19 |
liwoscig wielokrotnego wyboru odpowiedzi)
(zy zdarza sie Pani/Panu zamiescic zdjecie, na ) y
ktérym nie wyglada Pani/Pan korzystnie? b) nie % 7 42
(zy zdjecia, ktére zamieszcza Pani/Pan w galerii na
naszej-klasie.pl, s3 retuszowane? (np.zapomocg | b) nie 33 38 7
Photoshopa, GIMPa itp.)
a) tak
(zy odwiedza Pani/Pan profile osdb Pani/Panu Q) czasami tak, jako 18 23 41
obcych? skutek poszukiwari 0s6b 17 20 37
mi znanych
Jak czesto zdarza sie Pani/Panu oceni¢/skomento- ¢) nigdy 2 17 1%

@ Ta sama wartos$¢ dla odpowiedzi:
b Ta sama warto$¢ dla odpowiedzi:
¢ Ta sama wartos¢ dla odpowiedzi:

¢) raz dziennie.
d) 11-20.
b) 2-5.

4 Maksymalna liczba wskazan - 18 - na odpowiedz: a) tak.
¢ Maksymalna liczba wskazan - 21 - na odpowiedz: d) rzadko.
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Tabela 2. Najczesciej wybierane odpowiedzi (cigg dalszy)

Najczesciej

Pytanie wybierana odpowiedz

Kobiety | Mezczyzni | Suma

(zy wazne sa dla Pani/Pana oceny Pani/Pana

wiasnych zdjec? (w skali od 1-5 lub status Super | b) nie 36 38 74
Ldjecie)

(zy ocenia Pani/Pan zdjecia swoich znajomych? .

(w skali od 1-5 lub status Super Zdjecie) b) nie 3 3 66
(zy !(omenFUJe Pani/Pan $wiezo dodane zdjecia 9 czasami 2% 16 n
swoich znajomych?

Jak czesto odwiedza Pani/Pan profile wszystkich hy. nie robie tego weale 1 )1 0

swoich znajomych?

(zy akceptuje Pani/Pan fakt dodawania przez Pani/
/Pana znajomych zdje¢, na ktérych sie Pani/Pan a) tak 16 31 47
znajduje, bez wezesniejszego pytania o zgode?

f Maksymalna liczba wskazan - 20 - na odpowiedz: d) rzadko.
9 Maksymalna liczba wskazan - 16 — na odpowiedz: f) raz na kilka miesiecy.
hMaksymalna liczba wskazan - 23 - na odpowiedz: b) nie.

Irédfo: opracowanie wiasne.

5. Podsumowanie

W toku analizy danych okazato sie, ze mezczyzni i kobiety najczesciej
wskazywali na niemalze takie same odpowiedzi. Wobec tego przesle-
dzenie tendencji z rozréznieniem na pte¢ nie ma wartosci poznawcze;.
W ramach podsumowania, majac na uwadze powyzszy rezultat badaw-
czy, stworzono model przecietnego uzytkownika, rezygnujac z obranych
zmiennych - pfci i wieku. Zsumowano gtosy oddane na kazda z odpowie-
dzi. Te warianty, ktére byty najczesciej wybierane, zostang przypisane do
modelu statystycznego uzytkownika portalu www.nasza-klasa.pl. W celu
wiekszej czytelnosci modelowy uzytkownik bedzie opisywany w rodzaju
meskim. W nawiasie jako pierwsza zostata podana liczba zaznaczen kon-
kretnej odpowiedzi. Kazda z tych wartosci odnosi sie do wartosci maksy-
malnej, jaka stanowi liczba 100.
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Modelowy uzytkownik serwisu www.nasza-klasa.pl zatozyt swo-
je konto 2 lata temu (40/100). Loguje sie na nim s$rednio kilka razy w ty-
godniu (27/100). Posiada on jeden album w swojej galerii (87/100), kto-
ra jest otwarta (73/100). Modelowy uzytkownik publikuje od 6 do 10 zdjec
(24/100), z czestotliwoscia kilka razy w roku (51/100). Przedmiotem foto-
grafii zamieszczanych na portalu www.nasza-klasa.pl jest zazwyczaj on
sam (83/100). Swoje zdjecia opisuje za pomoca zabawnej frazy (41/100)
lub faktéw (40/100). Przewaznie nie publikuje fotografii, na ktérej, we wia-
snym odczuciu, prezentuje sie niekorzystnie (42/100). Z drugiej jednak
strony nie zamieszcza on zdje¢ poddanych retuszowi (71/100). Zdarza mu
sie odwiedza¢ profile oséb obcych (41/100), takze jako skutek poszuki-
wan znajomych (37/100). Jednakze modelowy uzytkownik nie komentu-
je nigdy zdje¢ nieznajomych (46/100). Natomiast czasami zdarza mu sie
skomentowac zdjecie swoich znajomych (42/100). Niewazne s dla niego
oceny jego wiasnych fotografii (74/100), sam najczesciej nie podejmuje sie
wykorzystania tej opcji portalu (66/100). Zazwyczaj nie odwiedza on pro-
fili wszystkich swoich znajomych (32/100). Akceptuje ponadto publikacje
zdje¢, na ktérych zostat uwieczniony, bez uprzedniego zapytania o zgo-
de (47/100).



