Od Redaktoréow

Szanowni Czytelnicy,

przedstawiamy pigty numer czasopisma ,Nowe Media” W periodyku znaj-
da Panstwo artykuty medioznawcéw, politologdéw i polonistéw na temat
nowych technologii komunikacyjnych. Swiadczy to o szerokim zaintere-
sowaniu badaczy przedmiotowa tematyka, jak i o interdyscyplinarnym
podejsciu do jej badania.

Pragniemy poinformowac, iz w trosce o potrzeby tak szerokiego grona
badaczy postanowilismy zmieni¢ strukture pisma. Zrezygnowalismy z po-
Swiecania catego numeru na jedno zagadnienie na rzecz artykutéw po-
dzielonych tematycznie. Proponujemy Panstwu zapoznanie sie z dziatami:
polityka, spoteczeristwo i kultura. Ponadto w kazdym numerze pojawig sie
recenzje i varia. Mamy nadzieje, ze taka struktura bedzie przejrzysta i po-
zwoli zaspokoic rézne gusta.

W niniejszym numerze zamiescilismy artykuty nawigzujace do ko-
niecznosci zmiany narzedzi prezentowania polityki historycznej w dobie
Internetu. Interesujace wydajg sie tez rozwazania na temat zmian, ktére
wprowadza Unia Europejska w odpowiedzi na zagrozenia ptynace z dotad
nieuregulowanych prawnie form komunikowania, jakim sg ustugi medialne
na zadanie (VOD). Obecnie przedmiotem licznych rozwazan sg social media
i ich wptyw na dziatania komunikacyjne, m.in. firm promujgcych swoje mar-
ki. O tym, ze nie jest to zadanie tatwe, traktuje artykut na temat zarzadzania
sytuacja kryzysowa w mediach spotecznosciowych. O nowym narzedziu
w promowaniu marek mozna takze przeczyta¢ w artykule na temat form
wspotpracy biznesowej z autorami blogéw kulinarnych.

W numerze prezentujemy réwniez artykut na temat emersji, czyli szere-
gu zjawisk, ktére ujawniaja zaposredniczony charakter rozgrywki, przez co
zmniejszajg wrazenie zanurzenia w $wiecie gry. Jego kontynuacje stanowi
praca dotyczaca najwazniejszych strategii estetycznych, podejmowanych
przez projektantéw graficznych interfejsow uzytkownika w grach wideo.



Kolejne artykuly dotycza analizy wptywu nowych mediéw na literature
i teatr.

Zachecamy roéwniez do zapoznania sie z recenzjami ksigzek, ktére
wzbudzajg zainteresowanie mtodych badaczy, oraz ze sprawozdania-
mi z konferencji naukowych dotyczacych badania mediéw masowych.
Na koniec warto wspomnie¢ o rozmowie przeprowadzonej z jednym z kan-
dydatéw do Parlamentu Europejskiego na temat wykorzystania mediéw
spotecznosciowych w kampanii wyborcze;j.

Mamy nadzieje, ze wielos¢ naukowych paradygmatéw i empiry-
czych analiz zaprezentowanych na tamach pisma zacheci Paristwa do
pogtebionej dyskusji na temat proceséw i zjawisk, ktére wzbudzaja zain-
teresowanie teoretykéw, analitykéw i zwyktych uzytkownikéw. Nie bez
przyczyny, w niniejszym numerze wiele artykutéw poswieconych jest
mediom spotecznosciowym, ktére wykorzystywane sg jako kanaty komu-
nikowania miedzy jednostkami, ale tez miedzy firmami i instytucjami pub-
licznymi a ich otoczeniem.

Zyczymy Panstwu przyjemnej lektury i zachecamy do nadsytania
artykutéw do publikacji.



