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Nowe Media. Jednoczesnie mito nam poinformowac, ze nasze pismo
bedzie sie ukazywato teraz wytgcznie w formie cyfrowej. Mamy nadzieje,
ze ta zmiana poszerzy grono naszych Czytelnikow. Tematyka podejmo-
wana przez autoréw w tym numerze koncentruje sie wokét spotecznych
i politycznych aspektéw wykorzystywania nowych technologii w procesie
ksztattowania komunikacji. Wiele instytucji i organizacji podejmuje wy-
zwania zwigzane z wdrazanie nowych technologii komunikacyjnych, aby
dzieki temu zwiekszy¢ efektywnosci swoich dziatan. Powstajg oczywiscie
pytania jaki jest skutek tych dziatan i jakie pojawiaja sie trudnosci i bariery.
Te i wiele innych kwestii podnosza w swoich artykutach Autorzy, reprezen-
tujacy osrodki badawcze z catej Polski.

Zachecamy do zapoznania sie artykutem Marka Palczewskiego na te-
mat specyfiki Twittera oraz roli jakg petnig tweety. Autor zadaje bardzo
wazne pytania z punktu widzenia przeobrazen rynku medialnego, podej-
muje refleksje m.in. na tym, czy tweet mozna uznac za forme dziennikar-
stwa. Katarzyna Kopecka-Piech pisze natomiast na temat mozliwosci jakie
daja aplikacje mobilne w ramach podejmowanych dziatar public relations
czy generalnie aktywnosciach komunikacyjnych skoncentrowanych na
budowaniu wizerunku. tukasz Paradowski, Anna Leszczuk-Fiedziukie-
wicz, Michat Ulidis analizujg konkretne zastosowania nowych narzedzi
komunikacyjnych w przestrzeni publicznej, a konkretnie politycznej. tu-
kasz Paradowski analizuje wykorzystanie Internetu w kampanii informa-
cyjnej prowadzonej przy okazji wprowadzania zmian w obszarze emery-
tur w 2012 roku. Analizy te beda z pewnoscia interesujace dla wszystkich
zainteresowanych praktycznymi aspektami komunikacji politycznej. Anna
Leszczuk-Fiedziukiewicz poddaje refleksji rownie interesujace zagadnienia
dotyczace strategii komunikacyjnych podejmowanych podczas kampanii



wyborczej w 2011 roku. Zas Michat Ulidis podejmuje zagadnienie doty-
czace wykorzystywania blogéw w procesie komunikacji przez Platforme
Obywatelska. Autor stara sie odpowiedzie¢ na pytanie dotyczace specyfiki
komunikacji z wykorzystaniem tego konkretnego medium.

Zyczymy inspirujacej lektury i serdecznie zapraszamy do nasyfania
propozycji artykutéw do kolejnych wydan Nowych Medidw. Szczegdtowe
informacje dla Autoréw mozna znalez¢ na stronie pisma: www.nowemedia.
umk.pl.
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