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Sprawozdanie z konferencji naukowej
»~Nowe media. Polityka — kultura
— spoteczenstwo”

(Torun, 22-23 kwietnia 2010 roku)

uz po raz czwarty polscy badacze zajmujacy sie problematyka rozwoju nowych

mediéw mieli okazje spotkac sie w Toruniu, aby wymienic sie swoimi spostrze-
zeniami i przemysleniami na temat zmian dokonujacych sie w przestrzeni komu-
nikacji spotecznej. Organizatorami odbywajacej sie w dniach 22-23 kwietnia 2010
roku konferencji byli pracownicy i doktoranci Katedry Dziennikarstwa i Komuni-
kacji Spotecznej na Wydziale Politologii i Studiéw Miedzynarodowych Uniwersy-
tetu Mikotaja Kopernika w Toruniu. Kierownikiem naukowym konferencji byt prof.
Marek Jezinski. W sktadzie komitetu organizacyjnego konferencji znaleZli sie: tu-
kasz Bartosik, Barbara Brodziriska, Wojciech Peszynski, Aleksandra Seklecka, tu-
kasz Wojtkowski oraz Bartosz Wypych. Patronat honorowy nad konferencja objat
prezydent Torunia Michat Zaleski.

Na sympozjum zjawili sie przedstawiciele takich humanistycznych dziedzin
nauki, jak: medioznawstwo, kulturoznawstwo, politologia, socjologia, psycholo-
gia, prawo, filologia oraz filozofia. Zakres tematyczny przedstawianych referatéw
byt wobec tego bardzo szeroki. Obrady odbywaty sie w ramach czterech paneli:
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+Nowe media jako wyzwanie dla mediéw tradycyjnych”,,Nowe media a nowocze-
sne spotfeczenstwo’,,Nowe media w polityce” oraz,Nowe media a kultura”
Uczestnikéw konferencji powitali dziekan Wydziatu Politologii i Studiéw Mie-
dzynarodowych prof. Roman Backer oraz kierownik Katedry Dziennikarstwa i Ko-
munikacji Spotecznej prof. Marek Jezinski. W ramach sesji plenarnej jako pierwszy
wystapit Janusz Golinowski (UKW) z referatem poswieconym procesowi konstru-
owania tozsamosci indywidualnej i grupowej spotecznosci sieciowej przez nowe
media. Autor zauwazyt, ze nadawanie przez wspoétczesna kulture narcyzmu pierw-
szorzednego znaczenia obrazom oraz koncentracje na fasadowosci nalezy wigzac
nie tylko z postepem technologicznym, ale takze ze znaczeniem, jakie nadaje sie
wspotczesnie temu, co widzimy, a takze temu, jak widza nas inni. Komunikacja
za posrednictwem nowych mediéw tylko pozornie stuzy dialogowi i rozmowie.
Prawdziwym celem nie jest rozwigzanie potencjalnych probleméw, ale ich ujaw-
nianie i manifestowanie. Jerzy Biniewicz (UWr) opisat proces tabloidyzacji dyskur-
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su medialnego. Prelegent podkreslit, ze tabloidyzacja jest we wspotczesnym swie-
cie nieuniknionym procesem, ktéry upraszcza jego obraz, a przy tym koncentruje
uwage na selektywnie dobranej sekwencji wyznacznikéw i wigze je z okreslona
warstwg aksjologiczna.

Panel ,Nowe media jako wyzwanie dla mediéw tradycyjnych” otworzyt re-
ferat Marka Graszewicza (UWr), w ktérym autor prébowat znalez¢ odpowiedz na
pytanie, czy nowe media stanowia konkurencje dla mediéw masowych? Agniesz-
ka Weglinska (DSW) poruszyta kwestie rozwoju telewizji mobilnej. Prelegent-
ka zawarta w swojej prezentacji propozycje systematyzacji tej formy komunika-
cji. Wskazata na Koree Potudniowa jako panstwo, w ktérym telewizja mobilna
cieszy sie duzym zainteresowaniem spotecznym. Radostaw Sajna (UKW) przed-
stawit wnioski ptynace z analizy ponad 150 dziennikdéw opiniotwérczych online
z réznych kontynentéw. Zdaniem badacza poziom ich rozwoju jest pod wieloma
wzgledami bardzo zréznicowany, a jednoczesnie pewne trendy rozwojowe ob-
serwuje sie w réznych rejonach $wiata. W podsumowaniu prelegent stwierdzit, ze
jeszcze nie wszedzie na $wiecie dzienniki w wersji online wydaja sie juz idealnym
substytutem tradycyjnych wersji drukowanych. Magdalena Przybysz-Stawska
(UL) przyblizyta temat obecnosci w wirtualnej przestrzeni tygodnikéw opinii. Ro-
snacy dostep do Internetu zmusza wydawcéw do modyfikowania dotychczaso-
wej formuty dziatania. W referacie znalazta sie petna analiza dwdch zasadniczych
modeli obecnosci tygodnikdéw w Internecie — serwiséw internetowych i wydan
elektronicznych. Z kolei Lidia Pokrzycka w swoim wystapieniu przedstawita wy-
brane inwestycje internetowe Swiatowych koncernéw medialnych, a takze agen-
¢ji prasowych. Nie zabrakio odniesien do biezacej sytuacji gospodarczej na ryn-
ku medidw - poruszony zostat watek wptywu kryzysu gospodarczego na rynkach
finansowych z 2009 roku na internetowg polityke inwestycyjng wybranych kon-
cerndéw, w tym m.in. ITl, Bertelsmanna i Axel Springera. Karina Stasiuk-Krajewska
zauwazyta w swoim wystapieniu, ze kategorie dziennikarstwa internetowego czy
dziennikarstwa przywotywane sa jako zasadnicze dla wspdtczesnego dyskursu
teoretycznego i praktycznego dotyczacego dziennikarstwa i dziennikarza. Wysta-
pienie stanowito prébe krytycznej analizy sposobu rozumienia i interpretowania
tych kategorii w ramach polskiego medioznawstwa i mozliwych konsekwencji ich
ekspans;ji. Referat Agnieszki Janiak dotyczyt ciszy rozumianej jako kategorii zalez-
nej od przemian kulturowych i zmieniajgcych sie potrzeb spotecznych. Autorka
wystagpienia przekonywata, ze w czasach nieustannego zgietku, nadmiaru, natar-
czywosci audiowizualnej, stowotoku i kakofonii informacyjnej, ktére sg nastep-
stwami ekspansji nowych mediéw, przestrzen ciszy jest warta szczegdlnej uwagi
i wszechstronnego ogladu.

W ramach panelu ,Nowe media a nowoczesne spoteczenstwo” Filip Pierz-
chalski (UKW) poddat analizie zjawisko obywatelskosci w kontekscie syntetycz-
nego modelu komunikowania spoteczno-politycznego. Ponadto ukazat wspot-
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czesne rozumienie tego pojecia w kontekscie rozwoju nowych mediéw. Mitosz
Babecki poswiecit swoj referat oméwieniu kwestii wizerunku terrorysty w srodo-
wisku gier internetowych. Badacz spostrzegt, ze w wielu wspétczesnych grach od-
biorcom oferuje sie mozliwos¢ walki z terroryzmem, niekiedy zas zamanifestowa-
nie poparcia, a nawet odegranie roli zamachowca samobdjcy. Z wieloscig wcielen
koresponduje zatem bogactwo terrorystycznych wizerunkéw. Dyskutant sku-
pit sie w swoim wystapieniu na symplifikacji - wiodacej strategii modelowania
tychze postaci. Zamykajacy ten panel referat Bogustawa Weglinskiego byt skon-
centrowany na dwdch konstytutywnych cechach sieci - transgranicznosci i ano-
nimowosci, ktére w opinii prelegenta utatwiajg prowadzenie dziatalnosci konspi-
racyjnej i terrorystycznej z terenu réznych panstw i kontynentéw.

W drugim dniu konferencji uczestnicy wygtosili referaty w dwdch panelach:
~Nowe media w polityce” oraz ,Nowe media a kultura” W panelu ,Nowe media
w polityce” Tomasz Olczyk z Uniwersytetu Warszawskiego w referacie ,Kampania
2.0? Internet w marketingu politycznym w kampanii prezydenckiej Baracka Oba-
my a doswiadczenia polskie” dokonat poréwnania amerykanskich kampanii wy-
borczych z polskimi. Zauwazyt, ze nastepuje proces amerykanizacji i profesjona-
lizacji kampanii wyborczych, a inspiracja dla wielu polskich politykéw moze by¢
kampania prezydencka Baracka Obamy. Prelegent konstatowat, ze w Polsce czyni
sie jedynie proby wykorzystania Internetu w kampaniach, natomiast nie sg to pré-
by do korica udane. Radostaw Sojak z Uniwersytetu Mikofaja Kopernika w Toruniu
zaprezentowat referat pt.,Pytania o autonomie i pluralizm dyskursu publicznego
w Internecie. Na przyktadzie prasowej i internetowej dyskusji o filmie Towarzysz
generat”. Referent zatozyt dwa cele swojego wystgpienia: prezentacje dyskusji pra-
sowej i internetowej po wyemitowaniu filmu oraz weryfikacje hipotezy mowigcej
o niktym stopniu autonomicznosci najpopularniejszych internetowych serwiséw
informacyjnych wzgledem innych mediéw.

Anna Leszczuk-Fiedziukiewicz z Uniwersytetu w Biatymstoku zaprezento-
wata referat,Internet jako narzedzie kreowania wizerunku polityka” Odniosta sie
w nim do coraz wiekszej roli Internetu w komunikowaniu politycznym, skupiajac
sie na wykorzystaniu go w ksztattowaniu wizerunku. Michat Kaczmarczyk z Uni-
wersytetu Slaskiego w Katowicach w referacie ,Misja lokalnego portalu interne-
towego na przyktadzie serwisu e-sosnowiec.pl” zaprezentowat rozwéj lokalnego
portalu internetowego i prébe stworzenia za jego pomocg wspdlnoty regional-
nej. Prelegent opisat specyfike Zagtebia, przedstawit misje portalu e-sosnowiec.pl
oraz starat sie wykazac jej determinanty.

W panelu ,Nowe media a kultura” uczestnicy zaprezentowali réznorodnos¢
tematyczng w swoich referatach. Magdalena Mateja z Uniwersytetu Mikotaja Ko-
pernika w Toruniu w wystapieniu zatytutowanym,Internet i literatura — alians stra-
tegiczny czy niebezpieczny zwigzek?” przedstawita sposoby prezentacji literatury
w Internecie. Wyréznita miedzy innymi: publikacje ksigzek elektronicznych, archi-



258 Komunikaty

wizacje literatury, generowanie srodowiska literackiego, eksperymentowanie lite-
rackie, dostarczanie motywow literackich. Sebastian Skolik z Politechniki Czesto-
chowskiej w referacie ,Design, partycypacja, prawa autorskie. Formy hybrydyzacji
nowych mediéw” dowodzit, ze obecnie mamy do czynienia z kulturowym ,wysci-
giem zbrojen” miedzy platformami medialnymi tworzonymi spotecznie przez wo-
lontariuszy i wielkimi korporacjami. Referent skonstatowat, ze zanikanie podziatu
na twoércow i odbiorcéw w Internecie tworzy coraz wieksza mozaike form medial-
nych oraz postepujacg ich hybrydyzacje.

Maria Sliwinska z Uniwersytetu Mikotaja Kopernika zaprezentowata funkcjo-
nowanie wirtualnej biblioteki cyfrowej w referacie pt.,Europeana — repozytorium
cyfrowe kultury europejskiej”. Zauwazyla, ze biblioteka cieszy sie ogromna popu-
larnoscia, jest bogatym zrédtem informacji oraz jest uzytkowana przez rézne in-
stytucje kultury. Prelegentka zwrécita uwage na to, ze projekt biblioteki nie zo-
stat do konca zrealizowany, a w najblizszych latach nastapi jej rozwoj, gtéwnie
poprzez dodanie wielu milionédw obiektéw z archiwéw, bibliotek i muzedéw euro-
pejskich. Maciej Biatas z Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie w re-
feracie ,Nowe media, kultura muzyczna, antropologia muzyki, filozofia muzyki”
powotywat sie na tezy Marshalla McLuhana dotyczace komunikowania masowe-
go w odniesieniu do muzyki. Referent skonstatowat, ze nowe media wywieraja
ogromny wptyw na muzyke, poprawiaja jej egzystencje oraz dotykaja jej istoty
iistnienia.

Uczestnicy konferencji jednoznacznie stwierdzili, ze nalezy obserwowac roz-
woj nowych mediéw, analizowa¢ ich oddziatywanie na wiele sfer naszego zycia,
a takze badac ich wptyw na odbiorcéw.

Bartosz Szwejkowski, Piotr Ziarek
(Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu)



