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APATIA CZY SPRAWCZOSC? STRATEGIE
I TAKTYKI UBIERANIA SIE WARSZAWSKIEJ
MLODZIEZY W LATACH 80. XX WIEKU

Apathy or agency? Strategies and tactics of dressing up
by Warsaw youth in the 1980s

Streszczenie. Dla mlodych ludzi w latach 80. XX wieku w Warszawie
moda byta waznym elementem zycia spotecznego, ktory wptywat na ich
samopoczucie i pozycj¢ spoteczng. W latach kryzysu miodziez musia-
fa jednak wykaza¢ si¢ duzg zaradno$cig, aby stworzy¢ wymarzony styl.
Artykut skupia si¢ na przedstawieniu konkretnych praktyk zwigzanych
z ubieraniem si¢, np. szycie, przerobki, wymiana ubran z kolezankami
czy wyjazdy zagraniczne. Odwotujac si¢ do pojec¢ ,,strategii” 1 ,,taktyk”
Michela de Certeau, pokazuje, w jaki sposoéb mtodziez zdobywata ubra-
nia, ktore nie byty dostepne w panstwowych sklepach. Istotnym kapita-
tem byta wiedza, ktora umozliwiata zdobycie wymarzonych ubran i stwo-
rzenie wlasnego stylu, bazujacego na okreslonym guscie. Pierre Bourdieu
taczy to pojecie z habitusem, ktory okresla, co wydaje si¢ jednostce realne
1 mozliwe do wprowadzenia we wlasnym zyciu. Na habitus sktadajg si¢
normy narzucone przez otoczenie, ktore jednostka uznaje za wtasne.

Stowa kluczowe: moda, miodziez, Warszawa, sprawczo$¢, zagraniczne
wyjazdy handlowe, gospodarka niedoboru, socjalizm
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Abstract. Fashion was an important element of social life of Warsaw’s
teenagers in the 1980s, it influenced their well-being and social position.
During the crisis years young people had to show great resourcefulness to
create their dream style. The article focuses on presenting specific dress-
ing practices, such as sewing, alterations, exchanging clothes with friends
or traveling abroad. By referring to the notions of “strategy” and “tactics”
by Michel de Certeau, it was shown how young people obtained clothes
that were not available in state-owned stores. Knowledge was a signif-
icant capital, as it made possible getting the dreamt clothes and create
one’s own style based on individual taste. Pierre Bourdieu links this con-
cept with the habitus, which defines what seems real to an individual and
possible to implement in his/her life. The habitus is made up of norms im-
posed by the environment, which the individual recognizes as his/her own.

Keywords: fashion, teenagers, Warsaw, agency, foreign trade trips, short-
age economy, socialism

Wprowadzenie

Za czym kolejka ta stoi?

Po szarosé, po szarosé, po szarosé
Na co w kolejce tej czekasz?

Na staros¢, na staros¢, na staros¢
Co kupisz, gdy dojdziesz?
Zmeczenie, zmeczenie, zmeczenie
Co przyniesiesz do domu?
Kamienne zwgtpienie, zwqtpienie

Ernest Bryll, Psalm stojgcych w kolejce, 1980 r.
Powyzsze stowa, wyspiewane przez Krystyng Pronko w drugoobiego-
wym musicalu Koleda nocka z 1980 roku, przez lata wplywaty na to, ze

codzienno$¢ w PRL wyobrazatam sobie jako co$ szarego, przepelnionego
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zgorzknieniem 1 trudem. Jako osoba urodzona w 1995 roku nie doswiad-
czytam czasow niedoboru osobiscie, ich wizje budowatam na podstawie

przekazu kulturowego oraz za posrednictwem opowiesci bliskich osob, kto-
re pelne byly raczej zabawnych historii o chodzeniu na wagary tylko po to,
zeby ,,upolowad” wymarzong czes$¢ garderoby. Dostrzegajac pewien rozdz-
wiek w relacjach oficjalnych 1 prywatnych, w ponizszym artykule postano-
witam zastanowic¢ si¢, czy kultura mtodziezowa rzeczywiscie poddawata si¢
tej wyspiewanej przez Pronko apatii oczekiwania. Czy stanie w kolejkach
wiodlo mtodych ludzi ku szarosci? A moze szukali oni jakich$ alternatyw-
nych rozwigzan? Cho¢ $wiadoma jestem, ze ,,Psalm stojacych w kolejce”
byt swoistym protest songiem, to przez znaczng cze¢$¢ oséb w moim wieku,
ktore nie interesujg si¢ historig PRL, moze on by¢ odbierany w sposob bez-
posredni. Warto wigc podkresli¢, ze moim celem jest podejscie do tematu
mody mtodziezowej w latach 80. XX wieku w Warszawie z uwzglednie-
niem (nie)wiedzy osob, ktére nie posiadajg osobistych wspomnien o PRL.

Wybor lat 80. nie stanowi przypadku. Jest to dekada specyficzna, r6z-
nigca si¢ zasadami funkcjonowania gospodarki — zaczynajac od czasu
kryzysu i stanu wojennego, konczy si¢ na coraz to bardziej otwierajagcym
si¢ $wiecie, w ktorym wymarzone ubrania z Zachodu sg tatwiej dostep-
ne. Mimo to w popularnych publikacjach na temat kultury mlodziezowej,
w tym mody w PRL, lata 80. nie byty szczegétowo opisywane (np. Pelka
2007, 2013; Swida-Ziemba 2010). Ponizszy tekst stanowi wiec uzupel-
nienie istniejacej luki w publikacjach na ten temat.

Aby zrealizowa¢ mdj cel, postanowitam w 2018 roku rozpocza¢ dwu-
letnie badania, w ktorych przyjrzatam si¢ kulturze mtodziezowej w PRL
1 zrédtom modowych inspiracji (Pomian 2021). Poza analizg czasopism
czytywanych przez mtodziez (,,Filipinka”, ,,Przekr6j”, ,,Przyjacidtka”)
1 lekturg opracowan i artykuldow poswigconych modzie mlodziezo-
wej w PRL (Fidelis, Stanczak-Wislicz 2020, Boc¢kowska 2017, 2019,
Mazurek 2010, Pelka 2007, 2013, Szydtowska 2019, Williams, Sottysiak
2016) przeprowadzitam 14 rozmoéw z 15 osobami urodzonymi mi¢dzy
1959 a 1975 rokiem, ktore uczeszczaty do szkot srednich i na uczelnie
w Warszawie w latach 80. Wigkszo$¢ grupy skonczyta studia wyzsze, wiec
te osoby z fatwosciag mozna zakwalifikowa¢ do klasy $redniej. Pozostate
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trzy osoby zdobyly wyksztatcenie $rednie lub zawodowe. Poznawatam
rozmoéwczynie 1 rozmoOwcoéw dzigki moim znajomym i ich rodzicom.
Jeden z wywiadow zostata przeprowadzony z dwdjka mezczyzn, ktorzy
przyjaznili si¢ w tamtym czasie — byla to wiec proba spojrzenia na to, czy
ich wspomnienia sg podobne. Co ciekawe, nie dostrzegtam wigkszych
roznic ptciowych — zaréwno nastolatkowie, jak 1 nastolatki chcieli wygla-
da¢ modnie, wigc wszyscy tak samo stali w kolejkach i poszukiwali upra-
gnionych kreacji. Braki w zaopatrzeniu nie byty przez nich przyjmowane
biernie, kazdy na swo6j sposob starat si¢ wypracowa¢ odpowiadajgce mu
taktyki zachowan, a z ich opowiesci bije wielka moc sprawcza.

Zycie w wielkim miescie dawato rozméwcom i rozméwczyniom do-
step do szeregu mozliwosci zaopatrzenia, ktore opisz¢ ponizej, prezentu-
jac strategie 1 taktyki zwigzane z ubieraniem si¢ w Warszawie lat 80. Za
Michaelem de Certeau (2008) strategie rozumiem jako dziatania wyni-
kajace bezposrednio z otaczajacej rzeczywistosci — przed sklepem stoi
kolejka, ktora wynika z probleméw z dystrybucja dobr; moge albo pdjs¢
do domu, albo w niej stang¢ 1 grzecznie czekac¢ na swoja kolej, moze uda
si¢ cos$ kupi¢, a moze nie. Taktyki, ktorych mozna uzy¢ w tym przypad-
ku, daja mozliwos¢ tworczego, sprawczego podejscia do rzeczywistosci —
moge zdecydowac si¢ na rotacyjne stanie w kolejce z cztonkami rodzi-
ny, moge stworzy¢ list¢ kolejkowa, moge poszukac¢ potrzebnego towaru
Ww innym miejscu — na bazarze, w ogtoszeniach w gazecie, uruchamiajac
swoje znajomosci lub szyjac.

Krétka charakterystyka handlu w PRL

Aby opowies¢ o praktykach zakupowych warszawskiej mlodziezy zy-
skata ramy historyczne, musz¢ najpierw przyblizy¢ specyfike handlu
w PRL. Byt on zgota odmienny od tego, co znamy wspotczesnie, rzadzity
nim inne prawa i zasady. Gdy po zakonczeniu II wojny $wiatowej zaczat
odradza¢ si¢ wolny rynek, nowe wtadze musiaty przystapi¢ do wdrazania
innego systemu gospodarczego, ktory bylby centralnie sterowany i odpo-
wiadatl linii ideologicznej partii. W kwietniu 1947 roku rozpoczgto reformy
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uzasadniane wynikajacg z braku rownowagi gospodarczej trudng sytuacja
na rynku oraz rozwojem spekulacji, za co najwigksza odpowiedzialnos¢
przypisano kupcom (Kochanowski 2010: 59). Priorytetem stata si¢ walka
z sektorem prywatnym, na ktdry zaczgto naktada¢ kolejne podatki i kary.
Do konca lat 40. wladzom udalo si¢ prawie o potowe zmniejszy¢ liczbe
prywatnych sklepéw (LW, b.d.), jednak ten proces nigdy nie zostat w petni
zakonczony. Mogto to wynika¢ z niewydolno$ci nowego systemu obrotu
towarem, ktory zaktadat, Zze handel detaliczny przejma Panstwowe Domy
Towarowe. Wtadze nie byly w stanie zrownac tempa likwidacji prywatnych
sklepéw z tempem powstawania nowych panstwowych placowek, w ten
sposob sprawiajac, ze na rynku pojawila si¢ luka. Dodatkowo spoétdzielnie
takie jak ,,Spotem” czy ,,Samopomoc Chtopska”, zrzeszone w Centralnym
Zwigzku Spotdzielczym, zdominowaty handel hurtowy, co réwniez wpty-
ne¢lo na nizszg wydolnos$¢ obrotu towarowego. Skoro panstwo zawodzito
w tej kwestii, w jaki sposob obywatele zaopatrywali si¢ w potrzebne dobra?

Odpowiedz na to pytanie znajdziemy w obszernej analizie czarnego
runku przeprowadzonej przez historyka Jerzego Kochanowskiego (2010).
Rzeczywistos¢ gospodarki niedoboru wymagata wspoétistnienia nieofi-
cjalnych zrodet zaopatrzenia. Jedng z wyrozniajacych ja cech byl sposob
dystrybucji wyprodukowanych dobr, ktéry nie byt zbyt ptynny. Ludzie
zmuszeni byli do przyswojenia pewnych taktyk, ktore uzupetiaty pan-
stwowy obrdt towarem i oscylowaty na granicy legalno$ci lub wykraczaty
poza nig. Podobnie czynita miodziez, co widoczne jest w opowiesciach,
ktére zaprezentowatam ponize;j.

Gdzie mlodziez si¢ ubierala?

Z punktu widzenia osoby urodzonej w potowie lat 90. pdjscie do skle-
pu wymaga jedynie posiadania wolnej chwili 1 gotowki, nic innego nie
stato mi nigdy na przeszkodzie przed ubraniem si¢ w to, w co chcialam.
Rzeczywistos¢ w latach 80. wigzata si¢ z innymi przeszkodami, a pienia-
dze czesto okazywaly si¢ niewystarczajace do zdobycia konkretnej rzeczy.
Rozméwey i rozmoéwcezynie opowiadali, ze sklepy panstwowe byly stabo
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zaopatrzone, a cz¢$¢ ubran niemodna. Na te réznice niejednokrotnie zwra-
cata uwage Anna Pelka (2007) piszac, ze tylko Hoffland w warszawskim
Juniorze dostarczal modne mtodziezowe ubrania, ktorych reszta sklepow
praktycznie nie oferowata (Pelka 2007: 215). Z perspektywy projektan-
tow poczatek lat 80. byl czasem ,,wielkiej posuchy” — na przyktad Jerzy
Antkowiak narzekat, ze w 1982 roku, ze wzgledu na trwajacy stan wo-
jenny, panstwowe przedsiebiorstwo Moda Polska nie uzyskato zgody na
przeprowadzenie pokazu najnowszej kolekcji, a dodatkowo musiato ono
zmagac si¢ z brakami podstawowych materiatow do produkcji, poniewaz
te ostanie szly na cele wojskowe. Wowczas sytuacja byta najtrudniejsza,
jednak réwniez w innych latach istniaty problemy z zaopatrzeniem. To
sprawiato, ze znalezienie najnowszych trendow w sklepach graniczyto
z cudem. Wojtek! wspomina t¢ sytuacje tak:

W moich czasach krolowaty waskie krawaty i im byt bardziej wa-
ski, tym bardziej modny. A w sklepie oficjalnym z meska odzieza
byly oczywiscie przestarzate peerelowskie szerokie krawaty, to tyl-
ko mogt dziadek lub tatus co$ takiego nosi¢. A my mtodzi to mu-
sieliSmy mie¢ waski krawacik, kurde, jak sznurowka wygladat. Im
bardziej waski byt tym bardziej szpanerski (wyw. 9).

Poza tym, ze ubrania w sklepach panstwowych czesto byty niemod-
ne, to dodatkowo trzeba byto po nie sta¢ w dlugich kolejkach. Badani
wspominali je jako nieprzyjemny element codziennosci, niewzbudzajacy
w nich jednak szczegdlnie negatywnych wspomnien. Kolejki na szczg-
$cie dawato si¢ jako$ przeskoczy¢ albo sprawi¢, ze byly mniej ucigzli-
we. W miejscach zatrudnienia panowata duza tolerancja, jesli chodzito
o zatatwianie prywatnych spraw w czasie pracy, dlatego sporo 0sob wta-
$nie wtedy udawato si¢ do sklepow. Zdarzato si¢ tez tak, ze do stania
w kolejkach wysytana byla jedna osoba, ktdra zatatwiata sprawy rowniez
dla swoich wspotpracownikow. Janusz wspominal, ze w swojej pierw-
szej pracy chodzit do sklepu migsnego, zeby kupi¢ paréwki dla kierow-
nika. Jako kawaler chetnie pomagat tez kolezankom, ktore miaty wiecej

! Imiona wszystkich rozmowczyn i rozmoéwcow zostalty zmienione.
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obowigzkow rodzinnych od niego. Czasami zdarzato si¢ tak, ze w cig-
gu o$miu godzin pracy pi¢¢ spedzat na staniu w kolejkach — ,, Takie to
byly obowigzki stuzbowe” (wyw. 9). Wedtug Gosi (wyw. 6) zatrudnienie
w PRL byto nieracjonalne i stanowito jedng z przyczyn kryzysu.

Dzigki mozliwo$ci ,,wyskoczenia z pracy” udawato zdoby¢ si¢ po-
trzebne ubrania, po godzinach pracy istniato mate prawdopodobienstwo,
ze w sklepach zostanie cokolwiek godnego uwagi. Ela mowita, ze mia-
fa szczgscie, poniewaz w okolicach jej biura, na ul. Marchlewskiego 1 ul.
Swierczewskiego (obecnie alei Jana Pawta II i alei ,.Solidarnosci”) znaj-
dowato sig¢ kilka ciekawych sklepow, jak na przyktad sklep Warszawskich
Zaktadow Przemystu Skorzanego ,,Syrena”. Wedtug niej zakupy nie mialy
przemyslanego charakteru, zalezaly od szczg$cia 1 byty raczej impulsem
chwili niz racjonalng decyzja. Potwierdzaja to réwniez inni badani. Czgsto
kupowano co$ z zatozeniem, ze wymieni si¢ to na inny produkt lub po-
daruje bliskim. Maja wspominata, ze stajac w kolejce przed otwarciem
Hofflandu wiedziata, Ze kupi to, co bedzie dostgpne: ,,jak nie dla mnie, to
dla kuzyna” (wyw. 8). Byla §wiadoma, Ze nie kazdy mieszkat tak blisko
centrum, zeby by¢ w stanie przyjs$¢ tam rano, a ona starata si¢ bezintere-
sownie pomagac¢ swoim bliskim, wykorzystujac uprzywilejowana pozycje.

W tym miejscu nalezy przywota¢ koncepcje systemu daréow funkcjo-
nujacg w socjalistycznych gospodarkach niedoboru, ktora szeroko opisata
chociazby Alena Ledeneva (1998) w ksiazce Russia s economy of favours:
blat, networking, and informal exchange. Kluczowym pojg¢ciem, ktorego
uzywa ona do opisu systemu przystug w Rosji, jest ,,blat”. Pojecie to thuma-
czy si¢ jako sposdb zdobycia potrzebnych dobr osobistych (zardwno ubran,
biletow do teatru, jak i lepszego etatu w pracy) z wykorzystaniem niele-
galnych lub pokre¢tnych metod (Corten 1992: 29). W jezyku polskim ist-
nieje czasownik ,.btatowanie” i oznacza on ,,wchodzenie w porozumienie
z kims$, zwykle w ztych zamiarach™, nie jest on jednak powszechnie uzy-
wany. Wedtug Ledenevy ,,blat” to wymiana charakteryzujgca si¢ wzajemng
zaleznos$cig, ktora w dluzszej perspektywie budzi szacunek i zaufanie do
drugiej osoby (Ledeneva 1998: 141). Ledeneva thumaczy, ze przyshugi maja

2 https://sjp.pl/blatowa%C4%87 [dostep: 06.06.20].
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charakter niezbywalny, to znaczy mozna komus$ pomoc, uzywajac swoich
prywatnych doj$¢, ale nigdy nie mozna ich w petni przekaza¢ komus in-
nemu. Sg one oznaczone ,,0s0bistg pieczecig dawcy”, ktora daje dostep
(Ledeneva 1998: 142). W tym kontekscie ,,blat” przypomina polskie ,,za-
fatwianie” lub ,,kombinowanie”, ktore mozliwe jest dzigki wykorzystaniu
sieci spotecznej (Pieprzyca 2018: 89). Nicolette Makovicky (2018) nazy-
wa , kombinowanie” szczegdlng forma sprawczosci, ktora przetrwata cza-
sy PRL i do dzi$ jest istotng praktyka spoteczng w Polsce. Podstawa go-
spodarki nieformalnej, jak Janine Wedel (2007) nazywa praktyki zwigzane
z ,,zalatwianiem”, jest poczucie zaufania i sprawiedliwosci, tak samo jak
ma to miejsce w przypadku ,,btatu”. W obu przypadkach nie trzeba rewan-
zowac¢ si¢ natychmiastowo identyczng przystuga, odbywa si¢ to raczej na
zasadzie ,,Ja zdobedg dla ciebie na lewo jakis towar, a ty w zamian za dzie-
sig¢ lat pomozesz mi urzadzi¢ wesele corki” (Wedel: 71). Wedtug Marcela
Maussa podstawg kontaktow spotecznych jest wymiana dardw, ktora stano-
wi cato$ciowy fakt spoteczny (2001[1925]: 163), to znaczy, ze jego zasady
organizujg kazdy aspekt zycia spotecznego. Dawanie, przyjmowanie i od-
wzajemnianie darow stanowi obowigzek cztonka spoteczenstwa. Roéwniez
w PRL wymiana daréw (niekoniecznie tylko materialnych) byla niezwykle
istotnym elementem zycia, nie tylko spotecznego, ale rowniez ekonomicz-
nego. W spotecznym sensie nastgpowato to zazwyczaj w kregu rodziny
1 znajomych, jednak mozliwe bylo réwniez nawigzanie relacji z obcg oso-
ba — najpierw nalezato ,,sprywatyzowac” znajomos¢ tak, aby wyjs¢ ze sfe-
ry oficjalnej, w ktorej ogranicza¢ mogly pewne zasady (Wedel 2007: 79).
W sensie ekonomicznym wymiana darow w PRL byla elementem uzupel-
niajgcym oficjalng gospodarke 1 pozwalajacym zachowac jej rownowage
(Kochanowski 2019: 81). Kochanowski zwraca uwage na to, ze sektor pry-
watny 1 panstwowy byly zwigzane w ,,pasozytniczo-symbiotyczny sposob”,
jeden nie mogt dziata¢ bez drugiego (Kochanowski 2019: 16).

Sytuacja Mai opisana w przytoczonej wyzej historii co prawda nie wy-
magata od niej wykorzystania znajomosci, aby kupi¢ ubrania w Hofflandzie,
ale wigzata si¢ z konieczno$cig zaoferowania przez nig swojego czasu
1 mozliwo$ci ustawienia si¢ w kolejce wczesnie rano. Rozmdéwczyni
podkreslata, Ze ,,co$ jak interes to wtedy nie funkcjonowato. Jesli kto$
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czego$ potrzebowat, to si¢ to robito absolutnie bezinteresownie” (wyw. 8).
Matgorzata Mazurek ttumaczy, ze prawdziwy charakter transakcji migdzy
znajomymi pozostawal nieoczywisty i zaposredniczony przez wigzi spo-
teczne. ,,W ten sposob ekonomika przystug nie przypominata w sposob
dostowny sposoboéw gospodarki towarowej czy pieni¢znej, ale zmieniata
si¢ w fancuch darow — «splata» za przystuge byta odraczana w czasie albo
wrecz anulowana w imi¢ przyjazni” (Mazurek 2010: 51).

Na to samo wskazywali rozmowcy i rozmdéwczynie — aby modnie si¢
ubra¢, trzeba bylo posiada¢ wiedze na temat tego, ktory sklep oferuje cieka-
wy asortyment — dotyczylo to zaréwno sklepow panstwowych, jak i prywat-
nych, ktore tez byly zré6znicowane. Wiedza byla wigc pewnego rodzaju kapi-
tatem, tak samo potrzebnym jak pienigdze. Zdobywalo si¢ ja czesto wiasnie
dzigki wymianie informacji miedzy znajomymi. Gosia bedac studentka, po-
siadala wigcej wolnego czasu, a dodatkowo ,,miata oko” i potrafita ,,wypa-
trze¢” ciekawe ubrania w miejscach, ktore nie byly az tak oczywiste. Dzigki
cierpliwosci 1 umiejetnosci znalezienia odpowiednich elementéw garderoby
Gosia tworzyta niebanalne kreacje, ktoérymi inspirowaly si¢ jej kolezanki
ze szkoly 1 uczelni. Przyktadem byt dtugi szary sweter, ktéry ,,wypatrzyta”
z siostrg w Cepelii. Do tego zaktadata grube wzorzyste rajstopy z NRD czy
legginsy z getrami w paski. Dzigki tej samej umiej¢tnosci rowniez Maja czu-
fa, Ze jej stroje sa podziwiane przez inne dziewczyny. Pewnego razu, idgc na
koncert Maanam w Sali Kongresowej, Maja zatozyta samodzielnie ufarbo-
wang na czarno meska koszule w roli sukienki oraz rajstopy, ktorych kolor
zmienila na czerwony. Okazalo sie, ze doktadnie tak samo ubrana byta Kora,
o6wczesna ikona stylu. Ten przypadek sprawit, ze Maja czula si¢ podziwia-
na przez obserwujace ja osoby. Odwotujac si¢ do teorii habitusu?, opisanej

3 Wedtug Bourdieu (2005) habitus okresla wszystkie te praktyki, ktore wydaja sie jed-
nostce realne 1 mozliwe do sklasyfikowania; tworzg one styl zycia. Mozna powiedzie¢, ze
na habitus skladaja si¢ pewne normy narzucone z zewnatrz (tzn. wynikajace z urodzenia,
sytuacji spotecznej) i uznane za wlasne. Dlatego tez w zaleznosci od warunkow zycia wy-
twarzane sg rézne habitusy, ktore z kolei tworzg rdzne style zycia i rozne gusta (Bourdieu
2005: 217, Jacyno 1997). Bourdieu tlumaczy gust jako to, co nam si¢ podoba i to, co decy-
dujemy si¢ zalozy¢, a wynika on z tego, czego nauczyli nas nasi rodzice i bliscy, poniewaz to
wilasnie wychowanie jest gldéwnym zrodtem habitusu, ktory jednak moze podlegaé¢ pewnym
modyfikacjom
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przez Pierre’a Bourdieu (2005), tatwo mozna wytlumaczy¢ to, ze dziew-
czeta nalezace do jednej klasy spotecznej wykorzystywaly podobne taktyki
ubierania si¢ i podzielaly ten sam gust, ktory okreslal, co jest modne, a co
nie. Ubraniem, ktore najlepiej pokazuje to ,,powinowactwo stylu”, sg jeansy,
ktore byly bez watpienia obowigzkowym elementem garderoby.

Cala Warszawa marzy o jeansach*

Wszyscy rozmoéwcey 1 rozmoOwczynie pamigtali pierwszg par¢ tych
spodni kupiong w Peweksie, komisie albo na jednym z bazaréw. Ela
wspominata, ze pierwsze oryginalne jeansy dostata od rodzicow w na-
grodg i kupita je w Peweksie. Podobnie do Baltony byta to sie¢ sklepow,
ktorych obstuga zajmowato si¢ Przedsigbiorstwo Handlu Wewngtrznego
1— jak pisze Aleksandra Bo¢kowska — w Peweksach ,,mozna byto — za do-
lary — kupi¢ wszystko: kafelki, kasety, farby, kosmetyki, wodke, papiero-
sy, samochody” (Bo¢kowska 2012: 306). Prawda jest jednak, ze obowia-
zywaty tam réwniez marki niemieckie oraz bony towarowe PeKaO, ktore
wydawane byly osobom dostajacym przelewy zza granicy jako ekwiwa-
lent prawdziwych walut. Kochanowski twierdzi, ze w czasach PRL moz-
na mowi¢ o dwuwalutowosci (Kochanowski 2010: 17). Potwierdzaja to
réwniez stowa moich rozméwcow i rozmoéwcezyn; podkreslali oni jednak,
ze to wlasnie dolar byl najcenniejszy. Wynikalo to z tego, ze najczesciej
uzywano go na wyjazdach zagranicznych, w przeciwienstwie do innych
walut czy waznych tylko na terenie kraju bondw.

Nie kazdy miat to szczgscie, zeby posiada¢ za granicg bliskich, ktorzy
mogliby dostarcza¢ pienigdze, a walute jako$ trzeba byto zdoby¢. Tomek
wspominat, ze zdarzalo mu sie jezdzi¢ na Podlasie, skad pochodzita jego
rodzina, zeby kupi¢ dolary od ,,wuja Stacha z Chicago” (wyw. 3). Nie cho-
dzito jednak o nizszy kurs, a raczej o bezpieczenstwo transakcji, ktéra od-
bywata si¢ w kregu osobistych relacji — z zasady bardziej preferowanych

* Dziekuje profesor Annie Wieczorkiewicz za zasugerowanie tego tytutu, bedacego
parafraza nazwy pierwszego rozdziatu ksigzki Johna Fiske Zrozumiec kulture popular-
ng — Cala Ameryka nosi dzinsy, thum. Katarzyna Sawicka.
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od tych anonimowych. Tomek za dolary kupione od taty kolegi z klasy
sprawil sobie oryginalne wloskie Rifle. Gosia (zaczeta od Wranglerow)
opisuje system dotyczacy uzywania waluty w Peweksach:

Trzeba byto tak: zdoby¢ ten dolar, ktory trzeba byto kupi¢ pokat-
nie od jakich§ znajomych albo na bazarze, nastepnie nikt si¢ nie
pytal wlasnie, to byta ta hipokryzja tego systemu, w jaki sposob si¢
weszlo w posiadanie tego dolara, co bylo zabronione politycznie
[$miech], i szlo si¢ do tego Peweksu, gdzie byty takie stanowiska,
gdzie si¢ dokonywalo wymiany na te bony towarowe (wyw. 6).

Gosia twierdzi, ze doskonale pamigta ceny roznych produktow — jean-
sy kosztowatly okoto 20 dolarow, czekolada Milka 75-80 centow, a za luk-
susowy prezent na gwiazdke uznawano najtanszy krem Pond’s. Kobieta
wspomina mebloscianki, na ktorych jako dekoracj¢ ustawiano puste pusz-
ki po Coca-coli, kupowanej za okoto dolara. Inna rozmoéwczyni — Wanda —
opowiedziata, ze kiedy$ dostata w prezencie bony walutowe i postanowi-
ta uda¢ si¢ do Peweksu, gdzie kupita batona Snickers. Jego smak byt dla
niej czyms tak niesamowitym, ze postanowita nie zjada¢ go od razu, tylko
podzieli¢ na kawatki i delektowac si¢ nim przez kilka dni.

Te specjalne uczucia, ktorymi darzono produkty z Zachodu, moga wy-
nika¢ z kilku rzeczy. Z jednej strony $wiadczy¢ moglyby one o wyzszej
jakos$ci niz ta dostepna rodzimie — szczeg6lnie w przypadku czekolady,
badani podkreslali, ze w Polsce raczej dostgpne byly produkty czeko-
ladopodobne. Z drugiej strony byly to towary, ktére czgsto znajdowaty
si¢ w sferze marzen. Coca-cola w latach 70. ,,stata si¢ artykutem w pelni
osiggalnym dla obywatela PRL, dla ktorego trzymanie w dtoni puszki za-
chodniego napoju oznaczalo zblizenie si¢ do wolnosci, swobody 1 demo-
kracji” (Jasieniak 2015), w latach 80. znow byta jednak trudnodostepna,
wiec dotarcie do niej bylo pewnego rodzaju osiggnigciem, wartym upa-
migtnienia przez stworzenie galerii pustych opakowan na szczycie me-
bloscianki. Dotyczyto to rowniez ubrah — trudnosci w zdobyciu jeansow
sprawiaty, ze zyskiwaty one wyjatkowy status. Mtodziez czgsto nadawata
specyficzng symbolike niektorym czg¢sciom garderoby. John Fiske (2008:
2) w ksiazce Zrozumie¢ kulture popularng nazywa jeansy najbardziej
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popularnym wytworem kultury, ktéry poczatkowo taczyl prawie wszyst-
kie grupy wiekowe, niwelowat rdznice ptciowe, dawat wolnos¢ do bycia
soba. Z czasem jednak niezwykta popularnos$¢ jeansoOw sprawita, ze staty
si¢ one obiektem marketingu, ktory w celu generowania wigkszych zy-
skoéw zaczal wprowadza¢ rozroznienie na ,,zwykte” 1 markowe jeansy:
,Markowe dzinsy wyrazajg zatem segmentacj¢ rynkowg i roznice spotecz-
ne (...). Noszenie markowych dzinséw ma shuzy¢é wyrdznieniu sig, jest
uzyciem spotecznie nacechowanego akcentu we wspdlnym jezyku; ozna-
cza awans do bardziej ekskluzywnej czgsci spoteczenstwa” (Fiske 2008:
7). Dziatania marketingowe nie byly w Polsce az tak rozwinigte, wazniej-
szy byl symboliczny aspekt markowych ubran. Tomek wyttumaczyt mi,
jak — jego zdaniem — dziatal fenomen zachodnich produktow:

No jeszcze dobre buty to byto ho, ho, ho. No wiec znowu sprawa
wyglada identycznie[jak z jeansami], z tym Ze czesto te buty, ktore
si¢ kupowato gdzie$ tam w naszych sklepach, te robione w Polsce,
one byty bardzo przyzwoicie wykonane, byty nieztej jakosci, tylko
ta stylistyka czgsto no nie byta taka jak te, jak te z Zachodu takiego
wytesknionego, upragnionego. Tam cztowiek sobie wyobrazal, ze
wszystko jest lepsze (wyw. 3).

W przeciwienstwie do tego, co mogtoby si¢ wydawac, wcale nie cho-
dzito o wyzszg jakos¢, a o sam fakt, ze jest to konkretna marka, za kto-
ra gotowym bylo si¢ zaplaci¢ rownowarto$¢ $redniej miesigcznej pen-
sji. Janusz, ktory swoje pierwsze kultowe Levisy 501 kupit w Peweksie,
wspominal, ze jeansy byty ,,symbolem zachodniej kultury, ktora u nas
wszyscy wielbili, bo wszyscy chcieli mie¢ tak jak na Zachodzie” (wyw. 9).
To pragnienie byto na tyle silne, ze produkty bedace tak zwanym odrzu-
tem z eksportu staty si¢ wowczas nie lada gratka. Gosia wspominata, ze
byly to najbardziej wymarzone rzeczy mozliwe do znalezienia w polskich
sklepach. Zdarzato si¢, ze mialy naszyte zagraniczne metki, cho¢ szyto
je w polskich fabrykach. Przez to, ze nie spetniaty norm jako$ciowych,
trafialy do stotecznych sklepow w przystepnych cenach, nad ktorymi czu-
wato Stoleczne Przedsiebiorstwo Handlu Wewngtrznego. Uwidacznia si¢

45



Natalia Pomian

tutaj systemowa nieréwnos¢ w podejsciu do produkcji na rynek krajowy
1 zagraniczny.

Jednak dla rozmoéwcoéw odrzuty z eksportu wigzaty sie z ekscytacja, ze
udalo im si¢ znalez¢ peretke. Czesto wymagato to od nich dodatkowego
zaangazowania i uzycia znajomosci. Gosia, zapytana o to, czy czula si¢
wtedy fajnie ubrana, opowiedziata mi histori¢ ptaszczyka, ktéry udato jej
si¢ zdoby¢ wilasnie dzigki znajomosciom jej szwagra — dziennikarza spor-
towego. W pracy poznal on prezesa klubu szermierczego z Wroctawia,
ktory byl przy okazji tez prezesem spotdzielni widkienniczej szyjacej tyl-
ko na rynki zagraniczne. Kilkukrotnie udzielit mu dostepu do towardw,
ktoére nie spetnialy norm niemieckich kontrahentow. Gosia nie pamigtata
teraz konkretnych nazw, poniewaz 1 wtedy nic jej nie mowily, byty to jed-
nak produkty luksusowe, charakteryzujace si¢ ekskluzywnymi materiata-
mi (ktore wedlug niej byly zbyt dobre, Zzeby mogly powstawa¢ w kraju)
1 wzornictwem, jakie dopiero powoli wkraczato do Polski.

Ubrania noszone na Zachodzie mozna byto znalez¢ réwniez w ko-
misach lub butikach prowadzonych przez prywatnych przedsigbiorcow.
PRL byta ewenementem wsrod bloku wschodniego, poniewaz panstwo
dopuszczato istnienie legalnych prywatnych sklepdéw, oczywiscie obto-
zonych wyzszymi podatkami. Prawdziwy rozkwit butikéw z ubraniami
nastapil w latach 80., kiedy zliberalizowano prawo dotyczace prowadze-
nia prywatnego handlu. Odegraty one istotng role we wspomnieniach
rozméwcow 1 rozmowczyn. Warszawska ulica Rutkowskiego (obecnie
Chmielna) byta prawdziwym zagtebiem mody i miejscem, gdzie mozna
byto upolowa¢ buty w jednym z wielu zaktadow rzemie$lniczych. Gosia
opowiadata, ze cho¢ nie zawsze jako$¢ wyroboéw byta wysoka, mozna
bylo znalez¢ tam buty na bardziej wyjatkowe okazje (np. na studniowke).
Buty te wyr6znialy si¢ tym, ze byty tadniejsze niz te dostepne na kartki
oraz ceng, ktora byta zdecydowanie nizsza od butéw z Zachodu.

Butiki oferowaly wigc produkty wychodzace poza ramy masowej pro-
dukcji dostgpnej w sklepach. Bartek 1 Tomek wspominali sklep lezacy
na skrzyzowaniu Hozej 1 Marszatkowskiej, ktory mial tak charaktery-
styczny styl, ze z daleka mozna bylo poznaé, ze jest to ubranie wlasnie
stamtad, poniewaz tak bardzo wyrozniaty si¢ kolorami i fasonami. Bartek
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twierdzil, ze sklep ten byt ,,bardzo na topie! Wszystko stamtad byto na
topie. Brzydkie? Niewazne!” (wyw. 12). Wida¢ tutaj, ze wtascicielowi
sklepu, ktory samodzielnie wybieral produkty, udato si¢ stworzy¢ taka
renome, ze mtodzi ludzie chcieli kupowa¢ wszystko, bez wzgledu na wa-
lory estetyczne. Samo posiadanie czego$ z tego butiku sprawialo, Ze bylo
si¢ modnym.

Jednak nie wszystko mozna byto kupi¢ w butikach — przeszkoda mogty
by¢ kwestie finansowe. Wtedy do wyboru pozostawata ,,burota” dostgpna
w panstwowych sklepach. Mtodziez nie akceptowata biernie tego stanu
rzeczy, lecz stosowala szereg innych taktyk, ktore pozwalaty im na by-
cie modnym i na wyrazenie swojego gustu. Chodzi oczywiscie o szycie
1 przerébki ubran, ktére byly elementem kazdej przeprowadzonej przeze
mnie rozmowy.

Szycie i przerobki, czyli modowa sprawczos$¢

Przez problemy z zaopatrzeniem szycie i przerabianie odziezy stalo si¢
jedna z podstawowych taktyk ubierania si¢. Nawet w popularnej prasie
(gtownie kobiecej) znalez¢ mozna byto instrukcje, jak samodzielnie wy-
dziergac¢ sweter lub jak przerobi¢ stary garnitur po dziadku, zeby stat si¢
modng kreacja dla mtodej osoby (Pomian 2021). Pojawianie si¢ takich
tematow w prasie kontrolowanej przez panstwo moze sugerowac, ze w la-
tach kryzysu Partia starata si¢ aktywizowa¢ obywateli do poszukiwania
rozwigzan. Cho¢ szycie ubran na wymiar byto powszechne, to dla duzej
czesci mtodziezy wigkszym luksusem byly oryginalne jeansy Levi’s czy
Adidasy.

Zanim przystapiono do szycia, najpierw nalezato si¢ do niego przygo-
towac. W Warszawie byto duzo sklepoéw, ktore oferowaty szeroki wybor
tkanin 1 akcesoriéw, jednak trzeba byto czesto do nich zaglada¢, zeby tra-
fi¢ na co$ wyjatkowego. Ela miata szczg$cie, poniewaz jej tata pracowat
jako krawiec. Dzigki temu miata dostep do materiatow, ktore rodzic przy-
nosit z pracy. To przynoszenie r6znych rzeczy z miejsca zatrudnienia byto
catkiem powszechnym zjawiskiem w tamtych czasach (Mazurek 2005:
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215). Ela nie byta zainteresowana pochodzeniem materialow, liczyto si¢
to, ze dzigki temu mniejszym kosztem moglta pozwoli¢ sobie na stwo-
rzenie prawdziwych perelek. Z zachwytem wspominata kozuszek, ktory
uszyla razem z tata: ,,bardzo dumna bytam z tego, ze mialam kozuch inny
niz wszyscy!” (wyw. 5).

Nie wszystko szyto si¢ od poczatku, czasami wystarczaty drobne prze-
robki, ktore sprawiaty, ze ubranie stawato si¢ wyjatkowe. Janusz wspo-
minal, Ze niektdre ubrania przerabial tak, zeby wygladaty podobnie do
tych noszonych przez muzykéw z jego ulubionych zespotow. Jednym
z jego idoli byt Grzegorz Markowski z Perfectu, ktéry co prawda najcze-
$ciej wystepowat z nagim torsem i w jeansach, ale czasami zaktadal inne
ubrania, w tym cienki szalik, ktory zapewne kupil gdzies na Zachodzie.
Janusz i jego koledzy nie mogli nigdzie znalez¢ nic podobnego, dlatego
postanowili kupi¢ bandaz i samodzielnie przefarbowa¢ go w domu, zeby
przypominal szalik gwiazdora.

Wspolne farbowanie ubran bylo catkiem popularnym dziataniem,
niejednokrotnie podejmowanym w grupie znajomych. Najczesciej opo-
wiadano mi o farbowaniu bawetianych koszulek. Katarzyna Szajewska
(2007), ktora przesledzita historie T-shirtéw, thtumaczy, ze od lat 60. wy-
stepowata moda na barwienie koszulek. ,,Stosowang technike¢ nazwano
tie-dye («zwigz-zafarbuj»), poniewaz cata sztuka polegata na odpowied-
nim ztozeniu i zwigzaniu T-shirtu, a nastepnie moczeniu go w kolorowych
barwnikach. W zaleznosci od tego, jak si¢ ztozylo, postawaly konkretne
wzory — kota, paski, kolorowe plamy itd.” (146). Proces ten nie przebiegat
bez zniszczen — kilka rozmoéwcezyn wspominato o trwalym przefarbowa-
niu emaliowanych garnkéw swoich mam, co czasami konczyto si¢ ich
ztoscia.

Jednak wszystkie osoby, z ktorymi rozmawiatam, podkreslaly raczej
duze zaangazowanie rodzicow (gldwnie jednak matek) w zdobywanie
ubran dla dzieci. Czesto kobiety wlasnorecznie je szyty, w kolejkach za$
stawaly cate rodziny. Powszechnym zjawiskiem byt tez recykling ubran.
Mtodsze rodzenstwo mogto ,,dziedziczy¢” po starszym niektére elemen-
ty garderoby, szczegdlnie w tych latach, gdy dzieci najszybciej wyrasta-
ty z odziezy. Recyklingowi poddawano takze swetry robione na drutach,

48



Apatia czy sprawczos$¢? Strategie i taktyki ubierania si¢ warszawskiej mtodziezy

ktore wykonywaty niektore z moich rozméwczyn. Czasami na niecieka-
wych wyktadach Gosia siadala w ostatnim rzedzie auli z kolezankami
1 wszystkie dziergaty sweterki albo szaliki. Recykling ubran byl réwniez
mocno wpisany w kontakty towarzyskie. Powszechnym zjawiskiem byto
wymienianie si¢ z kolezankami lub oddawanie tego, co juz si¢ znudzito
albo od poczatku nie byto uwazane za warte noszenia.

Ubieranie si¢ nie byto procesem ztozonym z indywidualnych decyzji
i taktyk. Nie chodzilo jedynie o sprawcze wytwarzanie swojego stylu, ale
takze o funkcjonowanie w pewnej spotecznej wymianie, ktora pomagata
zdoby¢ konkretne przedmioty. Okazywato sie, ze sie¢ spotecznych kon-
taktow byta wrecz niezbedna do tego, zeby wyglada¢ modnie. Jednym
z przyktadow niezwykle korzystnych relacji byto posiadanie rodziny za
granicg, ktora wysytata paczki pelne ubran. Ewa wspominata, ze dosta-
watla paczki z Niemiec Zachodnich pelne modnych kreacji. Dziewczyna
jednak wstydzita si¢ chodzi¢ w niektorych ubraniach po warszawskich
ulicach, poniewaz zbyt rzucaly si¢ w oczy. Jednak wigkszo$¢ wiele by
dala za posiadanie koszulek z logo producenta lub ubran podobnych do
tych noszonych przez ulubionych muzykow.

Szybko dostrzezono w tym interes i wraz z coraz wigkszym otwie-
raniem si¢ granic Polski zagraniczne wyjazdy handlowe stawaly si¢ po-
pularng taktyka na radzenie sobie z niedoborem ubran, ale i1 pieniedzy.
Wyjazdy na Zach6éd mogly bowiem by¢ istng zyla zlota.

Zagraniczne wyjazdy handlowe

Zaczynajac badania, nie zdawalam sobie sprawy, ze zagraniczne wy-
jazdy handlowe byly az tak powszechnym zjawiskiem. Okazato si¢ jed-
nak, ze w Warszawie byt to bardzo popularny sposob alternatywnego
zdobycia ubran, z ktérego korzystato wiele osob. Moi rozmoéwcey i roz-
méwcezynie podrézowali we wszystkich najbardziej popularnych kie-
runkach wyjazdéw w Europie, a niektére z ich dzialan mozna okresli¢
turystyka handlowa. Yulian Konstantinov, butgarski antropolog, okresle-
nia tego uzywat do opisu oséb przekraczajacych granice jako uczestnicy
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wycieczek autokarowych (w tym wypadku réwniez kolejowych 1 samo-
lotowych), ktorzy sprzedaja na bazarach towary przywiezione jako bagaz
podreczny, a nastepnie kupuja dobra z zamiarem dalszego ich spienig-
zenia (Konstantinov 1996: 762). Jednak ta wymiana nie ograniczata si¢
jedynie do intencjonalnych wyjazdéw zarobkowych, handel odbywat si¢
tez ,,przy okazji” wyjazdow zawodowych.

Sposrod moich rozmoéwczyn najwiecej podrézowaly siostry: Gosia
1 [lona. Miejscem ich pierwszego wspdlnego wyjazdu handlowego byta
stolica Wegier. Ilona sprzedajac nieuzywane akcesoria dziecigce w ko-
misie odkryta, ze jest to bardzo optacalne. Zaczely wigc regularnie kur-
sowa¢ miedzy Budapesztem i Warszawa bez konieczno$ci obawiania si¢
o celnikdéw, poniewaz akcesoria dziecigce na tyle réznity si¢ od artykutow
przemycanych przez wigkszo$¢, ze straz graniczna przymykata na to oko:
,»|straznik] skwitowat tylko pot po polsku, pot po wegiersku «to duzo tych
dzieci macie» do nas, a my mowimy, ze wlasnie duzo i tyle [...], skon-
czyla si¢ ta rozmowa. Bo miaty$Smy co innego niz, niz caly ten pociag,
tak zwany Przemytnik” (wyw. 8). Poza tym, siostry maja do§wiadczenie
sprzedawania 1 kupowania w Czechostowacji, Turcji (skad przywozono
jeansy 1 charakterystyczne swetry tureckie), NRD (kupowaty tam buty
Salamander), Jugostawii (uznawanej za kraj zachodni, z ktérego mozna
byto legalnie przywies¢ dolary, dlatego tam chetniej sprzedawaty niz ku-
powaty). Popularnymi kierunkami byly Butgaria i Rumunia, opowiada-
no mi rowniez o wyjazdach znajomych do Indii, Nepalu czy na Daleki
Wschod.

Siostry wspolnie sprzedawaly swoje zdobyczne na Stadionie Skry.
Osoby takie jak one Ilona nazywata ,nargczniakami”, poniewaz han-
dlowaty towarem trzymanym w rekach, bez specjalnych stoisk. Kobieta
wspomina, ze zaopatrywatly si¢ u nich nawet stawne osoby, takie jak Ewa
Szykulska czy Jan Borysewicz. Poza stadionem Skry ubrania zza grani-
cy mozna bylo sprzedawac¢ na Bazarze Rozyckiego badZ w Rembertowie.
Gosia zauwaza pewng hipokryzje milicji, ktora tylko od czasu do czasu
wybierata kogos$ do aresztowania za nielegalny handel, ale ogdlnie dawa-
ta przyzwolenie na tego typu dzialalnos$¢. Nalezy tutaj zwroci¢ uwage na
to, co sygnalizowatam juz wcze$niej, mianowicie przenikanie si¢ rynku
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oficjalnego z potoficjalnym 1 nielegalnym. Ich rownolegle istnienie po-
zwalato na zapewnienie zaopatrzenia niezbednego do zadowolenia oby-
wateli. Takie naloty policji mozna uzna¢ za probe przypomnienia o pozy-
cji panstwa bez jednoczesnej walki z praktyka niezbedng do zaopatrzenia
w podstawowe dobra.

Podsumowanie

Jakas karafka, stary zegarek

Trzeba zarobi¢ te par¢ marek

Renta, stypendium, wyzy¢ si¢ nie da

Tu kupisz, tam sprzedasz, nie wezmie ci¢ bieda

Berlin Zachodni, Berlin Zachodni

Tu stoi Polak co drugi chodnik

Za kazdym rogiem czai si¢ Turek
Sprzedasz mu wszystko, tylko nie skore
(...)

Pilsnera wypi¢ trzema tykami

Opyli¢ fajki, kupi¢ salami

Gdy Polizei to dawa¢ chodu

Wrocisz do kraju, bedziesz do przodu

A w jeden dzien zarobisz tyle

Co gornik w miesigc w brudzie 1 w pyle
A w jeden dzien zarobisz tyle

Co gérnik w miesigc w brudzie 1 w pyle
(...)

Nasza bieda nas rozgrzesza

Polski handel, Trzecia Rzesza

Jedzie pociag, kota stukoca

Parowdz gwizdze, baby si¢ poca
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Przemytnicy 1 celnicy
Czyli orgazm na granicy
Przemytnicy i celnicy
Czyli orgazm na granicy

Krzysztof Skiba, Berlin Zachodni, 1990

Zestawienie przeboju zespotu Big Cyc z przytaczang na poczatku ar-
tykutu piosenka Psalm stojgcych w kolejce bardzo dobrze oddaje zmia-
ny, jakie zaszty w polskim spoteczenstwie. Apatyczny nastrdj poczatkéw
lat 80. zostal wyparty przez sprawcze dziatanie ludzi, ktorych aktywnos¢
1 kreatywnos$¢ przyczynita si¢ do poprawy warunkow zyciowych i realiza-
cji aspiracji. Mimo ze okres socjalizmu w Polsce teoretycznie zakonczyt
sie¢ w 1989 roku, to przejscie do systemu wolnorynkowego i dostosowa-
nie si¢ do zasad kapitalistycznych zajeto kilka lat. Bartek dzigki tym prze-
mianom zaczal zajmowac si¢ handlem, co robi do dzisiaj. Realia w PRL
sprawity, ze nauczyl si¢ ,.,kombinowac¢” i z fatwos$cia dostosowywat si¢ do
nowych sytuacji. Ta wszechstronno$¢ odpowiadata elastycznej postawie,
ktéra byta szeroko promowana na poczatku polskiej drogi ku kapitali-
zmowi (Dunn 2008).

Podsumowujac, powyzszy artykul pokazal wielos¢ taktyk stosowa-
nych przez rozmowcow i rozmowczynie. Mlodzi ludzie nie przyjmowali
rzeczywisto$ci w sposob bierny. Kiedy sklepy $§wiecity pustkami, sami
zaczynali szy¢. Kiedy udato im si¢ kupi¢ cokolwiek, decydowali si¢ na
przerabianie, tak aby dopasowa¢ ubrania do swojego stylu, lub wymie-
niali si¢ ze znajomymi. Kiedy brakowato im pieniedzy, szukali dorywczej
pracy albo decydowali si¢ na zagraniczne wyjazdy handlowe. Ich podej-
$cie do rzeczywistosci bylo uosobieniem sprawczosci, ktdrg rozumiem
jako balansowanie pomig¢dzy strategiami wyznaczanymi przez wiadze
a taktykami, ktore pozwalaly na zaspokojenie wtasnych aspiracji.

52



Apatia czy sprawczos$¢? Strategie i taktyki ubierania si¢ warszawskiej mtodziezy

Bibliografia:

Boc¢kowska, A. (2017). Ksiezyc z Peweksu: o luksusie w PRL. Wotowiec:
Wydawnictwo Czarne.

Boc¢kowska, A. (2019, 11 marca). W glowach si¢ poprzewracato. Vouge.
https://www.vogue.pl/a/w-glowach-sie-poprzewracalo (dostep:
28.04.2020).

Bourdieu, P. (2005). Habitus i przestrzen stylow zycia. W: Dystynkcja.
Spoteczna krytyka wiadzy sgdzenia (przet. P. Bitos). Warszawa:
Wydawnictwo Naukowe Scholar.

Certeau de, M. (2008) ,,Radzi¢ sobie”: Uzycia i taktyki. W: Wynalezé
codziennos¢. Sztuki dziatania (przet. K. Thiel-Janczuk). Krakow:
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Corten, I.H. (1992). Blat. W: Vocabulary of Soviet Society and Culture.
A Selected Guide to Russian Words, Idioms, and Expressions of the
Post-Stalin Era, 1953-1991. Durham, London: Duke University Press.

Dunn, E. (2008). Prywatyzujgc Polske (przel. P. Sadura). Warszawa:
Wydawnictwo Krytyki Polityczne;.

Fidelis, M., Stanczak-Wislicz, K. (2020). Pickne i zaradne: Rytuaty ciata,
moda i uroda. W: M. Fidelis, B. Klich-Kluczewska, P. Perkowski, K.
Stanczak-Wislicz (red.). Kobiety w Polsce, 1945-1989: Nowoczesnosc —
rownouprawnienie — komunizm. Warszawa: Universitas.

Fiske, J. (2010). Cala Ameryka nosi jeansy. W: Zrozumieé¢ kulture po-
pularng (przet. K. Sawicka). Krakéw: Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego.

Kochanowski, J. (2010). Tylnymi drzwiami. ,,Czarny rynek” w Polsce
1944-1989. Warszawa: Wydawnictwo Neriton, Instytut Historyczny
UW.

Konstantinov, Y. (1996). Patterns of Reinterpretation: Trader-Tourism
in the Balkans (Bulgaria) as a Picaresque Metaphorical Enactment of
Post-Totalitarianism. American Ethnologist, 23(4), 762—782.

Kosinski, K. (2006). Oficjalne i prywatne zycie mtodziezy w czasach PRL.
Warszawa: Rosner & Wspolnicy.

53



Natalia Pomian

Jasieniak, W. (2015, 29 listopada). ,,Kapitalistyczne podziemie kulinarne”,
czyli o obecnosci Coca-Coli w PRL. Histmag. Pozyskano z: https://
histmag.org/kapitalistyczne-podziemie-kulinarne-czyli-o-obecnosci-
-coca-coli-w-prl-12302 (dostep: 16.05.2020).

Ledenewa, A.V. (1998). Russia’s Economy of Favours. Blat, Networking
and Informal Exchange. Cambridge University Press.

LW (b.d.). Bitwa o handel. Muzeum Historii Polski. Pozyskano z: http://
muzhp.pl/pl/e/1730/bitwa-o-handel (dostegp: 20.04.2020).

Makovicky, N. (2018). ,,Kombinowanie”: agency, informality, and the po-
etics of self in Highland Poland. Journal of the Royal Anthropological
Institute, 24, 493-511.

Mazurek, M. (2010). Spoleczenstwo kolejki. Warszawa: Wydawnictwo
Trio.

Mauss M. (2001). Szkic o darze. W: Socjologia i antropologia (przel.
M. Krdl, K. Pomian, J. Szacki). Wyd. II. Warszawa: Wydawnictwo KR.

Pelka, A. (2007). Teksas-land: moda mitodziezowa w PRL. Warszawa:
Wydawnictwo Trio.

Pelka, A. (2013). Z [politycznym] fasonem: moda miodziezowa w PRL
i w NRD. Warszawa: Stowo/Obraz Terytoria.

Pomian, N. (2021). Longing for the West. Youth fashion in the 1980s
Warsaw. Prague Papers on the History of International Relations,
2021(1), 44-58. http://hdl.handle.net/20.500.11956/157237

Szajewska, K. (2007). T-shirt. Moda, sport i komunikacja. W: Gadzety
popkultury. Spoteczne zZycie przedmiotow. Krakéw: Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne.

Szydtowska, S. (2019). Paryz domowym sposobem. O kreowaniu stylu
zycia w czasopismach PRL. Warszawa: Sport i Turystyka: Muza SA.

Wedel, J.R. (2007). Prywatna Polska (przet. S. Kowalski). Warszawa:
Wydawnictwo Trio.

Williams, D., Sottysiak, G. (2016). Modny PRL. Warszawa: Wydawnictwo
Swiat Ksigzki.

54



