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ABSTRACT: With the expansion of the New Media, fan communities have become
widespread. Nowadays, being a music fan is a commonly used colloquialism. As
a result - for over a decade now — we can observe a discursive change within the
music fan communities: the emergence of the concept of a “stan”. In this article,
the author traces this discursive change and reflects on why music fans needed it
to emerge. For this purpose, she presents affective and consumer engagement of
“stans”, which may constitute a distinctive characteristic distinguishing — character-
istic distinguishing “stans” and fans.
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Badania nad fanami majg w zwyczaju skupia¢ sie na fandomie medialnym, czy-
li spotecznosciach fanowskich popkulturowych, narracyjnych tekstow kultury.
Niejednokrotnie podkres$lana jest w nich czesto transformacyjna i krytyczna
natura fandomow, ich ,klusownicze” podejscie do kultury, ktorg konsumujg
(por. Jenkins 1992). Kwestie badan nad fanami muzyki czy celebrytéw, jakkol-
wiek nieporzucone zupetnie przez badaczy z dziedzin kulturoznawstwa czy
medioznawstwa', czesciej stanowia obiekt badan psychologdéw?, ktorzy zgodnie

1 Miedzy innymi tacy badacze, jak: Mark Duffett, Daniel Cavicchi czy Lawrence Grossberg
poruszali temat fanow muzyki.

2 Przykladowa badaczka, ktora podjeta temat fandw, jest Gayle Stever, w pracy naukowej po-
$wiecajaca duzo uwagi relacji fandéw i celebrytow.
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ze stowami Marka Duffetta: ,nieustannie badaja problematyke fandomowa
zwigzang ze zjawiskami kultury masowej w obrebie wlasnej dziedziny i ekspe-
rymentalnie zglebiajq takie kwestie, jak domniemane wpltywy mediéow (media
effects theory) czy paraspoteczne relacje” (Duffet 2014: 6)3. Kiedy fandomy
muzyczne staja sie obiektem badan kulturowych, najczesciej sa to konkretne
grupy* lub zjawiska subkulturowe wytworzone dookota scen muzycznych (hi-
pisi, punki). Chcialabym do tej dyskusji wnie$¢ ogdlny zarys wspodtczesnych
fand6w mainstreamowej muzyki popularnej i hip-hopowej, ktoérzy pomimo
wielu réznic dziela podobne praktyki i zachowania, dzieki czemu mozemy
zaobserwowac pewng wspoélnote odbioru i nastawienia kulturowego. Pragne
skupi¢ uwage na osobach funkcjonujacych w srodowiskach cyfrowych, ktore
w dyskursie fanowskim okre$lane sg jako stani, przyblizy¢ historie wytonienia
sie tego terminu i naszkicowa¢ podstawowe cechy i praktyki tej grupy wi-
dziane przez pryzmat afektu fanowskiego, ktory cze$ciowo buduje tozsamoéc
jednostek wchodzacych w sktad spotecznoéci fanowskich oraz motywuje ich
konsumenckie zaangazowanie.

Dear Slim...
»My tea’s gone cold I'm wondering why I got out of bed at all” (Eminem 2000)
— te stowas rozpoczynajq piosenke Eminema Stan, utworu opowiadajacego hi-
storie fikcyjnego Stanleya ,,Stana” Mitchella, ,najwiekszego fana” Slima®. Emi-
nem, rapujac w pierwszej osobie, przedstawia fanowskie listy Stana, ktore sg
przepelnione obsesja na punkcie artysty. Kazdy kolejny wers-list jest coraz
bardziej niepokojacy, az piosenka osigga kulminacyjny moment w postaci ,za-
pisu” nagrania Stana, w ktéorym popelnia samobojstwo, jednocze$nie mordujac
swojq cigezarng dziewczyne. Jakkolwiek historia Stanleya jest fikcyjna, Eminem
w wielu wywiadach przyznawal, ze problem, ktory staral sie¢ ukaza¢ w tej
piosence, jest prawdziwy, co wida¢ w listach, jakie dostaje od swoich fanéw,
ktorzy ,traktuja go zbyt powaznie” (Eminem 2015). Oprocz zebrania przychyl-
nych komentarzy krytykéw muzycznych i osiagniecia komercyjnego sukcesu,
piosenka ta stala sie rOwniez inspiracja dla znaczacej przemiany dyskursywnej
w obrebie spotecznoéci fanowskich. Mianowicie stowo ,,stan” weszto do jezyka
fandomowego, skad nastepnie przenikneto do powszechnego uzytku i wspot-
czeénie jest juz zakorzenione w dyskursie fandoméw muzycznych.

W kontekscie fanowskim stowo ,stan” jest odczytywane przez niektorych
jako potaczenie stow ,fan” i ,stalker” (przesladowca). Stownik internetowy
Merriam-Webster definiuje stana dwojako: jako rzeczownik okreslajacy ,nie-

3 Wszystkie tlumaczenia z jezyka angielskiego cytowanych zrodet wykonane zostaly przez
autorke artykutu.

4 Za przykiad mogg postuzy¢ liczne badania dotyczace beatlemanii czy fanow Davida Bowiego
(np. Stevenson 2006) oraz Bruce’a Springsteena (np. Cavicchi 1998).

5 Dido uzyczyta niniejszego tekstu z wiasnej piosenki Thank you (1998), kiedy zgodzila sie
wystapi¢ goécinnie na ptycie Eminema.

6 Slim Shady to alter ego Eminema.
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zwykle lub nadmiernie entuzjastycznego i oddanego fana” oraz czasownik ozna-
czajacy ,bycie niezwykle lub nadmiernie entuzjastycznym i oddanym fanem”
(Merriam-Webster b.d.). W jezyku polskim przyjeto sie uzywanie go w formie
rzeczownikowej: stan, stanerka, stani, stanowanie, oraz czasownikowej: stano-
wac. W obrebie spotecznosci fanowskich odnosi sie do fanéw prawdziwych
ludzi” (muzykow, aktoréw, sportowcdw, internetowych osobowosci), jednak
bywa réwniez uzywane w stosunku do fanéw marek, jak np. stani Nike®. Nie
mozna precyzyjnie ustali¢, kiedy i gdzie dokladnie to stowo weszto do slangu
internetowego i mowy fanowskiej, jednak w 2011 r. byto na tyle popularne, ze
»,The New York Times” po$wiecit mu artykut (zob. Hawgood 2011). Pierwszym
oficjalnym przypadkiem, kiedy stowo to zostalo uzyte w aktualnym znaczeniu,
byta piosenka Ether, w ktorej Nas obelzywie rapowat: ,You a fan, a phony,
a fake, a pussy, a Stan” (Nas 2001). Termin ten byt réwniez popularny wsrod
fanéw Eminema oraz w spolecznosci skupiajacej sie na plotkach o gwiazdach
umieszczanych na platformie LiveJournal®. Miejscem, w ktorym uzyskato jed-
nak najwiekszg popularnosg¢, jest platforma spoteczno$ciowa X'°. Tam tez skupia
sie wspolczednie najbardziej aktywna cze$c¢ stanow?”, jakkolwiek sg oni takze
obecni w widoczny sposdb na innych mediach spoteczno$ciowych, jak TikTok,
Instagram, Facebook, Tumblr czy YouTube. NajczeSciej zaktadaja osobne, niepo-
wigzane z ich zyciem poza Internetem, profile w mediach spotecznosciowych,
ktore poswiecajq tylko swoim aktywno$ciom fanowskim. Stad jakiekolwiek ge-
neralizacje dotyczace struktury demograficznej fandomoéow sktadajacych sie ze
stanéw sg niemozliwe™. Oryginalnie stowo moglo by¢ zaadoptowane przez fa-
néw jako zart tudziez swoista resygnifikacja negatywnego terminu czy krytycz-
nego spojrzenia na ich zaangazowanie, uczynienie tego okre$lenia powodem
do dumy. Jak zauwaza medioznawca Paul Booth: ,To odzyskanie negatywnego
terminu, jako odznaki honoru - »Jestem stanem, poniewaz czuje tak wiele
do tego artysty«” (Coscarelli 2020). Podobnie uczynili XX-wieczni mitoénicy
muzyki operowej, w stosunku do samych siebie bowiem zartobliwie uzywali
medycznego terminu ,mania muzyczna”, ktorym wspdtczesni im lekarze opisy-
wali z niepokojem ich zaangazowanie (Cavicchi 2007: 245).

7 W odréznieniu od cztonkéw fandoméw medialnych, bedacych fanami fikcyjnych postaci.

8 Niniejszy artykul skupia sie na stanach muzycznych, jednak nalezy pamieta¢, ze termin ten
nie jest tylko zarezerwowany dla fandoméw muzycznych.

9 Bardzo popularna w 2017 r. spoleczno$¢ o nazwie ONTD (ohnotheydidnt) na platformie Live-
Journal.

10 Do kwietnia 2023 r. znana pod nazwa Twitter.

11 Popularne stato sie okreslenie Stan Tuwitter, ktore funkcjonuje obok innych, jak ,polityczny
Twitter”, i sugeruje catkowicie osobng spoteczno$¢ (zbior spotecznosci) w obrebie tej samej
platformy.

12 Fandom koreanskiego zespotu BTS - znany jako ARMY - w 2022 r. po raz kolejny podjat
sie przeprowadzeniu spisu swoich cztonkoéw. W ankiecie, ktora byta dostepna w 36 jezykach,
wzieto udzial ponad udziat 500 ooo fanéw z catego §wiata, a podsumowanie zebranych danych
demograficznych mozna zobaczy¢ na stronie: https://www.btsarmycensus.com/2022-results,
dostep 22.02.2023 1.
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Aktualnie stan w powszechnym dyskursie fandoméw muzycznych odnosi
sie do stopnia zaangazowania bycia fanem. Nie tylko bycie ,fanem
- to powszechnie wystepujacy kolokwializm” (Siuda 2010: 87), ale bycie fanem
muzyki popularnej, lubienie jej czy posiadanie wiedzy z zycia popkulturowych
gwiazd jest wspoélcze$nie rozpowszechniong praktyka konsumentéw kultury.
Mozna stucha¢ regularnie danego artysty, kupowa¢ jego albumy czy tez pojsé¢
na jego koncert, jednak nie oznacza to uczestniczenia w zyciu fandomowym?®.
Nie niesie za sobg rowniez takiego samego zaangazowania emocjonalnego czy
wtlozenia jednakowej ilosci wysitku, pracy i naktadow finansowych w bycie
fanem jak w przypadku stanow. Moze to by¢ jeden z powodéw, dla ktorych
cze$¢ 0sdb uzywa stowa ,stan”, aby podkresli¢ wlasne zaangazowanie w bycie
fanem i wyrdzni¢ swoja pozycje w fandomie, jak zauwaza Sidney Madden
w opisie podcastu po$wieconego stanom: ,,To stowo byto kiedy$ synonimem
nadgorliwego czy obsesyjnego [fana — M. R.]. Ale niemalze 20 lat pdzniej
stato sie honorowsg odznaka dla fandw, ktoérzy sa wystarczajaco zaangazowani,
aby stana¢ na wysoko$ci zadania i pdj$¢ na cato$§¢ w imieniu swojej ulubionej
gwiazdy w Internecie” (Madden 2019).

W obrebie fandoméw muzycznych powszechnie przyjmuje sie, ze istnieja
trzy stopnie zaangazowania: okazjonalni stuchacze (casual listeners), fani i sta-
ni's. Nazwanie siebie stanem jest jasnym komunikatem okreslajgcym stopien
zaangazowania oraz sugeruje branie udzialu w pewnych praktykach, rozpozna-
walnych przez ludzi zaréwno wewnatrz, jak i spoza fandomu. Nalezy jednak
pamietaé, ze termin ten odnosi sie do spektrum praktyk/zachowan i zaden
gotowy zestaw cech nie bedzie sie odnosit do wszystkich, ktorzy uzywaja
tego okreé$lenia w ramach autoidentyfikacji. Ponadto nazwa ta jest uzywana
przewaznie przez fanéw muzyki popularnej, ze swojej natury mocno rozpo-
wszechniona; inne fandomy muzyczne, jak np. fani zespotéw alternatywnych,
nie majg w zwyczaju uzywac tego terminu. Coraz czesciej w dyskusjach on-
line czy artykutach medialnych pojawia sie rowniez stowo ,standom”, ktore
jak na razie nie ma mocno ugruntowanego znaczenia, jednak mozna uznac, ze
potencjalnie znaczy tyle, co fandom zdominowany przez standéw tudziez taki,
ktorego wigkszo$¢ cztonkdow zachowuje sie w sposdb powszechnie kojarzony ze
stanami. Fakt, ze ,stan” i ,standom” zaczynaja funkcjonowaé samodzielnie, su-
geruje, ze ludzie zauwazajg dystynktywna roznice pomiedzy stanami a fanami,

13 Fandomy muzyczne maja wlasne nazwy nadane im przez artystow lub przyjete przez fandom.
Na przyktad fandom Lady Gagi nazywa sie Little Monsters, Nicki Minaj — The Barbz, One
Direction — Directioners, Michaela Jacksona — Moonwalkers, Beyoncé — The Beyhive, BTS -
ARMY. itd.

14 Co ciekawe, nie kazda popularna gwiazda muzyki ma swoj fandom. Fakt, ze niektorzy artysci,
niezaleznie od komercyjnego sukcesu, poziomu stawy czy ogélnej sympatii, jakq ludzie do nich
pataja, przyciagna do siebie rzesze bardzo lojalnych fanéw, a inni nie, zastuguje na gtebszg
refleksje.

15 Poza tym istnieja jeszcze zupelnie bierni stuchacze, ktérzy sa nazywani ogélnie general public
(GP) tudziez lokalsami, jezeli mowa o uzytkownikach platformy X, ktérzy nie uczestniczg
w zadnym zyciu fandomowym.
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pomimo ze ci pierwsi praktykuja takie same zachowania jak fani: kolekcjonuja
przedmioty, albumy, ubrania, w duchu transformacyjnego fandomu szeroko
opisanego w literaturze naukowej*® aktywnie konsumuja tre$ci medialne oraz
czesto przetwarzajq je wedle wlasnych potrzeb kulturowych: piszac fan fiction,
robiac fanowskie video, remiksujac itd. Nie ma zatem sztywnej granicy pomie-
dzy kategoriami fana a stana, s3 to okreslenia stosowane czesto naprzemiennie
oraz zaleznie od personalnych nawykéw komunikacyjnych jednostek, ktore
ich uzywaja. Jednak widze dwa mozliwe pola, na ktérych réznice pomiedzy
fanami a stanami moga sie uwidocznia¢, mianowicie na poziomie afektywnego
i konsumpcyjnego zaangazowania.

Afektywny wymiar stanowania

Najcze$ciej wykorzystywane ujecie afektu w badaniach nad fanami wywodzi
sie od Gilles’a Deleuze’a i Félixa Guattariego, ktorzy traktowali afekt jako prze-
plyw intensywnosci (por. Mydzik 2017: 117). Afekt stanowi atrakcyjng kategorie
badawcza odnoszacy sie do fandéw — Laurence Grossberg (1992) traktowat go
jako site napedowsg inwestycji emocjonalnej fanéw, Matt Hills (2001) za$ uzna-
wat fandom w ogole za ,afektywna wspoélnote”. Nicolle Lamerichs proponuje
patrze¢ na afekt fanowski jak na proces bedacy ,szeregiem przezy¢ emocjo-
nalnych prowadzacych do inwestycji w §wiat, poprzez ktory konstruujemy
swoja tozsamo$¢” (Lamerichs 2015: 134). Proces ten jest niejednolity, czasami
przesycony ambiwalencja i trudny do uchwycenia, jednak z badawczego punktu
widzenia pozwala na podkreslenie réznorodnosci nastawien fanowskich oraz
zmienno$¢ i dynamike bycia fanem. W dalszej artykutu bede traktowaé fanow-
ski afekt tak jak Aldona Kobus, dla ktorej jest on ,stanem zakochania i gtebokim
emocjonalnym zwigzkiem mitosnym, jaki rodzi si¢ w odbiorczyni popkulturo-
wych tresci, aby stac sie sitaq napedows jej zaangazowania” (Kobus 2018: 21),
oraz jako pewne pole identyfikacji, pomagajace okresli¢ wlasng tozsamos$¢. Jak
zauwaza Mark Duffett: ,Mozna powiedzie¢, ze fandom jest czesto traktowa-
ny jako hobby, ale zawiera elementy przepelnionej pasja identyfikacji, ktora
przenosi go poza granice zwyklej rozrywki i sprawia, ze staje sie on czeScig
tozsamoéci jednostki” (Duffet 2013: 24).

Ta ,przepelniona pasja identyfikacja” wiaze sie ze znaczeniami, jakie dany
fan odnajdzie, w tym, co jest obiektem jego uwielbienia, czy tez jakie temu
obiektowi nada. Te sensy zas$ sg $ci$le zwiazane z tadunkiem emocjonalnym,
ktore niosa za soba. ,,Zostanie fanem oznacza odkrycie w sobie pewnego emo-
cjonalnego przekonania do konkretnego obiektu” (Duffet 2013: 68). W przypad-
ku stanéw tym obiektem jest nie tylko muzyka, ale i osoba, ktora jg wytwarza.
Daniel Cavicchi juz o XIX-wiecznych ,mitosnikach muzyki” pisal, ze:

akt kochania muzyki czesto idealizowat identyfikacje z wykonawcami
[...]. Szczegoblnie po wielokrotnych spotkaniach z tym samym wykonawcy

16 Jak m.in. na gruncie polskim przez Aldone Kobus (2018).
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mitosnicy muzyki czesto zaczynali odczuwa¢ silny i wyjatkowo natado-
wany zwigzek z niezmiennym, wewnetrznym ,ja” artysty. W rzeczywi-
stosci stowo ,gwiazda” oznaczalo to nastawienie (Cavicchi 1998: 238).

Kerry O. Ferris i Scott R. Harris, przytaczajac my$l psychologéw Donalda Hor-
tona i Richarda Wohla (por. Horton, Wohl 1956), zwracaja uwage, ze przemy-
$lenia na temat paraspotecznej relacji pomiedzy fanami a gwiazdami rozpoczety
sig juz w latach 50. XX w.:

Zauwazyli, ze ,iluzja intymno$ci” dostarczana przez telewizje (i inne
rodzaje mediéw elektronicznych) stwarza sytuacje, w ktorej wykonawca
i obserwujacy go moga symulowa¢ normalne spoteczne relacje i w ktorej
obserwujacy moze pozna¢ wykonawce — choéby nawet tylko w ograni-
czony sposob (Ferris, Harris 2011: 12-13).

Wspotcezesnie mamy do czynienia z takg sytuacja, w ktorej informacje dotycza-
ce gwiazd dostepne sa natychmiastowo w Internecie. Fani maja nieograniczony
dostep do muzyki, nagran z wystepéw, wywiadow i zdjeé. Nieraz wchodzq ze
swoimi ulubieficami w bezposrednie interakcje poprzez media spotecznoécio-
we czy na specjalnie organizowanych w tym celu spotkaniach (fan meetups).
Artysci rowniez udostepniaja wiecej tresci, ktore wychodzg poza sfere muzyki.
Pisza prywatne wpisy w mediach spotecznosciowych, zamieszczajg nagrania
i zdjecia z zycia codziennego itd. Tworzy to zupelnie inng sytuacje kulturows
niz ta, z ktorg mieliSmy do czynienia jeszcze niedawno, przed rozpowszechnie-
niem sie Internetu, kiedy to gléwnym zroédtem informacji dotyczacych gwiazd
byty prasa, telewizja czy radio. Dostep poprzez nowe media do prywatnoSci
gwiazd zwieksza iluzje bliskosci z nimi. ArtySci muzyczni staja sie dla stanéw
kims$, kto jawi sie jako bliski, znany, co pogtebia emocjonalng relacje miedzy
nimi". ,Dziennikarz muzyczny, [stan Nicki Minaj — M. R.] Nicholas Liddle
opisuje stana jako »kogos, kto nie tylko kocha swojego artyste, ale rowniez
zrobi cokolwiek i [zrobi — M. R.] wszystko, aby zapewni¢ swojemu artyscie
dalsze sukcesy, rozwoj i najlepsze zycie«” (Holt 2020). To, czym doktadnie mo-
tywowana jest mito$¢ do danego artysty, zalezy od prywatnego do$wiadczenia
poszczegdlnego stana, od tego, jakie znaczenia nada tej relacji, jak odniesie ja
do wilasnego do$wiadczenia zyciowego i co oznacza dla niego w tym kontekscie
stanowanie. Jak zauwaza Lawrence Grossberg:

17 Ta relacja, jakkolwiek nieréwna, nie jest jednostronna. Dzieki Internetowi artysci roéwniez
maja wiekszy dostep do swoich fanoéw. Moga nie tylko w tatwiejszy sposéb poznawaé ich
opinie i reakcje na wlasna tworczo$¢, ale majq tez dostep do prywatnego zycia fanow, o ile
ci udostepniaja je na swoich kontach fanowskich. Arianna Grande regularnie wchodzi w in-
terakcje ze swoimi fanami na platformie X. Nicki Minaj w 2017 r. splacita kredyty studenckie
niektorych osob (por. Melas 2017).
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dla fana konkretny kontekst kulturowy zostaje nasycony afektem.
Wszystkie relacje w obrebie tego kontekstu sg definiowane afektywnie,
tworzac strukture ,afektywnych sojuszy” [...], [ktore — M. R.] funkcjo-
nujg jako mapy znaczeniowe, na ktérych mozna umieéci¢ wszelkiego
rodzaju dziatania, praktyki, tozsamosci. To w swoim afektywnym zy-
ciu fani walczg o to, aby im na czym$ zalezato, aby znalez¢ energie do
przetrwania oraz pasje konieczng do wyobrazania i urzeczywistniania
ich whasnych projektow i potencjatow. Poszczegdlne aparaty [czyli afek-
tywne sojusze — M. R.] moga réwniez stanowié przestrzen, w ktorej
dominujace relacje wladzy mogg zosta¢ podwazone, mozna im stawié
op6r, omijac je lub ignorowaé¢ (Grossberg 1992: 59).

Te rozne ,afektywne sojusze” sg odpowiedzialne za wytwarzanie ,map zna-
czeniowych”, na ktorych fani realizujg swoje fanowskie praktyki i na ktérych
urzeczywistnia sie ich tozsamos¢ fanowska. Co wiecej, jak zauwaza lke Kamp-
hof - ,mapy te wyznaczajg miejsca, gdzie zakotwiczamy siebie w §wiecie i od-
najdujemy wzglednie stabilne momenty tozsamosci” (Kamphof 2011: 263). Lise
Dilling-Hansen, badajaca afektywne do§wiadczenie fanéw Lady Gagi, zauwaza,
ze wielu z nich w rozmowie podkreslito wewnetrzng sitle i wiare w samych
siebie, jaka daje im muzyka i osobowo$¢ Lady Gagi, ktora zacheca i inspiruje
ich do kreatywnej tworczosci, a takze do stawania w swojej obronie, jezeli
sytuacja zyciowa tego wymaga (Dilling-Hansen 2015). Inne znaczenia swojej
aktywnosci fanowskiej przypisuje stanerka DJ-a Calvina Harrisa, ktora udzielita
wywiadu Briannie Holt:

Crone, jak jest znana online, opisuje siebie jako 71-letnig i cierpigcq na
przewlekly chorobe. Postrzega swoje stanowanie Harrisa jako co$ w ro-
dzaju pracy doryweczej i zyskata rzesze obserwujacych jg fanow, ktorzy
polegaja na niej, ze pozwoli im by¢ na biezgco [z informacjami — M. R.].
,Od 2016 roku jego zycie jest moja codzienng rozrywka. Moja obsesja
utrzymuje mdj umyst na wysokich obrotach, a méj blog nadaje mojemu
zyciu cel, niezaleznie od tego, jak trywialnie moze to brzmie¢” [...] (Holt
2020).

To, jakie znaczenie i wymiar ma stanowanie, zalezy od prywatnej sytuacji sta-
néw i ich do§wiadcezen zyciowych. Wszystko dlatego, ze ,afekt jest rozproszony
po calym naszym zyciu. »Realizuje sie« w réznicach pomiedzy tym, co ma zna-
czenie, a tym, co nie ma znaczenia, w przeplywie naszych energii w tym czy
innym kierunku i w angazowaniu si¢ w rézne dziatania” (Kamphof 2011: 263).
W przypadku stanéw mitos¢ do ich ulubionego wykonawcy motywuje ich do
bycia bardzo aktywnymi w Internecie. Oprocz tworzenia wpisoéw w mediach
spotecznoéciowych, pieczotowicie §ledzg wszelakie wzmianki dotyczace artysty,
ktoérego stanuja, oraz calg jego aktywnos¢ profesjonalng i prywatna. Czesto sg
widoczni w komentarzach do wpiséw na mediach spotecznoéciowych, gotowi



108 LITERATURA LUDOWA PTL

zawsze udzieli¢ informacji, sprostowan czy tez stanag¢ w obronie swojego ulu-
bienca, jezeli czuja, ze istnieje taka potrzeba. Stowami stana Lady Gagi, ktory
udzielit wywiadu dla ,The New York Times”, mozna powiedzie¢, ze:

Kiedy kto§ powie co$ negatywnego o Lady Gadze, mata czesc¢ ciebie jest
zraniona, [...] widzisz siebie w swoim ulubionym arty$cie — wiazesz sie-
bie z nim, czy to z jego muzyka, czy tez z jego osobowoscia. Wiec kiedy
kto$ obraza twojego ulubionego artyste, traktujesz to jako osobistg znie-
wage, a potem spedzasz godziny, probujac przekona¢ kogo$ w Chinach,
ze Born This Way to jej najlepszy album (Coscarelli 2020).

»Przepelniona pasjg identyfikacja” nie dotyczy zatem tylko tozsamosci jednostki
jako fana, ale czesto jest identyfikacja z jego ulubiencem. Nabiera to szcze-
gblnie istotnego wymiaru, gdy dany artysta nalezy do mniejszosci seksualnej
czy etnicznej albo jest ambasadorem grupy, ktéra ma znikoma reprezentacje
w kulturze popularnej. Dla 0séb stanujacych takich artystow wspieranie ich
kariery i obserwowanie, jak odnoszg sukcesy, moze by¢ Zrodtem nadziei dla sie-
bie samych, nadziei, ktorej dotychczas nie doswiadczyli. Mogg rowniez czerpac
wielka przyjemnos¢ z posiadania reprezentacji swojej tozsamosci w mediach,
a to moze przybraé charakter polityczny.

To poérednie ,,poznanie wykonawcy”, nawiagzanie pewnej bliskosci z nim
poprzez media spoleczno$ciowe, niesie za sobg rowniez grozne praktyki, jak
prze$ladowanie (stalking). Moze tez rodzi¢ konflikty, gdy niektérzy stani nie
maja opordw, by powiedzie¢ wprost swojemu ulubiencowi, ze nie popieraja
jego wyboréw zyciowych czy artystycznych, lub pokazaé, ze sa na nich Zli,
i reagowac agresywnie (zob. Czachor 2018). Stanowi to jednak réwniez pewne
odejécie od stereotypowej postawy fanoéw: idealizacji ulubiefca i traktowania
go w bezkrytyczny sposdb. Granice okreslajace akceptowane zachowania fa-
néw/stanéw oraz fanowska etykieta sa ciagle przedmiotem dyskusji i negocjacji
w fandomach. Obsesja i prze$ladowanie fanowskie w formie, jaka zagniezdzita
si¢ w powszechnej wyobrazni (jak np. to ukazane w filmie Bodyguard z 1992 r.),
jest powszechnie niedopuszczalne i stygmatyzowane wérod standéw, ktoérzy m.in.
monitorujg sytuacje w fandomie i zgtaszaja do odpowiednich stuzb potencjal-
nie zagrazajace artystom zachowania (zob. Banerjee 2023; Koreaboo 2023). Za
przyklad dziatan fanowskich, ktére majq za zadanie ograniczy¢ niebezpieczne
praktyki niektorych oséb wzgledem artystow, moze postuzy¢ inicjatywa #Pur-
pleRibbonARMY fandomu BTS, zorganizowana w 2018 r. podczas podrézy BTS
do USA. Projekt miat na celu utworzenie ludzkiego kordonu chroniacego czton-
kow zespotu przed ttumem fandéw, ktory dotychezas mial w zwyczaju oblegaé
ich na lotnisku w ramach powitania. W instrukcji rozdawanej uczestnikom
projektu mozemy przeczytaé nastepujace zalecenia: ,NIE probuj przebic¢ sie
przez linie frontu ARMY. NIE probuj dotknaé BTS w ZADEN sposoéb. NIE pod-
biegaj do samochodéw BTS - zostaw SZEROKA droge, aby mogli przejechac¢”
(Min, Kim 2018).
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Konsumpcyjny wymiar stanowania

Oproécz obserwowania aktywnosci swojego ulubiefica w Internecie stani
rowniez skrupulatnie monitorujq rankingi muzyczne oraz liczby streamow™.
Wigkszoé¢ fandoméw ma swoje specjalne konta® (tzw. fanbazy) poswiecone
tworzeniu statystyk, porownan i $ledzeniu sprzedazy ptyt swojego ulubione-
go artysty®. Te bazy fanowskie czesto tez (w interakcjach z innymi grupami
fanéw) wyznaczaja cele dla nowych wydan, okreslajac, jak wysoka musi by¢
sprzedaz oraz ile streamow, aby ich artysta zajat konkretne miejsce w danym
rankingu muzycznym czy pobit rekord odstuchan, ogladnieé¢ itd. Organizuja
rowniez streaming i buying parties dla reszty fandomu, podczas ktorych stani sg
zachecani do kupowania oraz streamowania muzyki czy teledyskow. Streaming
parties, stanowigce wspolne stuchanie muzyki w czasie rzeczywistym i pisa-
nie o tym na mediach spotecznos$ciowych, czesto przybieraja forme wspélnej
zabawy, podczas ktorej stani zachwycaja sie i interpretujgq muzyke, ktora ich
jednoczy. Jednocze$nie przyczyniaja sie tym do sukcesu swojego ulubienca
zar6bwno w rankingach muzycznych, jak i finansowych, gdyz duzy nacisk jest
potozony na stuchanie muzyki w sposob legalny oraz przynoszacy zysk arty-
scie®’. Duze fandomy, jak np. ten zrzeszajacych fanow koreanskiego boysbandu
BTS, po przeprowadzeniu analiz i testow roznych platform streamingowych
i algorytmoéw, ktore nimi rzadza, stworzyt wiele poradnikéw streamowania
i kupowania, aby zmaksymalizowa¢ efekt swoich wysitkow. W jednym z takich
poradnikow, zamieszczonym na stronie bazy fanowskiej US BTS ARMY, mo-
zZemy przeczytac:

Dlaczego streamowanie jest wazne: Z biegiem czasu streamowanie stato
sie przodujaca platforma, dzieki ktorej firmy moga zmierzy¢ popularnosé
artysty, ich muzyka moze dotrze¢ do ludzi na catym $wiecie, zwiekszy¢
sig¢ ich widoczno$é. Streamowanie nie tylko przyczynia sie do tego, aby
muzyka znalazta sie w rankingach muzycznych, ale i pomaga kluczowym
graczom w branzy zrozumie¢ zapotrzebowanie na danego artyste (US
BTS ARMY b.d.).

Wspoélne stuchanie muzyki jest zabawg, poglebia poczucie wspodlnoty oraz
jednoczy stanéw wokot wspolnego celu: polepszenia czy umocnienia pozy-
cji swojego ulubienca. Rankingi muzyczne, roznorakie rekordy sprzedazy czy

18 Streamowanie - stuchanie lub ogladanie tresci kulturowych w Internecie w czasie rzeczywi-
stym, tzn. bez uprzedniego pobrania ich na nosnik cyfrowy. Platformami streamingowymi sa
m.in. YouTube, Spotify, Apple Music, Netflix itd. Stream — to jedno odtworzenie danej tresci.

19 Cze$¢ z tych kont zajmuje sie miedzynarodowymi rankingami, jednak istnieja rowniez bazy
fanowskie osobne dla kazdego kraju, regionu $wiata.

20 Na przykiad takie konta na Twitterze, jak: @btschartdata (2,5 mln obserwujacych) czy
@taylornation13 (2,5 mln obserwujacych). Dane na dzien: 23.08.2023 r.

21 Fani, ktérych mozliwosci finansowe nie pozwalaja na kupno muzyki czy posiadanie subskryp-
cji na platnych platformach streamingowych, sa zachecani do uczestnictwa w wymiarze,
w jakim sg w stanie, m.in. na darmowych opcjach platform streamingowych czy YouTubie.
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wyéwietlen sa postrzegane jako wyznacznik popularnosci oraz pokazuja popyt
na danego artyste. Streamowanie i kupowanie muzyki stanowi dla stana tez
pewien sposob na odwdzieczenie sie artyscie za to, co wnidst w zycie danej
osoby, jak i jedng z nielicznych mozliwos$ci okazania widocznego i namacalne-
go wsparcia. Aktywnie konsumujgq muzyke dla wlasnej przyjemnosci, ale i dla
sukcesu jej tworcy.

Ta dziedzina stanowi réwniez pole rywalizacji pomiedzy fandomami, a na-
wet jest zrodltem wojen fanowskich (fan wars). Stani wiedzg, ze prowadzone
przez nich akcje przyczyniaja sie do komercyjnego sukcesu ich ulubienca, wiec
miejsce, ktore zajmuje on w rankingach muzycznych, postrzegaja posrednio
jako wynik swoich wysitkow we wspieraniu go*>. To wspoélzawodnictwo po-
miedzy fandomami widaé¢ szczeg6lnie wérdd standéw konkurujacych ze sobg
artystow, ktorzy czesto nie kryja sie z antypatia, jaka do siebie czuja*. Zbli-
za to fandomy muzyczne do sportowych, jednak w przeciwienstwie do tych
drugich, monitorowane wyniki, punkty, pozycje w rankingach nie sa zalezne
tylko od sportowcow, ale wspottworzone z czynnym udziatem fandomoéw, kto-
re staja sie niejako sami zawodnikami konkurujacymi ze sobg. To nastawienie
na konsumpcje moga dobitniej zobrazowaé stowa Cordero, stana Lady Gagi:
»Mozesz mie¢ lokalsa, [...] ktory kupi album [...] Ale osoba na Stan Twitterze
najprawdopodobniej kupita ten album 10 razy, streamowala piosenke na trzech
osobnych playlistach i nabita setki i setki odstuchan” (Coscarelli 2020).

Stani najczeéciej nie pozostaja tez nieSwiadomi, jezeli chodzi o samo
dzialanie przemystu muzycznego: od znajomosci producentéw muzycznych,
dziennikarzy radiowych po dziatania poszczegélnych wytworni muzycznych
na szczeblach korporacyjnych. W przeciwienstwie do fanéw Bruce’a Spring-
steena, o ktorych Daniel Cavicchi pisat na poczatku lat 9o. w nastepujacy
sposob: ,0g6lny stosunek fanow do przemystu muzycznego mozna lepiej scha-
rakteryzowaé jako rodzaj obojetnoéci lub lekcewazenia” (Cavicchi 1998: 61),
wielu stanow aktywnie obserwuje przemyst muzyczny i rozumie (przynajmniej
pobieznie), w jaki sposdb on dziata. W wigkszosci stani majg $§wiadomos¢ wias-
nego konsumenckiego uwiktania w ten przemyst oraz zaleznosci od niego
swojego idola. Wiedza, ze popyt rodzi podaz, a popularno$¢ komercyjna da-
nego artysty moze by¢ gwarantem, ze bedzie on dalej produkowat muzyke,
ktora kochajg. Wielokrotne kupno tego samego albumu moze wyraza¢ mitos¢,
wsparcie czy nawet sprawczo$¢ konsumencksa. Moze by¢ tez aktem pewnego
rodzaju buntu przeciwko utartym schematom dziatan przemystu muzycznego,
dotyczacych tego, jaki rodzaj muzyki czy typ artystow jest promowany, grany

22 Co moze nieraz prowadzi¢ do tego, ze niektdérzy stani zachowuja sie w stosunku do swoich
ulubiencoéw w sposdb roszczeniowy, przypisujac sobie ich sukces. Jest to jednak nastawienie,
ktore nie jest powszechnie tolerowane w fandomach.

23 Przykladem takiej konkurencji moze by¢ m.in. ta miedzy fanami koreanskich zespotéw popo-
wych (tzw. K-pop), ktérzy w powszechnym dyskursie sa traktowani jako jednolity fandom,
jednak w rzeczywistosci sa to fandomy wielu réznych grup, czesto bardzo zaciekle ze sobg
rywalizujacych.
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w radio itd. Jin Ha Lee i Anh Thu Nguyen, ktore przeprowadzity badania tego,
jak cztonkowie BTS ARMY korzystaja z platform streamingowych, zauwazaja:

Podczas naszej obserwacji interakcji ARMY w spotecznoéciach inter-
netowych oraz badania tweed6éw i postow na Reddicie zauwazytySmy
silne pragnienie w$rod uzytkownikéw [tych platform — M. R.] posiada-
nia wiekszej sprawczo$ci w ich interakcjach z muzyka. Dla wielu fanéow
BTS akt streamowania nie polega tylko na stuchaniu i czerpaniu radoéci
z muzyKki, ale tez na strategicznym wspieraniu artysty. [C]zasami stremo-
wanie moze by¢ aktem oporu wobec istniejacych struktur spotecznych
czy systemow, ktore fani postrzegaja jako niesprawiedliwe. Wybor ustug
muzycznych przez tych fanéw jest czesto motywowany checig maksy-
malizacji wptywu ich streamowania na miejsce albumu w réznorakich
w rankingach (Lee, Nguyen 2020: 841).

Ta konsumpcja, jakkolwiek aktywna, nie dotyczy ilosci hurtowych, ktére nie
bylyby zaliczone do rankingéw muzycznych ze wzgledu na stosowane w nich
zasady i obostrzenia (por. McCormack 2023). Tak samo streamowanie rzadzi
sie swoimi zasadami wymierzonymi przeciwko zmasowanej konsumpcji np. za
pomocg botéw. Stani w wigkszosci starajg sie stosowaé do norm wyznaczonych
przez rankingi i platformy streamingowe, maksymalizujac efekty swojej kon-
sumpcji, o czym $wiadczy wiele poradnikow, jak najlepiej wykorzysta¢ swoje
zaangazowanie w stluchanie muzyki, zamieszczanych w mediach spoteczno-
Sciowych.

Zakonczenie

Afektywne i konsumpcyjne zaangazowanie stanéw nie odbiega bardzo daleko
od tego, co przyjeto sie mysle¢ o fanach w ogdle. Jednak wraz z rozpowszech-
nianiem i pewna normalizacja bycia fanem pojawita sie potrzeba dystynkcji.
Jak zauwaza Paul Booth: ,Kazdy moze zatozy¢ konto na Tumblrze czy profil na
Twitterze, ktokolwiek moze wzig¢ udzial w dyskusjach na temat ulubionego
tekstu. W miare jak fandom staje sie¢ bardziej rozproszony, coraz wiecej wi-
dzéw mediow uwaza sie za »fanow«” (Booth 2015: 1).

Stani czujq potrzebe podkres$lenia swojego zaangazowania w bycie fanem,
natomiast fani pragna odcia¢ sie od zaangazowania, jakie wykazuja ci pierwsi.
W Internecie czesto mozna znalezé komentarze, ktére rozpoczynaja sie od
stow: ,nie jestem stanem, ale...”. W prowadzonej na platformie Reddit dyskusji
o takich komentarzach za powdd rozpoczynania wypowiedzi w ten sposob
uzytkownicy podawali np. potrzebe podkreslenia obiektywnosci swojej wy-
powiedzi czy jej szczero$ci. Chea rowniez, by ich stowa zostaly potraktowane
powazniej niz standw, ktorzy czesto sg uwazani za nieobiektywnych (soshijack
2022). Odbidr fanowski i bycie fanem jest coraz bardziej znormalizowane i po-
wszechniejsze, a zaangazowanie standéw staje sie nowym rodzajem ,,dewiacji”
uczestnictwa w kulturze wraz z rosnaca potrzebg dystynkcji pomiedzy nimi
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a fanami. Stani, motywowani réznymi powodami, maja w zwyczaju poswiecac
bardzo duze zasoby finansowe i osobiste w promowanie, wspieranie i dbanie
na odleglo$¢ o swojego ulubionego artyste. Mogloby to sugerowac, ze w tatwy
sposOb moga by¢ wykorzystani przez przemyst muzyczny (i do pewnego stop-
nia, oczywiscie, sa), jednak to, ktory artysta zdobedzie rzesze standéw, a ktory
nie, jest nie do przewidzenia. Ta nieobliczalno$¢ czyni z nich niewygodnych
dla przemystu konsumentow, gdyz swojg sita konsumpcyjng i obecnosciag w me-
diach spotecznosciowych majq realny wptyw na ksztatt tego przemystu, ktory
dotychczas byt przyzwyczajony, ze to on dyktuje gusta muzyczne.
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