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Exploiting Fandom opublikowane zostato przez wydawnictwo znajdujace sie
przy University of Iowa, najwigkszym §wiatowym os$rodku badan z dziedziny
fan studies. Ksiazka ta, stusznie, stala sie jednym z najgtos$niejszych w tej dys-
cyplinie opracowan ostatnich lat. Mel Stanfill udato sie na niecatych trzystu
stronach dokona¢ wnikliwej i podpartej szczegdtowa znajomoscia teorii anali-
zy interakcji rynku z fanami. Autorka, co bardzo nietypowe, skupia sie nie tyle
na samej aktywnosci fanowskiej, zazwyczaj znajdujacej sie w centrum rozwa-
zan fantropologéw, co raczej na dziataniach koncernéw medialnych i korpora-
cji skonfrontowanych z odbiorem swoich produkcji. W jednakowym stopniu
uwzglednia przy tym zaréwno fanéw fantastyki czy komiksu, jak i kibicow, do-
strzegajac liczne podobienstwa w sposobach traktowania i dyscyplinowania
jednych i drugich przez przemyst rozrywkowy. Opracowanie bazuje na pogte-
bionych wywiadach przeprowadzonych z pracownikami korporacji medialnych,
analizie regulaminéw znajdujacych sie na stronach najwiekszych franczyz oraz
na namys$le nad sposobami reprezentacji fanéw w tekstach kultury oficjalne;.
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Stanfill przyjmuje szeroka perspektywe biopolityczna, wychodzac z zatozenia,
ze analizowane procesy ,nie moga by¢ zrozumiate dzigki badaniu fanéw jako
jednostek lub poszczeg6lnych kultur, bo przemyst nie na takiej zasadzie wchodzi
z nimi w interakcje” (s. 10).

Jesli rok 1992 uznawaé¢ za moment narodzenia sie fan studies (to wowczas
ukazaty sie Textual Poachers Henry’ego Jenkinsa, Enterprising Women Camille
Bacon-Smith i antologia Lisy Lewis The Adoring Audience, zawierajgca glosny
tekst Johna Fiske’a The Cultural Economy of Fandom), to rok 2019 nalezaloby
potraktowaé jako moment zmiany paradygmatu. Cho¢ przedtem pojawialy sie
glosy sceptyczne wobec optymizmu wspomnianych wyzej pierwszych opraco-
wan i pozniejszej Kultury konwergencji (Jenkins, 2006), dopiero po blisko trzech
dekadach doczekali$my sie obszernych, systematycznych opracowan ukazuja-
cych opisywane przez Jenkinsa zmiany w przemysle rozrywkowym w §wietle
negatywnym. Chodzi mianowicie o ksigzke Fake Geek Girls Suzanne Scott oraz
wtasnie Exploiting Fandom. Podczas gdy wiekszo$¢ opracowan skupia sie na
tworczos$ci fanowskiej ukazywanej jako forma subwersji, a pozycje poswigco-
ne interakcjom fandéw z przemystem rozrywkowym utrzymane sq w tonie opty-
mistycznym, Stanfill uderza momentami w tony niemal katastroficzne. Odcina
si¢ jednoznacznie od ustanowionej przez Jenkinsa i dominujacej w fan studies
yharracji triumfalistycznej”, ktorg streszcza nastepujgco: ,fani [...] sa nowymi
odbiorcami idealnymi. Po diugich cierpieniach wynikajacych z niezastuzonej
stygmatyzacji przechodzg do gléwnego nurtu i od teraz juz wszystko jest cacy’
(s. 21). Nie oznacza to, ze autorka nie dostrzega interakcji fanéw z przemystem
lub zZe nie bierze pod uwage wptywu, jaki na media wywiera ich obecno$¢, bo-
wiem to do nich zaczyna by¢ adresowanych coraz wiecej tresci medialnych.
Wylozona w Kulturze konwergencji wizja przysztoéci byta niemal utopijna: wi-
dzowie i czytelnicy, za sprawg rozwoju opowiesci transmedialnych coraz bar-
dziej zaangazowani i coraz bardziej podobni fanom, mieli oddala¢ sie od wzorca
biernego odbioru, za$ producenci mieli z fanami wspotpracowa¢. Stanfill nie ne-
guje zmian, ktore nastapily — zadaje jednak kluczowe pytania: O ktorych fanéow
chodzi? Kto dyktuje zasady tej wspotpracy?

Tematem ksiazki nie sg faktycznie istniejacy i dziatajacy fani, ale fani jako
konstrukt dyskursywny i sposob, w jaki ten konstrukt powstaje. Stanfill zasta-
nawia sie zatem nad tym, jakie osoby ukazuje si¢ zazwyczaj jako fanéw i — po-
$rednio - ktore z nich traktowane sag jako idealni przedstawiciele tej grupy.
Zwraca uwage nie tylko na marginalizacje kobiet, 0os6b niebiatych i innych
mniejszo$ci, ale dostrzega takze ksztatt narracji dotyczacych biatych mezczyzn.
Stereotyp nerda — niewysportowanego, nielubianego i sfrustrowanego seksual-
nie chlopaka poswiecajacego caly czas wolny niszowym i eskapistycznym roz-
rywkom — przez dekady stuzyt wy$Smiewaniu mezczyzn, ktérzy nie odniesli suk-
cesOw towarzyskich i zawodowych. Stanfill zwraca uwage na to, ze w XXI w.
coraz bardziej popularne staty sie jednak narracje o odkupieniu (redemption)
nerda, ktory dzieki swojej wiedzy i racjonalizmowi moze awansowac spotecznie
i spelni¢ sie w typowo meskich rolach. Cho¢ ich punktem wyj$cia pozornie jest
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sytuacja marginalizacji, w ostatecznym rozrachunku stuzg one reafirmacji tra-
dycyjnych rol ptciowych i wzmocnieniu hegemonii. Przede wszystkim za$ samo
przywolywanie owego stereotypu prowadzi do wyparcia z przestrzeni publicznej
0s0b odbiegajacych od niego pod wzgledem rasy, plci czy orientacji seksualne;j.

W centrum swoich rozwazan Stanfill ustawia zatem idee normatywnosci
i sposoby jej konstruowania przez przemyst rozrywkowy. Sytuacja opisywanego
w Kulturze konwergencji fana rzeczywiscie ulegta poprawie, a miejsce styg-
matyzacji zajety proby zaspokojenia jego potrzeb. Stato sie tak jednak przede
wszystkim dlatego, ze to on jest projektowany jako idealny konsument. Pro-
ces tworzenia modelowego fana przez przemyst rozrywkowy, przejawiajacy sie
w tym, kto jest adresatem komunikatéw i jak jest on pokazywany oraz z mysla
o kim i o jakich dzialaniach tworzone s3 strony internetowe, nieroztgcznie wig-
ze fanostwo z konsumpcja. Tworczo$¢ transformujaca czy fanowski aktywizm,
poniewaz nie przynoszg zysku przemystowi, traktowane sg jako nienormatyw-
ne i czesto nie przewiduje sie ich w afordancjach oficjalnych stron i forow.
Praktyki te nie sg wprost zakazywane i wcigz mogg istnie¢, jednak albo spy-
chane sa do osobnych przestrzeni, bowiem oficjalne strony uniemozliwiajg pu-
blikacje okreslonych tresci, albo traktowane sg jako aberracja. Zdaniem Stanfill
przykladem takiego podejécia jest szereg kontrowersji, ktore znalazty kulmina-
cje latem 2016 r., kiedy to pod wplywem oburzenia cze$ci fandomu wywotane-
go u$mierceniem nieheteronormatywnej postaci z serialu The 100 w mediach
wybuchta panika moralna. Fanéw nalezacych do réznych grup, zainteresowa-
nych odmiennymi tekstami, podejmujacych bardzo niejednorodne dziatania
i reprezentujacych skrajnie rézne poglady polityczne, skategoryzowano zbior-
czo jako roszczeniowych, tworzac ich obraz jako homogenicznej grupy dazacej
do przejecia wiadzy nad przemystem rozrywkowym i terroryzujacej tworcow.
Ten przypadek paniki moralnej autorka traktuje jako probe pacyfikacji grupy
(ktora i tak nie jest uprzywilejowana), podkres$lajac zarazem, jak niewiele
wspolnego z rzeczywisto$cig ma — utrwalone wszak rowniez przez fantropo-
logéw — przekonanie o sprawczosci fandomu. Exploiting Fandom jest przede
wszystkim ksigzka o niesymetrycznosci relacji miedzy fanami a przemystem,
ktory sprawuje nad nimi kontrole.

Nadrzedng metaforg organizujaca zawarte w ksigzce rozwazania jest obraz
pasterza zapewniajacego zwierzetom pozywienie i ochrone przed niebezpie-
czenstwami oraz trzody, dzieki ktorej pasterz sie utrzymuje. Z jednej strony
zatem koncerny medialne i sportowe kultywuja swoj wizerunek jako dobrotli-
wych opiekunow, ktorzy dostarczajg fanom kolejnych tekstow kultury i nie prze-
szkadzaja im w amatorskiej tworczosci. Z drugiej natomiast strony korporacje
te korzystaja z wtadzy pastoralnej w zakresie, ktory nigdy dotad nie byt moz-
liwy. Stanfill siega po rozpoznania Foucaulta, rozpatrujac koncerny medialne
i wilascicieli praw autorskich jako instytucje biowtadzy, sprawujace kontrole
nad populacja fandéw, jej decyzjami i migracjami. Jak dowodzi, kluczowym pro-
cesem umozliwionym przez kulture konwergencji stalo si¢ udomowienie fanow.
Juz we wstepie wskazuje:
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Tak jak trzoda jest hodowana w ten sposob, by by¢ jak najwieksza i jak
najlagodniejsza, [tak samo] zaproszenia wystosowane przez przemyst
rozrywkowy do fanéw maja za zadanie uczyni¢ ich bardziej uzyteczny-
mi i podatnymi na kontrole, przeksztatcajac ich w zasob, ktory mozna
wykorzystac (s. 11).

Sprawowanie tego typu niewidzialnej wiadzy jest mozliwe przede wszystkim
dzieki upowszechnieniu sie internetu, ktore Jenkins traktowat niemal jako gwa-
rancje demokratyzacji. Stanfill podkresla znaczenie problemu, ktory nie jest
nowy, ale wcigz wydaje sie rzadko eksponowany w obrebie fantropologii. Cho-
dzi mianowicie o sposdb, w jaki technologie Web 2.0 umozliwiajg pozyskiwanie
i systematyzacje szczegdétowych danych o upodobaniach publicznosci, ktore
wcze$niej dostepne byly tylko w szczatkowym stopniu za posrednictwem staty-
styk sprzedazy czy wskaznikow Nielsena. Jak podkresla autorka, pozorna demo-
kratyzacja internetu pozwolita osobom dysponujacym kapitatem wzbogaci¢ sie
jeszcze bardziej, wcale nie poprawiajac statusu majatkowego tych, ktoérzy znaj-
duja sie nizej w kapitalistycznej hierarchii. Wraz z przeksztalceniem uzytkow-
nikéw internetu w tworcoOw zamieszczanych tam tresci, odbiorcy sami zaczeli
dostarcza¢ koncernom medialnym informacji o sobie i swoich oczekiwaniach
wobec produktu, wykonujac nieodptatnie prace, ktéra umozliwia poprawienie
wynikow sprzedazy.

Czes¢ Exploiting Fandom po$wiecona szeroko pojetej pracy wykonywanej
przez fanéw wydaje sie szczeg6lnie interesujaca. Stanfill analizuje bowiem wa-
tek zadziwiajaco rzadko poruszany w fan studies: kwestie nieodptatnej pra-
cy i tego, kto ma prawo do jej owocoéw. Druga potowa ksiazki dotyczy statusu
prawnego tworczosci fanowskiej i szokujaco niesymetrycznej relacji pomiedzy
wtlascicielami praw autorskich i fanami. Owa niesymetryczno$¢ ujawnia sie
niekiedy dopiero po przeczytaniu tekstu pisanego drobnym drukiem w regu-
laminach oficjalnych serwiséw internetowych czy foréw. Stanfill szczegdtowo
pokazuje naduzycia ze strony przemystu, ktory nie tylko dziata niekiedy wbrew
interesom publicznym, ale uzurpuje sobie prawa, ktérych w rzeczywistosci nie
ma, lub wytwarza dodatkowe zapisy, z ktorych istnienia odbiorcy produktow
nie zdajq sobie sprawy. Przede wszystkim uzytkownicy internetu i innych me-
diéw nie sg informowani wprost o zyskach, ktore bedg czerpane z ich dziatan,
wiec nie maja mozliwosci wyrazi¢ §wiadomej zgody na uczestnictwo w prze-
mysle. Dzieki podejsciu biopolitycznemu autorka omawianej publikacji jest
w stanie w przekonujacy sposob opisa¢ fanow i ich najbardziej osobiste upodo-
bania jako towar, ktory staje sie przedmiotem handlu. Ukazuje jednoczes$nie, jak
duza cze$¢ operacji zyskownych dla koncernéw reklamowych, wtascicieli plat-
form lub franczyz wykonywana jest przez nieSwiadomych tego uzytkownikow,
dostarczajacych narzedzi do kontroli samych siebie.

Zastanawiajac sie nad praca tworczg fandéw i — w szczegdlnoéci — fanek,
Stanfill odwotuje sie do idei lovebor, czyli nieodplatnej pracy wykonywanej
z mitodci, poglebiajac obserwacje dokonane wcze$niej przez Kristing Busse
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(2015). Exploiting Fandom pokazuje, ze fantazmat ekonomii daru i odrzucenie
przez czes$¢ fandomu kapitalizmu stwarzaja idealne warunki do wykorzystywa-
nia pracy jego cztonkéw. Fanowska produkcja, pozornie istniejaca na zewnatrz
struktur rynkowych, jest do nich z tatwoscia wcielana — jako zrodto przycho-
déw reklamodawcow, jako darmowa reklama franczyzy czy jako zasob tatwo
dostepnych informacji o gustach i oczekiwaniach widowni. Biorac pod uwage,
ze z tworcami fanowskimi nie zawiera sie zadnych uméw i nie informuje sie
ich o przychodach, ktére moga oni generowa¢ dla wtascicieli praw autorskich,
wykorzystywanie ich aktywnos$ci przez przemyst rozrywkowy trudno postrze-
gat inaczej niz w kategoriach wyzysku.

Jesli czego$ w Exploiting Fandom mialoby brakowadé, to bylaby to, jak sadze,
kwestia sprawczosci fanow. Stanfill odmalowuje przekonujaca wizje sprzezenia,
w ramach ktoérego przemyst pozornie odpowiada na pragnienia i oczekiwania
fandomu, sam je najpierw wywotujgc. Nie rozwija jednak watku zaspokoje-
nia fanowskiego pozadania, skupiajac sie na jego ksztattowaniu. Same zmiany
wprowadzane w tekstach kultury pod wplywem wiedzy o fanowskich upodo-
baniach stanowig temat, ktory wymagatby osobnej analizy, jest wiec rzecza
zrozumiala, ze akurat ta kwestia zostala zmarginalizowana, by dato sie¢ wyeks-
ponowaé mechanizmy biowtadzy.

Ksiagzka Stanfill stanowi fascynujacg lekture nie tylko dlatego, ze opraco-
wanie poparte zostato wnikliwymi i doskonalymi metodologicznie badaniami,
a materiatl jest §wietnie uporzadkowany retorycznie. Exploiting Fandom to
przede wszystkim Kultura konwergencji Jenkinsa a rebours — opracowanie po-
$wiecone doktadnie tym samym procesom, ale skonstruowane nie w oparciu
o myslenie zyczeniowe, ale o zadawanie niewygodnych pytan. Popularyzacja
internetu, umozliwienie milionom odbiorcéw wyrazania swoich opinii i two-
rzenia sieci znajomosci, zwrocenie przez przemyst rozrywkowy uwagi na naj-
aktywniejszych cztonkéw widowni czy rozkwit tatwo dostepnej i powstajacej
na niespotykang dotad skale tworczosci fanowskiej stanowig fakty. Nie sprawia
to jednak, ze optymistyczne prognozy Jenkinsa dotyczace rosnacego upodmio-
towienia fanéw i emancypacji dotad zmarginalizowanych grup staja sie praw-
dziwe. Jak pisze Stanfill,

[plrzemyst nie pyta fanéw, czy chca zostaé udomowieni. [...] Zmalata
(cho¢ nie znikneta) stygmatyzacja fanoéw, zwiekszyt sie dostep do infor-
macji, a struktury prawne zostaty poluzowane. Z braku przyzwyczaje-
nia do myslenia w kategoriach systemowych, ale tez z powodu celowych
dziatan [przemystu], trudno nam [jednak] dostrzec cene, ktora za to pta-
cimy: normalizacje w ramach waskiej i dla wielu wykluczajacej wersji
fandomu, wykonywanie nieodptatnej pracy i porzucenie krytycznych tra-
dycji fanostwa (s. 197).

Stanfill nie rozstrzyga, czy dojdzie w koncu do catkowitego udomowienia fanow.
Zostawia te decyzje fandomowi — postulujgc tylko, by byta ona podjeta §wia-
domie i na wtasnych zasadach.
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