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2012 roku ukazata si¢ ksiazka Aleksandry fuczak pt. Retro rekla-
ma. Za kulisami warszawskiego biznesu reklamowego w XIX wie-
ku. Autorka to absolwentka Wydziatu Historycznego Uniwersytetu
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Warszawskiego, z zawodu PR-owiec i, jak sama o sobie pisze , tropicielka
starych reklam”, a takze twérczyni bloga zapomnianareklam.blogspot.com.
Praca Aleksandry Luczak stanowi bardzo interesujace studium, wnoszace
wiele nowych ustalert do dotychczasowych badan nad podjetym zagadnie-
niem. Jest to praca zdecydowanie nowatorska, poruszajaca zagadnienie,
ktére nie byto przedmiotem licznych badari naukowych’. Owszem si¢gano
po reklamg, ale w kontekscie wykorzystania tego typu zrédet jako materiatu
pomocniczego/ilustracyjnego przy opisywaniu zagadnien z kregu kultury
materialnej, czy jako zobrazowanie przeobrazelt w zyciu spoteczno-obycza-
jowym mieszkaicow ziem polskich w dziewi¢tnastym stuleciu. We wstepie
autorka wskazuje na kilka przyczyn takiego stanu rzeczy, do ktérych zalicza
problemy zwigzane z dostgpnoscia tego typu Zrédel, jak réwniez niewiel-
ki stopieri ich zachowania, czy ,brak tradycji badari nad tym tematem”.
Uzupetlnienie wiedzy na temat poczatkéw biznesu reklamowego na tere-
nie Krélestwa Polskiego, zaréwno w sferze teorii, jak i prakeyki, oraz do-
petnienie obrazu stworzonego przez Agnieszke Janiak-Jasiriska i Wiestawa
Pukasza Macierzyniskiego sa celami omawianej publikacji, ktére autorka
zdecydowanie zrealizowata.

Konstrukeja pracy jest przejrzysta, nie budzaca zadnych watpliwosci.
Praca zostata podzielona na pigé rozdziatdéw, z czego dwa pierwsze pelnia
funkcje rozbudowanego, potrzebnego wprowadzenia do tematu. Zadnych
zastrzezeni nie budza réwniez ramy chronologiczne publikacji — lata 1864—
1914. Pracg uzupelnia bibliografia, abstrakt w jezyku angielskim, indeks
0s6b, spis ilustracji oraz bardzo ciekawe ilustracje prezentujace funkcjonu-
jace w XIX wieku typy reklam.

Podstawe Zrédlowa omawianej ksigzki stanowia liczne artyku-
ly prasowe publikowane na tamach m.in. takich czasopism, jak: ,Gazeta
Przemystowo-Rzemieslnicza”, ,Kurier Warszawski”, ,Nowiny”, ,Przeglad
Tygodniowy” po§wigcone omawianej tematyce oraz najstarsze polskie pod-

" Wazne w tej materii sa publikacje: A. Janiak-Jasinska, Aby wpadfo w oko...
O reklamie handlowej w Krélestwie Polskim w poczqtkach XX wieku, Warszawa 1998;
W. L. Macierzyniski, Reklama handlowa w prasie Krélestwa Polskiego w drugiej potowie XIX
i na poczqtku XX wicku, Radom 2004; idem, Reklama handlowa w Gazecie Radomskiej
w latach 1884—1917, Radom 2004. Szeroko o literaturze przedmiotu pisze autorka Rezro
reklamy... we wstepie swojej ksiazki.
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reczniki do reklamy. Warto podkresli¢, ze autorka wykorzystata réwniez
liczne prace obcojezyczne dotyczace zagadnien zwiazanych ze $wiatem re-
klamy. Trafny wybér zrédel, jak réwniez literatury pozwolit autorce na rze-
telng analiz¢ podjetego tematu.

Rozdziat pierwszy, majacy charakter wprowadzajacy, omawia zagad-
nienie wielofunkcyjnosci Warszawy. Zdaniem Aleksandry Luczak, podjecie
tego watku jest wazne, wrecz kluczowe dla zrozumienia funkcjonowania,
jak i rozwoju narzedzia promogji, jakim jest reklama:

Szybki rozwdj reklamy handlowej w Warszawie, jak wszedzie indziej na
$wiecie, stat si¢ [...] pewnego rodzaju wyznacznikiem Nnowoczesnosci.
Patrzac na ten proces z drugiej strony, wyraznie widaé, ze gtéwna metro-
polia Krélestwa stwarzata szczegélnie dobry grunt do powstania rynku
ustug reklamowych (s. 63).

»Reklama jako temat publikacji” to tytul drugiego rozdziatu oma-
wianej pracy, pelniacego réwniez funkcje wprowadzenia do wihasciwego
tematu. Z dotychczasowej analizy dwczesnych artykuléw prasowych po-
$wieconych problematyce reklamy nie mozna, zdaniem autorki, stworzy¢
~kompletnego i spéjnego obrazu reklamy” (s. 75). Mankamentem jest
przede wszystkim brak, z jednej strony, obudowy ikonograficznej ar-
tykutéw, z drugiej za§ — specjalistycznego periodyku poruszajacego za-
gadnienie promogji i reklamy. W dalszej czgséci rozdziatu drugiego omo-
wiono pierwsze polskie poradniki reklamowe. W omawianym czasie
w Warszawie ukazaly si¢ jedynie trzy publikacje tego typu. Najstarszy
poradnik, noszacy tytul Reklama. Jej zasady i doniostosé, opublikowany
zostal w 1896 roku. W 1907 roku ukazata si¢ praca Jak nalezy si¢ reklamo-
wacé. Praktyczne wskazowki do osiqgnigcia najlepszych rezultatéw reklamy.
Ostatnim z oméwionych jest Reklama z 1907 roku. Wszystkie wymie-
nione prace byly swego rodzaju kompendium wiedzy na temat rodzajéw
oraz konstruowania reklam.

Rozdzial trzeci ,Skuteczna reklama w opinii pierwszych polskich
teoretykéw” rozpoczyna przedstawienie funkcjonujacych éwezesnie de-
finicji pojecia ,reklama”, poczawszy od pierwszej definicji zamieszczonej
w Encyklopedii Powszechnej Olgerbranda z 1866 roku. Autorka zauwaza,
ze dziewigtnastowieczna definicja tego pojecia jest do$¢ nieprecyzyjna,
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wskazuje rowniez na szeroki zakres pojeciowy tego stowa. Z jej badan
wynika, ze

Swezesni znawcy reklamy nie byli jeszcze w petni $§wiadomi tego, jakie
warunki s3 konieczne, aby komunikat promocyjny mozna byto nazwa¢
reklama, czyli, ze ma by¢ on: zaposredniczony, bezosobowy i platny

(s. 91).

Zdaniem A. buczak, 6wczesna reklama utozsamiana byla raczej z pro-
mocja, czyli dziataniami majacymi na celu skloni¢, zacheci¢ do kupna da-
nego produktu. Istotne bylo takze stworzenie dwéch kategorii reklamy.
Pierwsza kategori¢ tworzyla reklama ,uczciwa’, w zrédtach okreslana réw-
niez reklama ,celowa” czy ,sprawiedliwg’. Do drugiej kategorii zaliczaty
si¢ tzw. reklamy nieuczciwe, okreslane mianem ,blagi”, ,oszukanstwa’.
Reklama miata by¢ gwarantem dobrej jakosci promowanego produktu, co,
jak wskazuje autorka ksiazki ,,nadal obowiazuje we wspétczesnej teorii mar-
ketingu” (s. 93). W dalszej czgéci rozdzialu oméwiono funkcje éwezesnej
reklamy, kt6ra miata przede wszystkim informowad, ale réwniez — jak wspo-
mniano — przekonywadé/zach¢ca¢ do zakupu danego produktu. Reklama
odgrywala réwniez wazng role w zyciu spotecznym. Jak wskazuje autorka,
reklama zwlaszcza prasowa sprzyjata demokratyzacji spoleczeristwa. Byta
waznym czynnikiem opiniotwérczym, ,,doskonatym promotorem postgpu
cywilizacyjnego i no$nikiem waznych spotecznych idei” (s. 96) podanych
w bardzo przystepnej formie.

Czym powinna si¢ charakteryzowaé skuteczna reklama? Jakie po-
winna spetnia¢ warunki? — to pytania, na ktére mozna znalez¢ odpowiedzi
takze w rozdziale trzecim. Juz w poczatkach konstytuowania si¢ rynku re-
klamowego zdawano sobie sprawe z tego, jak ogromnym $rodkiem mani-
pulacji opinia publiczng jest whasnie reklama. Waznym aspektem, czgsto
poruszanym w publikacjach po§wigconych omawianemu zagadnieniu, byt
problem etyki w reklamie. Autorka w sposéb szczegétowy, w odniesieniu
do wspdtczesnosci, poddaje analizie 6wezesne prakeyki wykorzystywane
w reklamie. Praktyki, ktére dzisiaj uwazane sa za norme, tak jak wyprzeda-
ze, wowczas uchodzily za zle, wrecz naganne.

W rozdziale czwartym podjety zostat problem oferty warszawskiego
rynku ustug reklamowych w latach 1864—1914. Jest to rozdziat, w ktérym
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zostaly ukazane zaleznosci migdzy teorig a praktyka. ,Krélowa reklamy”
byta reklama prasowa. Ogloszenie prasowe, czyli inserat, zaréwno dla teo-
retykéw reklamy, jak i przedsigbiorcéw, bylo podstawows forma zabiegéw
promocyjnych. Réwnie popularnym narzedziem promocyjnym byly druki
reklamowe — jak podkresla autorka, najstarsze, dziewigtnastowieczne, re-
klamy, mozna sklasyfikowa¢ w dwéch grupach. Do pierwszej zaliczano:
prospekty, cenniki, okdlniki, kalendarze, broszury, ulotki dofaczane do
gazet. Odrebng kategorig stanowily plakaty reklamowe oraz afisze, ktére
ze wzgledu na wigksze koszty nie nalezaly do grupy najpopularniejszych
form promocji. Zdaniem autorki, przyczyna matego zainteresowania ta
forma promocji/reklamy byt staby rozwdj sztuki plakatowej na ziemiach
polskich. Za najstarszy plakat promocyjno-reklamowy uchodzi praca
Piotra Stachiewicza — plakat wykonany w 1894 roku dla organizatoréw
Powszechnej Wystawy Kolejowej we Lwowie.

Tematem tego rozdziatu byta takze reklama zewngtrzna, ktérej naj-
popularniejsza forma byly stupy ogloszeniowe. W poczatkowej fazie ich
funkcjonowania petnily one funkcje kioskéw, stad okreslenie ,kioski do
anonséw”. Inne formy reklamy zewnetrznej to: szafki uliczne, prototypy
dzisiejszych bilbordéw, ,tablice” na dworcach kolejowych lub w tramwa-
jach. Koszty zwiagzane z umieszczeniem ogloszeni na stupach reklamowych,
forma umieszczania reklam, stopien zainteresowania tego typu reklamq to
kolejne oméwione w tym rozdziale zagadnienia. Autorka pokazuje nowe
oblicze Warszawy, miasta, ktére stalo si¢ widownig rozwoju réznego rodza-
ju $rodkéw reklamowych. Jak wskazuje autorka

ta mnogo$¢ pomystow, a zwlaszcza oryginalno$é niekedrych z nich, po-
nad wiek temu zaskakiwata opini¢ publiczna. Swa $wiezoscia zdumiewa
réwniez i dzis. Wida¢ wyraznie, ze animatorzy dziatan promocyjnych
wykorzystywali kazda sposobno$¢, podchwytywali kazda nowinke tech-
niczng [...] Godng podziwu wydaje si¢ kreatywno$¢ éwezesnych specja-
listéw od reklamy i ich umiejetnos¢ szybkiego przenoszenia na lokalny
grunt sprawdzonych rozwiazan z zagranicy (s. 172 i n.).

O ile reklama wzbudzata duze zainteresowanie przedsigbiorcéw ze

wzgledu na mozliwo$¢ promocji produktu, a co za tym idzie zwigkszenie
sprzedazy, o tyle dla mieszkaficébw miasta szybko zaczgta by¢ uciazliwa.

244



Recenzje

Zwracano uwage na natarczywo$¢ i wszechobecno$¢ reklam, co stanowi
takze problem w czasach dzisiejszych.

Ostatni rozdzial podejmuje zagadnienia dotyczace kulis powstawania
reklam w Warszawie w omawianym czasie. Scharakteryzowano $rodowisko
tworcéw tego narzedzia promocyjnego oraz wskazano czynniki ksztattujace
t¢ grupe.

Reasumujac, pracg Aleksandry Luczak nalezy uznaé za opracowa-
nie pod wieloma wzgledami nowatorskie. Autorka podjgta si¢ oméwienia
tematu, ktéry do chwili obecnej nie cieszyt si¢ duzym zainteresowaniem
historykéw. Bez watpienia jest to udana préba calo$ciowego przedstawie-
nia problematyki zwiazanej z warszawska reklama handlowa na przetomie
epok. Aleksandra Luczak wprowadza czytelnika w ciekawy $wiat biznesu
reklamowego, pokazuje jego poczatki, a takze etapy rozwoju. Autorka nie
poprzestaje na przedstawieniu teorii reklamy, idzie krok dalej, ukazujac jej
codziennos¢. Jest to publikacja, ktéra w moim przekonaniu moze by¢ do-
bra lektura dla kazdego, za czym przemawiaja lekkos¢ jezyka i przejrzystosé
wyktadu.

Aneta Nieweglowska (Torun)
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