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Polski Fiat jako ,,miejsce pamigci”. Rola i obraz
marki w kulturze polskiej drugiej polowy XX wieku.
Refleksje wokdt koncepcji

wielka pasja ludzi dwudziestego wieku™'. Polski Fiat, dla jednych ma-

rzenie lat 70., dla innych synonim rdzy i zawodnosci, zostal wypar-
ty z polskich drég przez naptyw tanich aut z Zachodu, czy moze po prostu
»wyjezdzil swoje”. Czym pozostaje samochdd kupiony z trudem, a z jesz-
cze wigkszym naprawiany, towarzyszacy filmowemu ,,Czterdziestolatkowi”,
ciagnacy nad morze przyczepe kempingowsa, pomimo swych 650 cm?® po-
jemnosci? Rok 1973, na podwroclawskiej autostradzie Fiat 125p ustanowit
trzy Swiatowe rekordy predkosci na dystansie 25 000 km, 25 000 mil oraz
50 000 km. Mete przekraczat nie kto inny, jak sam syn premiera Jaroszewi-
cza, Andrzej’. Do grona importeréw dolaczyly egzotyczna Kolumbia i Egipt,
a samochdd stat sie wkrétce takséwka ,,Zmiennikéw” oraz autem poruczni-
ka Borewicza. Kiedy na inauguracj¢ fabryki w Tychach przybywa pierwszy
sekretarz, produkcja sigga kilku milionéw, powstaja liczne kluby; kiedy auto,
bedace wkrétce bohaterem gry komputerowej, staje si¢ u schytku lat 90. naj-

Edward Gierek, byly I sekretarz KC PZPR twierdzit: ,Samochdd jest

' J. Rolicki, Edward Gierck: przerwana dekada, Warszawa 1990, s. 85.

* Szczegblowa relacja: W. Pykosz, Tamte rajdy polskich aséw, Krakéw 1996, s. 59-72. Mo-
nografia jest zbiorem artykuléw autora, ktére ukazywaly si¢ na famach czasopism: ,,Gazeta Kra-
kowska” i ,,Zycie Literackie”.

123




Radostaw Bugowski

czgéciej kradzionym pojazdem w Polsce, to mamy do czynienia z czyms wig-
cej niz tylko efektem techniki i masowej motoryzagji.

Czym pozostaje samochdd ,wdzierajacy si¢” w zycie prywatne, film,
kulture, widniejacy na znaczkach pocztowych i opiewany w tekstach piose-
nek — , telewizor, meble, maly fiat, oto marzen $wiata szczyt” — §piewal zespot
Perfekt; samochéd, ktéry trzeba zdoby¢ za talony i przedplaty, ktérego cena
na rynku wtérnym przewyzsza warto$¢ nowego auta. Czym jest w zbiorowej
pamieci Polakéw ikona szos PRL-u?

Historia rozpoczeta si¢ w roku 1932 podpisaniem umowy licencyjnej
z turyniska firma Fiat na produkcje samochodéw osobowych 508 oraz cig-
zarowych typu 621. Poczatkowo przewidywano produkeje dziesigciu wozdéw
dziennie’. Niezaleznie od tego, czy umowa z wloskim koncernem wplyne-
fa hamujaco na rozwdéj innych inicjatyw motoryzacyjnych, Polski Fiat 508
oraz kolejne konstrukgcje stat sie pierwszym, popularnym, seryjnie produ-
kowanym pojazdem w Polsce’. W jednej z dwczesnych reklam prasowych
modelu 524 widniala cena opiewajaca na sume¢ 22 000 zt. Reklama byla
krétka: ,Najwytworniejszy samochdd szesciocylindrowy; woz, ktéry nie ma
konkurencji w swojej klasie i cenie™. Wkrétce pojazd namalowal Wojciech
Kossak i przeciwstawit go ,drugiemu $wiatu” — zaprzegowi konnemu®. Wy-
buch II wojny swiatowej przerwal jednak wspétprace polsko-wloska i musia-
fo uplyna¢ wiele lat zanim Polski Fiat powrdcit nad Wiste, tym razem jednak
nie na ulice Terespolska, lecz na Zeran.

W roku 1967 z tasm Fabryki Samochodéw Osobowych zjechal Polski
Fiat 125p. Zdobywajac kolejno rynki Europy, pojawil si¢ na drogach Islandii
i Wysp Kanaryjskich’. Kiedy odnosit sukcesy w Rajdzie Monte Carlo, sklasy-
fikowany na 16. pozycji rajdowiec Marian Bien przekonywal, ,ze polski pro-
dukt z polskim kierowca moze konkurowaé z najlepszymi, i to w dyscypli-
nie, gdzie walory techniczne sprzetu waza decydujaco na sukcesie. »Przecie
to tak — powiadat — jakby Jasia Bachlede posta¢ po punkty w Pucharze Swia-

> A. Wihadyka, Fiat. Wizystko 0, Warszawa 1977, s. 31.

# Zarzad fabryki wyraznie przeciwstawial si¢ rozwojowi wszelkiej niezaleznej konkuren-
cji; zob. W. Rychter, Dzieje samochodu, Warszawa 1983, s. 345.

> W. Rychter, op. cit., s. 350; reklama zamieszczona byla w czasopismie ,Auto” z 1933
roku.

¢ Zob. obraz W. Kossak, Dwa swiaty, 1934.

7 A. Wladyka, op. cit., s. 37.
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ta z nartami z Szaflar i butami z Krosna«”®. Wobec zarzutu, ze Polski Fiat to
jednak licencja europejskiej marki, podawat argument — ,,zgoda, ale to licen-
cja produktu z 1959 roku, a mamy 19757. Kiedy pojawit si¢ ,Maluch” nikt
nie przypuszczal, ze z niewielkimi zmianami bedzie produkowany prawie
30 lat, i ze jazda nim powoli bedzie si¢ stawa¢ tatwiej dostgpna na monitorze
komputera niz w rzeczywisto$ci'.

Sukcesy w sporcie, czgsto pomimo przepasci technicznej, obecnos¢
w kultowych filmach, propaganda lansujaca, w $wietle Polskiej Kroniki Fil-
mowej, nowoczesny samochdd, wszystko to tworzy pewien ,,obraz narzuco-
ny”, ktéry, oddzialujac na wyobraznie, psychike rodzi nic innego, jak wy-
obrazenie spoleczne — rzeczywisto$¢ wyobrazona. Jest jednak takze, by¢ moze
przez nia przystaniana, rzeczywisto$¢ codzienna, zwiazana z biezaca eksplo-
atacja i codziennymi naprawami. To takze wspomnienia z podrézy, miejsca
i przezycia, ktérym towarzyszy samochdd, wreszcie to rado$¢ z posiadania
czterech kétek. Wszystko za$ zamyka dzi§ swiadomo$¢ potoczna i rzeczywi-
sto$¢ pamieci, ktéra wylania zupelnie nowy obraz, widziany z perspektywy
tego, co pozostalo w pamigci zbiorowej.

Pamigé nie tworzy linearnego obrazu przeszlosci, lecz przesztosé selek-
cjonuje i utrwala zapisy ,wazne”, wylaniajac obraz relatywny. Stad jakze fa-
two przejs¢ od czasu przesztego, dziejacego si¢ niezaleznie, przez pamigé do
mitu.

Niemiecki badacz Erhard Schiitz, zastanawiajac si¢ nad tym, czym
Volkswagen jest dla Niemc6éw, nazywa go mobilng ojczyzna, a samego Gar-
busa jedynym niemieckim wkladem w kulture globalng o statusie poréwny-
walnym z butelka Coca-Coli lub Myszka Miki''. Pisze, ze stucha si¢ réznej
muzyki, czyta si¢ inne czasopisma, pije rézne napoje i nosi rézne fryzury, po-
drézuje si¢ do innych krajéw, ma si¢ w glowie inny obraz przesztosci i rézna
przysztos¢, by¢ moze méwi si¢ nawet innymi jezykami. Ale prowadzi si¢ za-
wsze to samo auto...'”

Hasto ,,Polski Fiat”, spod ktérego znaku auto bylo dla wielu pierwszym
samochodem, pierwszym do$wiadczeniem z motoryzacja lub nieznanym re-

8 Cyt. za: W. Pykosz, op. cit., s. 103.

? Ibidem.

1 Na rynku multimedialnym pojawita si¢ kilka lat temu gra PC ,Maluch Racers”.

" E. Schiitz, Der Volkswagen, [w:] Deutsche Erinnerungsorte. Eine Auswahl, hrsg. von
E. Francois und H. Schulze, Miinchen 2005, s. 351-352.

12 Tbidem, s. 368.
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liktem PRL-u, moze kazdemu przypomina¢ co$ innego; mozna si¢ spierad,
czy byt nowoczesny i szybki, czy przestarzaly i zawodny, nie zmienia to jed-
nak faktu, ze pozostaje symbolem, mitem, ,miejscem pamigci”.

Piszac, ze ,na calym $wiecie przezywamy nadejscie czasu pamieci”?,
francuski historyk Pierre Nora okreslat gleboka przemiang wspétczesnych
spoleczeristw ze swoja przesztoscia. Przemiang, ktéra pod presja ,,przyspiesze-
nia historii” i dynamiki zmiennosci oddalifa przesztos¢, famiac linearny czas
historyczny oddzielajacy przesztos¢, terazniejszo$¢ i przysztosé. Przysztosé
pozostaje przed nami zakryta i absolutnie niepewna. ,,Nie wiemy, co nasi na-
stepcy beda potrzebowali wiedzie¢ o nas, zeby zrozumieé samych siebie” —
dodaje. Dlatego niepewno$¢ przysztosci, jej ksztattu, naktada na terazniej-
sz0$¢ obowigzek pamigtania — zachowywania i utrwalania sladéw przesztosci,
ktére w postaci dokumentalnej, archiwalnej czy pomnikowej niosg tajemni-
cg naszej tozsamosci®. Tozsamo$¢ za$ osadzona jest na specjalnych filarach,
ktére Nora nazwal ,miejscami pamieci™®. ,Miejsca pamigci” (franc. lewux
de mémoire) to nic innego jak slady historii, ktére pod wplywem czasu uro-
sty do rangi symboli w pamigci zbiorowej jakiejkolwiek wspélnoty. Moga
nimi by¢ miejsca dostownie, w wymiarze geograficznym, jak réwniez posta-
cie (tak rzeczywiste jak mityczne), pomniki, $wiecta, rocznice, teksty literac-
kie czy donioste wydarzenia w historii zbiorowosci itp. Nie jest istotne czy sa
materialne, czy niematerialne, rzeczywiste czy wyimaginowane, faczy je prze-
strzei symboliczna i zakorzenienie w pamigci zbiorowej. Nie ma wspélnoty
bez obchodéw, uczczenia pamieci, pomnikéw, mitéw i rytuatéw. Bez iden-
tyfikacji z wybitnymi osobowosciami i wydarzeniami wlasnej historii, doda-
ja Etienne Francois i Hagen Schulze, redaktorzy niemieckich , miejsc pamie-
ci” (niem. Deutsche Erinnerungsorte)"’.

Popularno$¢ koncepcji doprowadzita nawet do poszukiwania, wzorem
francuskim, wspdlnych europejskich ,,miejsc pamigci”, co, jak wskazuje sam
tworca, nie jest rzecza tatwa, o ile w ogéle mozliwa.

'3 P Nora, Czas pamigci, przekt. W. Dhuski, ,Res Publica Nowa”, 2001, nr 7 (154), s. 37.
14 Tbidem, s. 40.
15 Ibidem.
!¢ Koncepcja ,miejsc pamicci” zostala sformulowana i spopularyzowana przez Pierre’a
Nora w dziele pt. Les lieux de mémoire, poswigconym rozwazaniom historycznym z dziejéw Fran-
cji. Sam twérca nazywa ja historia ,,drugiego stopnia”, ktdra u schytku XX wieku stata si¢ popu-
larnym w Europie nurtem historiograficznym.

7" E. Francois, H. Schulze, Einleitung, [w:] Deutsche Erinnerungsorte, s. 7.
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Pojecie ,,miejsca pamigci” sugeruje istnienie historii, ktéra odczuwa sig
jako wspdlna. Tymczasem historyczne doswiadczenie Europy nie jest by-
najmniej do$wiadczeniem jednosci. [...] Kto wie, czy najbardziej natu-
ralnym europejskim miejscem pamieci nie byloby wiasnie do$wiadcze-
nie ,,granicy”'®.

Proponowany sposéb pisania historii, oparty na rekonstrukcji mitéw
i symboli, istnieje wigc o tyle, o ile zakorzeni si¢ w pamigci. Jedne tresci,
zdarzenia ,,uchodza pamieci”, nie sa w stanie przetrwad i ging gdzie$ w gasz-
czu innych zdarzen. , Wymazujemy jedne przekazy, by da¢ miejsce innym,
blizszym lub wazniejszym”". Inne opierajg si¢ ,,selekeji pamieci” i pokonuja
probe czasu. Sg zywe. Inscenizacje bitwy pod Grunwaldem odbywaja si¢ co
roku. W tym znaczeniu Grunwald ,pokonal” 600 lat i wciaz podlega upa-
mietnianiu, utrwalaniu. Dlatego istotnym byloby, jak wskazuje Robert Tra-
ba, aby rdzeniami narracji o ,,miejscach pamieci” nie bylo samo wydarzenie,
a proces jego spolecznego zakorzeniania w pamieci kulturowe;j™.

Piszac o Polskim Fiacie, przyjmuje takie ujecie jako wyznacznik do
ukazania jego roli w pamieci zbiorowej Polakéw?!, przy czym zmuszony je-
stem odrzuci¢ kryterium pamieci kulturowe;.

Pojecie pamigci kulturowej, jak réwniez, w pewnym stopniu dla jej od-
réznienia, pamieci komunikatywnej zostato sformulowane przez niemiec-
kiego egiptologa Jana Assmana. Pami¢¢ komunikatywna, zwiazana blisko
z badaniami oral history, powstaje niejako w komunikacji z innymi. Jej ce-
cha charakterystyczna jest ograniczony horyzont czasowy siegajacy 80, mak-
symalnie 100 lat wstecz. Pamigé ta nie posiada stalych punktéw wiazacych

'8 P Nora, G. Schwan, R. Traba, Czy Europa istnieje?, thum. i oprac. Kornelia Koriczal,
»Gazeta Wyborcza” 11.08.2007, s. 21.

' M. Hirszowicz, E. Neyman, Spofeczne ramy niepamieci, ,Kultura i Spoleczeristwo”,
2001, nr 3—4, s. 25.

20 R. Traba, Historia wzajemnych oddziatywar (Beziehungsgeschichte) i konstrukcja ,,miejsc
zywej pamigci” (lieux de mémoire)? Przypadek Polski i Niemiec, http://www.cbh.pan.pl/de/images/
stories/pliki/pdf/TRABA_Historia_wzajemnych_oddzialywan.pdf; s. 11, [d. d. 14.07.2008].

2! Termin , pami¢¢ zbiorowa” rozumiem, za socjologiem Barbara Szacka, jako zbi6r wy-
obrazeni cztonkéw zbiorowosci o jej przesztosci, inaczej méwiac jako przesztos¢ pamigtana. Po-
jecie to jest w nauce réznie interpretowane, niekiedy utozsamiane ze $wiadomoscia historycz-
na; zob. B. Szacka, Historia i pamigd zbiorowa, ,Kultura i Spoleczenistwo”, 2003, nr 4, s. 3—15;
eadem, Czas praeszby, pamigé, mit, Warszawa 2000, s. 17-31.
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ja z przeszioécia i przemieszcza si¢ wraz z przesuwajaca si¢ terazniejszoscia?.
Pamie¢ kulturowa jest zdecydowanie bardziej oddalona od terazniejszosci.
Osadzona jest na punktach stalych, ktére J. Assmann nazywa ,figurami
wspomnieri”. Sa nimi rozstrzygajace o losie wydarzenia przesztosci, ktérych
wspominanie jest podtrzymywane przez ksztaltujacy wplyw kultury (teksty,
obrzedy, pomniki) i komunikacje zinstytucjonalizowana®.

Nie trzeba jednak siega¢ do pamieci kulturowej, aby zauwazy¢ dyna-
mike zakorzenienia i proces oddzialywania na wyobraznie zbiorows. Méwiac
o Polskim Fiacie myslimy raczej, o ile nie wylacznie, o ,Maluchu” lub ,Du-
zym Fiacie”, pozostawiajac gdzie$ poza obszarem $wiadomosci Polske przed-
wojenng. Polski Fiat 508, motoryzacyjna ikona lat 30., w pamigci zbiorowej
praktycznie dzi$ nie istnieje.

Co zatem decyduje o sile utrwalania §ladéw przesztosci lub ich wyse-
lekcjonowania z pamigci? Szczeciriski historyk Jan M. Piskorski w rozwaza-
niach wokét rzemiosta historycznego pisze, ze ,[...] patriotyzmu nie starczy
tylko co jakis$ czas odkurzy¢, lecz trzeba go na nowo definiowad, gdyz inaczej
pokryje go pajeczyna i obywatele przestang czué zwiazek z padistwem [...]7%.
Na nowo definiowa¢ znaczy na nowo wyznaczaé akcenty, zarzadzaé pamig-
cig, w taki sposéb, by w okreslonym ksztalcie miescita si¢ ona w ramach ak-
tualnie uprawianej polityki historycznej. Skoro ,,niemal kazde pokolenie pi-
sze histori¢ od nowa™, reinterpretuje ja, wartoéci, ktére stanowily podstawe
wczorajszego obrazu przesztosci, dzi§ ulegaja lub mogg ulec dezaktualizagji.
Usunigcie ,,ostatniego pomnika Stalina” w Stargardzie, ktéry do 1989 roku
byl wainym elementem scenografii wszelkich manifestacji panstwowych
z okazji obchodéw i rocznic, pokazuje, ze wartosci, ktére ze sobg niesie ule-
gly ,przedawnieniu”. Ta symbolika si¢ dezaktualizuje, cho¢ nie obylo si¢ bez
gloséw oporu®. Wystarczy wskaza¢ zmian¢ panujacego w grupie systemu

2 J. Assmann, Pamigc zbiorowa i tozsamos¢ kulturowa, przekt. S. Dyroff, R. Zytyniec,
»Borussia”, 2003, nr 29, s. 11-12; idem, Das kulturelle Gedichinis. Schrift, Erinnerung und poli-
tische Identitit in friihen Hochkulturen, Miinchen 1992, zwlaszcza rozdziat Formen kollektiver Er-
innerung: Kommunikatives und kulturelles Geddichinis, s. 48—66.

2 Idem, Pamigé zbiorowa, s. 13—14.

2 J. M. Piskorski, Wiele twarzy historii. Wokét pamigci, historiografii, polityki i ingynierii
historycznej, ,Wiez”, 2007, nr 1 (579), s. 23.

2 Ibidem, s. 24.

% Szerzej na temat demontazu pomnika-kolumny Zwycigstwa Armii Czerwonej zob.
M. Forycki, A. Malecki, Pomnik w roli gldwnej. Spektakle pamieci w ,,odzyskanym” Stargardzie, [w:]
Inscenizacje pamigci, red. 1. Skérzynska, C. Lavrenc, C. Pepin, Poznari 2007, s. 249-258.
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warto$ci, by wyjasni¢ zmian¢ wyobrazen o przeszlosci, dodaje socjolog An-
drzej Szpociniski®.

Niszczymy wigc czyje$ ,miejsca pamigci”, bo nie symbolizuja naszych
— dzisiejszych warto$ci, badZ nie niosg dla nas tej samej pamieci*®. Dla okre-
Slonych symboli czas moze wiec biec w kierunku upamiegtniania albo zapo-
mnienia. Czas niweczy pamig¢¢ o doniostym wydarzeniu lub symbolu, by
w innej epoce powrdci¢ i otoczy¢ go szacunkiem. Rocznica 11 listopada,
symbolizujgca odzyskanie niepodleglosci, zostata w okresie PRL-u wymaza-
naz oficjalnego kanonu $wiat paiistwowych. Dzisiaj obchodzona jest ponow-
nie i ze zdwojong sita oddziatuje na ksztaltowanie naszej tozsamosci. Pamigé
zatem zanika i powraca, poddaje zapomnieniu w réznym czasie i przestrzeni
rézne ,miejsca pamieci’.

Pamigé jest z natury swej zdarzeniowa, bo zachowuje gléwnie to, co
narusza zwyczajowa monotonie, jest jakos'ciowa i wybiércza, wreszcie oce-
niajaca i egocentryczna®. ,,Pamie¢ ludzka zawsze zalezy od przezytych do-
swiadczen: gléwnie od zewngtrznego i wewnetrznego postrzezenia zmy-
stowego, ale réwniez od wyobrazni — od marzen, ztudzen, przywidzed™.
I cho¢ sa to cechy ,pojedynczej” pamieci ludzkiej, nie znaczy to, ze po-
zbawiona jest ich pamieé zbiorowa. Przesztos¢ pamictana podlega tym sa-
mym prawidlowosciom, podlega filtrowaniu, patrzeniu na nig z perspekty-
wy wsp6lczesnosci’'. Manipulowana pobudkami politycznymi prowadzi do
amnezji zgodnie z zasada, ze fakty skrzetnie przemilczane stajg si¢ zapomnia-
ne. Stad jest juz tylko o krok od mitu®.

W jednym z artykuléw, ktéry ukazat si¢ na famach pisma ,Krasnogru-
da”, Simon Schama opisuje przestrzed powiatu sejneriskiego, miejsca picknej

77 A. Szpocinski, Spofeczne funkcjonowanie symboli, [w:] Symbol i poznanie. W poszukiwa-
niu koncepcji integrujgcej, red. T. Kostyrko, Warszawa 1987, s. 14. Andrzej Szpociriski w swoich
badaniach réwniez postuguje si¢ terminem ,miejsca pamigci”, jednakze w znaczeniu zdarzen, po-
staci z przeszto$ci oraz wytwordw kulturowych, ktére s dla grupy przede wszystkim no$nikami
wartosci, idei, wzoréw zachowan: zob. A. Szpocinski, Miejsca pamigci, ,Borussia”, 2003, nr 29,
s. 17-23; idem, Spoteczne funkcjonowanie, s. 13-32.

% Zob. M. Kula, Nosniki pamigci historycznej, Warszawa 2002, zwlaszcza rozdzial Nosni-
ki pamigci nie dla wszystkich niosq t¢ samq pamigé. Marcin Kula postuguje si¢ terminem ,,no$ni-
ki pamieci”, ktéry ma nieco inne znaczenie niz ,miejsce pamigci”. Nosnikami pamigci moze by¢
wszystko, jednak w kontekscie zawartej mysli przypis ma uzasadnienie.

¥ K. Pomian, Historia. Nauka wobec pamigci, Lublin 2006, s. 145-148.

% Tbidem, s. 144-145.

31 Zob. M. Kula, Krdtki raport o uzytkowaniu bistorii, Warszawa 2004, s. 79.

2 M. Hirszowicz, E. Neyman, op. cit., s. 30.
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przyrody, ale tez ,,wybrykéw” historii. Jako historyk stosuje, jak sam podkre-
$la, technike ,archiwizacji na podeszwach wlasnych stép”; przyjezdza sta-
rym mercedesem by namacalnie, wlasnymi zmystami siggnaé rzeczywisto-
§ci tego krajobrazu. ,Musialem do Polski przyjechaé — pisze — by zobaczy¢
ten las. Chociaz dokladnie... nie bylem pewien, co chcialem zobaczy¢”?.
Lecz krajobrazem nie musza by¢ elementy $wiata przyrody, wigcej — nie musi
by¢ nim co$ fizycznego. W polu badan psychologii przestrzeni poza fizycz-
ng (rzeczywista) odnajdujemy, interesujaca nas, przestrzeri wyobrazona (wy-
imaginowang). Tworzy ja nasza swiadomo$¢, ztozona i przetworzona z zapa-
mietanych elementéw realnie (fizycznie) istniejacej przestrzeni*®. Dzieje si¢
tak dokladnie wtedy, gdy na przyklad si¢gajac pamiecia wstecz do dziecin-
stwa lub jakiejkolwiek innej ,,czasoprzestrzeni” odnajdujemy szereg obrazéw,
zdarzeni, miejsc czgsto przepetnionych nostalgia, z ktérymi si¢ identyfikuje-
my. Badania naukowe nie sa bynajmniej pozbawione préb opisu tozsamosci
zbiorowej warunkowanej krajobrazem, nie tym fizycznym, lecz wlasnie wy-
imaginowanym. ,, Wickszo$¢ z nas — pisze M. Halbwachs — jest przekonana,
ze $wiat jest teraz mniej barwny, mniej interesujacy niz dawniej, a zwlaszcza
w czasach naszego dzieciistwa i mlodosci™. Czy to przekonanie nie zawie-
ra w sobie czego$, co mozna by okresli¢ mianem ,krajobrazu pamieci”? — dla
wielu 0s6b rzeczywistosci nostalgicznej, miejsca, do ktdrego chee si¢ powrd-
ci¢, ale nie mozna®.

Tq rzeczywistoscig w kontekscie naszego ,,miejsca pamieci” mogga by¢
dekady PRL-u. Bynajmniej nie chodzi o naukowy rozrachunek z czasami
Gomulki i Gierka, lecz o to, jaki przyjmuja ksztalt i wizerunek w wspo-
mnieniach. W 2004 roku 55% badanych Polakéw pozytywnie ocenialo lata
1971-lipiec 1980, co oznacza jednoczesnie 1% wzrost w stosunku do oce-
ny z roku 1987%. ,Nasza, historykéw przegrang — méwil Pawel Machce-

3 S. Schama, Krajobraz i pamiec. Okreing drogg, przekt. T. Wyszkowski, ,Krasnogruda”
2000, nr 11, s. 9.

3 R. Traba, , Wichodniopruskos¢”. Tozsamos¢ regionalna i narodowa w kulturze politycznej
Niemiec, Poznan—Warszawa 20006, s. 218.

¥ M. Halbwachs, Spofeczne ramy pamigci, przekt. M. Krél, Warszawa 1969, s. 161.

% Na temat nostalgii w badaniach historycznych zob. H. Kellner, Etyczny moment w teorii
historii: przedstawiajgc doswiadczenie pognania, [w:] Historia: o jeden swiat za daleko?, red. E. Do-
manska, Poznan 1997, s. 90 i n.

7 Zob. P. T. Kwiatkowski, PRL w pamieci spoteczeristwa polskiego, [w:] Wobec przesztosci.
Pamigc przesztosci jako element kultury wspéotezesnej, red. A. Szpociniski, Warszawa 2005, s. 76 (ta-
bela 2). Oczywiscie kwestia jest bardziej ztozona, a inne okresy oceniane sg bardziej krytycznie.

130



Polski Fiat jako ,,miejsce pamieci”...

wicz — jest to, jak Polacy patrza na dekade¢ Gierka. To byl dramatycznie zly
okres™®.

A jednak $wiadomos¢ potoczna kreuje obraz optymizmu. ,,Wybudo-
walem stodol¢ za kredyt, ktérego praktycznie nie musialem sptacad”® — sty-
szac takie glosy trudno si¢ dziwi¢ ludzkiej selekeji, temu, ze ludzie pamigta-

ja to, co chca pamigtad.

Za kazdym razem kiedy czujemy si¢ szczgsliwi — dodaje w swoich ba-
daniach M. Halbwachs, wybieramy w pamieci najlepiej odpowiadajace
temu stanowi obrazy i zachowujemy z tych obrazéw to tylko, co mito nam
jest rozwazal [...] jednocze$nie zapominajac przykre strony przesztosci®.

Stad niniejsza refleksja jest nie tyle historig samochodu, ile jego ob-
razéw wylonionych przez pamigé, ich dynamika zakorzeniania w pamieci
zbiorowej, wreszcie sitg oddzialywania na tozsamos$¢ spoleczeristwa polskie-
go drugiej potowy XX wieku.

Gdy spojrzymy retrospektywnie na krajobraz miejskich ulic Warszawy
przetomu lat 60. i 70. trudno doszukaé si¢ w nim wigkszej liczby pojazdéw mar-
ki Polski Fiat 125p*'. ,Nie trzeba by¢ zbyt bystrym obserwatorem, aby przeko-
nac sig, jakie samochody osobowe stanowig krajobraz naszej ulicy. Wystarczy
rzut oka na jezdnig, aby stwierdzi¢, ze najczesciej widzianymi samochodami sg
FSO Warszawy oraz ich rézne odmiany” — pisat w 1968 roku Stanistaw Szeli-
chowski na famach ,Motoru™*. Wprawdzie produkcja ,Duzego Fiata” rozpo-
czeha si¢ w listopadzie 1967 roku, niemniej drogi wypetnialy wéwczas gléwnie
Warszawy oraz Syreny. Jest to zjawisko zupelnie naturalne. Zawsze od momen-
tu uruchomienia produkeji seryjnej uplywa kilka lat zanim pojazd zdobedzie
okreslony udziat w rynku. Tym bardziej, ze Fiat 125p, jako éwczesne auto kla-
sy $redniej, nie byl przeznaczony do masowej motoryzagji kraju.

Wyniki zaleza m.in. od statusu spolecznego, wyksztalcenia, wicku itp. Niemniej jednak przywo-
fana dekada jest asumptem do glebszej refleksji.

3% P Machcewicz, Biednie, ale bezpiecznie, ,Gazeta Wyborcza”, 22.07.2004, s. 12; zob.
tez: P. T. Kwiatkowski, op. cit., s. 77.

¥ Kredyty ,gierkowskie” na rozwéj gospodarstw, w polowie umarzane niemal od razu,
staly si¢ podstawa dobrobytu wielu rolnikéw. W wielu miejscowosciach w Polsce kolejne poko-
lenia do dzisiaj czerpia profity z wybudowanych wéwczas kurnikéw.

M. Halbwachs, op. cit., s. 163,164.

41 Zob. Nie lubi¢ poniedziatku, rez. T. Chmielewski, Studio Filmowe Oko 1971.

2 S. Szelichowski, Jezdzimy P Fiatem 125p, ,Motor”, 1968, nr 15 (833), 14 kwietnia.
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Gdy z kolei przeniesiemy si¢ w czasie do poczatku lat 80., mozna by
postawi¢ tez¢ odwrotng i prébowaé doszukiwac si¢ innych pojazdéw poza
Fiatem 125p i 126p*. Réznica czasowa, wynikajaca z przywolanych granic,
przypadajaca na dekadg lat 70. to niebywaly okres dominacji Polskiego Fia-
ta w kulturze polskiej. Jego sita drzemie jeszcze gleboko w latach 80. Jednak
horyzont tego krajobrazu zanika powoli w pierwszej polowie lat 90. ,Auta
stoja po horyzont, a po nabywcach ani $ladu” — komentowal lektor Polskiej
Kroniki Filmowej we wrzesniu 1990 roku. ,Bez asygnat i talonéw poucieka-
li, gdzie pieprz ro$nie na sam widok cen”.

Nie ulega watpliwosci, ze dwezesne srodki masowego przekazu zyly tema-
tyka motoryzowania kraju. Niekiedy byla to jawna propaganda, czasem gdzie$
~przemycona’ sita sugestii lub po prostu bezbarwna informacja prasowa. Lecz
to entuzjazm i oczekiwanie udzielaly si¢ poczatkowo najbardziej — , Pierwsze
maluchy z Bielska ruszyly w Polske, mozna im si¢ przyjrze¢ na zywo w krajo-
brazie naszych ulic i drég. Na razie kilka setek, ale wkrétce beda ich tysigce™®.

Samochéd ,,wkradal” si¢ w ludzkie potrzeby. O tym, co dzialo si¢ w fa-
brykach FSO oraz FSM, media informowaly na biezaco. Rozpisywano sie
o uruchamianiu produkcji, kwestiach pac, humanitaryzacji pracy. W dru-
giej potowie lat 70. Polski Fiat zataczat coraz szerszy krag w przestrzeni pu-
blicznej, organizujac mobilne funkcjonowanie spoteczeistwa.

Wkrétce po rozpoczeciu produkeji najbardziej zniecierpliwieni mie-
li swa szanse, w drodze loterii, wylosowa¢ jednego z pierwszych Polskich
Fiatéw 126p. Kronika Filmowa prezentowata stojace w rzedzie samochody,
sklad komisji, zniecierpliwione twarze oczekujacych na szczedliwy los*. Zna-
mienny byt komentarz samego lektora, ze ,gra idzie o co$ dzisiaj cenniejsze-
go, 0 czas, 0 pierwszefistwo, o szybsze spelnienie marzed”. Kiedy wyniki
byly jasne, do czyich rak trafia Fiaty 126p z przyspieszonej produkgiji, lektor
dobitnie skomentowal: ,z losem nie ma dyskusji i warto doprawdy zalosnie
pytaé: dlaczego wlasnie oni, a nie, na przyklad, ja?”*.

B Zob. Rodzina Lesniewskich, rez. ]. Leski, Zespét Filmowy ,Kadr” 19805 Zmiennicy, rez.
S. Bareja, odc. 1-15, Wytwdrnia Telewizyjna i Filmowa ,,Poltel” 1986. Oczywiscie po polskich
drogach jezdzily samochody innych marek (mam tu na mysli auta osobowe), takze zachodnich.
Jednak proporcjonalnie ich udzial w rynku byt znikomy.

# Polska Kronika Filmowa (dalej: Kr.) 9/90.

 Kr. 34 B/73.

6 Ibidem.

47 Ibidem.

4 Ibidem.
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Emocje udzielaly si¢ réwniez wéréd dziennikarzy, dla kedrych tez bra-
kowato samochodéw. Pisano, ze Maluch stal si¢ szlagierem sezonu, a pod dy-
rekcja FSM codziennie ustawiala si¢ kolejka dziennikarzy cheacych opiewaé
zalety nowego wozu.

W latach 1966-1970 produkcja pojazdéw w Polsce w poréwnaniu
z okresem 1961-1965 wzrosta dwukrotnie i przekroczyla taczng produkeje
lat 1945-1965%. W drugiej potowie lat 60. rzad lansowal koncepcje rozwo-
ju polskiego przemystu w oparciu na kredytach zachodnich i licencjach ku-
powanych na zasadzie samosplaty. Ta droga zakupiono licencje¢ Fiata 125p,
auta klasy $redniej skierowanego do $redniozamoznego klienta. Cene po-
jazdu ustalono na 180 tys. zl. Problem polegal jednak na tym, ze w zaden
sposéb nie mozna bylo zaspokoi¢ potrzeb rynkowych. Uruchomiono wigc
system asygnat, przydzialéw oraz talonéw, ktére rozdzielaly zakladowe orga-
nizacje partyjne, rzadowe zwigzki zawodowe i wladze poczawszy od szczebla
powiatowego, skorficzywszy na centralnym™. System z géry okreslajacy, ile
0s6b i kto moze kupi¢ samochéd, nie mégt pozostaé sprawiedliwy. Bogatsi
obywatele mogli naby¢ swoje cztery kétka za walutg wymienna, czyli za do-
lary. Pozostawala jednak rzesza obywateli, kt6rzy ze wzgledu na status mate-
rialny oraz spoleczny — niezwiazani z nomenklatura partyjna — pozostawali
wykluczeni. Ekipa Gierka zdecydowala si¢ wiec wkrétce na zakup nowej li-
cencji samochodu malolitrazowego — taniego auta dla ludu, ktéry mial pro-
mowaé rozwdj motoryzacji indywidualnej. Produkcja nowego Fiata 126p
miala wynosi¢ 250 tys. sztuk rocznie. Jednostkowe koszty wytwarzania tego
pojazdu oscylowaty wokdl wartosci 3540 tys. zk, a planowana cena sprzeda-
zy siegala 60 tys. Z°'.

W kraju nie bylo solidnej sieci serwiséw oraz punktéw sprzedazy. Od
5 lutego 1973 roku bank PKO przyjmowal przedplaty na ,Malucha™.
W prasie motoryzacyjnej bez przerwy pojawialy si¢ reklamy: ,,Placéwki ban-
ku PKO S.A. w calym kraju przyjmuja wplaty oraz udzielaja wszelkich in-

® E. Karpinski, 5 lat Przedsi¢biorstwa Handlu Zagranicznego Przemystu Motoryzacyjnego
POL-MOT, , Technika Motoryzacyjna”, 1973, nr 6.

0 Przedptaty, czyli historia samochodu w PRL (15.03.2003), http://www.autocentrum.
pl/?FF=124&type=1&id=1019116094, [d. d. 20.05.2009].

>t R. Przybylski, Szczgscie na talon, ,Rzeczpospolita”, 14.01.2008, dodatek Najnowsza
Historia Polakéw, s. 4.

>2 Ibidem.
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formacji”™. Klienci wplacali pieniadze na ksigzeczki PKO, ktére mialy by¢
gwarancjg transakcji. Cena ,Malucha” zostata ustalona na 69 tys. zt i przyj-
mowano dziennie oszczednosci od 1600 os6b*. Nie trzeba byto dlugo cze-
ka¢, by przekonad sie, ze samochodéw wkrétce zabraknie. Rynek zareagowat
na olbrzymi popyt bardzo szybko i juz w pierwszym roku produkeji Maluch
kosztowal na gietdzie 110 tys. zk.

Ludzie wplacali na ksigzeczki PKO za samochody, kt6re nawet nie byly
jeszcze w planie produkeyjnym. Robert Przybylski szacuje, ze na koniec 1976
roku na ksigzeczkach samochodowych bylo ulokowanych 27,5 mld z4, czyli
o kilka miliardéw zlotych wigcej niz na ksigzeczkach mieszkaniowych®.

Talony, budzace irytacj¢ spoleczna, prowadzily niekiedy do naduzy¢.
Zdarzalo si¢, ze milicja, robiac kontrole na gieldach, wylapywala osoby, kté-
re sprzedawaly samochody, §wiezo co kupione na talon, po cenie znacznie
wyzszej°. Trudno ustali¢ skale tego procederu, niemniej jednak ze wzgledu
na atrakcyjno$¢ tatwego i duzego zysku mozna przypuszczaé, ze nie byt on
odosobniony.

W publikacji zbiorowej: Co nam zostato z tych lat. .., poswigconej spo-
feczenstwu polskiemu u progu zmiany systemowej, Hanna Bojar stwierdza-
fa, ze posiadanie samochodu stalo si¢ dla wielu rodzin symbolem prestizu
i osiagniecia wyzszego standardu Zzyciowego. Natomiast strona uzytkowa
schodzita na dalszy plan. Badaczka pisala, ze wiele rodzin dysponowato zbyt
malymi §rodkami finansowymi, by pokrywaé koszty paliwa i koniecznych
napraw. Posiadanie auta wiazalo si¢ czesto z koniecznoscia oszczedzania,
a nawet podejmowania dodatkowej pracy. Tak wiec zdarzaly si¢ przypad-
ki, ze rodzina posiadata samochdd kosztem wielu wyrzeczen, co przekladato
si¢ na sporadyczne jego uzytkowanie’’. Przy pierwszych ,Maluchach” Polacy
trwonili wlasne nadwyzki czasu. ,,Samochody byly drogie, czas tani”*® — kon-
statowal w 2000 roku antropolog kultury Roch Sulima.

3 ,Motor”, nr 21 (1413), 27 maja 1979; zob. réwniez reklame Fiata 125p: ,Motor”, nr
38 (1221), 21 wrzesnia 1975; ,Motor”, nr 39 (1222), 28 wrzesnia 1975.

> R. Przybylski, op. cit., s. 5.

5> Ibidem.

56 Zob. ibidem.

7 H. Bojar, Rodzina i zycie rodzinne, [w:] Co nam zostato z tych lat... Spoteczeristwo pol-
skie u progu zmiany systemowej, red. M. Maroda, Londyn 1991, s. 52-53.

*8 R. Sulima, Antropologia codziennosci, Krakéw 2000, s. 51.
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Kiedy dzi$, z perspektywy przeszto trzydziestu lat, spojrzymy na przesta-
rzate juz nadwozie ,duzego fiata”, wrecz trudno uwierzy¢, jak wielkim
przefomem cywilizacyjnym bylo pojawienie si¢ sylwetki tego auta na pol-
skich drogach w drugiej potowie lat szes¢dziesiatych®.

Te 30 lat, po dzien dzisiejszy, to czas wyrabiania spotecznej oceny, kon-
struowanej doswiadczeniem, prowadzacej do uksztaltowania pamieci zbio-
rowej. Oczywiscie w inny sposéb cezura ta dotyka pokolenia 0séb urodzo-
nych w latach 50. czy 60., a w inny 0séb urodzonych w latach 80. i 90.
W przypadku tych drugich, z natury rzeczy, niepamictajacych epoki Gierka
i Jaruzelskiego proces przechowywania wydarzen z przesztosci podlegal in-
nym do$wiadczeniom i czasowi w innym wymiarze. Czas przeszly (minio-
ny), przefiltrowany przez pamie¢é, prowadzi do wylonienia czgsto zmitologi-
zowanych obrazéw, okreslajacych nasze dzisiejsze postrzeganie przesztosci.
Przenoszac teori¢ wzglednosci Alberta Einsteina na grunt psychospoteczny,
mozna powiedzie¢, ze kazda rzeczywisto$¢ jest wzgledna; wzgledna dla kaz-
dego. Nawet jesli znajdujemy si¢ w tym samym miejscu, z tymi samymi
przezyciami i problemami, kazdy z nas postrzega je ,,po swojemu”, jako wla-
sna, relatywng rzeczywisto$¢ (bo kazdy ma swéj wlasny punke odniesienia).

Whioski plynace z analizy materiatu zrédlowego prowadza do cieka-
wych spostrzeze pozwalajacych podjaé prébe projekeji przysztosci. Przyj-
rzyjmy si¢ historii wartosci rynkowej. W 1970 roku Fiat 125p 1300 kosz-
towal 160 000 zk, przy przecigtnej placy w wysokosci 2458 zt (co stanowito
1,54% ceny samochodu)®. Jedenascie lat p6zniej ten sam model, tylko z sil-
nikiem 1500, kosztowat 260 600 zl, a ,Maluch” 130 000 z}, przy przecigt-
nej placy 7689 zk (co stanowito 2,95% ceny ,Duzego Fiata”)®'. Ceny ksztal-
towaly si¢ zgodnie z prawami rynku, czyli w zaleznosci od popytu i podazy.
W kazdym razie w 1981 roku przeci¢tna pensja stanowita juz niecate 3%
wartosci auta. Z finansowego punktu widzenia cena samochodu wigc spa-
dala, czyniac go bardziej dostgpnym. Wraz ze zmiang systemu ustrojowego

> K. J. Mérawski, Syrena. Samochéd PRL, Warszawa 2005, s. 70.

8 R. Przybylski, Gospodarka spod lady, ,Rzeczpospolita”, 30.12.2007, dodatek Najnow-
sza Historia Polakéw (seria z segregatorem).

o' Idem, Gfdd na kartki, ,Rzeczpospolita”, 04.02.2008, dodatek Najnowsza Historia Po-
lakéw; najnizsze wynagrodzenie wynosito wowczas w Polsce 3300 zt, zob.: Uchwala nr 27 Rady
Ministréw z dnia 18 grudnia 1981 roku w sprawie ustalania najnizszych wynagrodzen pracow-
nikéw, ,Monitor Polski” 1981, nr 33, poz. 293.

135




Radostaw Bugowski

panistwa, przemianami gospodarczymi, ktére pociagnely za soba rozpocze-
cie w Polsce produkeji nowoczesniejszych samochodéw oraz fatwiejszy do-
step do uzywanych aut zachodnich, ceny powedrowaly w dét. Ta tendencja
zapoczatkowana w latach 90. trwa po dzien dzisiejszy. Uplyw lat nie sprzyja
starym konstrukcjom. Zwlaszcza stabe zabezpieczenia antykorozyjne utrud-
niajg utrzymanie dobrego stanu nadwozia. Nie jest wigc dzisiaj odosobnio-
nym przypadkiem sprzedaz ledwie jezdzacych Polskich Fiatéw 125p i 126p
za kilkaset zlotych. A zbycie takiego pojazdu jest raczej pozbyciem si¢ ktopo-
tu przez dotychczasowego whasciciela. To przypadek jednej historii pozosta-
wionej bezwzglednemu uplywowi czasu. Z drugiej bowiem strony zadbane
egzemplarze Fiatéw 125p z pierwszego okresu produkeji kosztuja powyzej
dziesieciu tysigcy zlotych i szybko drozeja®?. Senator Krzysztof Zaremba,
ktéry jest pasjonatem ,,Duzego Fiata”, w jednym z wywiadéw wspomina, ze
Polskiego Fiata 125p kupil za osiem tysi¢cy ztotych od jednego ze znanych
kolekcjoneréw na Slasku.

Pézniej jednak jeden zapaleniec w Warszawie chcial mi za niego da¢ 40 ty-
siecy ztotych. Oprécz tego staruszka z 1968 roku mam tez zreszta repli-
ke Fiata 125 wersji Akropolis 1800. Kolekcjoner w Irlandii oferowal mi
ostatnio za niego ponad 40 tys. euro. Wiedzial, ze jedyny taki egzemplarz
we Francji poszed! wlasnie za podobna kwotg®.

Wertujac ogloszenia prasowe zabytkowych samochodéw, ktérych wiek
przekracza 25 lat, widzimy, ze ceny idealnie utrzymanych Fiatéw 126p
z pierwszej potowy lat 70. réwniez podlegaja prawidtowosci wzrostu warto-
$ci. Niemniej jednak w przypadku tego modelu proces ten przebiega nieco
wolniej, co powodowane jest zapewne dhuzszym okresem produkeji, zakon-
czonej dopiero w 2000 roku®. Ta tendencja na rynku kolekcjonerskim be-
dzie z pewnoscig utrzymywacé si¢ wraz z uptywem kolejnych lat.

2 R. Przybylski, Eksportowy hit PRL, ,Rzeczpospolita”, 27.11.2007, dodatek Najnowsza
Historia Polakéw.

% Senator i jego 125p: wywiad z senatorem Platformy Obywatelskiej i pasjonatem motoryza-
¢ji, http://zaremba.org.pl/news/show/36.xhtml, [d. d.: 26.05.2009].

4 Zob. ceny przykladowych ofert sprzedazy: ,GT Classic”, nr 03—04, marzec—kwiecieri
2005, s. 72; ,GT Classic”, nr 05-06, maj—czerwiec 2005, s. 73; ,GT Classic”, nr 07-08, lipiec-
sierpiei 2005, s. 96; ,,Classicauto”, nr 3, maj-czerwiec 2006, s. 70; ,,Classicauto”, nr 9, marzec
2007, s. 64; ,,Classicauto”, nr 10, kwieciei 2007, s. 62; ,,Classicauto”, nr 11, maj 2007, s. 64.
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Warto$¢ rynkowa Polskich Fiatéw, ktéra weryfikowal i nadal bedzie
weryfikowa¢ uplyw czasu, przemierza po linii paraboli. Linia wznosi si¢ na
przetomie lat 60. i 70. wraz z uruchomieniem produkcji. Pnie si¢ w gére, by
w latach 90. mogla zacza¢ trend spadkowy, po czym wspélczesnie ponow-
nie nabiera charakteru wzrostowego, lecz dotyczy to juz tylko nielicznych eg-
zemplarzy. Tych, ktérych stan zachowania pozwala sta¢ si¢ atrakcyjnym dla
kolekcjoneréw. Warto$¢ pozostatych Fiatéw zatraca si¢ wraz z nimi na zlo-
mowiskach. Dziata¢ tu bedzie stale rynkowe prawo popytu i podazy oraz do-
stepnosci. Im mniej egzemplarzy bedzie pozostawaé w idealnym stanie za-
chowania, im mniej bedzie wersji limitowanych, im mniej tylko w danym,
okreslonym kolorze, tym ich cena bedzie wyzsza.

Jak dokfadnie ceny bedg si¢ ksztaltowaé w przysztosci, tego nie wie-
my. S3 modele réznych marek, ktérych warto§¢ wraz z biegiem czasu po-
wolnie ro$nie, ale brak wokét nich szerszego zainteresowania, s3 zapomniane
i stoja ewentualnie gdzie§ w muzeach, funkcjonujac poza pamigcig zbioro-
wa. Rzecza charakterystyczng jest, ze dotyczy to i bedzie dotyczy¢ wigkszo-
$ci samochodéw w dziejach nie tylko polskiej, lecz takze $wiatowej motory-
zacji. Dlaczego wigc wloski Fiat 500, maly, niewygodny samochéd jest nadal
popularny do tego stopnia, ze koncern zdecydowat si¢ na jego reaktywacje,
ktéra notabene okazala si¢ ogromnym sukcesem firmy. Fabryka w Tychach
nie jest w stanie realizowaé wszystkich zaméwien.. Odpowiedz zawarta jest
w tym, iz samochéd ten zmotoryzowal cale Whochy w latach 50. Dlaczego
Volkswagen Garbus jest nadal popularny? To auto réwniez zostalo reakty-
wowane pod handlowa nazwa New Beetle. Najprosciej méwiac, odpowia-
dat hitlerowskiej wizji zmotoryzowania Niemiec. Dlatego tez i Polski Fiat,
a zwlaszcza ,Maluch” réwniez pozostanie tak samo popularny, niewykluczo-
ny z pamigci zbiorowej, poniewaz zmotoryzowal Polske. Byt odpowiedzia
na pragnienia spoleczne, spogladajace na zmotoryzowane spoteczeristwa za-
chodnie, odpowiedzig na potrzeby mobilnosci. Byt jednym z filaréw przy-
spieszenia spotecznego w XX wieku, wypelnienia przestrzeni i czasu. Dzien-
nikarz motoryzacyjny PRL, Andrzej Krzysztof Wréblewski, w 2000 roku tuz
przed zakonczeniem produkcji pisat:

Opowies¢ o Maluchu to takze historia milionéw Polakéw, ktérzy Ma-
luchem jezdzili. Kt6rzy szukali dodatkowych Zrédel zarobku, oszczgdza-
li na jedzeniu i ubraniu, gotowi byli na rézne wyrzeczenia, zeby zasmako-
waé swobody, jaka daje samochéd. Ktérzy na Maluchu uczyli si¢ abecadla
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techniki, czasem z przyjemnoscia, cz¢sciej z przymusu. Ktérzy mocowali
na dachu zwini¢ty w rulon namiot i ruszali cala rodzing na nieznany daw-
niej week-end, bo Gierek wprowadzil pierwsze wolne soboty®.

Wszystkie trzy przywolane modele samochodéw w kazdym z krajéw:
Fiat 500 we Wloszech, Volkswagen Garbus w Niemczech, Polski Fiat w Pol-
sce s3 ,miejscami pamieci”. Wszystkie posiadaly ,site symbolicznego oddzia-
lywania na zbiorowo$¢ i zwigzane z nig miejsce w hierarchii »narodowych
warto$ci«”®. Rzeczg charakterystyczng jest, ze samochody te, jako wytwo-
ry przemystu, idealnie oddaja w czasie rozwdj gospodarczy tych paristw. Idea
zmotoryzowania Niemiec si¢ga korzeniami schylku lat 30. XX wieku, Wlo-
szech lat 50., Polski 70. Wszystko wiec biegnie po linii rozwoju gospodarcze-
go. Tylko Niemcy (jako III Rzesza) mogly pozwoli¢ sobie na préby masowej
motoryzacji tak wezesnie. Tak wiee to gospodarka, stan rozwoju ekonomicz-
nego tych paristw zadecydowaly nie co stalo si¢ ,miejscem pamieci”, lecz kie-
dy! Zaden inny samochéd w Polsce, ani Fiat 508 w dwudziestoleciu miedzy-
wojennym, ani Warszawa czy Syrena w latach 50. i 60. nie mogly sta¢ si¢
»miejscami pamieci”, bo nie trafialy w odpowiedni moment rozwoju ekono-
micznego, czy szerzej cywilizacyjnego Polski.

Potrzebny byt splot odpowiednich uwarunkowan, ,wstrzelenia” si¢
w czas okreslonych potrzeb spolecznych, ktérym mozna bylo prébowacé za-
pewni¢ realizacjg. Potrzeb, ktére wezesniej, ze wzgledu na stopieri rozwo-
ju, nie mogly si¢ pojawi¢. W latach 50. nie moglo by¢ spolecznych marzen
o masowej motoryzacji. Bylo zbyt wczesnie. Dlatego tak wazny byt splot wielu
czynnikéw réwnoczesnie (ekonomicznych, mentalnych, politycznych), kté-
re orbitowaly wokét waznych dla zbiorowosci wartosci, a taka niewatpliwie
stawala si¢ w latach 70. wartos¢ indywidualnego, samodzielnego przemiesz-
czania si¢ wlasnym automobilem. Mobilno$¢ w wymiarze XX wieku — pry-
watna, i juz dostgpna w spoleczeistwach zachodnich, dlatego tym bardziej
pozadana w Polsce. Te czynniki polozyly kamiert wegielny pod to, by samo-
chéd mégh sta¢ si¢ ,miejscem pamieci”. Dalej decydowal juz czas, rozwdj
i ksztalt wspomnianych potrzeb i wartosci spotecznych, doprowadzajac nas

do punktu, w ktérym Andrzej K. Wréblewski napisat:

0 A. K. Wréblewski, Po Maluchu, ,Polityka”, nr 38 (2263), 16.09.2000, s. 9.
% R.Traba, Historia wzajemnych oddziatywa, s. 10.
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Ale nasz Maluch, obiekt wielu ztosliwych zartéw i goracych pragnien, dtu-
go jeszcze bedzie zy¢ w polskim pejzazu, zanim stanie si¢ muzealnym za-
bytkiem. Wszak autko, ktére urodzito si¢ w socjalizmie i miato by¢ jedna
z oznak gierkowskiego ,otwarcia na $wiat”, dowiozlo nas ostatecznie do
rynkowej demokragji. Przejechalismy nim kawat drogi ku europejskiej cy-
wilizacji®.

Niniejsza propozycja, jak zostato podkreslone, jest nie tyle historia sa-
mochodu, w jej faktograficznym wydaniu, ile préba jego ,uspotecznienia’.
Trzy rzeczywistosci Polskiego Fiata: wyobrazona, codzienna oraz pamieci nie
powinny wkracza¢ w swej szczegdtowosci w daty, plany produkcyjne, w dys-
kusje techniczne i §wiat fabryk. Akcent nalezy polozy¢ m.in. na $wiat wy-
obrazen, ktéry konstruowaly srodki przekazu (telewizja, prasa, Polska Kro-
nika Filmowa), na propagand¢ wladz lansujaca nowoczesny samochdd; na
pojazd, ktéry stanowil marzenie dla milionéw ludzi i dotykat waznych warto-
$ci spofecznych (przemieszczanie, posiadanie). Rzeczywistos¢ codzienna wkra-
cza z kolei w problemy zmotoryzowanych, poczawszy od trudnosci w naby-
ciu samochodu za talony i przedplaty, przez opinie uzytkownikéw i naprawy,
po podréze i wypelnianie przestrzeni drogowej. A wigc wszystko to, co byto
zwiazane z do§wiadczeniem, prywatnymi problemami uzytkownikéw. Rze-
czywistos¢ pamigci, ktéra pokazuje wspdlczesne spojrzenie na Polskiego Fia-
ta jest w pewnym sensie zderzeniem rzeczywistosci wyobrazonej z codzienng,
zderzeniem obrazéw ,,narzuconych” (przez srodki przekazu) z wlasnym do-
$wiadczeniem. Rzeczywisto$¢ pamigci wytania obrazy w pamicgci zbiorowej
uksztaltowanej przez czas. Rysuje fizyczny i symboliczny wymiar ,, pozostalo-
$ci” Polskiego Fiata wchodzac na droge projekeji przysztosci.

Na zakoniczenie mozna postawié pytanie w kontekscie powyzszych
préb prognostyki: jaka bedzie przysztos¢ Polskiego Fiata w znaczeniu pa-
migtania lub zapomnienia spoltecznego? Ot6z jesli , krytycznym miernikiem
oceny [decydujacym o tym, co moze staé si¢ »miejscem pamigci«— R. B.] jest
sita symbolicznego oddzialywania na zbiorowo$¢ i zwigzane z nia miejsce
7%, to sprébujmy p6js¢ dalej. Tymi ,,na-
rodowymi warto$ciami”, ktdre niesie z sobg Polski Fiat, sg warto$¢ przemiesz-
czania (mobilnosci) oraz posiadania (wlasnego srodka transportu). Chodzi

w hierarchii »narodowych wartosci«

7 A. K. Wréblewski, op. cit., s. 3.
 R. Traba, Historia wzajemnych oddziatywa, s. 10.
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wigc o wartosci, ktére — jak zostalo juz wspomniane — sa niczym innym jak
spofecznymi potrzebami. Jedli zatem mobilno$¢ wlasnym samochodem be-
dzie wraz z rozwojem cywilizacyjnym odgrywa¢ nadal bardzo istotng role, je-
$li przemieszczanie (w tym wymiarze) bedzie czynnikiem jednoczacym spo-
teczeristwo, wyznaczajacym wspdlny obszar funkcjonowania zycia, to istnieje
szansa, ze Polski Fiat zapisze si¢ trwale w pamieci kulturowej. Z drugiej stro-
ny trudno sobie wyobrazié, ze prywatna mobilno$¢ wraz z dalszym rozwo-
jem cywilizacyjnym mogtaby si¢ ,zatrzymac”.

Der Polnische Fiat als “Erinnerungsort”.
Die Rolle und das Image der Marke in der polnischen
Kultur in der zweiten Hilfte des zwanzigsten Jahrhunderts.
Reflexion auf dem Konzept

Zusammenfassung

Der Artikel beschreibt die Bedeutung des Polnischen Fiat im kollektiven Gedicht-
nis der Polen, prisentiert das Phinomen der Auto im Rahmen des franzésischen
Begriff der Geschichtschreibung “Erinnerungsorte”. , Erinnerungsorte” sind Sym-
bole, die in das kollektive Gedichtnis der Gemeinde funktionieren, die auf die Ge-
staltung der Identitit beeinflussen. Grunwald, das Fest der Unabhingigkeit und
andere besondere Ereignisse, Person und Orte sind Symbole, die sich auf das Be-
wufdtsein der polnischen Gesellschaft wirken aus. Wie fiir die Deutschen Volkswa-
gen ist unbestreitbar geschrieben in die Liste der nationalen Symbolen des zwan-
zigsten Jahrhunderts, so in Polen dhnliche Rolle die Marke des Polnischen Fiat
spielen. Der Artikel ist nicht eine Geschichte von Auto, sondern die Reflexion tiber
seine Bilder, die ins Gedichtnis eingeprigt sind. Der Text konzientriert sich auf
soziale und kulturelle Rolle des Polnischen Fiat; ignoriert die technische Seite des
Fahrzeugs und erzihlt tiber die Wirklichkeit der Erinnerungs — Bilder aus der Per-
spektive des kollektiven Gedichtnisses gesehen.

Ubersetzung: Radostaw Bugowski



