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Rating behavior of football fans by Internet

Ocena zachowan kibicow pilkarskich przez internautow

Dawid Szczygielski, Marek Napierala, Rafal Gotowski

Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy

Keywords: football fans, fans, security at stadiums
Stowa Kkluczowe: kibice pitkarscy, fani, bezpieczenstwo na stadionach

Sumary

The aim of this article was to present the opinion of Internet users for football fans and their behavior.
The research method was used diagnostic survey research in the form of a survey computer. 102 people were
tested mostly in the age of 21-25 years. The research can draw the following conclusions: (1) Football stadiums
should be better secured and protected by the relevant departments, (2) The colors and club merchandise is not
a reliable indicator of fan devotion of his team, (3) These are the fans, the fans are cheering for is a sacred thing,
(4) All acts of devastation to property and vandalism in football stadiums should be severely punished.

Streszczenie

Celem niniejszego artykutu bylo przedstawienie opinii internautow o kibicach pitkarskich i ich zachowaniach.
W badaniach postuzono si¢ metodg badawcza sondazu diagnostycznego pod postacig ankiety komputerowe;.
Przebadano 102 osoby w wiekszosci w  wieku 21-25 lat. Z badan mozna wyciggnaé nastepujgce wnioski:
(1) Stadiony pitkarskie powinny by¢ lepiej zabezpieczane i chronione przez odpowiednie stuzby, (2) Barwy
i klubowe gadzety nie s3 wyznacznikiem oddania kibica swojej druzynie, (3) Sa fani, kibice dla ktérych
kibicowanie to rzecz §wigta, (4) Wszelkie akty dewastacji mienia i wandalizmu na stadionach pitkarskich
powinny by¢ surowo karane.
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Wstep

Pitka nozna jest jedng z najpopularniejszych dyscyplin sportowych nie tylko w naszym
kraju, ale i na calym $wiecie. Wielka popularnos¢ pitki noznej moze wynika¢ z wielu
oczywistych faktow. Jednym z nich niewatpliwie jest zbiorowa che¢ sportowej rywalizacji.

W dzisiejszych czasach pitka nozna jest dyscypling ogdlnodostepng i praktycznie kazdy
moze ja uprawia¢. Gra w pitke nozng jest doskonata forma rekreacji ruchowej uprawiang na
trawiastych, betonowych i piaskowych boiskach przez osoby doroste, mlodziez i dzieci
(Bergier 1994).

Mozna szukaé¢ wielu réznych przyczyn jej popularno$ci. Zauroczeniem pitka nozna
ulegaja tysigce kibicow z réznych zakatkéw $wiata, obserwujac przebieg kazdego meczu.
Fascynacja pitka nozng wynika rowniez z faktu, ze jest to mgska 1 twarda gra zespotowa,
w ktorej biorg udziat dwa zespoly z taka samg liczbg zawodnikow, pokazujgcych nie tylko
swoja mlodo$¢ 1 pickno swojego ciata oraz temperament, ale przede wszystkim ducha
sportowej walki 1 pomyst na gre swojej druzyny (Hatys 1986).

Wedhug Hatysa na powodzenie zespotu w grze wptywa wiele czynnikow takich jak: wola
walki, stan pobudzenia emocjonalnego zawodnika, stan koncentracji zawodnika, swiadomos$¢
dziatania, szybko$¢ reakcji i podejmowania decyzji, sprawnos$¢ fizyczna, przygotowanie
taktyczne zespotu, wyszkolenie techniczne druzyny, umiejetnosci indywidualne,

Wszystkie te czynniki maja wptyw na koncowy wynik i sukces kazdej druzyny (Hatys
1986). Poszukujac poczatkow pitki noznej nalezy cofnaé si¢ w przeszio$¢ naprawde gleboko.
Pierwsze informacje o réznych formach gry pitkami pochodzg ze starozytnosci. Jedna z takich
gier byta znana juz okoto 5000 lat przed naszg erg w Chinach. Tamtejsze kroniki posiadaja
zapiski o grze w pitke nozng zotierzy cesarskich w trakcie ¢wiczen wojskowych. Kopano
wtedy pitke, ktora wypchana byla konskim wlosiem 1 obszyta skorag. W wykopach
ze starozytnego Egiptu z okoto 1800 lat przed nasza erg, znaleziono ptaskorzezby, ktore
przedstawialy postacie rzucajace i chwytajace mate pitki (Bednarski 2004).

Roéwniez w starozytnej Grecji grano w pitke. O takiej grze wspomina m.in. Homer.
W Odysei Homera zawarty jest opis gry w pitke na dworze krola Alkinoosa : Oni zas wzieli
w rece piekng pitke purpurowq, ktorq zrobit im mistrz Polibos. Jeden, przeginajgc sie w tyl,
rzucat jqg az pod chmury ciemne, drugi, skaczqc w gore, chwytat jq zrecznie, zanim znow
dotkngt ziemi stopami (Homer, przekt. Jan Parandowski 1990, s. 43).

W starozytnej Grecji grano na rdézne sposoby, a zasady gry przypominaly nieco dzisiejsze
rugby. Rozgrywki przeprowadzali na terenie gimnasionow, gdzie wyznaczone byly specjalne
place do gry w pitke, a kontrole nad nimi sprawowal nauczyciel. Starozytni Rzymianie
natomiast grali w harpaston. Byta to gra wywodzaca si¢ od greckiej formy episkyros
1 rozpowszechnili j3 na terenie swojego imperium. Rzymianie wprowadzili pewien zwyczaj.
Mianowicie grali w pitke przed kapiela, dlatego ich boiska 1 place do gry miescity si¢
na terenach term. Dowdd tego moze stanowi¢ kamienna kula w pompejanskich termach
z napisem stawigcym jednego z 6wczesnych graczy (Bednarski 2004).

W $redniowieczu znaczne uznanie zdobyta sobie pitka we Francji 1 Anglii. Harpaston
rozstawili legionisci, dwczesni zotnierze Cesarza. We Francji te¢ gre nazywano soule lub
choule. Gra w soule polegata na przeniesieniu pitki w wyznaczone miejsce, przy czym walka
byta bezwzgledna, nieograniczona zadnymi przepisami. W Anglii istnialty dwa rodzaje gry.
Pierwszy podobnie jak we Francji polegal na przeniesieniu pitki w omowione miejsce,
a w drugim — grano na wyznaczonym obszarze, placu do bramek zbudowanych z krzakow.

Nazwy football po raz pierwszy uzyto w edykcie krola Edwarda II z poczatkiem XIV
wieku. Football czesto spotykal si¢ z roéznymi zakazami wydawanymi przez krolow.
Powodem, dla ktorego je wydawano bylo niebezpieczenstwo, ktére wynikato z brutalnej gry,
zaklocanie spokoju mieszkancom miast, a takze odwodzenie mlodziezy od ¢wiczen
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wojskowyh. Jednak mimo obowigzujacych zakazéw ludzie w dalszym ciggu grali w futbol
(Bednarski 2004).

We Wioszech w czasie $redniowiecza calcio uprawiano glownie we Florencji, a potem
w Padwie. W tej grze okreslone byly proste przepisy, ktore dotyczyty liczby zawodnikow
1 stosowania bramek. Zawodnikow zaczeto juz ustawia¢ w pewne formacje, co mozna byto
traktowac jako poczatek jakiego$ systemu gry (Przybos 1977).

W $redniowieczu grano w pitke rowniez na Dalekim Wschodzie i w Japonii, o czym
moga $wiadczy¢ liczne rysunki i malowidta. W Japonii w XV wieku grano w tzw. kemari.
Gra polegala na tym, ze w ograniczonym polu kilku zawodnikow podbijato pitke
(odpowiednik dzisiejszej zonglerki). Gra miata na celu nauczy¢ zawodnikéw wspotdziatania
w zespole. Wygrywal ten zespot, ktory wykonat jak najwieksza ilos¢ podbi¢ pitki za nim
spadta na ziemig¢. Oprécz tego rodzaju, grywano roOwniez w gr¢ na czas. W grze na czas
zwycigstwo natomiast odnosit zespot, ktory dluzej utrzymat pitkke w powietrzu.
W starozytnosci i1 §redniowieczu roézne rodzaje gier w pitke znane byty takze w Ameryce
Poludniowej, a takze w Afryce i byty zwiagzane z kultem religijnym (Bednarski 2004).

Wspotczesny stan rzeczy, ktory tak odbiega od pierwowzorow to niewgtpliwie zastuga
Anglikow, gdzie slady gry w pitke siegajq XII w. Rywalizujg ze sobg miasta, przedstawiciele
réznych zawodow i stanéw (Slusarz 2006, s. 2). Slowa autora na pozycje ojczyzny
owczesnego futbolu wysuwaja Anglie, jest to w pelni prawidtowe stwierdzenie, poniewaz
wlasnie tam zaczeto pojawiad sie pierwsze zawodowstwo zwigzane z pitkarskim rzemiostem.

Bardzo duze znaczenie na rozwoj footballu miato szkolnictwo, ktore spozytkowato
w pozytywny sposob olbrzymia popularnos¢ pitki noznej wsrod mtodziezy. Pitka nozna stata
si¢ programowym przedmiotem nauczania w szkotach z poczatkiem XIX wieku.
W wigkszos$ci szkot rozgrywano zawody, a w miastach zaczely powstawaé pierwsze kluby.
Pierwsze z nich zatozyli w 1859 roku uczniowie z Londynu. W 1863 roku powstaje Angielski
Zwiazek Pitki Noznej (The Football Association). Caty czas jednak nie bylo jednolitych
przepisow gry i bylo to przyczyng wielu nieporozumien w trakcie trwania meczow. Rok 1871
przynosi wiele zmian. Nastepuje definitywny podziat pomigdzy rugby, a futbolem. Zostaje
zatlozony Zwiazek Rugby (The Rugby Union), a w pitce noznej wprowadzony zostaje zakaz
gry rekami (z wyjatkiem bramkarza we wlasnym polu karnym) (Bednarski 2004).

Zawody o Puchar Anglii rozgrywane sg od 1871 roku i do dzisiejszego dnia sg niezwykle
popularne na Wyspach Brytyjskich. Wydarzenia z jednego z finaléw tych rozgrywek przeszty
na state do historii $wiatowego sportu. 28 kwietnia 1923 roku na trybunach Empire Stadium
Wembley zabrakto miejsc na mecz pomiedzy Bolton Wanderers a West Ham United. Ludzie
jeszcze przed meczem wylamali bramy 1 weszli na ptyte boiska, szacowano wowczas,
ze na boisku 1 trybunach mogto by¢ ponad 200 tys. widzéw. Cala akcje¢ przerwaly policyjne
kordony, zaprowadzajac porzadek na trybunach. Po doprowadzeniu sytuacji do tadu spektakl
ten obejrzato ponad 127 tyS. osob.

W roku 1888 w Anglii William McGregor, prezes Aston Villi zatozyt pierwsza
profesjonalng lige na $wiecie, zostaje utworzona Angielska Liga Pitkarska (The Football
League), natomiast dwa lata p6zniej w Szkocji rowniez powstaje zawodowa Liga Szkocka.
W pierwszym sezonie The Football League uczestniczylo 12 druzyn, a pierwszym mistrzem
Anglii zostat zesp6t Preston North End.

W kolejnych latach nastgpowal co raz wigkszy rozrost jesli chodzi o powstawanie
nowych klubow, zarowno w Anglii, jak 1 innych zakatkach Europy.

I tak w 1879 roku w Paryzu powstal Paris Football Club, natomiast w Szwajcarii
w Genewie powstal FC de Saint Gall. W kolejnych latach powstawato jeszcze wiele wigcej
klubow na terenie Europy, m.in. w Danii, Holandii, Belgii, Niemczech, Austrii, na Wegrzech.

Utworzona w 1904 roku Mig¢dzynarodowa Federacja Pitkarska — FIFA (Federation
International Football Association) skupia obecnie ponad 200 zwiazkéw w roznych krajach
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europejskich, ktore zrzeszajg blisko 300 milionéw graczy 1 5 milionow sedziow pitkarskich
(Bednarski 2004)

Od 1930 roku FIFA jest oficjalnym patronatem Mistrzostw Swiata w pitce noznej
me¢zczyzn. Pierwsze Mistrzostwa odbyly sie wiasnie 1930 roku w Urugwaju. Wystartowato
w nich 13 reprezentacji. W finale turnieju gospodarze — Urugwaj pokonali Argentyne 4:2.
Reprezentaca Polski siedmiokrotnie uczestniczyta w mundialu (ostatnio w 2006 roku).

Dwukrotnie reprezentanci Polski zajmowali trzecie miejsce w koncowej klasyfikacji
mistrzostw — w 1974 roku w Niemczech, kiedy to krolem strzelcow zostat Grzegorz Lato
i 1982 roku w Hiszpanii. To bez watpienia najwicksze osiggniecia Bialo-Czerwonych
(Bednarski 2004).

W obecnym czasie Reprezentacja Polski przezywa kryzys i nie zakwalifikowata si¢
po raz drugi z rzedu do Mistrzostw Swiata, ktore tym razem odbeda si¢ na boiskach
w Brazylii. Obecnym selekcjonerem kadry jest Adam Nawatka, ktéry ma za zadanie
wywalczy¢ ze swoimi podopiecznymi awans na Mistrzostwa Europy w 2016 roku we Francji.

Wyzej wymieniona impreza organizowana jest co 4 lata od 1960 roku, kiedy to po raz
pierwszy zostata zorganizowana wlasnie we Francji. Zwyci¢zcg tamtejszego turnieju okazata
si¢ reprezentacja ZSRR, ktéra w finale po dogrywce pokonata Jugostawig 2:1.

Z kolei na Igrzyskach Olimpijskich pitkarze po raz pierwszy startowali w 1900 roku w
Paryzu. W 1972 roku na Igrzyskach w Monachium Polska zdobyta ztoty medal w finale
wygrywajac z Wegrami 2:1. Cztery lata pozniej w Montrealu nasza reprezentacja zdobyla
srebrny medal, ulegajac 3:1 NRD. Natomiast na Igrzyskach w Barcelonie w 1992 roku
w walce o ztoto polscy pitkarze ulegli Hiszpanii 2:1 (Bednarski 2004).

Poczatku pitkarstwa polskiego siggaja 1894 roku. W tym roku bowiem Towarzystwo
Zabaw Ruchowych rozegralo mecz we Lwowie w ramach uroczystosci otwarcia Wystawy
Krajowej. Ziemie polskie w tamtym czasie znajdowaly si¢ pod zaborami, dlatego rozwoj
sportu byt znacznie utrudniony. W 1904 roku utworzony zostaje pierwszy polski klub
pitkarski ,,Czarni Lwow”, ktorego korzenie wywodza si¢ z gimnazjalnego klubu ,,Stawa”
zatozonego w 1903 roku (Bednarski 2004).

W 1905 roku powstaja nowe kluby lwowskie ,Lechia” i ,,Pogon”. Rok podzniej
w Krakowie powstaly kluby ,,Cracovia” 1 ,,Wista”. W kolejnych latach w innych Galicyjskich
miastach powstaje wiele klubow m.in. w Przemyslu ,,Polonia” i ,,San”, w Tarnowie
,,Tarnovia”, a w Rzeszowie ,,Resovia”.

Mtodziez z terenow objetych zaborem rosyjskim nie miata takiej swobody jak w Galicji,
dlatego pierwsze kluby tam zostaly utworzone znacznie po6zniej. Dopiero w latach 1915
1 1916 powstaly odpowiednio warszawska ,,Polonia” i1 ,,Legia”. W Lodzi natomiast w 1908
roku powstal £odzki Klub Sportowy ,,LKS”. Od 1920 roku zaczgly powstawaé kluby
na Slasku: ,,Polonia Bytom”, ,,Ruch Chorzéw”, ,Naprzod Lipiny”, Slask Swictochtowice”
(Hatys 1986.

W Krakowie po odzyskaniu niepodleglosci zostat utworzony Polski Zwigzek Pitki
Noznej w 1919 roku. Pierwszym prezesem PZPN byl dr Edward Cetnarowski, wieloletni
prezes ,,Cracovii” (Bednarski 2004). Obecnym prezesem PZPN jest Zbigniew Boniek, byta
gwiazda reprezentacji Polski. W Polsce na szczeblu centralnym (PZPN) organizowane
sg rozgrywki Ekstraklasy, I, IT 1 III Ligi, natomiast na szczeblu okregowym rozgrywki Ligi
Okregowej, Klasy A i Klasy B oraz Centralnej Ligi Juniorow.
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Widowiska, imprezy sportowe i jego odbiorcy

Widowisko rozumiane jest jako pewne zdarzenie odbywajace si¢ w obecnosci
patrzacych. Przez to stwierdzenie rozumie¢ mozna réwniez przedstawienie czy spektakl.
Widzowie sg $cisle zwigzani z widowiskiem i1 tym co obserwujg, zarowno emocjonalnie
I uczuciowo (pwn.pl).

We wspotczesnym §wiecie wydarzenia sportowe niezaleznie od dyscypliny majag czesto
charakter widowiska lub imprezy, w ktorej bierze udzial masa os6b. Uczestnicy tych
wydarzen to nie tylko sami zawodnicy, trenerzy, czy pozostale osoby ze sztabu
szkoleniowego. Najliczniejszg grupa wsréd uczestnikow takich sportowych zmagan
sg ,.kibice”, osoby fascynujace si¢ na co dzien dang dyscypling sportu, lub tez sportem
w og6lnym jego slowa znaczeniu.

Juz w czasach siegajacych starozytnosci widowisko bylo powszechnie oblegane przez
spoteczenstwo 1 stanowilo gldwng forme kulturowag zycia spotecznego. Pod pojeciem
widowiska rozumiemy (...) wydarzenie rozgrywajqce sie na oczach innych ludzi, najczesciej
zwigzanego ze sztukg (1zdebska 2011, s.147).

Widowiska sportowe dostarczaja odbiorca wielu wrazef, zardbwno pozytywnych jak
i negatywnych. Osoba uczestniczaca w takim widowisku jako widz, jest poddawana pewnego
rodzaju probie. Proba ta przedstawia reakcje zachowania widowni 1 w sposob dobitny potrafi
okresli¢ z jaka widownia ma si¢ do czynienia. Przez wyrazane gesty, gestykulacje, okrzyki,
oklaski itp. widownia wyraza swoje odczucia emocjonalne w stosunku do przedstawienia lub
widowiska.

Przyktadem widowiska moga by¢ réznego rodzaju: koncerty, kabarety, przedstawienia
I sztuki teatralne, mecze sportowe, zawody sportowe.

Skupiajac si¢ na imprezach 1 widowiskach sportowych nalezy sposrod nich wyodrebni¢
te najwazniejsze, przyciagajace najwigksze rzesze sympatykéw. Do takich imprez
niewatpliwie mozna zaliczy¢: Letnie Igrzyska Olimpijskie, Zimowe Igrzyska Olimpijskie,
Mistrzostwa Swiata w Pitce Noznej, Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej, mecze pitkarskiej
,Ligi Mistrzow”, Amerykanski ,,Super Bowl”.

Dwa lata temu na ziemiach Polski i Ukrainy odbywaty si¢ pitkarskie Mistrzostwa
Europy. Impreza ta przyciggneta do naszego kraju ogromne ilo$ci pitkarskich fanow. Podczas
Euro 2012 zar6wno na stadionach, na ulicach i innych miejscach panowala fantastyczna
atmosfera. Wszyscy Polacy jednoczyli si¢ ze sobg, a biato-czerwone barwy nie opuszczaty ich
nawet na krok. Wiez patriotyczna jaka potaczyta wszystkich fanow Polskiej Reprezentacji
Narodowej miata niesamowitg sit¢. Podczas meczu otwarcia na Stadionie Narodowym
w Warszawie, w ktorym Polska zremisowata z Grecja 1:1 na trybunach czu¢ byto wspanialg
atmosfer¢. Kibice niesli pitkarzy swoim dopingiem ku zwycigstwu, jednak jak si¢ pdzniej
okazalo to 1 tak nie wystarczyto (uefa.com).

Widowiska sportowe w dzisiejszych czasach przede wszystkim dostarczaja kibicom
wielu niezapomnianych wrazen 1 przezy¢ zwigzanych z danym wydarzeniem. Takie
wydarzenie sportowe spetnia wiele funkcji spotecznych. Obok dobrej zabawy, promocji
sportu zapewnia widzom czgsto rekreacje ruchowa 1 catharsis. Konsekwencja tego sa tez
zréznicowane uwarunkowania pobudzenia emocjonalnego 1 tonacji emocji kibicow
(Matusiewicz 1990).

Doznania i przezycia emocjonalne jakich do$wiadczaja kibice w czasie widowisk
sportowych sg wywolywane przez wiele czynnikdw, zardwno biologicznych jak 1 spoteczno-
kulturowych. Natomiast ich reakcje zachowania sa zréznicowane w zaleznosci od typu
osobowosci i dyscypliny sportowej. I tak pitka nozna to nie tylko fenomen dla samych graczy,
ale rowniez wielka widowiskowos$¢ dla miliardow fanéw na calym $wiecie (Lipiec 2007).

174



Shank w swojej ksigzce dotyczacej marketingu sportu patrzac przez pryzmat przyczyn,
ktore sktaniajg kibicow do ogladania zawoddéw sportowych wyodrgbnia nastepujace motywy:
oderwanie si¢ od codziennego zycia, zwigkszenie wlasnej wartosci, atrakcyjnos¢ widowiska
sportowego, emocje, warto§¢ ekonomiczna, warto$¢ estetyczna, potrzeba afiliacji, rozwdj
wiezi rodzinnych i towarzyskich (Shank 2002).

Hipotetyczny model zachowania si¢ widowni sportowej

Domniemany wzorzec zachowania si¢ widowni na imprezach sportowych moze mie¢
bardzo rozne i czasami odmienne od siebie cechy. Autorzy majg rézne zdania i hipotezy na
temat przypuszczalnych poczynan, stylu zycia i reakcji widowni w czasie imprez sportowych.

Sznajder w swojej ksigzce zajmujgcej si¢ tematyka marketingu sportu ukazuje
klasyfikacj¢ widzow imprez sportowych, ktora opracowata firma konsultingowa AT Kearney.
W owej klasyfikacji wyr6zniono: fanatykow sportu, sympatykow klubu, admiratorow gwiazd,
widzow towarzyskich, widzow okazjonalnych, widzé6w obojetnych.

Fanatycy sportu to glownie mtodziez prawdziwie zainteresowana i zafascynowana
sportem. To miodzi ludzie, ktérzy uprawiajg sport lub chodza na zawody, imprezy sportowe.
Bardzo interesuja ich biezace informacje, wyniki 1 wszelkie statystyki zwigzane ze sportem.
Jeszcze kilka, kilkanascie lat temu te informacji i ciekawostki pobierali z telewizji, prasy,
radia lub tez z wlasnych przezy¢. Natomiast obecnie czerpig je takze z telefonii komodrkowe;j
i szeroko rozwinigtej sieci internetowej. Sympatycy klubu to fani bardzo oddani swojemu
klubowi czy druzynie. Zaraz po fanatykach sg grupa potencjalnych konsumentéw ustug
sportowych. Ta grupa fanatykdéw raczej nie uprawia sportu. Jej przedstawiciele sledza jedynie
informacje o swojej druzynie w mediach i wydaja swoje zarobione pienigdze na klubowe
gadzety. Kupujac gadzety wspieraja rozwdj klubu lub stowarzyszenia tworzacego swoja
dzialalno$¢ na rzecz klubu. Administratorzy gwiazd to grono os6b interesujacych si¢
wystepami i poczynaniem gwiazd zespoldw, a nie klubow. Reprezentanci tego kolektywu
czgsto uczestnicza w grach komputerowych. Widzowie towarzyscy to osoby, dla ktorych
sport to aparat wptywu spolecznego czy interakcji spotecznej. Do tej grupy czesto zalicza si¢
biznesmenoéw 1 osoby innych profesji, ktére imprezy sportowe traktuja jako sposobno$¢
spotkania wlasciwych ludzi. Owe osoby licza na to, ze nawigzane kontakty zagwarantujg
w przysztosci okreslone korzySci rozwoju. Widzowie okazjonalni biorg udziat
w widowiskach sportowych tylko wtedy, gdy nadarzy si¢ ku temu jaka$ okazja. Na udziat
w imprezie sportowej decyduja si¢ rowniez wowczas, gdy kto§ ich zachegci lub oficjalnie
zaprosi. Przedstawiciele tego segmentu czesto ogladajg programy sportowe w telewizji
1 z tego medium czerpig na ogét informacje o sporcie. Dodatkowe informacje sa dla nich nie
wazne 1 skupiajg si¢ tylko na tych, ktoére ich naprawde interesuja. Widzowie obojetni
to charakterystyczna grupa tego podzialu, poniewaz ich zainteresowanie sportem jest bardzo
nikte 1 znikome. Informacje 1 wiadomos$ci o sporcie uzyskuja przez przypadek. Jedynie
wielkie, spektakularne imprezy sportowe takie jak igrzyska olimpijskie czy mistrzostwa
$wiata w pilce noznej mogg ich naprawdg zainteresowac (Sznajder 2012).

Ponadto Sznajder wskazuje inny podziat odbiorcéw sportu, analizowany na podstawie
zachowania kibicow futbolu w Australii. Wyr6zniono w oparciu o te wiadomos$ci nastepujace
segmenty kibicoOw sportowych: milo$nicy sportu, mitosnicy rozrywki, pasjonaci, podazajacy
za sukcesami, samotnicy.

Dla mito$nikéw sportu liczy si¢ tylko samo widowisko sportowe i jego poziom, a nie
wynik 1 sukces danej druzyny. Milos$nicy rozrywki z kolei podchodza do widowiska
sportowego jak do dobrej zabawy i rozrywki. Dla nich liczy si¢ tylko to, zeby pozytywnie
spedzi¢ czas wsrod znajomych osob 1 dobrze si¢ bawi¢. Pasjonaci to sympatycy pragnacy
zwyciestwa swojej druzyny. W ich mniemaniu liczy si¢ tylko sukces zespotu i duma
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po zwycigstwie. Utozsamiajg si¢ w pelni z sukcesami i porazkami swojej druzyny. Fani
podazajacy za sukcesami to grupa ludzi, ktéra zmienia zainteresowania danymi klubami
w zalezno$ci od sukcesOw sportowych osigganych przez te druzyny. Ostatnig grupe w tym
podziale tworzg samotnicy, ktorzy dobitnie identyfikuja si¢ ze swoja druzyna, ale rzadko
uczestniczg w meczach (Sznajder 2012).

Jeszcze inny podzial Sznajder (2012) przytacza na podstawie informacji zaczerpnigtych
od Alana Tappa. Podziat o ktorym mowa wyodrgbnia elementy zachowania si¢ widowni
w trakcie catej imprezy sportowej, zar6wno na przed jej rozpoczgciem, w trakcie trwania
zawodow i po ich zakonczeniu. Do nich zalicza sie: widzow towarzyszacych — czyli osoby
przybywajace na stadion bardzo wcze$nie w stosunku do godziny planowanego rozpoczgcia
zawodow, lubig korzysta¢ z drink barow i1 zawiera¢ nowe znajomosci; kuglarze — totez
rodziny probujace bra¢ udzial w kilku imprezach, widowiskach sportowych w jednym dniu,
na stadion docierajg w ostatniej chwili 1 najwiecej czasu spedzaja w barkach stadionowych na
spozywaniu jedzenia i réznych napojéow wydajac przy tym dos¢ duza ilos¢ pieniedzy;
widzowie z wlasnym termosem — przychodza na stadion dosy¢ p6zno, nie podejmuja z nikim
zadnych dyskusji i nie wydaja duzych sum na konsumpcj¢ w czasie trwania imprez,
nie korzystaja rowniez z atrakcji dla widowni dostgpnych na obiekcie sportowym; bywalcy
— to stali goscie imprez sportowych, ktorzy nabywaja karnety w danym sezonie lub rundzie,
wazne jest dla nich towarzystwo podobnych im o0s6b, zazwyczaj siadajg zawsze na tych
samych miejscach; $piewajacy kibice — dopingujg gltosno i z catych sil swoja druzyne,
regularnie uczestniczg w imprezach sportowych, a bilety kupuja najczgsciej za gotowke przed
kazdym kolejnym meczem lub zawodami; tatusiowie z synami — to widzowie o spokojnym
nastawieniu, kibicuja konkretnej druzynie, nie sg zainteresowani dang dyscypling sportu, maja
krytyczne nastawienie w stosunku do sympatykow przeciwnej druzyny, s3 raczej niezbyt
liczng grupa (Sznajder 2012).

Kibice sportowi

Obraz Kkibica jest postrzegany na rézne sposoby. W mediach coraz czgsciej kibic
ukazywany jest jako chuligan, niszczyciel publicznego mienia, a nawet bandyta. Jest grono
0sob, ktore si¢ z tym z godza, jednak beda tez zwolennicy tego, ze nie nalezy wrzucad
wszystkich do jednego worka. Osoby utozsamiajace si¢ z danym klubem, swoim
zachowaniem 1 wizerunkiem wplywaja na obraz catego spoteczenstwa kibicow pitkarskich.
Tak wigc mowigc o widowni zasiadajacej na trybunach pitkarskich aren, nalezy zwrdcié
uwage na to, ze jest ona niejednorodna. Istnieje wiele grup, podziatdéw 1 rodzajow
w $rodowisku kibicowskim, ktore powoduja, Ze nie mozna bra¢ wizerunku, czy §wiadectwa
jakie daje osobie dana grupa kibicow jako catosci tego srodowiska spotecznego (Piotrowski
2000).

Wizerunek kibicow w mediach czesto kojarzony jest z sytuacjami, ktére mialy miejsce
w latach dziewigcdziesigtych ubieglego stulecia. Dochodzilo wowczas do wielu ekscesow
na trybunach stadionow pitkarskich. W tamtym czasie praktycznie po kazdej kolejce
pitkarskiej w mediach mozna bylo znalezé przyklady dewiacyjnych zachowan
pseudokibicow. Niszczenia stadionéw, demolowanie ulic miasta, starcia ze shluzbami
mundurowymi byty codzienno$ciag w tamtych latach. Rola mediéw w ksztaltowaniu opinii
publicznej o srodowisku kibicow jest bardzo duza. Wiele osob, Polakow nigdy nie brato
czynnego udzialu w Zadnym meczu pitkarskim, a cala wiedz¢ na temat kibicow tej
dyscypliny, czerpie z gazet, telewizji 1 Internetu. Tamte lata bardzo wptynely na obraz kibica
1 to jak postrzega go reszta spoleczefistwa. Dzisiejsze media nadal Zyja tamtymi czasami
1 od lat przedstawiajg kibicoOw pitkarskich w negatywnym $wietle (stadiony.net).
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Tym co oddziela od siebie pojgcia kibicow 1 pseudokibicow sg niewatpliwie motywy
1 intencje jakimi kieruja si¢ w swoich poczynaniach. Determinuja w znaczacy sposéb role
jakie maja odgrywa¢ w $wietle wydarzen sportowych. Od razu mozna wyr6ézni¢ pewne
odmienno$ci wsrdd tych dwoch grup (Sahaj 2007).

Kibic, zwolennik czy entuzjasta futbolu to osoba, ktéra zyje sportem i1 na biezaco
interesuje si¢ wydarzeniami z nim zwigzanymi. Poswigca tym wydarzeniom wiele czasu
1 niekoniecznie musi kibicowa¢ tylko jednej dyscyplinie, konkurencji, druzynie czy
zawodnikowi. Sport jest jego pasja, hobby i odgrywa kluczowa role w jego zyciu. Kibica
pitkarskiego interesuje tylko murawa boiska, wydarzenia na nim zachodzgce i atmosfera
panujaca na trybunach. Tak powinien kojarzy¢ si¢ obraz kibica, sympatyka sportu.

Pseudokibic natomiast to osoba kojarzaca si¢ jednoznacznie z tym ,,ztym” na stadionie.
Jest nastawiony jedynie na negatywne dzialanie, podejmowanie agresywnych prob zaktdcenia
porzadku na stadionach. W odroznieniu od kibica nie jest za bardzo zainteresowany sytuacja
panujaca na boisku. DIla niego najwazniejsze jest to jak zachowuja si¢ i co robig w danej
chwili kibice ,,przyjezdnych” w sektorze gosci. Wielu pseudokibicow nawet nie zasiada na
trybunach stadionéw i nie interesuje ich wynik meczu. Bardziej od samego meczu interesuja
ich wydarzenia bezposrednio poprzedzajace wydarzenia sportowe lub tez odgrywajace si¢ po
zakonczeniu meczu (Hornby 2003).

W glownej mierze ,,stowarzyszenia” w $wiecie kibicowskim dzialaja charytatywnie.
Utrzymuja si¢ ze swoich cztonkowskich sktadek i czgsto pomagaja potrzebujacym osobom.
Dziatalno$¢ charytatywna jaka prowadza stowarzyszenia pitkarskie stata si¢ norma. Powstaje
wiele akcji w celu niesienia pomocy dzieciom, osobom chorym i potrzebujacym. W 2009
roku stowarzyszenia trzech najwigkszych kluboéw pitkarskich w Krakowie (Cracovii, Wisty
i Hutnika), nominowane zostaly do Europejskiej Nagrody Kibicow (European Football
Supporters Award) za bogata dziatalno$¢ charytatywna. Sposrdd europejskich miast Krakoéw
miat najwieksza liczbe kandydatéw do nagrody, co przyczynito si¢ do wzrostu popularnosci
miasta nad Wista. Innym stowarzyszeniem godnym pochwalenia jego dzialalnosci jest ,,Wiara
Lecha” z Poznania. W 2010 roku kibice ,Kolejorza” przekazali 52 tysigce kamizelek
odblaskowych dla przedszkolakow z wojewddztwa wielkopolskiego. Przyktadow takich
charytatywnych akcji 1 przedsigwzig¢ kibicow jest naprawde wiele. Obecnie przedstawiciele
wiekszosci stowarzyszen pitkarskich z klubow na poziomie ekstraklasy prowadza réznego
rodzaju dziatalnosci charytatywne (stadiony.net).

Takie akcje pokazuja, ze to Srodowisko niekoniecznie musi by¢ kojarzone z zadymami,
awanturami czy wyzwiskami na stadionach i1 poza nimi. Kolejnym przyktadem jest akcja
odbywajaca si¢ pod hastem ,,KolorujeMy”. Wszystko zapoczatkowali w Poznaniu kibice
»Lecha”. Ta inicjatywa zlaczyta wszystkich kibicow, nawet konkurencyjnych ekip w jedna
catos¢. Wszyscy pod wyzej wspomnianym hastem niosg pomoc dla dzieci z domow dziecka
1 organizuja dla nich rozne zbidrki prezentow, czy zywno$ci. Organizatorami akcji sa
Ogolnopolski Zwigzek Stowarzyszen Kibicoéw oraz serwis spotecznosciowy HabitatON.
Gléwnym celem tej akcji jest wyremontowanie minimum trzech doméw dziecka
(kolorujemy.pl).

Oproécz dzialalno$ci charytatywnej stowarzyszenia maja na celu promowa¢ mecze pitki
noznej poprzez réznego rodzaju oprawy na meczach. Dzigki tej inicjatywie potrafig sprawic,
ze na trybunach panuje prawdziwe ,,$wigto” (Sahaj 2007).

W $wiecie futbolowych fanow w gre wchodzi (...) tzw. system wrogosci i przyjazni
stanowiqcy skomplikowany uktad naczyn polgczonych pomiedzy poszczegolnymi grupami
kibicow i pseudokibicow, grupujgcych sie¢ wokot klubow pitkarskich (Sahaj 2007, s.124).

Sahaj wyrazajac si¢ na temat wcze$niej wspomnianej struktury panujacej w $wiatku
kibicowskim zwraca uwage na dwie odmienne warto$ci. Mianowicie nieprzyjacielskie
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stosunki pomig¢dzy przedstawicielami kibicow roznych klubow pitkarskich i braterskie sztamy
wiazace nawet kilka klubéw w jedna ,,zgode”.
Wedlug Kowalskiego (...) rozrozmia sie trzy rodzaje kontaktow pomiedzy kibicami

poszczegolnych  klubow. ,,Sztama”(zgoda) — wspolne wyjazdy na mecze, wspolne
dopingowanie, zadymy, i imprezy (tzw.alkoholizacja), ci sami przeciwnicy. ,, Uktad” — swego
rodzaju zawieszenie broni, nie-wrogosé, ale tez i nie-przyjazn. ,,Kosa” — spotkanie

zainteresowanych druzyn (i ich kibicow) zawsze grozi wybuchem zadymy. Nie ma mowy
o jakichkolwiek uktadach czy zgodach (Kowalski 2002, s.24).

Powigzania miedzy grupami fanéw rdéznych druzyn to jedna 2z najbardziej
charakterystycznych cech subkultury szalikowcow. Kazda z kibicowskich ekip ma
co najmniej jednego sojusznika. W Polsce do najdtuzszych przyjazni nalezg zgody pomiedzy
kibicami Slaska Wroctaw, Lechii Gdanski i Wisty Krakow, a takze tzw. ,,Wielkiej triady”
czyli kibicow Lecha Poznan, Arki Gdynia i Cracovii (Piotrowski 2000).

Pozytywne nastawienie miedzy kibicami zaprzyjaznionych klubéw wobec siebie polega
na wpieraniu ,,braci” na meczach wyjazdowych, pomocy udzielanej w bdjkach z rywalami
oraz na uczestnictwie w alkoholowych libacjach przed i po zakonczeniu meczow pitkarskich
(Piotrowski 2000).

Szczegb6lng uwagg osobg nalezagcym do ugrupowan kibicowskich poswiecit Jerzy Dudata,
zwracajac uwage na to jak wazna role w ich zyciu zajmuje ,,kibicowanie” (...) Sg kibice,
ktorzy traktujq swoj klub jako cos najwazniejszego w zZyciu. Ich zwigzki z klubem czasem
przypominajq szukanie w nim czegos transcendentnego (Dudata 1999, s.157)

Ze wzgledu na to, ze klasyfikacja jakiej dokonal Radostaw Kowalski jest jedna
pierwszych 1 najbardziej rozwinigtych form podzialu $rodowiska kibicow zostata
przedstawiona in extenso : Animals - , kibic” najbardziej agresywny. Nie interesuje sig
za bardzo sportem bgdz interesuje sie w niewielkim stopniu. Widowisko sportowe jest dla
niego znakomitq okazjq do udziatu w zadymie, w bijatyce, takq samq jak, na przyktad, udziat
w manifestacji ulicznej. Czesto zdarza sig, ze nie pamigta (bo go to nie interesuje), jakim
rezultatem skonczyt sie mecz, ani jakie druzyny graly. (...); zadymiarz - od poprzednika rézni
go jedynie to, ze od czasu do czasu potrafi zapamieta¢ wynik meczu, i wie, jakie druzyny
grajg. (...); official hooligans- cechuje go wigksza identyfikacjia z klubem i wigksze
zainteresowanie ogolne sportem. Uczestniczy najczesciej w  bijatykach bezposrednio
zwigzanych z imprezq sportowq. Chodzi na mecze zarowno po to, aby obserwowacé
rywalizacje sportowq, jak i w celu wywolania awantury z kibicami druzyny przeciwnej. (...);
ultras - niewiele rozni sie od ,,official hooligans”. Raczej nie atakuje fanow przeciwnego
zespotu, ale sam sprowokowany potrafi wzig¢ aktywny udzial w bijatyce. Uwielbia atmosfere
widowiska sportowego (race, fajerwerki, swiece dymne). (...),; szalikowiec - przede wszystkim
kibic i mitosnik sportu. Potrafi spedza¢ godziny przed telewizorem, wpatrujgc si¢ w relacje
sportowe, jest czytelnikiem kilku gazet o tej tematyce. W bojkach uczestniczy raczej
spontanicznie, najczesciej wowczas, kiedy atakowany musi sie broni¢. Charakteryzuje go
petny szacunek do barw klubowych, ktory przejawia si¢ w odpowiednim wyglgdzie (szalik,
flaga, koszulki, pomalowana twarz). (...); Kibic- ma szal, flage, ale nie siedzi w tzw. miynie.
Posiada dobrg wiedze na temat sportu, zaczerpnietq z telewizji, radia, prasy, a nawet ksigzek.
Na wyjazdy jezdzi raczej sporadycznie. Wszelkie zadymy stara sie omija¢ i w nich nie
uczestniczy¢. Obecny praktycznie na kazdym meczu, rozgrywanym w miejscu zamieszkania;
fanatyk - na mecze chodzi bez Zadnych akcesoriow. Potrafi przejechaé caly kraj za swojg
druzyng, jest chodzgcq encyklopediq wiedzy o sporcie. Gardzi ,,hooligans” i szalikowcami
— nienawidzi ich i si¢ do nich nie przyznaje (Kowalski 2002, s.33-35).

Zdaniem autora powyzszy podzial jest oparty na wielokrotnych rozmowach z bywalcami
pitkarskich stadiondw. W tym podziale jednak mozna znalez¢ kilka kontrowersji dotyczacych
np. grupy ,,szalikowcow”, ktorych Kowalski nazywa mito$nikami sportu. To stwierdzenia nie
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do konca jest w petni prawdziwe, poniewaz na przelomie wielu lat przedstawiciele wtasnie tej
grupy kibicow czesto dopuszczali si¢ czyndéw ,stadionowego chuliganstwa”. Réwniez
godziny spedzane przed telewizorem przez ,,szalikowca” niekoniecznie muszg trwaé, az tyle
czasu. Osoba ta gléwnie zyje meczami i wydarzeniami dziejagcymi si¢ na zywo, dlatego tez
uznawanie jej za posta¢ spedzajgcg duzo czasu przed telewizorem jest wedtug mnie bledne.
Poza tym podziat jest bardzo trafny, doglebnie przedstawiony i nie budzi wigcej kontrowersji.

Wkraczajac na temat chuliganstwa na stadionach i nie tylko, nalezy zwrdci¢ uwage
na przyczyny takiego postgpowania. Jedng z nich, a by¢ moze i kluczowa jest niewatpliwie
agresja. Jarvis w swoich sugestiach powotuje si¢ na stowa Russela, ktory uznawat, ze sport
jest poniekad jedyna sytuacja, w ktoérej nie tylko toleruje sig¢, ale i podsyca agresywne
zachowania (Jarvis 2003).

Istnieje wiele definicji agresji, Jarvis uwaza, iz (...) agresja jest wiec zachowaniem,
ktorego skutkiem jest sprawienie przykrosci drugiej osobie. Agresywne zachowanie moze
przyjmowac rozne formy, od obelg werbalnych — majgcych na celu wyrzgdzenie krzywdy
psychicznej — po przemoc fizyczng (Jarvis 2003, s.47).

Lipczynski uwaza, ze (...) chuliganstwem nazwano w Wielkiej Brytanii w 1898 r.
zachowanie Patricka Hooligana skazanego pozniej za swoje czyny na kare smierci. Od tego
momentu pojawito sie w literaturze stowo chuliganstwo. Kojarzono pewne zachowania
przestepcze z nazwiskiem Hooligan. Pojecie chuliganstwa jest nadal niejasne i obejmuje
szerokq game zachowan kibicow od szeroko pojetego awanturowania, si¢ az do wymierzo-
nych przeciwko innym osobom aktow przemocy i wyrzqdzania krzywdy (psychologia.net.pl).

Czesto przywolywany Piotrowski podkresla, ze w Polsce fanatycznych kibicow
przypisuje si¢ najczesciej do dwoch grup. Nazywajac te grupy odpowiednio w zalezno$ci
od charakterystyki ich funkcjonowania mozna mowi¢ o ,,subkulturze fanow pitkarskich” lub
»szalikowcach” (od noszonych przez nich szalikow — oznaka szacunku 1 przywigzania do
barw swojego klubu). Istnieje rowniez inne okreslenie takich grup fanatykow, ktorego czgsto
swoich materiatach uzywaja media, chodzi o tzw. ,pseudokibicow”. Grupa fanow
odznaczajaca si¢ agresywnym i dewiacyjnym zachowaniem w trakcie imprez sportowych
(Piotrowski 2000).

Jak wskazuje Peczak, pojecie subkultura fanéw odnosi si¢ do wszystkich widzow
bioracych udziat w wydarzeniu sportowym, lecz tylko do tych (...) dla ktorych kibicowanie
okreslonej druzynie stanowi czynnik grupowej tozsamosci (Pgczak 1992, s.45).

Opisujac chuliganstwo stadionowe kibicow pitkarskich nalezatoby zwroci¢ uwage
na przejawy naruszen porzadku jakich dopuszczaja si¢ ,,pseudokibice”, nie tylko w trakcie
meczow pitki noznej, ale tez przed 1 po spotkaniach, jak rowniez na trasach wyjazdowych.
Do chuliganskich wybrykow najczesciej dochodzi na obiektach sportowych 1 ich okolicy, jak
I na ulicach miast i dworcach kolejowych. Wérod negatywnych przyktadow kibicowskich
zachowan mozna wyr6ézni¢ awantury potaczone z bodjkami, rzucanie niebezpiecznych
przedmiotdw oraz tzw. pociagi grozy. Dosy¢ niewinne przejawy zachowan dewiacyjnych,
ktére mozna rowniez przypisa¢ do ,.chuliganskich grup kibicowskich” to wulgarne, okrzyki
1 przys$piewki czesto kierowane pod adresem rywala (Piotrowski 2000).

Specyfika stadionowego chuliganstwa polega na tym, ze mecze pitki noznej daja
mozliwo$¢ wykazania aspotecznych postaw uczestnikow wydarzen (pseudokibicoOw) oraz
praktyczne 1 czynne demonstrowanie ich pozostalym uczestnikom. Spos$rod imprez
sportowych to wilasnie mecze pitkarskie najczesciej dostarczajg konfliktow 1 star¢ na
trybunach, dlatego Stanistaw Wanat okresla je mianem (...) najbardziej konfliktogennych.
W nowozytnej historii sportu dyscypling w najwiekszym stopniu konfliktogenng okazata sie
pitka nozna (Wanat 1993, s.9).

Bojki 1 starcia miedzy grupami chuliganéw maja wiele odmian 1 mozna je z powo-
dzeniem pogrupowaé. Poczawszy od walki na pigSci migdzy dwoma fanami dwoch
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przeciwnych druzyn (tzw. solo), do coraz wigkszych grup migdzy ktérymi dochodzi
do réznego rodzaju potyczek. Czasami nawet obserwuje si¢ zamieszki tysiecy kibicow, ktdrzy
walczg migdzy sobg lub z oddziatami policji. Nie brakuje rowniez i takich zadym, w ktorych
uczestnicy walcza ,uzbrojeni” w kastety, kije baseballowe, elementy infrastruktury
stadionowej, a nawet noze 1 maczety. Takie walki niosg za sobg wiele konsekwencji
1 zagrazaja zyciu uczestnikow i 0s6b znajdujacych si¢ w poblizu (Piotrowski 2000).

Oprécz incydentéw 1 awantur na stadionach dochodzi réwniez, do szeregu innych
wydarzen pomigdzy grupami tzw. ,.bojowkami” na trasach wyjazdowych, lub tez podczas
umoéwionych spotkan tzw. ,,ustawek”.

Wytworzyta si¢ przez to tzw. ,,Liga Chuligandw”, w ktorej o miano najlepszej ,,bandy”
rywalizuja kibice najwiekszych klubow pitkarskich w Polsce. Walczg miedzy sobg, a swoje
osiggniecia glos$no i ze szczegdtami opisujag na ,,forum” catego kibicowskiego spoleczenstwa.
Walki toczone sg w S$cisle okreslonych regutach 1 z odpowiednim podzialem wsrod
uczestnikow. Kazda ekipa posiada takg sama liczbe 0sob bioracych udziat w ,,ustawce”. Przed
kazdym starciem ustalajg wszystkie detale. Mianowicie czy walcza z przyborami, czy tez
czysto na pigsci. Umawiajg si¢ w okre§lonych miejscach, zazwyczaj z dala od miejskiej
spotecznos$ci. Przyktadem moga by¢ pola, taki, lasy 1 inne miejsca, w ktorych beda mogli
swobodnie stoczy¢ swoja bitwe, z dala od niepotrzebnych ,,gapiow” i policji. Wyznaczaja
wsrod swoich osoby, ktore czuwajg nad ,,bezpieczenstwem” jezeli mozna w ogodle o takim
moéwi¢ w takich sytuacjach. Swoje walki nagrywaja 1 udostepniaja catej reszcie tego
srodowiska. Podczas walki na pierwszy plan wychodza ,przywddey”, ktorzy atakuja
w pierwszej linii 1 maja decydujacy wptyw na koncowy wynik walk. W ,,ustawkach” biorg
udzial pseudokibice, ktorzy zazwyczaj trenuja rozne sztuki walk i chcag w ten sposob
wyladowa¢ swoja agresje. Walcza w malych i duzych grupach. Tej grupy kibicoéw nie
interesujg mecze 1 wydarzenia sportowe, jednak pod szyldem klubow pitkarskich tocza swoja
»wojne”. Wsrdd kibicow wlasnie ta grupa ma najwicksze powazanie w oczach pozostatych
fanow (Sahaj 2007).

Zdaniem Sahaja miejsca w ,,lidze chuligandéw” s3 zmienne 1 zalezne od czgstotliwosci
1 skali dokonywanych incydentow przez przedstawicieli ,,kibicowskich bojéwek” . W Polsce
w Scistej czotowce ,,ligi” sa reprezentanci Lecha Poznan, Arki Gdynia, Legii Warszawa,
Cracovii Krakow, Slaska Wroctaw, Lechii Gdansk i Zawiszy Bydgoszcz. Do najwigkszych
»bijatyk” dochodzito w latach 90 XX wieku. W obecnych czasach oddziaty policji
sa zdecydowanie bardziej zorganizowane niz wtedy 1 czg¢sto zapobiegaja takim wydarzeniom
(Sahaj 2007).

Cele i hipotezy badan

W niniejszych badaniach metoda sondazu diagnostycznego podjeto si¢ oceny zjawiska
kibicowania fanow pilki noznej. Badania przeprowadzono ws$rdd internautow. Celem
gléwnym badan byto uzyskanie oceny od internautoéw na temat zachowan kibicéw pitkarskich
na stadionach i nie tylko.

Podjeto si¢ proby odpowiedzi na nastgpujace pytania, ktore stanowia jednocze$nie cele
szczegdtowe: (1) czy stadion swojej druzyny uwazasz za bezpieczny podczas meczow?
(2) jak respondenci oceniajg role barw i klubowych gadzetow?, (3) jakie sg wedtug Ciebie
cechy prawdziwego kibica?, (4) czy kibic powinien by¢ postrzegany przez reszte
spoteczenstwa jako osoba niebezpieczna?

Postawiono hipotezg gtowna: na stadionach nie jest bezpiecznie. Hipotezy szczegdtowe:
(1) stadion pitkarski nie zawsze spetnia wszystkie kryteria bezpieczenstwa, a powinien
kojarzy¢ si¢ z bezpiecznym miejscem, (2) barwy 1 klubowe gadzety powinny by¢ czescig
zycia kibica, nadaja kibicowaniu wdzieku, (3) prawdziwy kibic jest oddany w petni swojej
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druzynie, ale potrafi tez uszanowac rywala, (4) kibic nie powinien kojarzy¢ si¢ tylko ze ztem,
nie nalezy wrzuca¢ wszystkich do jednego ,,worka”, (5) dewastacja mienia i przejawy
wandalizmu nie powinny mie¢ miejsca na stadionach pitkarskich

Metoda i material badan

W badaniach wykorzystana zostata metoda sondazu diagnostycznego. Metoda sondazu
diagnostycznego najczesciej znajduje swe zastosowanie w badaniach za pomocq ankiet,
rozmowy i wywiadu. Badania te stanowiq podstawowe jej techniki badawcze (Lobocki 1999,
5.236).

Metoda dotyczy zazwyczaj badan zwigzanych ze zjawiskami masowymi spoteczenstwa.
Pitka nozna jako widowisko niewatpliwie posiada charakter masowego wydarzenia. Swoja
popularno$¢ zawdzigcza miliardom fanow tej dyscypliny na catym $wiecie. W centrum uwagi
wiekszosci widzow sg oczywiscie wydarzenia dziejace si¢ na boisku, jednak zachowanie
publiczno$ci rowniez pozostaje w pamigci wielu uczestnikéw takiego widowiska. Pitka nozna
jest bardzo lubiang dyscypling nie tylko przez samych fanow, ale tez przez media. W dobie
Internetu, telewizyjnych raportow 1 doniesien z piltkarskich boisk dyscyplina ta jest
w $Swiatowej czoldwce zainteresowania. W zwiazku z tymi faktami w niniejszych badaniach
postuzono si¢ ta wlasnie metoda.

Wykorzystano technike komputerowa przy udziale serwisu eBadania.pl. Serwis ten zape-
wnia gruntowne i rzetelne przygotowanie ankiety. Serwis jest prosty w obstudze i posiada
szeroki wachlarz dostgpnych mozliwych czynnosci. Badacz ma mozliwo$¢ ustalenia rodzaju
pytania (od zamknigtych do otwartych) i okreslenia zakresu odpowiedzi (liczby minimalnej
1 maksymalnej dopuszczalnych odpowiedzi), moze rozwing¢ je o instrukcje, okresli¢ zakres
mozliwych odpowiedzi, lub tez zastosowa¢ reguly przejscia, ktore umozliwiaja
mprzefiltrowanie” respondentéow, ktorzy nie powinni odpowiada¢ na dane pytanie lub
np. zadeklarowali brak wiedzy w danym temacie itp. (ebadania.pl).

System Zarzgdzania Badaniami eBadania.pl umozliwia dodawanie, usuwanie i zmiang
kolejnosci pytan, dolgczanie instrukcji do pytan, dodawanie, usuwanie 1 zmian¢ kolejnosci
odpowiedzi. Serwis zapewnia takze mozliwos¢ ,,wymuszenia” na respondencie koniecznos$ci
udzielenia odpowiedzi wedlug ustalonej konfiguracji, dzigki pojawiajacym si¢ alertom,
co pozwala eliminowac braki odpowiedzi (ebadania.pl).

Na poczatku respondent otrzymuje zaproszenie do udzialu w ankiecie, gdzie jest
zaznajamiany z tematyka badania i innymi informacjami, jakie ma mu do przekazania badacz.
W przypadku nieprawidtowego wypetnienia ktoregos$ z pytan przez respondenta, wyswietlany
jest alert z instrukcja dolaczong przez ankietera, ktora przypomina o warunkach koniecznych
do wypetnienia danego pytania. U dotu ekranu ankietowany widzi pasek nawigacyjny, ktory
ma za zadanie informowaé o postgpach w wypehieniu ankiety oraz umozliwi¢ nawigacje
zarowno do przodu (po wypehieniu aktualnego pytania), jak 1 powrot do wezesniejszych
pytan w celu poprawienia odpowiedzi (ebadania.pl).

Kwestionariusz ankiety uzyty w niniejszej pracy sktadat si¢ z 20 pytan zamknigtych
z kafeterig zarowno zamknigta, pototwarta koniunktywng 1 dysjunktywna. Pytania zamkniete
poprzedzita tzw. metryczka, w ktorej zapytano o wiek, ple¢, miejsce zamieszkania,
stan cywilny 1 wyksztalcenie respondentow.

Ankietowanie poprzez serwis eBadania.pl przeprowadzono na probie reprezentatywnej
wsrod osob w wieku powyzej 18 roku zycia. Ograniczenie to zostato zastosowane, poniewaz
istnieje duze prawdopodobienstwo, ze osoby mlodsze nie s3 w pelni §wiadome tego co si¢
dzieje na stadionach i nie potrafig obiektywnie ocenia¢ zachowania si¢ widowni sportowe;.
Emisja ankiety trwata od 7 do 21 maja 2014 roku w opisanych poprzednio formach.
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W badaniu udzial wzigty 102 osoby (mg¢zczyzni 83% i kobiety 17%). Wigkszo$¢
ankietowanych to osoby w przedziale wiekowym 21-25 lat. Kolejng duza czg¢$¢ calosci
badanych internautéw tworzyty osoby w wieku od 16-20 lat. Wsréd respondentdw az 81 oséb
posiadato wyksztalcenie $rednie, wyzsze 12 0s6b, zawodowe 6 0sdb i podstawowe 3 0sdby.

Analiza wynikow

Najpopularniejszg formg zainteresowan wsrdd internautow okazat si¢ sport (me¢zczyzn
28 %, kobiet 20%). Dla me¢zczyzn pozostalymi najbardziej popularnymi zainteresowaniami
byty muzyka (20%), motoryzacja (15%), filmi i kino (13%). Kobiety natomiast
odpowiedziaty, ze oprocz sportu najbardziej interesujg si¢ muzykq (16%), zdrowiem i urodg
(16%), filmem i kinem (14%) (ryc. 1).

Inne
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Rycina 1. Jakie sa Twoje najwazniejsze zainteresowania?
(Zrodlo: opracowania wiasne)

Aktywnos$¢ fizyczng czgSciej podejmuja mezczyzni. W ich gronie 16% uwaza,
ze codziennie si¢ na nig decyduje, wsrod kobiet zaledwie 6 % tak czesto angazuje sig
w aktywnos$¢ ruchowa. Wickszo$¢ mezczyzn aktywnos$¢ fizyczng uprawia 3-4 razy
w tygodniu (48%), u kobiet wskazato jg 35% (ryc. 2).
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Rycina 2. Jak czgsto podejmujesz aktywno$¢ ruchowa?
(Zrodlo: opracowania wiasne)
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Najpopularniejszg formg aktywnosci fizycznej preferowang przez mezczyzn okazala si¢
pitka nozna (44%). Poza pitkq nozng mezczyzni wybierali najczgsciej sifownig (22%) i jazde
na rowerze (9%). Najczesciej wybieranym rodzajem aktywnos$ci fizycznej dla kobiet byta
jazda na rolkach (24%). Poza tym popularne okazala si¢ sifownia i jazda na rowerze
(po 18%) (ryc. 3).

Inne H

Sporty walki
Sitownia
Ptywanie
Spacery
Jogging
Siatkéwka

|
Pitka nozna
Jazda na rolkach
Jazda na rowerze

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Mezczyini %

Koszykowka m Kobiety %

Rycina 3. Ktorg z form aktywnosci fizycznej preferujesz?
(Zrédlo: opracowania wlasne)

Z szerokiego grona internautow najwigcej fanow miata pitka nozna, ktéra wybierato 43%
me¢zezyzn i 35% kobiet. Wsrod ankietowanych znalazla si¢ rowniez spora grupa sympatykow
siatkowki i sportow zimowych. Obie te dyscypliny odpowiednio wybierato 19% kobiet 1 12%
mezczyzn. Najmniej wskazan dotyczyto dyscyplin plywania i kolarstwa (ryc. 4).
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Rycina 4. Zaznacz dyscypliny sportu, ktorych jeste$ kibicem
(Zrédlo: opracowania wlasne)

Zdecydowana wiekszo$¢ respondentow swoj pierwszy raz na stadionie spedzila razem
ze znajomymi (kobiet 71%, mezczyzn 61%). Z rodzicami na pierwszy mecz wybralo si¢ 26%

183



me¢zezyzn 1 12% kobiet. Dos¢ spora grupa kobiet (18%) nigdy nie widziata meczu na Zywo,
w gronie m¢zezyzn 8% podato taka odpowiedz (ryc. 5).
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Rycina 5. Swoj pierwszy mecz na stadionie spedzitem/spedzitam z... ?
(Zrodlo: opracowania wiasne)

Najwiecej ankietowanych dyscyplina, ktorej kibicujg zainteresowato si¢ bedac w szkole
podstawowej. W szeregach m¢zczyzn byto to 57%, u kobiet 35%. Kobiety oprocz szkoly
podstawowej w tej samej liczbie zaznaczyly odpowiedz gimnazjum (35%), W szkole sredniej
- 18%. Natomiast 25% mezczyzn od przedszkola kibicuje swojej ulubionej dyscyplinie sportu

(ryc. 6).
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Rycina 6. W jakim wieku zainteresowata Ciebie dyscyplina sportu, ktorej jestes kibicem?
(Zrédlo: opracowania wlasne)

Sposrod ankietowanych internautow najwigksza grupe kibicow tworzyli sympatycy.
Najbardziej widac¢ to wsrod kobiet (63%), u mezczyzn 39%. Kolejna liczna grupa to ultrasi
(20 % mezczyzn 1 25% kobiet). Poza sympatykami i ultrasami znalazta si¢ rowniez grupa
piknikow (17% megzczyzn 1 13% kobiet).Warto podkresli¢, ze w gronie me¢zczyzn znalazta
si¢ 6% grupa chuliganow (ryc. 7).
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Inne
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Rycina 7. Jaka grupg kibicow reprezentujesz?
(Zrodlo: opracowania wiasne)

Na pytanie odnosnie dopingowania swoich druzyn czy ulubionych sportowcéw
internauci mieli do$¢ odmienne zdania. Osoby gfosno dopingujgce swojq druzyne to 35%
kobiet i 27% mezczyzn. Inni to kibice jedynie czasami wspierajgcy dopingiem swoj zespot
(29% kobiet, 31% mezczyzn). Pojawily si¢ rowniez osoby w ogdle nie angazujgce sie
w doping i rzadko chodzgce na mecze w liczbie (29% kobiet i mezczyzn). Zaledwie 11%
mezczyzn 1 6% kobiet ze wszystkich sit angazuje sie w oprawy meczowe (ryc. 8).
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Rycina 8. Jak oceniasz swoje zaangazowanie w kibicowanie?
(Zrodlo: opracowania wiasne)

Z grona ankietowanych internautéw nie mozna wyrdzni¢ zbyt wielu staltych bywalcow
stadionowych. Znalazto si¢ jednak sporo osob czasami odwiedzajacych stadion (41% kobiet
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i 26% mezczyzn). Kobiety raczej nie chodza czesto na mecze ulubionej druzyny. Na takich
spotkaniach pojawiaja si¢ rzadko (18%), a nawet wcale (24%). Mozna jednak wsrdd nich
znalez¢ kobiety chodzace na mecze u siebie zawsze (12%). U mezczyzn osoby czesto
uczestniczace w meczach domowych (20%) i nie opuszczajacy ani jednego spotkania swojej
druzyny na wlasnym stadionie (12%). Jednak dos$¢ spore grupy rzadko (19%) uczestnicza
w takich meczach, a nawet wcale (23%) (ryc. 9).
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Rycina 9. Jak czgsto uczestniczysz w meczach swojej druzyny, gdy gra u siebie?
(Zrédio: opracowania wlasne)

W wigkszosci badani respondenci odpowiedzieli, ze wcale nie jezdzg na mecze
wyjazdowe swojej druzyny (kobiety 65%, mezczyzni 57%). Kobiet uczestniczacych
w wyjazdach rzadko byto 18% i czasami 18%, natomiast m¢zczyzni rzadko wyjezdzajacych
byto 24% i czasami 10%. Jednak nalezy podkresli¢, ze w ich grupie znalazto si¢ 10% fanow
czesto jezdzacych na mecze wyjazdowe swojej druzyny (ryc. 10).
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Rycina 10. Jak czesto jezdzisz na mecze wyjazdowe?
(Zrédio: opracowania wlasne)

Najwiecej wsrod respondentow byto zwolennikow uznajacych zdanie, ze klub trzeba
mie¢ w sercu, a nie na koszulce (41% zwolenniczek 1 35% zwolennikow). Okoto 31%
mezezyzn 1 18% kobiet bylo zdania, ze wazniejsza jest obecnos¢ na meczu. Odpowiednio
po 12% mezczyzn i kobiet zadeklarowato, ze bez nich (gadzetow) nie powinno wychodzié
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sie z domu. Duza grupa badanych internautdéw nie miala zdania na temat roli barw
i klubowych gadzetow (ryc. 11).
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Rycina 11. Rola barw i klubowych gadzetow

(Zrédio: opracowania wlasne)

Zarowno kobiety jak 1 mezczyzni za najwazniejsza ceche prawdziwego kibica uznaly
bycie z druzynq na dobre i na zte (31% me¢zczyzn 1 29% kobiet). W nastepnej kolejnosci
ankietowani za najwazniejsze cechy uznali dopingowanie w kazdym meczu i poszanowanie
dla herbu i klubu, odpowiednio zarowno u kobiet jak i mezczyzn po 25%. Mniej licznie
wymieniali catkowite oddanie klubowi (16% kobiet, 15% mezczyzn) i kupowanie gadzetow
(4% kobiet 1 3% me¢zczyzn) (ryc. 12).
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Rycina 12. Jakie sa wedtug Ciebie cechy prawdziwego kibica?
(Zrédio: opracowania wiasne)
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Zarowno kobiety jak i mezczyzni w trakcie meczu najczeSciej uczestniczyli w dopingu.
Deklarowato tak 69% kobiet i 48% mezczyzn. Kobiety w nastepnej kolejnosci w spokoju
oglgdaly gre pitkarzy (19%) 1 uczestniczyly w zadymach (6%). Mgzczyzni oprocz
dopingowania wymienili réwniez spokojne oglgdanie gry pitkarzy (44%) 1 brali udzial
W organizacji opraw meczowych (5%) (ryc. 13).
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Rycina 13. Jak najczesciej wyglada Twoje zachowanie podczas meczu?

(Zrédlo: opracowania wlasne)

Zdania internautdow na temat tego czy powinno sie¢ postrzegac kibica jako osobe
niebezpieczng dla reszty spoleczenstwa byty bardzo rozbiezne. Wsrdd kobiet 29 % z nich
uwazato ze nie, kibic to zwyczajny obywatel i nie, gdyz nie widzq w sobie zagroZenia.
Na dalszym planie pozostata odpowiedz nie, poniewaz kibic nie jest bandytqg (12%).
Bylo jednak 29% kobiet, ktore uwazaty, ze niektorzy kibice sq niebezpieczni (ryc.14).

Inne
Tak, niektdrzy kibice zachowujg
sie dosc¢ agresywnie

Nie, poniewaz kibic nie jest
bandytg
Mezczyzni %
Tak, niektérzy kibice sg qzezy °

niebezpieczni B Kobiety %

Nie, kibic to zwyczajny

obywatel W

Nie, gdyz nie widze w sobie
zagrozenia

0% 5 % 10 %15 %20 %25 %30 %35 %

Rycina 14. Czy kibic powinien by¢ postrzegany przez reszt¢ spoleczenstwa
jako osoba niebezpieczna?

(Zrédio: opracowania wlasne)
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Megzczyzni, ktorzy nie widzieli w sobie i innych kibicach zagrozZenia stanowili 22%,
kolejni twierdzili, ze Kibic to zwyczajny obywatel i nie nalezy si¢ go bac¢ - 24%. Jeszcze inna
grupa mezczyzn twierdzila, ze kibic nie jest bandytq (20%). Nie zabraklo réwniez osob,
dla ktorych niektorzy kibice sq niebezpieczni (16%) 1 wedlug nich zachowujq sie dosé
agresywnie (14%).

Duza grupa respondentéw uwaza, ze nalezac do grupy kibicow mozna si¢ dobrze bawic
(69% kobiet i 55% mezczyzn). Poprzez przynaleznosé¢ do grupy kibicow zdaniem 27%
badanych me¢zczyzn i 13% kobiet mozna nawigzac nowe znajomosci. Na dalszym planie byt
szacunek i poczucie bezpieczenstwa (ryc. 15).
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Rycina 15. Jakie korzys$ci daje Ci przynaleznos¢ do grupy kibicow?

(Zrédlo: opracowania wlasne)

Mgzczyzni  gldwnie uwazali, ze stadion jest zdecydowanie bezpieczny (38%)
i odpowiednio zabezpieczony (27%). Kobiety natomiast sadzily, ze raczej nie, poniewaz
niektorzy kibice sq niebezpieczni (35%). U kobiet 47 % badanych nie miato zdania na temat
bezpieczenstwa na stadionie (ryc. 16).

Inne

Nie mam zdania —

Raczej nie, poniewaz niektdrzy kibice

s niebezpieczni * Mezczyzni %
B Kobiety %

Jest odpowiednio zabezpieczony [ ‘ ‘

Zdecydowanie tak H | |

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Rycina 16. Czy stadion swojej druzyny uwazasz za bezpieczny podczas meczow?

(Zrédlo: opracowania wlasne)
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Dla internautow bycie kibicem to glownie pasja (41% kobiet i 38% mezczyzn) potaczona
Z rozrywkq (35% kobiet 1 27% mezczyzn). Dla 21% mezczyzn 1 12% kobiet jest tez
odskocznig od codziennego Zycia. Na dalszym planie pozostaty odpowiedzi, ze jest to sposob
na nude, styl Zycia i chwilowe zaintresowanie (ryc. 17).
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Rycina 17. Czy Bycie kibicem to dla Ciebie... ?

(Zrédlo: opracowania wlasne)

Najwickszym wrogiem kibicow zdaniem ankietowanych jest policja. Taka odpowiedz
deklarowato 39% mezczyzn 1 29% kobiet. Dla mezczyzn nastgpnym wrogiem kibicow
po policji sg dziennikarze (14%). Kobiety po policji wskazujg na kibicow druzyny przeciwnej
(18%) i dziennikarzy (12%). Godne uwagi jest rowniez to, ze 29% kobiet i 22% mgzczyzn
zgodnie stwierdzito, iz kibce nie maja zadnych wrogéw. Na dalszym planie byli sedziowie
i dziatacze (ryc. 18).
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Rycina 18. Kto wedtug Ciebie jest najwiekszym wrogiem kibicow?

(Zrédlo: opracowania wlasne)
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Zdecydowana wigkszo$¢ respondentow zgodnie stwierdzita, ze takie sytuacje nie
powinny mie¢ miejsca. Deklarowalo tak 59% kobiet 1 55% mezczyzn. Spora czegsé
ankietowanych uwazata, ze takie zachowanie trzeba zwalcza¢ (35% me¢zczyzn 1 29% kobiet),
a 2% mezczyzn uznalo, ze nie ma w tym nic ztego (ryc.19).
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Rycina 19. Jaki jest Twoj stosunek do dewastacji i aktow wandalizmu na stadionach?

(Zrédlo: opracowania wlasne)

Podsumowanie i wnioski

Zjawisko kibicowania od wielu lat interesuje nie tylko ludzi zwigzanych ze sportem,
ale rowniez wielu ekspertow 1 badaczy. Eksperci z Uniwersytetu Lodzkiego, a doktadnie
z Katedry Metod i Technik Badan Spotecznych przeprowadzili bardzo interesujace badania
srodowiska kibicow pt. ,,Kibic — wspdlna nazwa, rdzne oblicza”. W badaniu brali udziat m.in.
kibice Widzewa L.6dzZ 1 L.odzkiego Klubu Sportowego ,,L KS”. Badacze chcieli dowiedzie¢ sig
kim na co dzien sg kibice, jak wazna jest dla nich druzyna, jak wyglada kibicowanie i czy
wymaga od nich wielu wyrzeczen. Raport z badan zostat przedstawiony w styczniu 2010
roku. W badaniu wzigto udziat 140 respondentow, wsroéd ktérych bylo 38 kobiet 1 102
me¢zezyzn. Gtowna technika badawcza jaka postuzyli si¢ eksperci z todzi byl wywiad
kwestionariuszowy. Z badan wynika, ze az 31% badanych kibicow to pracownicy uslug
1 handlu, okoto 19% to pracownicy fizyczni i robotnicy, natomiast okoto 17% stanowily
osoby prowadzace dziatalno$§¢ gospodarczg, urz¢dnicy 1 pracownicy administracji.
Najpopularniejszym sposobem kibicowania dla respondentow byto klaskanie (84%),
spiewanie (81%) 1 dopingowanie za pomocg atrybutéw (55%). Sposrdd respondentow 58%,
aby uczestniczy¢ w meczu stara si¢ nawet zwalnia¢ z pracy jezeli mecz odbywa sie¢ w jej
godzinach. Polowa badanych kibicow czuje, ze jest oddanym kibicem, a 57% ma poczucie
przynaleznos$ci do grupy kibicow (eksoc.uni.lodz.pl).

Inne badania przeprowadzilta spotka Ekstraklasa SA wspoélnie z MillwardmBrown SMG
KRC. Badanie przeprowadzono na reprezentatywnej grupie obywateli Polski. Grupa ta liczyta
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3 tysigce osob. Wyniki z badan okazaly si¢ bardzo interesujace i poniekad zaskakujace.
Okazato si¢, ze prawie 60% kibicow to osoby z wyksztalceniem $rednim lub wyzszym.
Uprawianie sportu nie jest im obce, poniewaz 54% przyznalo, ze regularnie uprawia sport
(12zawodnik.pl).

Stawiana hipoteza, ze stadion pitkarski nie zawsze spetnia wszystkie kryteria
bezpieczenstwa, a powinien kojarzy¢ sie z bezpiecznym miejscem potwierdzita si¢. W grupie
kobiet, az 35% stwierdzilo, ze nie jest na nim bezpiecznie, poniewaz niektorzy kibice
sq niebezpieczni.

Kolejnym celem byto pokreslenie roli barw klubowych i gadzetéw zdobigcych kibicow.
Nie dla wszystkich jednak barwy i gadzety klubowe sa konieczne. Spora czgs¢, bo az 41%
kobiet i 35% mgzczyzn uwazato, ze klub trzeba mie¢ w sercu, a nie na koszulce. Kolejni
uwazali, ze wazniejsza jest obecno$¢ na meczu. Natomiast tylko 12% badanych mezczyzn i
kobiet twierdzito, ze bez nich nie powinno wychodzi¢ sie z domu. Podsumowujgc hipoteza si¢
nie potwierdzita w oczekiwanym stopniu.

Nastgpna hipoteza dotyczyla granic oddania kibica swojemu klubowi. Respondenci
na pytanie dotyczace odczu¢ odno$nie bycia kibicem odpowiedzieli w wigkszosci (41%
kobiet i 38% mezczyzn), ze jest to ich pasja. Natomiast w pytaniu odno$nie cech
prawdziwego kibica, najczeséciej wskazywali na bycie z druzyng na dobre i na zte. Gtownie te
odpowiedzi potwierdzity przytoczong hipoteze.

Hipoteza dotyczaca tego, ze kibic nie powinien si¢ tylko i wytacznie kojarzy¢ ze ztem nie
znalazla pelnego poparcia wérdd respondentéw. Jedni uwazali, ze kibice to nie bandyci i nie
nalezy ich si¢ ba¢. Nastepni za$ twierdzili, ze niektorzy kibice zachowuja si¢ agresywnie
i sa niebezpieczni.

Ostatnia postawiona hipoteza zaktadajaca, ze akty wandalizmu i dewastacji mienia nie
powinny mie¢ miejsca na stadionach pitkarskich potwierdzita si¢. Az 59% kobiet 1 55%
mezczyzn bylo wiasnie tego zdania, a prawie cala reszta opowiedziata si¢ za zwalczaniem
tego typu zachowan.

Z badan mozna wyciggna¢ nastepujace wnioski:

e Stadiony pitkarskie powinny by¢ lepiej zabezpieczane 1 chronione przez
odpowiednie stuzby, tak aby uczestnicy pitkarskiego widowiska czuli
si¢ bezpiecznie,

e Barwy i klubowe gadzety nie s3 wyznacznikiem oddania kibica swojej druzynie,
a mogg jedynie by¢ dodatkiem estetycznym wizerunku fanow

e S3 fani, kibice dla ktorych kibicowanie to rzecz §wigta. Pitka nozna zajmuje w ich
zyciu jedno z najwyzszych miejsc i sg gotowi poswieci¢c wszystko, by tylko
realizowac swoja pasje jaka jest kibicowanie swojej druzynie

e Slowo ,kibic” czgsto jest kojarzone przez wielu ludzi z zagrozeniem, z agresja
1 bezposrednio ze ztem. Jest to wina tylko 1 wylacznie grup kibicow dla ktorych nie
liczy si¢ mecz 1 wydarzenia na boisku, tylko wszczynanie bojek, zamieszek
1 awantur stadionowych. Wlasnie przez takich ,,pseudokibicow”™ cierpi reszta
sympatykow futbolu

e Wszelkie akty dewastacji mienia 1 wandalizmu na stadionach pitkarskich powinny
by¢ surowo karane. Odpowiednie instytucje powinny wprowadzi¢ wysokie kary
pienigzne dla sprawcow takich zaj$¢, aby zmniejszy¢ liczbe akcji niszczenia
stadionow pitkarskich.
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