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Streszczenie

Artykul dotyczy atrakcyjnosci turystycznej Wenecji, niewielkiej miejscowosci w potnocnej Polsce
o bogatej przesztosci historycznej zwiazanej ze §redniowieczem, jak i poczatkami komunikacji kolejowej. Celem
pracy byta identyfikacja gtdéwnych symboli tej czesci Polski, identyfikacja waloréw turystycznych Wenecji wraz
z  okre$leniem stopnia atrakcyjnosci poszczegodlnych obiektow turystycznych znajdujacych sie w tej
miejscowosci i okresleniem kierunkéw dalszego rozwoju oferty turystycznej. Na podstawie przeprowadzonych
badan stwierdzono, Zze najwazniejszym symbolem tego regionu turystycznego Polski jest Muzeum
Archeologiczne w Biskupinie. Glowng atrakcjag Wenecji jest Muzeum Kolei Waskotorowej i zamek ,,Krwawego
Diabta”, ktory jest zwiedzany najcze$ciej w oczekiwania na przyjazd pociggu lub pomijany w programie
zwiedzania.

Abstract

The article concerns the tourist attractiveness of Venice, a small town in northern Poland with a rich
historical past associated with the Middle Ages and the beginnings of railway transport. The aim of this work
was the identification of the main symbols of this part of the Polish, identification of tourist attractions
of Venice, and the determination of the attractiveness degree of the various tourist attractions located in the
village and defining directions of further development of the tourist offer. Based on the survey, it was found the
most important symbol of this polish tourist region is the Archaeological Museum in Biskupin. The main
attraction of Venice is the Narrow Gauge Railway Museum and the Castle ,,Bloody Devil" which is mostly
visited during the waiting for the train arrivals or is overlooked by tourists.
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Wstep

Widoczny w ostatnich latach realny wzrost dochodow znacznej czesci mieszkancow
Polski, ale takze sytuacja geopolityczna powoduja, ze wzmaga si¢ uczestnictwo w turystyce.
Wplyw na to ma takze wyrazna poprawa stanu zagospodarowania turystycznego, bedaca
czesto konsekwencja pozyskania $srodkow zewnetrznych, np. unijnych, tworzacych nowa
jakos¢ w wymiarze przestrzennym, kulturowym oraz spolecznym. Nie mozna jednak
zapomnie¢ o roli atrakcyjnosci turystycznej, bedacej wartoscig samg w sobie, stanowigcg
Wazny element oddajacy zagospodarowanie danego obszaru.

Atrakcyjnosci turystycznej nie mozna okres$li¢ jednoznacznie. Dla Kurka (2007) atrakcyjny
turystycznie moze by¢ jaki$§ obszar, region, miejscowos¢ lub konkretne miejsce. O tym, czy
okreslony fragment przestrzeni jest atrakcyjny turystycznie, decyduja z jednej strony obiektywnie
istniejagce w jego obrgbie warunki przyrodnicze lub spoteczno-kulturowe, a z drugiej ich
subiektywny odbiér i ocena przez uczestnikoéw ruchu turystycznego. Przez atrakcyjnosé
turystyczng rozumie on wiasciwos¢ obszaru lub miejscowosci wynikajaca z zespolu cech
przyrodniczych lub pozaprzyrodniczych, ktore wzbudzaja zainteresowanie i przyciagaja turystow.
Pojecie to zawiera w sobie elementy stanowigce podstawe rozwoju wszelkiej aktywnosci
turystycznej 1 zaspokajania potrzeb turystycznych, jakimi s3: walory turystyczne,
zagospodarowanie turystyczne i dostepno$¢ komunikacyjna. Nowakowski (2001) uznaje,
ze atrakcyjno$¢ turystyczna to zespol cech i walorow turystycznych okres§lonej przestrzeni
przyciagajacy turystow. Podobnie podchodzita do tego pojecia  Bogucka (1976), ktora
atrakcyjnos¢ turystyczna rozumiala, jako wystgpowanie pewnej cechy charakterystyczne;,
przyciagajacej turystow na pewne tereny dzigki walorom krajobrazu naturalnego, klimatu,
pomnikow historii, a takze réznych interesujacych obiektow zagospodarowania przestrzennego.
Wymienieni autorzy jasno podkreslaja, z atrakcyjno$¢ turystyczna jest pojeciem ztozonym, i jak
podkresla Warszynska i Jackowski (1978) jest terminem trudnym do jednoznacznej oceny,
poniewaz oprocz istniejacych obiektywnie warunkow srodowiska przyrodniczego, kulturowego
czy spolecznego, istotng role w wartosciowaniu odgrywa czynnik psychologiczny. Z pojeciem
atrakcyjnosci turystycznej wigze si¢ termin waloru turystycznego, ktory stanowi specyficzne
cechy 1 elementy $rodowiska naturalnego oraz przejawy dziatalnosci czlowieka, ktore
sa przedmiotem zainteresowan turystow (Jedrysiak, 2008).

W analizie terminologicznej nie mozna poming¢ samej kwestii zagospodarowania
turystycznego, ktore jest okreslone przez Lijewskiego i1 innych (1992), jako zespdt obiektow
1 urzadzen stanowigcych wyposazenie okreslonego terenu, obejmujacych: baz¢ komunikacyjna,

noclegowa, zywieniowa, towarzyszaca, umozliwiajacych szeroko rozumiane zaspokojenie potrzeb
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ruchu turystycznego zaspokojenie potrzeb turystycznych (Warszynska, Jackowski 1978;
Rogalewski 1979).

Cele i metody

Przyjete w badaniach cele pracy wigzaly si¢ z :identyfikacjg gléwnych symboli Patuk,
identyfikacjg glownych walorow turystycznych Wenecji, okresleniem stopnia atrakcyjnosci
poszczegbdlnych obiektéw turystycznych, ktore sg celem turysty, okresleniem kierunkow
dziatan dla rozwoju oferty turystycznej. Hipotezy wynikaty z nast¢pujacych zatozen: (1)
Wenecja jest jednych z gléwnych walorow kulturowych Patluk, bedagcym jednak w cieniu
Biskupina, (2) Atrakcyjno$¢ turystyczna Wenecji jest zwigzana przede wszystkim z Muzeum
Kolei Waskotorowej, w mniejszym za$§ stopniu z ruinami zamku i pozostalymi obiektami
W jego otoczeniu (wystawa machin oblgzniczych, przystan statku ,,Venezia”).

Ogodtem badaniami objeto 300 osédb, ktore ankietowano od 01.05.2016 r. do 31.08.2016 r.,
po 75 respondentéw w kazdym miesigcu. Badania zrealizowano podczas przejazdéw kolejka
waskotorowa na trasie Znin — Wenecja — Znin, a takze w trakcie zwiedzania Muzeum Kolei
Waskotorowej w Wenecji oraz ruin zamku. Narzedziem byl autorski kwestionariusz ankiety
w wersji drukowanej, ktory wypetniano w formie wywiadu bezposredniego, na grupie
celowej. Badania mialy charakter anonimowy i byly poprzedzone badaniem pilotazowym,
przeprowadzonym w trakcie Miedzynarodowego Zlotu Mitosnikow Kolei Waskotorowe;.

Z danych dotyczacych struktury pici wynika, ze wigkszo$¢ badanych stanowity kobiety.
Przecigtnie bylto to 61,8% badanych w ciggu miesigca. Udzial mg¢zczyzn bioracych w badaniu
byl o potowg mniejszy 1 oscylowat w granicach 38,2%, co wynikato przewaznie z kierowania

ankietera do wspdtmatzonki (tab. 1).

Tab. 1. Struktura ptci badanych oséb

Pleé¢ Maj Czerwiec Lipiec Sierpien Srednia
Kobiety 62,8 53,4 72,1 58,8 61,8
Mezczyzni 37,2 46,6 27,9 41,2 38,2

Opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych

Analiza struktury wieku wykazata, ze wigkszo$¢ badanych to osoby w wieku od 26 do 45
lat. Udziat osob w tym przedziale wynosit 61,7% 1 byly to przewaznie rodziny z dzie¢mi.
Osoby w wieku 18-25 stanowity 10,2% respondentow, odsetek wieku 46-60 lat 12,1%.
Najmniejszy odsetek stanowity osoby powyzej 60 lat (3,9%) oraz niepetnoletni (12,1%).

Jezeli chodzi o status zawodowy, to najwigkszg grupe respondentdw stanowity osoby

pracujace. 62,4% o0so0b charakteryzowata si¢ wyksztalceniem wyzszym i $rednim 26,3%.
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Wigkszo$¢ ankietowanych os6b pochodzita z miast liczacych powyzej 100 tysiecy
mieszkancow (62,3%). Wymieni¢ tu nalezy Bydgoszcz, Torun, Poznan, L6dz, Warszawe,
Krakéw. Co, ciekawe w miesigcach letnich zaznaczyt si¢ wyrazny udziat wérod respondentow

0s0b spoza wojewoOdztwa kujawsko-pomorskiego i wielkopolskiego, w tym z zagranicy.
Symbol Paluk

Przeprowadzone badania wskazuja jednoznacznie, ze dla 46,5% badanych symbolem
Patuk jest Muzeum Archeologiczne w Biskupinie oraz w ogélnym znaczeniu Wenecja 21,3%.

Utozsamianie regionu z kolejka zadeklarowato 15,8% respondentow (tab. 2).

Tab. 2. Symbol Patuk

Obiekt/Miejsce % Obiekt/Miejsce %
Biskupin 46,5 | Znin 572
Wenecja 21,3 | Ruiny zamku ,,Diabta Weneckiego" 1,1
Kolejka waskotorowa 15,8 | Ggsawa 0,4
Muzeum Kolei Waskotorowej 9,7 - -

Opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych

9,7% respondentéw uznalo za symbol Paluk - Muzeum Kolei Waskotorowej. Zabytki
Znina stanowily symbol dla 5,2% badanych, natomiast ruiny zamku ,,Diabla Weneckiego”
1,1%. Respondenci podkreslali tu czesto, ze zamek jest przewaznie zwiedzany jako

wypehienie czasu oczekiwania na pociag lub wrecz przez nich pomijany.
Wizytowka Wenecji

Respondenci jako gldwna atrakcje Wenecji wskazywali najczesciej Muzeum Kolei

Waskotorowej 76,1%. Na kolejnym miejscu znalazly si¢ ruiny zamku 19,5% (ryc. 2).

2,9% 1,5%

OMuzeum Kolei Waskotorowej
BRuiny zamku ,,Diabta
Weneckiego"

OWystawa machin oblezniczych

Oprzystan statku ,,Venezia)

Ryc. 1. Gtéwna atrakcja Wenecji

(Opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych)

717



Zaskakujaco stabg wizytowka w opinii badanych okazata si¢ wystawa machin
oblezniczych, ktore byly odbierane najczesciej jako ,,doktadka” do ruin zamku w celu ich
uatrakcyjnienia, bez uwypuklonego powigzania historycznego z tym obicktem. Zdaniem
czesei ankietowanych machiny te mogtyby staé rowniez spokojnie np. przy zamku w Swieciu
nad Wista, Gniewie, czy tez w Malborku. W przypadku wymienionych miast mozna
powigza¢ wyraznie obecno$¢ takich machin z losami znajdujacych si¢ tam zamkow,

natomiast w przypadku weneckiej warowni historia byta zdecydowanie inna.

U S : R ™
< ®IN'ea : . . 4

Fot. 1. Bicie monet w Wencji jako proba ozywienia otoczenia zamku
(Autor: Rafat Gotowski)

Ocena atrakcyjnosci turystycznej poszczegolnych obiektow w Wenecji

Przeprowadzone badania pozwolity na okreslenie atrakcyjnos$ci poszczegélnych obiektow
kulturowych w przestrzeni Wenecji, tj.: Muzeum Kolei Waskotorowej, ruin zamku ,,Diabta
Weneckiego”, oraz wystawy machin oblezniczych.

Najlepiej w ankiecie wypadto Muzeum Kolei Waskotorowej, ktore zdaniem
respondentow w 75,5% bylo ,,Zdecydowanie” atrakcja turystyczng miejscowosci. Wysoki
odsetek odpowiedzi dotyczyt rowniez w tym przypadku kategorii ,,Raczej tak™ 24,5%.
Kategori¢ ,, Trudno powiedzie¢” zadeklarowato tylko 5,1% badanych (tab. 3).
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Tab. 3. Czy wskazane obiekty sg atrakcja turystyczng?

. Zdecydowanie | Raczej | Trudno | Raczej |Zdecydowanie
Atrakcja . ; Gy,
nie nie |powiedzie¢| tak tak
Muzeum
Kolei Waskotorowej 0 0 51 24,5 55
Ruiny zamku ,,Diabla 0 9.4 232 621 53
Weneckiego" ' ’ ’ '
Wystawa machin 33 29,2 56,7 8,3 25
oblezniczych ' ' ' ' '

Opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych

W odniesieniu do ruin zamku ,,Diabta Weneckiego”, ci¢zar odpowiedzi byt przeniesiony
w kategorie ,,Raczej tak” (62,1%) oraz ,, Trudno powiedzie¢” (23,2%). Przy tej atrakcji prawie
10% badanych mialo negatywne zdanie co do obiektu, podkres§lajac bardzo czesto fakt
stabego zagospodarowania zamku, czego nie zmienily ustawione wokét machiny obleznicze.

W przypadku wystawy machin oblgzniczych, ci¢zar odpowiedzi wyraznie si¢ roznit
od pozostatych atrakcji. Ankietowani najczesciej odpowiadali ,,Trudno powiedzie¢” (56,7%)
lub ,,Raczej nie” (29,2%). Ponad 3,3 % badanych nie uznalo wystawy jako atrakcje
turystyczng podkres§lajac wyraznie celowe  uatrakcyjnienie otoczenia zamku, bez ich
czytelnego powigzania z obiektem przy ktorym sie znajdowaly. Tak jak wskazywano
wezeéniej, machiny te moglyby staé¢ rowniez przy zamku w Swieciu nad Wista, Gniewie, czy

tez Malborku.
Podsumowanie

Na podstawie przeprowadzonych badan stwierdzono, ze:

e Najwazniejszym symbolem tej czeSci Patuk jest Muzeum Archeologiczne
w Biskupinie, ktore wyprzedza zdecydowanie Wenecje, kolejke waskotorowa i
zamek,

e glowng atrakcja Wenecji jest Muzeum Kolei Waskotoroweyj,

o zamek ,,Krwawego Diabla” jest najczgsciej zwiedzany w oczekiwania na pociag lub
wrecz pomijany w programie zwiedzania,

o staba wizytdowka w opinii badanych okazala si¢ wystawa machin oblgzniczych, ktora
byla odbierane najczgsciej jako ,, doktadka™ do ruin zamku w celu ich uatrakcyjnienia,
bez uwypuklonego powiazania historycznego z tym obiektem,

e w ocenie Muzeum Kolei Waskotorowej jest ,,Zdecydowanie” atrakcyjne, ruiny zamku
,»Raczej tak”, natomiast wystawa machin oblezniczych charakteryzuje mieszanym

odbiorem, z wyrazna przewaga odpowiedzi ,, Trudno powiedzie¢” i ,,Raczej nie”,
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e oczekiwania w stosunku do Muzeum ukierunkowane sg wyraznie w stron¢ poprawy
bazy gastronomicznej,

e oczekiwania w stosunku do zamku zwigzane sg z lepszym zagospodarowaniem
zamku,
w szczegblnosci chodzi o uatrakcyjnienie czg¢$ci widokowej, poprzez np. umieszczenie
wskaznikow kierunkowych i lornet zapewniajacych widok na Biskupin,

e oczekiwania w stosunku do wystawy machin oblgzniczych wiaza si¢ z jednej strony
z mozliwoscig wejScia na niektore obiekty, z drugiej z ich wykorzystaniem
w imprezach o charakterze historycznym np. pokazujacych oblezenie zamku

sredniowiecznego w wykonaniu ich tworcow.
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