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Streszczenie

Artykut prezentuje wyniki badan empirycznych przeprowadzonych w Poznaniu podczas trwania trzech waznych wydarzen
sportowych: 6. Poznan Pétmaratonu, ,Cavaliady” (zawody jezdzieckie) oraz Mistrzostw Europy Junioréw w Plywaniu. Postanowiono
sprawdzi¢, ktore z wydarzen generuje najwigkszy ruch turystyczny w badanej metropolii. Artykut wskazuje rowniez, jakie zachowania w
czasie podrozy przejawiaja zarowno sportowcy, jak i kibice badanych wydarzen sportowych. Celem badan byta proba wykazania, w jakim
stopniu uczestnicy wydarzen sportowych (zawodnicy oraz kibice) podejmuja dodatkowa aktywnos$é¢ turystyczna w miescie przy okazji
udzialu w zawodach sportowych (zakupy, wyjscie do restauracji itp.) oraz czy ranga sportowa imprezy wptywa na czgstotliwos$é tych
zachowan i czy turystyka sportowa sprzyja rozwojowi innych form turystyki, np. turystyki kulturowej (wizyta w muzeum, udziat w evencie
kulturalnym itp.). Analiza zebranych danych pokazata, ze odbywajace si¢ w Poznaniu imprezy maja wptyw na rozwoj turystyki w miescie.
Jednak te wydarzenia, ktore maja nizsza rangg sportowa, generuja wigkszy ruch turystyczny. Im wyzsza ranga imprezy tym bardziej
sportowcy i ich kibice koncentruja si¢ na zawodach i rywalizacji. Okazuje si¢ tez, ze im mniej ciekawych rzeczy dzieje si¢ na zawodach, tym
czesciej kibice poszukuja alternatywnych form zagospodarowania czasu wolnego i maja one wigkszy wplyw na rozwoj innych form
turystyki— na przyktad turystyki kulturowe;j. Jezeli zatem wladzom zalezy na rozwoju turystyki miejskiej, to powinny czeéciej organizowac
imprezy z zakresu sportu masowego. Poznan ma duzy potencjat do dalszego rozwoju turystyki sportowej, a ta pozytywnie wptywa tez na
budowanie wizerunku miasta, ksztaltowanie postaw turystow i mieszkancOw wobec zdrowia i aktywnosci fizycznej, a przede wszystkim
pokazuje miasto jako atrakcyjne turystycznie, z ciekawa oferta kulturalng i rozrywkowsa.

Abstract

The article presents the results of empirical research conducted in Poznan during the three major sporting events: 6. Poznan Half
Marathon, "Cavaliada" and the European Junior Swimming Championships. It was decided to see which event generate the highest tourist
traffic in the studied city. Article also indicates what kind of tourism behaviors exhibit both athletes and fans during sporting event
competition. The aim of the study was to demonstrate the extent to which participants in sporting events (players and fans) take additional
tourist activity in the city on the occasion of participation in sports competitions (shopping, going to restaurants, etc.) The highest rank of
sporting event the stronger effect on the frequency of these behaviors, and whether sports tourism promotes the development of other forms
of tourism, for example cultural tourism (visit to the museum, participation in a cultural event, etc.). Analysis of the collected data shows that
the organization of sporting events in Poznan affect the development of tourism in the city. However, these events, which have a lower sport
rank, generate more tourist traffic. The higher the rank the more events athletes and their fans are focused on competition and rivalry. It also
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turns out that the less interesting things going on in the competition, the more the fans are looking for alternative forms of leisure time
activities and have a greater impact on the development of other forms of tourism - such as cultural tourism. Therefore, if the authorities
depends on the development of urban tourism, it should organize more events in the field of mass sports. Poznan has a high potential for
further development of sport tourism, and it has also a positive effect on building the image of the city, shaping the attitudes of tourists and
residents to the health and physical activity, and above all shows the city as an attractive tourist destination with interesting cultural offer and
entertainment.

Wprowadzenie

Dynamiczny wzrost liczby imprez sportowych, ktore przyciagaja rzesze uczestnikow
z wielu stron §wiata pokazuje, ze udzial w nich (zarowno czynny w charakterze sportowca,
jak i bierny w charakterze kibica) stat si¢ obecnie popularng forma rekreacji i spedzania czasu
wolnego®. Podréze kibicow i sportowcoéw wehodza w sktad pojecia turystyki sportowej, ktora
generuje zespol zachowan turystow zwigzanych z ich autentycznym zainteresowaniem
sportem (obiektami sportowymi, miejscami waznych wydarzen, stawnymi sportowcami itp.)
oraz z ich uczestniczeniem w szeroko rozumianym wspodtczesnym zyciu sportowym. Mamy
tu do czynienia z dwoma rodzajami ruchu turystycznego. Pierwszy wiaze si¢ z podrézami
sportowcoéw 1 amatorow w celu wzigcia udzialu w zawodach lub treningach. Drugi dotyczy
widzow, pasywnych uczestnikdéw wydarzen sportowych, ale ponoszacych znaczace koszty
podrozy oraz udzialu w imprezie. Wiele ze wspodtczesnych imprez sportowych przyjmuje dzi$
posta¢ mega-eventow. Na wielkie wydarzenia sportowe nalezy patrze¢ z kilku gléwnych
punktow widzenia. Sa to wielkoskalowe, planowane zwykle z duzym wyprzedzeniem
imprezy, ktore czgsto odbywaja si¢ cyklicznie. Sg to wydarzenia 0 ograniczonym czasie
trwania. Wydarzenia te wywieraja znaczacy spoteczny, ekonomiczny, kulturalny, polityczny
1 sSrodowiskowy wptyw na dany regionz. Daja nadziej¢ na promocj¢ danego miejsca, odkrycia
go w pierwsze] kolejnosci dla widzéw danego wydarzenia sportowego, a dalej dla
potencjalnych turystéw i inwestoréw. Mogag przyczyni¢ si¢ takze do budowania lub zmiany
wizerunku miejsca odbywania si¢ imprezy, a czgsto nawet kKraju czy catego narodu. To
natomiast moze przektada¢ si¢ na rozwoj turystyki w przysztosci, a nie tylko w momencie

trwania danego wydarzenia sportowego.

1 J. Witek, Sport i rekreacja a wyzwania wspélczesnej cywilizacji (ze wstepu), Zeszyty Naukowe Uniwersytetu
Szczecinskiego nr 689, Ekonomiczne Problemy Ustlug nr 78, Szczecin 2011,
(www.wzieu.pl/zn/689/ZN_689.pdf).

2 M.W. Kozak, Wielkie imprezy sportowe: korzys¢ czy strata?, Studia Regionalne i Lokalne, Nr 1(39)/2010,
s. 50, http://www.studreg.uw.edu.pl/pdf/2010_1 kozak.pdf, za: C. McCloy, Hosting International Sport Events
in Canada: Planning for Facility Legacies, w: Sixth International Symposium for Olympic Research, s. 135,
www.la84foundation.org/SportsLibrary/ISOR/ISOR2002g.pdf.
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Celem artykutlu jest sprawdzenie, jaki wplyw na rozwoj turystyki i zachowan
wolnoczasowych turystow odwiedzajacych miasto mogg mie¢ wydarzenia sportowe. Do
badan wybrano trzy poznanskie imprezy sportowe o réznej randze celem sprawdzenia jakie
zaleznosci w kwestii wpltywu na rozwoj turystyki zachodza miedzy nimi. Autorki artykutlu
przyjelty bowiem zatozenie, ze imprezy z zakresu sportu rekreacyjnego (np. maratony)
réwniez mogg mie¢ istotny wplyw na rozwdj turystyki, mimo ze zazwyczaj za te, ktdre
najmocniej generuja ruch turystyczny uwaza si¢ mega wydarzenia sportowe (jak Mistrzostwa
Swiata czy Mistrzostwa Europy). Artykut wskazuje rowniez, jakie zachowania w czasie
podrozy przejawiajg zarbwno sportowcy, jak i kibice badanych wydarzen sportowych. Celem
badan byla préba wykazania, w jakim stopniu:

1. Uczestnicy wydarzen sportowych (zawodnicy oraz kibice) podejmuja dodatkowa
aktywnos$¢ turystyczng w miescie przy okazji udzialu w zawodach sportowych
(zakupy, wyjscie do restauracji itp.) oraz czy ranga sportowa imprezy wplywa na
czestotliwos¢ tych zachowan;

2. Turystyka sportowa sprzyja rozwojowi innych form turystyki, np. turystyki kulturowej
(wizyta w muzeum, udziat w evencie kulturalnym itp.).

Obszar badan stanowi miasto Poznan, ktére w calorocznym harmonogramie imprez ma
wpisane na stale wiele waznych wydarzen sportowych. Sg to eventy organizowane od lat
I rozpoznawane sg przez mieszkancow jako wazne, skupiajace rzesze uczestnikow
(sportowcow, kibicow) oraz turystow. W artykule zaprezentowano wyniki badan
przeprowadzonych podczas trwania trzech imprez sportowych odbywajacych si¢ w Poznaniu:
6. Poznan Potmaratonu, ,,Cavaliady” (zawody jezdzieckie) oraz Mistrzostw Europy Junioréw
w Plywaniu. Postanowiono sprawdzi¢, jaki odbywajace si¢ imprezy majg wplyw na rozwoj
turystyki w mieécie oraz czy ranga sportowa imprezy moze wptywac na czestotliwos¢ m.in.
zwiedzania miasta i innych zachowan turystycznych — autorki postanowity zatem sprawdzic,

ktore z badanych wydarzen generujg najwiekszy ruch turystyczny w badanej metropolii.

Turystyka eventow sportowych

Stowo ,,event” (z j. ang. impreza, wydarzenie) zyskalo w ostatnim czasie duza
popularno$¢ wsrod badaczy turystyki (m.in. kulturowej, sportowej, biznesowej) 1 jest czgsto
uzywane na polskim rynku ushug zwigzanych z organizacja rozmaitych wydarzen
skupiajacych liczne grono odbiorcow. Wielu badaczy zajmuje si¢ problematyka organizacji

imprez o roznym charakterze, analizujac ich wpltyw na liczne plaszczyzny zycia cztowieka.
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Na przyklad D. Getz dzieli eventy na kilka rodzajow, m.in.: uroczystosci kulturalne
(festiwale, karnawaty, wazne rocznice itp.), wydarzenia polityczne i panstwowe (szczyty,
wizyty VIP-6w), wydarzenia biznesowe 1 handlowe (spotkania, konwencje, wystawy, targi),
wydarzenia edukacyjne i naukowe (konferencje, seminaria) oraz wydarzenia sportowe. Ze
wzgledu na zasieg ich oddzialywania, ten sam autor dzieli na: mega eventy (mega events),
charakterystyczne eventy (hallmark events), eventy regionalne (regional events) oraz eventy
lokalne (local events)®. J. Baczek piszac o wydarzeniach nazywa je niecodziennymi
i wyjatkowymi, zaplanowanymi imprezami dla ludzi, ktoére za pomocg okreslonego budzetu
1 naktadu pracy, maja dostarczy¢ przezy¢ i emocji, bedacych celem organizatora, przy czym
cel ten mozna rozpatrywaé¢ m.in. w aspekcie marketingowym, wizerunkowym, kulturalnym,
ekonomicznym, turystycznym oraz psychologicznym®. Natomiast wedtug P. Piotrowskiego
event to wydarzenie marketingowe, impreza specjalna, definiowana jako jednorazowe lub
rzadko powtarzane wydarzenie wykraczajace poza normalny program dziatan sponsoréw lub
organizatorow, bedace dla konsumenta okazjg do przezycia 0 charakterze rekreacyjnym,
spotecznym 1 kulturalnym, wykraczajace poza powszechnie dostepne oferty lub codzienne
doswiadczenia. Ich znaczenie jako narzedzia komunikacji marketingowej, ktorej celem jest
m.in. budowanie wizerunku miejsca, wynika z ich interaktywnosci oraz zdolno$ci do
wzbudzania zainteresowania mediow. Wydarzenia mogg stuzy¢ zaistnieniu w §wiadomosci
odbiorcow danej destynacji jako atrakcyjnego turystycznie miejsca, wzmocnieniu takiego
wizerunku lub tez jego zmianie, jesli uznano, ze aktualny wizerunek odbiega od
oczekiwanego®.

Specyficznym wydarzeniem ze wzgledu na m.in. wysokg emocjogenno$¢ oraz istotny
wplyw na rozwoj turystyki jest event sportowy. Aby zaistnial, koniczne jest zebranie wickszej
liczby uczestnikow, doktadny plan i staranna jego organizacja, w oparciu o bezpieczenstwo
zarbwno sportowcow jak, i kibicow. Udzial w wydarzeniu sportowym czesto stymuluje
poczucie jednosci wérod jego uczestnikow, wspodlne przezywanie emocji i doznan z innymi
osobami dzielagcymi podobne zainteresowania, niepowtarzalno$¢ przezy¢, rywalizacje

zawodnikOw i znaczacy wydzwiek w przekazie medialnym6.

® D. Getz, Event management & Event tourism, Elmsford, NY 1997.

*J.B. Baczek, Psychologia eventéow, Wydawnictwo Stageman, Warszawa 2011.

> Piotrowski P., Determinanty skutecznosci wydarzen marketingowych w tworzeniu turystycznego wizerunku
miasta, [w:] T. Zabinska (red.), Turystyka na obszarach miejskich — uwarunkowania rozwoju, UE Katowice,
Katowice 2012.

® Zduniak A. [2010], Event jako ponowoczesna forma uczestnictwa w Zyciu spolecznym, ,Roczniki Nauk
Spotecznych”, Tom 2 (38).
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W literaturze przedmiotu event sportowy to najcze$ciej wydarzenie podlegajace
rytuatom i zasadom wynikajagcym z uprawiania danej dyscypliny sportowej. Zainteresowanie
ludzi udziatem w imprezach sportowych zwigzane jest z kilkoma czynnikami i cechami
sportowych spotkan. W. Freyer przedstawia je nastgpuj qco7:

- widowiskowos$¢, nastawienie na show i rozrywke,

- panujace w trakcie ich przebiegu napigcie 1 niepewnos$¢ co do rezultatu sportowej
rywalizacji,

- zainteresowanie medidow w postaci relacji sportowych w srodkach masowego przekazu,

- zainteresowanie Sponsorow,

- identyfikacja ,,fandw” z druzynami sportowymi i poszczegdlnymi sportowcami.

W. Freyer i S. Gross® wyrézniaja cztery typy orientacji motywow uczestniczenia
w duzych wydarzeniach sportowych:

- orientacje spoteczng, nastawiong na relacje odwiedzajacych wzgledem siebie oraz
wzgledem sportowcow;

- orientacj¢ rzeczowa, odnoszacg si¢ w istocie do samych wydarzen sportowych;

- orientacj¢ na wynik, wyzwalang potrzeba identyfikacji z sukcesem, a w przypadku porazki,
okazywaniem wspotczucia i solidarnosci;

- orientacj¢ na emocjonalne doznania, najcze$ciej pozytywne, w postaci na przyklad
odprezenia, bedacego rodzajem rekompensaty za ponoszone trudy zycia codziennego.

Abstrahujac od wielu korzysci, jakie eventy sportowe dostarczajg ich uczestnikom, dla
wladz miejskich sg one takze istotnym stymulatorem zmian gospodarczych. Aktywnos¢
sportowa wynikajaca z udziatu w wydarzeniach sportowych czesto wplywa istotnie na rozwoj
turystyki. Abstrahujac od popularyzowanej w ostatnich latach turystyki aktywnej, gdzie takie
sporty jak: ptywanie, gimnastyka, wspinaczka gorska, narciarstwo, jazda na rowerze, jogging,
jazda na rolkach, golf, tenis i inne spot¢gowaly w ostatnich latach turystyczng mobilno$é¢
wsrod spoteczenstw niemal wszystkich kontynentow na niespotykang dotad skale, to wtasnie
najwigksza popularno$¢ zyskala turystyka sportowa zwlaszcza pod postacig uczestniczenia
turystow w wielkich wydarzeniach (ang. eventach) sportowych. Ich organizacja stanowi dzis
istotny element produktu turystycznego miast oraz regionéow. Dla wielu turystow udzial

w nich jest gltownym motywem sklaniajacym do odwiedzenia okreslonego miejsca. Pozostali

" Freyer W., Kulturveranstaltungen und Festivals als touristische Leistungsangebote, FIT, Dresden 1998, s. 19.
® Freyer W., Gross S., Tourismus und Sport-Events, FIT Forschungsinstitut fur Tourismus, Dresden 2002.
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traktujg je jako dodatkowe atrakcje, wzbogacajace ofertg turystyczng aglomeracji. Dzigki nim
miasta wyrozniaja sig tez na tle konkurencji®,

Pojecie turystyki sportowej funkcjonuje w literaturze naukowej juz od kilkudziesieciu
lat. Definiowana jest przez H. Gibson jako ,,podréz z dala od miejsca zamieszkania w celu
podejmowania aktywnos$ci sportowej dla rekreacji lub wspolzawodnictwa, podréz dla
ogladania imprez sportowych popularnych i elitarnych, a takze podroz w celu odwiedzania
stynnych atrakcji sportowych, tj. hale sportowe, hale staw, parki sportowe, muzea sportu
itp.”lo. Fenomen turystyki sportowej zostat juz dos¢ gruntowanie rozpoznany w zagranicznej
literaturze przedmiotu (zwlaszcza anglo- i niemieckojezycznej — m.in. Hall 1992**; Gammon,
Robinson 1997"2; Gibson 1998 Hinch, Higham 2001%; Kurtzman, Zauhar 2003"; Deery,
Jago, Fredline 2004'°; Schwark 2007""; Weed, Bull 2009'®). W literaturze polskojezycznej
takze zostaly dostrzezone wielostronne zwigzki turystyki i sportu. Widoczne sa réwniez
podobienstwa terminologiczne pomig¢dzy turystyka sportowa a turystyka aktywna
i kwalifikowana, o ktorych to formach pisali m.in. Lobozewicz 1989'°; Merski 2002%;
Durydiwka 2006%!; Bienczyk 2007%%. W zwiazku z organizacja turnieju UEFA EURO w 2012
roku w Polsce, tematyka turystyki eventéw sportowych coraz czeséciej przycigga uwage
teoretykOw oraz praktykéw i powoli staje si¢ jedng z wiodacych form spedzania czasu

wolnego rowniez w polskim spoteczenstwie ponowoczesnym.

° Piechota N., Wplyw organizacji imprez sportowych na rozwdj turystyki miejskiej na przykladzie turniejow
tenisowych, Studia Oeconomica Posnaniensia 264/2014.

19 Gibson H., Active Sport Tourism: Who Participate?, ,.Leisure Studies”, 1998, 17, 2, s. 155-179 / Gibson H.,
Sport Tourism: A critical analysis of research, Sport Management Review 1/1998, s. 45-76.

" Hall C., Adventure, Sport and Health Tourism, [w:] B. Weiler, C. Hall (red.), Special Interest Tourism,
Bellhaven London 1992.

12 Gammon S., Robinson T., Sport and Tourism: A Conceptual Framework, ,.Journal of Sport Tourism”, Oxford
1997, 4, (3).

¥ Gibson H., Active Sport Tourism: Who Participate?, ,,Leisure Studies”, 1998, 17, 2 / Gibson H., Sport
Tourism: A critical analysis of research, Sport Management Review 1/1998.

“Hinch T., Higham J., Sport Tourism Development, Channel View Publications, Bristol 2011.

15 Kurtzman J., Zauhar J., A wave in time — the sport tourism phenomena, ,,Journal of Sport Tourism”, Abingdon
2003, 8/1.

'® Deery M., Jago L., Fredline L., Sport Tourism or Event Tourism: Are They One and the Same?, ,,Journal of
Sport Tourism”, 2004, 9, (3).

" Schwark J., Sport tourism: introduction and overview, ,,European Journal for Sport and Society”, 4, (2), 2007.

8 Weed M., Bull C., Sports Tourism Participants, Policy and Providers, Elsevier Butterworth-Heinemann,
2009.

9 ¥ obozewicz T., Nowe tendencje w turystyce kwalifikowanej, ,,Wychowanie Fizyczne i Higiena Szkolna” nr 5-
6/1989.

20 Merski J., Turystyka kwalifikowana, Wydawnictwo WSE Almamer, Warszawa 2002.

! Durydiwka M., Turystyka aktywna a turystyka kwalifikowana. Dylematy terminologiczne, [w:] A. Swieca,
S. Katamucki (red.), Turystyka aktywna i jej rozwéj na Roztoczu — regionie pogranicza, Kartpol, Lublin 2006.

22 Bienczyk G., Turystyka kwalifikowana w dzialalnosci Polskiego Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego
w latach 1950-1990, Wydawnictwo WSE Almamer, Warszawa 2007.
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Dynamiczny rozwoj turystyki sportowej w ostatnich latach pokazuje, jak daleki sport
ma zasieg, jak ztozonym zjawiskiem jest widowisko sportowe, ktére oddziatuje nie tylko na
sportowcOw w nim aktywnie uczestniczacych, ale i na biernych obserwatorow sportu
(kibicow 1 tele-kibicow), a takze na spolecznosci lokalne i turystyczne destynacje. Korzysci
ptyngcych z organizacji wydarzen sportowych upatruje si¢ na wielu rozmaitych
ptaszczyznach. Bardzo czesto sg one wielkoskalowe 1 planowane z wyprzedzeniem. Znajduja
si¢ w kalendarium wydarzen danego regionu lub miasta i odbywaja si¢ cyklicznie. Maja
istotny wplyw spoteczno-kulturowy, stuza integracji mieszkancow, sg okazjg do spotkan
1 treningdw, promuja zdrowy styl zycia 1 aktywno$¢ fizyczng. Pobudzajg ,,ekonomi¢” obszaru
w ktorym si¢ odbywaja, ,,pozyskujac” uczestnikow, sponsoréw, reklamodawcow, angazuja
takze politykéw. Daja nadzieje na promocj¢ danego miejsca przez obecnych turystow

sportowych i potencjalnych turystow i inwestoréw W przysztosci.

Material i metoda

Prezentowane badania przeprowadzono metoda sondazu diagnostycznego na terenie
Miasta Poznania podczas trwania trzech, waznych wydarzen sportowych. Badaniom poddano
1324 turystow sportowych, ktorzy przyjechali do Poznania w celu wzigcia udziatu w imprezie
sportoweyj:

- 350 aktywnych turystow sportowych biorgcych udziat w 6. Poznan Potmaratonie (turysci-
sportowcy),

- 254 biernych turystoéw sportowych bioracych udziat w 6. Poznan Polmaratonie (turysci-
kibice),

- 510 biernych turystow sportowych biorgcych udziat w Cavaliadzie (turysci-kibice),

- 210 aktywnych turystow sportowych bioracych udziat w Mistrzostwach Europy Juniorow
w Plywaniu (turysci-sportowcy).

Pierwszy z badanych eventow — 6. Poznan Pétmaraton — byt imprezg z zakresu sportu
masowego, w ktorej uczestniczyli sportowcy zard6wno amatorzy jak i wyczynowcy. Impreza
ta odbywa si¢ co roku i poczatkowo miata charakter glownie ogolnokrajowy. W ostatnich
latach nabiera jednak charakteru mie¢dzynarodowego. Mieszkancy, uczestnicy startujacy
w imprezie oraz kibice przyzwyczaili si¢ juz do tego, ze ten Potmaraton na state znalazl si¢
w kalendarzu wydarzen sportowych Miasta Poznania, zwlaszcza, ze wydarzenia biegowe
maja w stolicy Wielkopolski diugie tradycje, a region poznanski jest w powszechnej opinii

kojarzony z ta dyscypling. Pomimo programu towarzyszacego i elementdw uswietniajacych
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impreze (np. targi sportowe) wydarzenie nie charakteryzuje si¢ wyszukang oferta kulturalng
przygotowang dla uczestnikdw. Posrdd trzech badanych eventéw wypada najgorzej. W ocenie
respondentéw impreza ta posiada najnizszg range sportowa posrod trzech badanych eventow.

Druga badang impreza byta ,,Cavaliada” czyli odbywajace si¢ w Poznaniu co roku
miedzynarodowe zawody jezdzieckie. Impreza skladata si¢ z trzech czesci — ,,Cavaliada
Sport” — dla zawodowcoéw najwyzszej rangi, ,,Cavaliada Show” — w ktérej wystepowali
jezdzcy-amatorzy, m.in. dzieci, oraz ,Cavaliada Targi” — targi sprzetu jezdzieckiego.
Badanemu wydarzeniu towarzyszy bogaty program kulturalno-artystyczny, dla sportowcoOw
oraz kibicow; najbogatszy z wszystkich trzech badanych eventéw. Impreza posiada srednig
rang¢ sportowa na tle pozostatych analizowanych wydarzen. Stanowi wazne wydarzenie
w skali ogolnoswiatowej dla mito$nikéw sportéw konnych.

Trzecim badanym eventem byty Mistrzostwa Europy Juniorow w Plywaniu. Impreza
nie odbywa si¢ cyklicznie w Poznaniu. Uczestniczyli w niej tylko sportowcy wyczynowi. Dla
wiladz Poznania mozliwos¢ jej organizacji byla duzym sukcesem. Impreza nie
charakteryzowata si¢ dodatkowym programem kulturalnym, ani dla zawodnikow, ani dla
kibicow. Event miat jednak najwyzsza rangg sportowa posrod wszystkich trzech badanych

wydarzen sportowych.

Wyniki przeprowadzonych badan

Przeprowadzone badania poruszaja kilka problemow, nad ktérymi czesto zastanawiaja
si¢ wladze miast, w ktorych odbywaja si¢ wydarzenia sportowe oraz ich organizatorzy. Warto
bowiem zastanawiaé si¢, czy lepiej organizowa¢ mega-wydarzenia sportowe czy imprezy
sportu masowego jesli chce si¢ na przyktad stymulowaé réwniez inne formy turystyki
w miescie (a nie tylko turystyke sportowa). Postanowiono za pomoca sondazu
diagnostycznego dowiedzie¢ sie, czy odbywajace si¢ w Poznaniu wydarzenia sportowe
przynosza korzysci zwigzane z rozwojem turystyki, czy ich uczestnicy — turysci sportowi
maja potrzebe podejmowania dodatkowej aktywnosci turystycznej w miescie przy okazji
uprawiania turystyki sportowej oraz jaki wptyw na rozwoj turystyki i jej charakter moze miec¢
ranga sportowa imprezy. Analize zwigzkow migdzy wybranymi zmiennymi wykonywano
testem chi-kwadrat. Zalozono poziom istotnosci 0=0,05. Za istotne statystycznie uznawano
wyniki, gdy wyliczone prawdopodobienstwo testowe p spetniato nieréwnos¢ p<0,05. Ponizej

przedstawiono porownanie poszczegdlnych aktywnosci turystow wedlug imprez. Badana
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proba spetnia wymog reprezentatywnosci (dane na temat liczby spodziewanych uczestnikow
uzyskano przed badania od organizatorow imprez).

Przeprowadzone badania wykazaty istotny wplyw eventu sportowego na rozwdj
turystyki oraz istotny zwigzek pomiedzy udzialem w imprezie o réznej randze sportowej,
a podejmowaniem dodatkowej aktywnosci turystycznej w Poznaniu (Tabela 1). Prawidtowosé
ta mozna zaobserwowa¢ zardwno wsrod sportowcdéw (uczestnikow ME w ptywaniu oraz
potmaratonu), jak i kibicow (pétmaratonu i Cavaliady).

Najwyzszy odsetek podjetej aktywnosci turystow w miescie w przypadku sportowcoOw
i kibicow dotyczy uczestnikOw Potmaratonu — duzej imprezy biegowej, skupiajacej kilka
tysiecy uczestnikow (biegaczy i kibicow). Mimo, ze Potmaraton posiada najnizsza range
sportowg wsréd badanych imprez, to uczestnicy imprezy biegowej najczesciej korzystali
z oferty turystycznej miasta Poznania.

Tabela 1. Dodatkowa aktywnos$¢ turystyczna uczestnikéw badanych wydarzen

sportowych (zwiedzanie miasta, wyjscie do restauracji, zakupy itp.).

Analiza dla grupy sportowcow:

ME w ptywaniu Potmaraton
Aktywnos¢ turystyczna
N % N %
tak 150 71,4% 290 82,9%
nie 60 28,6% 60 17,1%
razem 210 100% 350 100%
wynik testu chi-kwadrat v*=10,2; df=1; p=0,0014
Tab. 1a.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan

Dodatkowa aktywnos$¢ turystyczng (rozumiang szeroko jako zwiedzanie miasta, udziat
w wydarzeniu kulturalnym, wizyta w muzeum ale takze zakupy, wizyta w restauracji, wizyta
w obiekcie rekreacyjnym itp.) w miescie podjeto 82,9 % sportowcoOw pdtmaratonu (290 z 350
0sob) oraz 71,4% sportowcow ME w ptywaniu (150 z 210 os6b). Analiza przeprowadzona za
pomoca testu chi-kwadrat wykazala, iz jest istotny statystycznie zwigzek migdzy zmiennymi

(p=0,0014).
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Analiza dla grupy kibicow:

Potmaraton Cavaliada
Aktywno$¢ turystyczna
N % N %
tak 182 71,7% 310 60,8%
nie 72 28,4% 200 39,2%
razem 254 100% 510 100%
wynik testu chi-kwadrat *=8,7; df=1; p=0,0031
Tab. 1b.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan

Wsrdéd kibicow takze mozna zaobserwowaé rdznice w aktywnos$ci. Dodatkowa aktywnos¢
turystyczng w miescie podjeto 71,7% kibicéw pditmaratonu (182 z 254 osob) oraz 60,8%
kibicow Cavaliady (310 z 510 oséb). Wynik testu w tym przypadku réwniez jest istotny
statystycznie (p=0,0031).

Na podstawie powyzszych analiz mozna wysuna¢ wnioski, iz jezeli impreza sportowa
charakteryzuje si¢ wysoka ranga sportowa, a w czasie jej trwania ma miejsce rywalizacja
sportowa na wysokim poziomie, to jej uczestnicy skupiaja si¢ przede wszystkim na starcie
w zawodach 1 nie znajdujg juz czasu oraz by¢ moze potrzeby, aby podejmowac¢ dodatkowa
aktywnos$¢ turystyczng w miescie (poniewaz czesciej z infrastruktury turystycznej miasta
korzystali sportowcy bioracy udziat w poétmaratonie). Podobnie wygladata sytuacja w grupie
kibicow — jezeli zawody sportowe s3a bardzo atrakcyjne, to nie beda oni poszukiwali innych
form zagospodarowania czasu wolnego. Przeprowadzony sondaz diagnostyczny wykazat, ze
czesciej z ,,urokOw” miasta korzystali kibice pétmaratonu, niz Cavaliady.

Jezeli wigc danemu miastu zalezy na rozwoju turystyki w miescie dzigki organizacji
imprez sportowych, to organizowa¢ nalezy takze imprezy z zakresu sportu masowego, a nie
tylko zawody najwyzszej rangi, poniewaz one nie zawsze pozwalajag w peini ich uczestnikom

korzysta¢ z infrastruktury turystycznej miasta. Analiza wykazata bowiem, Ze im wyzsza ranga

sportowa imprezy, tym nizsza dodatkowa aktywno$¢ turystyczna w miescie jej uczestnikow.

Ponadto, w imprezach masowych bierze udzial wigcej sportowcoéw, niz w zawodach
elitarnych najwyzszej rangi. Wigcej sportowcoOw w mieScie oznacza tez wigksze
prawdopodobienstwo skorzystania przez nich z infrastruktury turystyczno-rekreacyjno-
kulturalnej. Z punktu widzenia turystyki lepiej zatem organizowa¢ imprezy sportowe dla

wszystkich, a nie tylko zawody sportowe najwyzszej rangi. Sytuacja moze by¢ natomiast
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odmienna w przypadku mega-eventow sportowych, tj. na przyktad turnieje UEFA EURO.
Taka impreza przyciagga bowiem znacznie wigcej kibicow, niz imprezy sportowe innej rangi.
Wplyw takiej imprezy na rozwdj rdéznych form turystyki w miescie moze byé wigc
potencjalnie wyzszy.

Autorki artykulu postanowily w dalszej cze$ci badan sprawdzi¢ réwniez, jak
procentowo rozktada si¢ udziat sportowcow i kibicow w poszczegdlnych formach turystyki
kulturowej w badanym miescie. Czgsto styszy si¢ bowiem o tym, ze turystyka sportowa (na
przyktad futbolowa) moze sprzyja¢ rozwojowi turystyki kulturowej (wizyty w muzeach itp.).

Postanowiono zatem sprawdzié, czy i jak taka zalezno$¢ ksztaltuje si¢ w Poznaniu.

Weryfikacji poddano nast¢pujace hipotezy:
a) Turystyka sportowa ma pozytywny wplyw na rozwdj turystyki kulturowej
w Poznaniu.
Sposrod pelnego grona turystow sportowych uczestniczacych w badaniu az 46,5%
uczestniczyto w miejskiej turystyce kulturowej w Poznaniu. Turystyka sportowa wywiera

zatem pozytywny wplyw na rozwoj turystyki kulturowej w miescie:

100%

80%

60% 53,5%

46,5%

40%

20% -

Procent badanych turystow

0% -

Aktywnosc turystyczna: NIE  Aktywnos¢ turystyczna: TAK

Wykres 1.
Zrodto: Opracowanie wlasne
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b) Istnieje istotny statystycznie zwigzek pomiedzy rangq imprezy sportowej a
aktywnoscig polegajqcq na zwiedzaniu miasta przez turyste sportowego — im nizsza

ranga imprezy, tym wyzszy odsetek uczestnikow zwiedzajgcych miasto.

ME w plywaniu Potmaraton Cavaliada
Zwiedzanie miasta
N % N % N %
nie 104 49,5% 271 44,9% 334 65,5%
tak 106 50,5% 333 55,1% 176 34,5%
razem 210 100% 604 100% 510 100%
wynik testu chi- o O Aer.
kwadrat ?>=48.,9; df=2; p=0,0000

Tab. 2.
Zrodto: Opracowanie wlasne

Analiza przeprowadzona za pomocg testu chi-kwadrat wskazuje na istnienie istotnej
statystycznie zalezno$ci pomigdzy ranga imprezy sportowej, a czesto$cig zwiedzania miasta
przez turyste sportowego. Poznan zwiedzali najczeSciej uczestnicy potmaratonu (55,1%),
nastgpnie ME w ptywaniu (50,5%), a najnizszg aktywno$cig w tym zakresie charakteryzowali
si¢ uczestnicy Cavaliady (34,5%). W przypadku zwiedzania miasta nieco zaskakuje wysoki
wskaznik dla ME w plywaniu, natomiast warto podkresli¢c juz wczesnie] zauwazong
prawidlowo$¢ dotyczaca ogolnej aktywnos$ci turystycznej, iz w najwigkszej mierze angazuje

przyjezdnych impreza o najnizszej randze sportowej (Potmaraton).

162



c) lIstnieje istotny statystycznie zwigzek pomiedzy rangg imprezy a aktywnoscig
polegajqgcq na wizycie turysty sportowego w muzeum lub na wystawach — im nizsza

ranga imprezy, tym wyzszy odsetek uczestnikow odwiedzajgcych muzea lub wystawy.

Wizyta w muzeum, ME w pltywaniu Potmaraton Cavaliada
na wystawie N % N % N %
tak 2 1,0% 37 6,1% 27 5,3%
nie 208 99,1% 567 93,9% 483 94, 7%
razem 210 100% 604 100% 510 100%
Wy”:(tvfj::tcm' £=9,0; df=2; p=0,0113

' Tab. 3.
Zrodto: Opracowanie wlasne

Mimo, iz taczny odsetek turystow, ktérzy zdecydowali sie na wizyte w muzeum lub na
wystawie jest niewielki (5%), to analiza przeprowadzona za pomoca testu chi-kwadrat
wskazuje na istnienie istotnej statystycznie zaleznosci pomiedzy ranga imprezy sportowej,
a odwiedzaniem muzeow przez turyste sportowego (p=0,0113). Poznanskie muzea najczesciej
odwiedzali uczestnicy poétmaratonu (6,1%), nastepnie Cavaliady (5,3%), a najnizszy odsetek
zanotowano w grupie uczestnikow ME w ptywaniu (1%) (sportowcy bioragcy udziat
w zawodach sportowych wysokiej rangi zazwyczaj nie znajduja juz czasu na wigcej
aktywnosci niz zwiedzanie miasta).

Mozna zatem zauwazy¢ prawidlowos¢, ze im nizsza ranga sportowa imprezy, tym wiekszy
wplyw na rozwdj turystyki kulturowej w postaci wizyt w muzeach. Turystyka sportowa

sprzyja wigc rozwojowi turystyki muzealne;.
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d) lIstnieje istotny statystycznie zwigzek pomiedzy rangg imprezy sportowej
a aktywnoscig polegajgcq na uczestnictwie turysty sportowego w wydarzeniu
kulturalnym — im niisza ranga imprezy, tym wyiszy odsetek uczestnikow

uczestniczgcych w wydarzeniu kulturalnym.

Na uczestnictwo w wydarzeniu kulturalnym podczas wizyty w Poznaniu zdecydowato si¢

4,6% og6tu badanych turystéw sportowych.

Uczestnictwo w ME w pltywaniu Potmaraton Cavaliada
wydarzeniu
kulturalnym N % N % N %
tak 0 0,0% 45 7,5% 18 3,5%
nie 210 100,0% 559 92,6% 492 96,5%
razem 210 100% 604 100% 510 100%
nik hi-
w szej::tc ' =21,8; df=2; p=0,0001

Tab. 4.
Zrédto: Opracowanie wiasne

Analiza przeprowadzona za pomocg testu chi-kwadrat wskazuje na istnienie istotnej
statystycznie zalezno$ci pomiedzy ranga imprezy sportowej a uczestniczeniem w eventach
kulturalnych przez turyste sportowego. W poznanskich eventach kulturalnych najczesciej
uczestniczyli uczestnicy poétmaratonu (7,5%), nastepnie Cavaliady (3,5%), natomiast sposrod
uczestnikow ME w plywaniu zadna osoba nie zdecydowata si¢ na uczestnictwo w wydarzeniu
kulturalnym.

Mozna zatem zauwazy¢ prawidtowos¢, ze im nizsza ranga sportowa imprezy, tym wigkszy
wplyw na rozwdj turystyki kulturowej w postaci udzialu w wydarzeniach Kkulturalnych.
Turystyka sportowa zwigzana z imprezami sportowymi o masowym charakterze sprzyja wiec

rozwojowi kulturowej turystyki eventowej w najwyzszym stopniu.

Podsumowanie i wnioski koncowe

W artykule zaprezentowano wyniki badan przeprowadzonych podczas trwania trzech

imprez sportowych odbywajacych si¢ w Poznaniu: 6. Poznan Pétmaratonu, ,,Cavaliady” oraz
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Mistrzostw Europy Juniorow w Plywaniu. Pozwolily one na zweryfikowanie postawionych
tez 1 zatozen. Badane wydarzenia sportowe to eventy organizowane od lat i rozpoznawane
jako wazne, skupiajace rzesze uczestnikow (sportowcow, kibicow) oraz przede wszystkim
takze turystow.

Celem przeprowadzonych badan byla proba wykazania, ze:

- Uczestnicy wydarzen sportowych (zawodnicy oraz kibice) podejmuja dodatkowa aktywno$¢
turystyczng w miescie przy okazji udzialu w zawodach sportowych (zakupy, wyjscie do
restauracji itp.) oraz ze ranga sportowa imprezy moze wplywaé na czestotliwos¢ tych
zachowan;

- Turystyka sportowa sprzyja rozwojowi innych form turystyki, np. turystyki kulturowej
(wizyta w muzeum, udziat w evencie kulturalnym itp.).

Analiza zebranych danych pokazata, ze odbywajace si¢ imprezy w Poznaniu majg
wplyw na rozwoj turystyki w miesdcie. Jednak szczegdtowa analiza pokazuje, ze wazna jest
tez ranga sportowa imprezy. Te wydarzenia, ktore majg nizszg range sportowa, generuja
wigkszy ruch turystyczny w mieécie, zatem prowadzac dalsze wnioskowania - warto
organizowa¢ imprezy z zakresu sportu masowego, poniewaz ich uczestnicy czgsciej
podejmuja dodatkowa aktywnos$¢ turystyczng w miescie, niz uczestnicy zawodow sportowych
wysokiej rangi. Im wyzsza ranga imprezy tym bardziej sportowcy i ich kibice koncentrujg si¢
na zawodach 1 rywalizacji. Okazuje si¢ tez, ze im mniej ciekawych rzeczy dzieje si¢ na
zawodach, tym czgséciej kibice poszukuja alternatywnych form zagospodarowania czasu
wolnego i maja one wigkszy wplyw na rozwdj innych form turystyki w miescie — na przyktad
turystyki kulturowej. Jezeli zatem wladzom zalezy na rozwoju turystyki miejskiej, to powinny
czesciej organizowac imprezy Z zakresu sportu masowego.

Odnoszac si¢ do drugiego celu prowadzonych badan, czyli sprawdzenia czy
organizacja wydarzen sportowych pobudza rozwoj turystyki kulturowej, wniosek nie jest
satysfakcjonujacy. Analiza wynikéw zebranych danych pokazuje, ze aktywno$¢ zwigzana
z poszczegblnymi formami turystyki kulturowej istnieje, ale jednak nie jest to duzy udzial.
Utrzymuje si¢ ona na niskim poziomie. Najchetniej biorg w niej jednak udziat turysci, ktorzy
przyjechali do Poznania z okazji Potmaratonu. Niemniej jednak, Poznan ma duzy potencjat do
dalszego rozwoju turystyki sportowej, a ta pozytywnie wptywa tez na budowanie wizerunku
miasta, ksztalttowanie postaw turystow 1 mieszkancéw wobec zdrowia i aktywnosci fizycznej,
a przede wszystkim pokazuje miasto jako atrakcyjne turystycznie, z ciekawg ofertg kulturalng

1 rozrywkowa.
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