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Rafat Lesniczak — doktor habilitowany nauk spotecznych w dyscyplinie nauki o ko-
munikacji spotecznej i mediach (UMCS 2020), profesor Uniwersytetu Kardynata Stefana
Wyszynskiego, kierownik Katedry Komunikacji Spotecznej, Public Relations i Nowych
Mediéw Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa UKSW w Warszawie. Jest autorem
ponad 70 publikacji naukowych z zakresu medidw, religii i polityki. Jego zainteresowania
naukowe koncentrujg sie wokot komunikowania politycznego, analizy wizerunku prasowego
instytucji, organizacji, lideréw politycznych, proceséw personalizacji i mediatyzacji, public
relations oraz teorii komunikowania masowego.

treszczenie. Tezalcel: Tekst ma charakter przeglgdowy i jest prébg wskazania uzytecznosci
arystotelesowskiej teorii ,miejsc” retorycznych w medioznawczych badaniach wizerunku
liderow politycznych i religijnych. Uwzgledniono podziat topoi na naturalne (antropologiczne)
i kulturowe (ideologiczne). Pierwsze z nich rozumiane sg jako $wiadomie badz nieswiadomie
gteboko zakorzenione we wspolnej ludzkiej naturze, dotyczg zatem wszystkich ludzi.
Drugie z kolei badajg sposob realizacji ludzkiej natury w przestrzeniach kultury r6znych
epok historycznych. Tekst jest glosem w dyskusji i probg udowodnienia, ze teorie toposéw
mozna uzna¢ za komplementarng wobec teorii framingu w analizie medialnego wizerunku
liderow politycznych i religijnych.

- towa kluczowe: topoi; ramy interpretacyjne; wizerunek; lider religijny; lider polityczny



etoda badawcza: W podjetej analizie uwzgledniono m.in. kwestie tozsamosci, stereotypizaciji
oraz wybrane wizerunkowe i komunikologiczne wymiary przywddztwa politycznego i religijnego.
Postuzono sie metodg analizy i syntezy. Odwotano sie do teoretycznych prac badawczych nad
Fiolia zastosowaniem koncepcji topoi w naukach o komunikacji spotecznej i mediach oraz framing
foru analysis takich medioznawcéw, jak m.in. Norberto Gonzalez Gaitano, Terézia Ron¢akova,
niensia Piotr Studnicki, Douglas Walton, Chris Reed, Fabrizio Macagno.

-“ yniki/Wnioski: Toposy mogg by¢ stosowane zaréwno do budowania wizerunku pozytywnego

jak i negatywnego lideréw politycznych i religijnych. Zastosowanie tych samych struktur
argumentacyjnych w tekscie daje mozliwo$c¢ spotkania sie zwolennikom i przeciwnikom okre-
slonych oséb badz instytucji. Toposy majg zastosowanie w budowie klucza kategoryzacyjnego
i stanowig istotng pomoc w interpretacji tekstu. Mozna je uzna¢ za teorie komplementarng
wobec framingu w analizie medialnego wizerunku lideréw politycznych i religijnych.

Wprowadzenie

Istotnym wymiarem arystotelesowskiej koncepcji procesu komunikowania
jest jego aspekt retoryczny. Chodzi zatem o przyjecie ,istnienia specyficznie ludzkiej
zdolno$ci przyswajania i stosowania srodkéw argumentacji i wptywania na ludzi,
ktérzy znajdujg sie w oddziatujgcych wzajemnie na siebie uktadach” (Douglass,
1977, s. 203). Takie formy wspdizaleznosci oraz wspétoddziatywania wystepujg
w zhierarchizowanych strukturach partyjnych oraz strukturach kosciotéw bgdz
zwigzkoéw wyznaniowych (Jasiewicz-Betkiewicz i Betkiewicz, 2013, s. 221; Borecki,
2005, s. 159-209; Szlachta, 2016, s. 11-31).

Zasadnicze elementy procesu komunikowania (nadawca, odbiorca oraz
komunikat) domagaja sie jakiej$ wspolnej kategorii tagczgcej. Jak stusznie za-
uwazajg Rodney Douglass oraz John Herman Randall, Arystoteles postrzegat
komunikowanie jako proces, w ktérym nalezy poszukiwac czynnikéw i struktur
mozliwych do wyréznienia w badanym temacie, przyjmujgc ich znaczenie w aspekcie
funkcjonalnym. Starozytny filozof szukat odpowiedzi na pytanie, jakie funkcje petnig
one w kontekscie podjetego tematu (Douglass, 1977, s. 203-204; Randall, 1960,
s. 297 [za: Douglass, 1977, s. 204]). Proces komunikacji traktowat Arystoteles jako
podstawowg aktywnos¢ specyficznie ludzka, ktéra przyjmuje charakter dialogiczny,
uwzgledniajgca relacyjnosé i interakcyjnosc¢ jej podstawowych komponentéw:

Retoryka jest antystrofg dialektyki. Obie przeciez dotyczg tego rodzaju spraw, ktére do pewnego stopnia
znane sg wszystkim ludziom i nie stanowig przedmiotu zadnej okreslonej nauki. Wszyscy wiec w jakims
stopniu postugujemy sie jedna i druga sztukg, gdyz kazdy cztowiek w pewnej mierze ma do czynienia
z podwazaniem lub udowadnianiem jakiegos$ sadu, z oskarzeniem lub z obrong (Arystoteles, 1988, 1354a).

W kazdym bowiem wydarzeniu komunikacyjnym odnotowuje sie determinujgcy
wptyw kontekstu, w ktdrym proces interakcji zachodzi. Komunikowanie miedzyludzkie
cechuje perswazyjnos¢, a jednoczesnie zachowuje ono swoj charakter personalny
i interpersonalny, dgzacy do odnalezienia prawdy:



Jest wiec rzeczg oczywistg, ze wtasciwa sztuka retoryczna dotyczy sposobdéw uwierzytelnienia,
ktore z kolei sg rodzajem dowodzenia, poniewaz wtedy jesteSmy najbardziej o czyms$ przekonani,
kiedy wierzymy, ze jest to udowodnione. (...) Sama natura zresztg w dostatecznym stopniu rozwingta
w ludziach dazenie do prawdy i wiekszo$¢ swego czasu poswiecaja oni na jej poszukiwanie, a przeciez
to samo usposobienie ma cztowiek dazacy do odkrycia prawdopodobienstwa, co dazgcy do prawdy
(Arystoteles, 1988, 1355a).

Nadawca przekazu wptywa na sposéb jego interpretacji oraz zaktada stopien
wspotzaleznosci od innych os6b, odbiorcéw. Retoryczny charakter komunikowania
daje mozliwo$¢ dowodzenia, dyskusji, deliberacji pomiedzy dyskutantami (Douglass,
1977, s. 206). Proces komunikacji miedzyludzkiej ujawnia zatem aspekt huma-
nistyczny — wspodlng przestrzen komunikujgcego i odbiorcy bazujgcg na ludzkiej
naturze i niezbywalnej godnosci ludzkiej, oraz aspekt kulturowy, ktéry umozliwia
wiasciwe zrozumienie sensu przekazu. Jak trafnie zauwaza Emanuel Kulczycki,
komunikacja jest fenomenem swoiscie ludzkim, a zatem jest ona zawsze ,czyjas”,
nie istnieje niezaleznie od dziatajgcych i doswiadczajgcych podmiotéw (Kulczycki,
2012, s. 22). Z jednej strony, komunikacja zaktada relatywizm kulturowy, z drugiej zas,
przywotujgc Hansa Georga Gadamera, jest ona ,zanurzona w tradycji, rozumianej
jako moment dziejow, ktory potrzebuje potwierdzenia, uchwycenia i kultywac;ji”’
(Gadamer, 2007, s. 388 [za: Kulczycki, 2012, s. 23]).

Koncepcja topoi

Arystoteles dowodzi uzytecznosci retoryki z kilku powoddéw. Mozemy miec
bowiem do czynienia z sytuacja, kiedy to stuchacz akceptuje site merytorycznosci
kwestii czy argumentéw dyskursu, poniewaz sg one autentyczne ze swej natury.

(...) retoryka jest to umiejetnos¢ metodycznego odkrywania tego, co w odniesieniu do kazdego
przedmiotu moze by¢ przekonywujgce. Takiego zadania nie spetnia zadna inna sztuka. (...) Tylko
retoryka zdaje sie by¢ umiejetnoscig odkrywania w kazdym — mozna powiedzie¢ — przypadku tego, co
przekonywuijace, i dlatego wtasnie méwimy, ze jako sztuka nie ogranicza sie do jednego, okreslonego
rodzaju przedmiotéw (Arystoteles, 1988, 1355a).

Postugujgc sie jezykiem Stagiryty mozna powiedzieé¢, ze argumenty sg
logiczne, czyli racjonalne i zasadne, poniewaz wigzg porzadek poznania i uzasad-
niania ze strukturg bytu. Z kolei umiejetno$¢ opanowania jezyka okreslat pojeciem
gramatyki. W retoryce dostrzegat efektywnos¢ wyrazania mysli:

Jest wiec rzeczg oczywista, ze wlasciwa sztuka retoryczna dotyczy sposobéw uwierzytelniania, ktére
z kolei sg rodzajem dowodzenia, poniewaz wtedy jesteSmy najbardziej o czyms przekonani, kiedy
wierzymy, ze jest to udowodnione. Retoryczny dowdd jest entymematem, ktéry — mozna powiedzie¢ —
stanowi najwyzszg forme uwierzytelnienia. Skoro entymem jest rodzajem sylogizmu, a kazdy sylogizm
jest przedmiotem rozwazan dialektyki czy to jako catej, czy jakiejs jej czesci, to jasne, ze ten kto
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doskonale potrafi pozna¢ przestanki i dziatania sylogizmu, bedzie rownie uzdolniony do postugiwania
sie entymemem, pod warunkiem, ze rozumie, do jakich przedmiotéw sie stosuje i czym sie rézni od
sylogizmu logicznego (Arystoteles, 1988, 1355a; Gaitano, 2010, s. 44).

Arystoteles zdawat sobie bowiem sprawe, ze przed niektérymi stuchaczami
nawet posiadanie najdoktadniejszej wiedzy oraz stosowanie argumentéw odwotuja-
cych sie do wiedzy nie sprawi, ze komunikat zostanie przyjety (Rhys, 2014, s. 2153).
Nawigzanie do starozytnego trivium (gramatyka, logika, retoryka) (Wolenski, 2009,
s. 164) pokazuje obecno$¢ miejsc spotkania czytelnika z tekstem, czyli z nadawcg
komunikatu. Stagiryta podkresla takze doniosto$¢ doboru stosownych argumentéw
do sytuacji:

Skoro wszyscy, jak widzimy, w ten sposéb moga co$ udowodni¢, niezaleznie od tego, czy ich rozumowanie
jest bardziej czy mniej Sciste — wykorzystujg bowiem nie wszelkie fakty, lecz tylko dotyczace interesujgcego
ich przedmiotu — i skoro jest jasne, ze w inny sposdb niczego w mowie nie da sie udowodnic, jesteSmy
oczywiscie zmuszeni (...) dokona¢ przede wszystkim odpowiedniego dla kazdej sytuacji doboru
gotowych juz argumentéw, ktére sg dla danej sytuacji mozliwe i najbardziej przydatne. W podobny
spos6éb musimy réwniez dobiera¢ argumenty w sprawach najswiezszej daty. Nie nalezy rozgladac sie
za nimi byle gdzie, lecz szuka¢ ich wsrdd faktéw rzeczywistosci, ktérej dotyczy nasza mowa, i zebraé

ich mozliwie najwiecej, i najblizszych przedmiotowi naszej mowy (Arystoteles, 1988, 1396b).

Zdaniem Piotra Studnickiego powyzsze miejsca spotkania, zwane toposami,
dotyczg idei, ktére sg przyjmowane jako pewnik i co do ktérych autor i czytelnicy
zwykle sie zgadzajg. Stuzg dziennikarzowi i innym osobom zaangazowanym
w procesy komunikowania jako przestanka rozumowania i podstawa argumentac;ji
(Studnicki, 2018, s. 153). Z kolei Norberto Gonzalez Gaitano rozumie toposy jako
rodzaj argumentéw uzytych w kazdej argumentaciji, ktére w sensie technicznym
dziatajg jak pytania umozliwiajgce poszukiwanie argumentow i kontrargumentéw".
Hiszpanski medioznawca rozrdznia toposy naturalne (antropologiczne), czyli
schematy argumentacyjne odpowiadajgce podzielanej Swiadomie lub nieswiadomie
strukturze spotecznej, jako gteboko zakorzenione we wspolnej naturze cztowieka,
oraz toposy kulturowe, czyli sposoby, w jakich przestrzenie antropologiczne realizujg
sie historycznie w danej kulturze i jak jg ksztattujg, zwtaszcza w kulturowym nurcie
(Gaitano, 2011 [za: Studnicki, 2018, s. 153-154]).

Termin topos ttumaczony jako ,miejsce wspdlne” ma czytelne odniesienie
do mysli Cycerona i jego opisu toposéw jako ,intuicyjnych miejsc umystu”, czyli
tych obszaréw ogdlnie przyjetej wiedzy, ktére pozwalajg ha wzajemne zrozumienie
cztonkéw danej wspdlnoty spotecznej (Ronakova, 2012, s. 466; Walton, Reed
i Macagno, 2008, s. 275-276). Teresa Ron¢akova zauwaza, ze w dyskursie publicznym
to wlasnie wspdlne ,korzenie” spoteczenstwa mozna uznac za topos (Roncakova,

*,(...) the types of arguments used in each argumentation which — in rather technical sense — work as questions,
which facilitate the search for arguments and counterarguments” (Gaitano, 2008, s. 12).



2012, s. 466). Jakub Lichanski, powotujgc sie na dzieta Diogenesa Laertiosa oraz
Kwintyliana zauwaza, ze ,antyczni postugiwali sie toposami, aby zapewni¢ jednos¢
audytorium” (Lichanski, 2017, s. 36). Toposy zatem petnig funkcje unifikujgcg mowce
i audytorium. Kwintylian ujmowat istote toposu funkcjonalnie. Postrzegat topos jako
swoistego rodzaju siedlisko pomystéw czy zrédto inwencyjne, z ktérego rozwija
sie odnosna argumentacja: locos apella sedes argumentorum inquibus latent, ex
quibus sunt patenda (Quintilianus, 1975-1980, 5.10 [za: Gondek, 2017, s. 28-29]).
Miejsca wspdlne (common places, topoi) zostajg zatem potraktowane
w niniejszym artykule jako miejsca spotkania w dyskursie. Chodzi o typowe
wzorce argumentacyjne, ktére odnoszg sie do wartosci podzielanych przez cate
spoteczenstwo. Ich uniwersalizm i jednoznaczne rozumienie znaczenia przez
interlokutoréw wptywajg na wiasciwe przekazywanie i interpretacje kluczowych
idei w dyskursie.
Mass media obfitujg w toposy i stereotypy, takze te zwigzane z obszarem religii
i polityki, przyczyniajac sie do oceny osoby ludzkiej, jej spotecznych i politycznych
zachowan. Tytutem przyktadu mozna wskazac¢ nastepujgce clichés religijne:
— ,instytuty religijne czynig dobro spoteczne, w przeciwnym razie nie sg auten-
tyczne”;
— tolerancja jest owocem prawdziwej religii”;
— ,Zjawiska nadprzyrodzone sg w takim samym stopniu czescig religii ludowej,
jak obce autentycznemu dziennikarstwu”;
— ,upadek religii ma charakter endemiczny” (Gaitano, 2010, s. 45).

Badacze mysli Arystotelesa podkreslajg przyporzgdkowanie toposom po-
tencjatu epistemicznego w wynajdywaniu i odkrywaniu argumentéw w dyskursie,
co mozna asocjowac z obszarem retorycznego inventio (Miller, 2000, s. 130-131),
a to, jak zauwaza Jakub Lichanski, wigze sie z poszukiwaniem zrédet argumentéw
oraz powigzaniem argumentéw z celem tekstu/dyskursu (Lichanski, 2012, s. 8).
Znaczenie inventio wskazuje dwa hipotetyczne obszary argumentéw: te, ktére juz
istniejg lub ktére mozna odkry¢ ludzkimi zmystami (discovery) oraz te, ktére nigdy
wczesniej nie istniaty, a zatem zostaty wymyslone (invention) (Miller, 2000, s. 130).
Obszar argumentacji zwigzanej z discovery wskazuje na stosowanie toposow
antropologicznych, za$ obszar invention — toposéw kulturowych.

Kwestie definicyjne: lider polityczny — lider religijny — przywoédztwo
— wizerunek

Pod pojeciem lidera politycznego autor rozumie osobe stojgcg na czele
partii, ktéra dgzy do realizacji celéw politycznych lub tez osobe, ktéra w sposdb
nieformalny ma najwiekszy wptyw na decyzje polityczne podejmowane przez
spoteczenstwo. Z kolei pod pojeciem lidera religijnego przyjeto rozumienie osoby
majgcej instytucjonalne przywodztwo w realizacji celéw danego kosciota lub zwigzku
wyznaniowego. Przyjeto zatozenie, ze liderzy polityczni i religijni posiadajg cechy
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wspolne zwigzane z posiadanym i realizowanym przywodztwem, ktére w literaturze
przedmiotu przyjmuje nazwy przywodztwa politycznego badz religijnego. Jest ono
wielowymiarowe, odwotuje sie do tozsamosci osoby/instytucji oraz sposobu jej
komunikowania odbiorcom (Marciniak, 2001, s. 97-112; Marciniak, 2018, s. 78-99;
Potz, 2019, s. 277-291). Krystyna Wojcik zauwaza, ze tozsamos¢ osoby (instytuciji,
lidera) oraz sposéb komunikowania jego wiasnej tozsamosci otoczeniu stanowig
dwa istotne elementy wizerunku (Wojcik, 2015, s. 41-44). Nalezy zatem integralnie
oceniac i traktowa¢ wymiar wizerunkowy i komunikacyjny lidera, a jednoczesnie
dostrzec, ze w literaturze przedmiotu odnotowuje sie proby teoretycznego podziatu
wymiarow przywodztwa politycznego (ideologiczny, partyjny, moralnosciowy,
komunikacyjny, wizerunkowy) (Marciniak, 2018, s. 78). Wymiary przywodztwa
wzajemnie sie przenikajg i to w réznym stopniu w zaleznosci od tozsamosci lidera
oraz kontekstu jego aktywnos$ci. Badania politologiczne i medioznawcze dowodza,
ze istniejg istotne réznice miedzy tozsamoscig oraz wizerunkiem. Nasilenie réznic
zalezy od stopnia zgodnosci miedzy tym, co instytucja/osoba deklaruje, a tym, co
w rzeczywistosci oferuje/kim jest (Brenner, 2010, s. 117-132; Wasikiewicz-Firlej,
2017, s. 571-585).

Komunikacyjny wymiar przywodztwa przyjmuje cechy wspolne, do ktérych
nalezg m.in. personalizacja polityki (skoncentrowanie spotecznej i medialnej uwagi
na liderach politycznych i religijnych oraz podejmowanych przez nich decyzjach,
wypowiedziach dotyczacych spraw spotecznych, ideologicznych, politycznych),
strategie komunikacyjne lideréw (zadania komunikujgcych podmiotéw, tworzenie
opinii publicznej, ustalanie agendy publicznej, stosowanie perswazji oraz dgzenie do
legitymizacji kwestii natury ideologicznej), tworzenie relacji i konstruowanie znaczen
w wyniku interakcji proceséw komunikowania (Marciniak, 2018, s. 79, 84-87).

W pracy przyjeto rozumienie pojecia wizerunku autorstwa Krystyny Wojcik,
ktora twierdzi, ze jest to ,wyobrazenie, jakie jedna lub wiele publicznosci ma
0 osobie, przedsiebiorstwie lub instytucji. Nie jest to obraz rzeczywisty, doktadnie
i szczegotowo nakreslony, ale raczej mozaika wielu szczegotéw, podchwyconych
przypadkowo, fragmentarycznie, o nieostrych réznicach” (Wojcik, 1997, s. 44).

Niniejsza publikacja ma charakter przeglagdowy i stanowi probe wskazania
uzytecznosci arystotelesowskiej teorii ,miejsc” retorycznych w medioznawczych
badaniach wizerunku lideréw politycznych i religijnych. Dokonano przegladu
literatury tych wspotczesnych medioznawcoéw (m.in. M. Mazur, |. Borkowski, A.
Walecka-Rynduch, P. Studnicki, N. Gonzalez Gaitano, T. Ron¢akova, R. Lesniczak),
ktérzy w badaniach nad komunikowaniem politycznym i public relations odwotujg
sie do koncepcji toposow.

Tekst jest gtosem w dyskusji i probg udowodnienia, ze teorie toposéw mozna
uznaé¢ za komplementarng wobec teorii framingu. W podjetej analizie, w ktorej
postuzono sie metodg analizy i syntezy oraz metodg analizy i krytyki piSmiennictwa,
uwzgledniono m.in. kwestie tozsamosci, stereotypizacji oraz wybrane wizerunkowe
i komunikologiczne wymiary przywodztwa politycznego i religijnego.



Badania medioznawcze w obszarze teorii topoi — egzemplifikacja
zagadnienia

W badaniach medioznawczych odnajdujemy liczne préby zastosowania
koncepcji toposu w zrozumieniu wspdlnej semantycznej ptaszczyzny tekstu
odnoszacej sie do zmediatyzowanego obrazu osob, instytucji, wydarzen religijnych
i politycznych.

Krystian Suchorab, analizujgc wizerunek uchodzcéw w dyskursie medialnym
polskiej i niemieckiej prasy opinii w drugiej dekadzie XXI w. (Suchorab, 2021,
s. 243-255) i wykorzystujgc krytyczna, lingwistyczng i socjologiczng analize dyskursu,
zauwaza, ze wypracowanie jednoznacznego rozumienia stowa Fliichtling umozliwia
badaczom medialnego obrazu uchodzcow uzyskanie wiarygodnych wynikow. Attila
Mészaros w badaniach dyskursu na temat uchodzstwa w niemieckich i stowackich
tytutach prasy opinii stosuje metodologie toposu, wyodrebniajgc nastepujace
topoi: topos solidarnosci, topos korzysci, topos prawa stanowionego czy topos
niebezpieczenstwa (Mészaros, 2016, s. 251-260). Norberto Gonzalez Gaitano
w ksigzce Public Opinion and the Catholic Church analizuje wybrane europejskie
i amerykanskie tytuty prasy opinii, {j. , The International Herald Tribune”, ,Le Monde”,
L,El Pais” i ,Frankfurter Allgemeine Zeitung”, pod kgtem wizerunku $mierci i pogrzebu
Jana Pawta Il, jak rowniez sposob postrzegania podrozy Benedykta XVI do Stanéw
Zjednoczonych w kwietniu 2008 r. na podstawie analizy tekstow zamieszczonych
w ,Washington Post”, ,Fox News”, ,ABC News”, ,CBS News” (Gaitano, 2010,
s. 49-108). Celem badan hiszpanskiego medioznawcy byto m.in. skonfrontowanie
opinii publicznej dotyczacej postrzegania lidera religijnego i instytucji Kosciota
katolickiego z ich obrazem prasowym funkcjonujgcym w waznych opiniotwérczych
tytutach. Gonzalez Gaitano dokonuje udanej préby wyodrebnienia w materiale
badawczym naturalnych i funkcjonalnych topoi. Do tych pierwszych zaliczyt te,
ktére traktujg religie jako naturalny element zycia spotecznego, ktére publiczng
obecno$¢ religii uwazajg za co$ oczywistego, niewymagajgcego uzasadnienia.
Z kolei funkcjonalne fopoi traktujg religie jako czynnik wptywajgcy na dobrostan
spotfeczny, czynnik promujgcy np. akcje dobroczynne czy doskonalgcy kompetencje
moralne swoich cztonkéw bedgcych czescig narodu czy tez okreslonej spotecznosci
lokalnej (Gaitano, 2010, s. 101).

W badaniach wizerunku medialnego Ko$ciota katolickiego do koncepciji
toposu odwotuje sie rowniez Terézia Roncakova (2012, s. 457-484). Badaczka
ze Stowacji zauwaza, ze na przestrzeni ostatnich trzydziestu lat naukowa analiza
dotyczgca relacji mediow i religii nie koncentruje sie wytgcznie na zrozumieniu
technicznego sposobu wykorzystania mediow przez grupy religijne, ale na poszu-
kiwaniu ptaszczyzny spotkania mediow i religii. Zdaniem Roncakovej topoi mozna
postrzegac jako argumenty oparte na wspdélnych wartosciach podzielanych przez
cate spoteczenstwo. Komunikacja, ktérej fundamentem sg toposy, jest istothym
warunkiem wzajemnego rozumienia interlokutoréw oraz akceptacji sposobu
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argumentowania wtasnych racji. Toposy stanowig wazny tacznik — miejsce spotkania
przekazu religijnego i medidw o charakterze Swieckim. Stosowane common places
umozliwiajg ponadto badania relacji sacrum — profanum, weryfikacje tego, czy
secular media sg uprzedzone wobec tresci religijnych oraz zrozumienie zasadnosci
stosowanych ram interpretacyjnych (Ron¢akova, 2012, s. 458).

Interesujacy przyktad wykorzystania koncepcji schematéw argumentacyjnych
opisanych przez Arystotelesa stanowig badania Piotra Studnickiego nad obrazem ojca
rodziny w polskiej, wtoskiej i amerykanskiej prasie opinii. Krakowski medioznawca
analizowat teksty opublikowane w ,New York Times”, Il Corriere della Sera”, ,Gazecie
Wyborczej” oraz ,Rzeczpospolitej”’, poszukujgc w nich toposéw, ram interpretacyjnych
oraz social virtues — inklinacji ludzkiej natury wyodrebnionych przez $w. Tomasza
z Akwinu, dowodzgc ich wzajemnych odniesien i komplementarnosci (Studnicki,
2016; 2018, s. 152-173).

Jesli chodzi o stosowanie koncepciji fopoi w badaniach wizerunku lideréw
politycznych odnotowuije sie w literaturze naukowej obecnosc¢ publikacji politologicz-
nych i medioznawczych. Przyktadowo warto wskazac¢ analizy autorstwa Agnieszki
Waleckiej-Rynduch. W publikacji Budowa wizerunku Pierwszego w $wietle literatury
faktu” i ,scripted docu” polska medioznawczyni przeprowadza analize dotyczacg
zmiany paradygmatu wspoétczesnego komunikowania politycznego i mechanizméw
budowania wizerunku politykdw (Walecka-Rynduch, 2016, s. 59-84). Walecka-
-Rynduch prezentuje dwa istotne pojecia zwigzane z wizerunkiem, tj. MediaPolis
i MediaEgo. Pierwsze z nich wskazuje konieczno$¢ uwzglednienia w badaniach
spraw zwigzanych z tzw. ,bulwarem”, czyli stabloidyzowang przestrzenig publiczno-
-polityczng, jak i z ,parlamentem”, ktéry stanowi platforme aktywnego uczestnictwa
w politycznych wydarzeniach. Drugie z kolei pojecie oznacza nowego medialnego
polityka, ktory tgczy w sobie cechy znanych typow (celebryta, gwiazda, showman,
ojciec narodu, heros) oraz dodaje do nich nowe. Jest politykiem medialnie nieznanym,
ktory w konkretnej sytuacji politycznej ma za zadanie zdoby¢ jak najszybciej
rozpoznawalnos¢ i publiczne zaufanie (Walecka-Rynduch, 2016, s. 60-61). Na
podstawie materiatu Zzrodtowego, ktorego gidéwnym obiektem zainteresowan byt
prezydent Andrzej Duda, Walecka-Rynduch eksponuje siedem najwazniejszych
jej zdaniem toposow tworzgcych komunikacyjny przekaz wizerunkowy polityka:
»,Rodzina — korzenie, pochodzenie (komponent emocjonalny i psychologiczny)”,
.Narty Andrzeja (komponent epistemiczny, efekt zwyktego 40-latka)”, ,Religia, wiara
(efekt odwotania sie do wyzszej, nadprzyrodzonej sity)”, ,Zona i corka (efekt aureoli)’,
»Mtody, zdolny doktor nauk prawnych (komponent epistematyczny)”, ,Odwotanie
sie do autorytetu (figura autorytetu, efekt Swiecenia blaskiem odbitym)”, ,Wejscie
do polityki (efekt sniegowej kuli)” (Walecka-Rynduch, 2016, s. 68-82). W innej
publikacji, zatytutowanej MediaEgo w MediaPolis. Lokalizm i regionalizm w pierwszym
Jasnogorskim przeméwieniu Andrzeja Dudy jako przykiad strategii wizerunkowej

2 ,Any communication, whether religious or secular, that attempts to address an audience in such a way so as to
seek their consent, and shape their attitudes, must be based on the topoi” (Ron¢akova, 2012, s. 457).



badaczka wskazuje toposy obecne w przemowieniu prezydenta, ktérych celem jest
trwaty efekt oddziatywania politycznego na elektorat (Walecka-Rynduch, 2018, s.
11-29). Badaczka wyodrebnia nastepujace struktury argumentacyjne: , Topos wiary
i wspdlnej modlitwy”, ,Odwotanie do wspdlnej przesztosci, do historii Polski”, ,Topos
wspaolnoty, budowanie wspdlnego Swiata z odbiorcami przekazu”, ,Topos chtopdw,
rolnikéw jako soli ziemi polskiej i zrodta patriotyzmu”, , Topos wsi (w biedzie i ruinie),
analogia do sytuacji w catym kraju”, , Topos bohatera ludu, heroizmu zwyktego
cztowieka”, , Topos Unii Europejskiej” (Walecka-Rynduch, 2018, s. 22-27).

Koncepcja topoi w badaniach medioznawczych jako komple-
mentarne narzedzie wobec teorii ramowania (framingu)

Za Robertem Entmanem przyjeto nastepujgce rozumienie framingu:

Framing jest procesem wybierania i podkreslania niektérych aspektéw wydarzen lub problemoéw
oraz nawigzywania miedzy nimi potgczen, w celu promowania okreslonej interpretacji, oceny i/lub
rozwigzania. Stowa i obrazy tworzace rame mozna odrézni¢ od reszty wiadomosci dzigki ich zdolnosci
do stymulowania poparcia lub sprzeciwu stron w konflikcie politycznym?.

Gonzalez Gaitano dostrzega w powyzszej definicji cztery funkcje, ktore
spetniajg frames: definiujg problem; oferujg jego przyczynowg interpretacje;
zawierajg moralng opinie na ten temat; obiecujg rozwigzania, srodki zaradcze
lub linie dziatania (Gaitano, 2010, s. 35). Na tym etapie analizy dokonano préby
odpowiedzi na pytanie, czy i w jakim zakresie powyzsze funkcje, ktére petnig
frames, sg réwniez realizowane przez arystotelesowskie topoi. Tym samym zostanie
wskazany zakres wzajemnej komplementarnosci dwéch narzedzi badawczych
w badaniach jako$ciowych wizerunku lideréw politycznych i religijnych.

Mechanizm definiowania problemu, dokonywany przez media przy zastosowa-
niu ram interpretacyjnych, do$¢ czesto jest obecny w zmediatyzowanych przekazach.
Medialne doniesienia o liderach politycznych czy religijnych zwiekszajg wartos¢
poznawczg dotyczgcg ich zycia, wyksztatcenia, poglgdow, publikacji. W przypadku
dziennikarstwa obiektywnego przywotywane fakty majg odniesienie do prawdy. To
oznacza, ze czytelnik ma pewnos¢, ze informacje nie sg fake newsami, ale cechuje
je zgodnos¢ z rzeczywistoscig. To nie wyklucza jednak réznych form interpretacii,
najczesciej zwigzanych z profilem politycznym danego medium.

Wiele europejskich mediéw w okresie powojennym zajmowato sie tematem
konfrontacyjnych dziatan politycznych, ktére prowadzili przywodcy panstw Europy
Zachodniej wobec Zwigzku Radzieckiego. Do waznych tematéw agendy politycznej
i medialnej w czasie po 1945 r. nalezaty m.in. normalizacja stosunkéw Republiki

3 Framing entails selecting and highlighting some facets of events or issues, and making connections among them
so as to promote a particular interpretation, evaluation, and/or solution. The words and images that make up the
frame can be distinguished from the rest of the news by their capacity to stimulate support of or opposition to the
sides in a political conflict” (Entman, 2003, s. 417).
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Federalnej Niemiec z Izraelem, integracja europejska czy plan Marshalla. Liderami
politycznymi realizujgcymi powyzsze projekty byli m.in. Robert Schuman, Alcide
De Gasperi, Konrad Adenauer (Audisio i Chiara, 1999; Greta, Kowalski i Tomczak-
-Wozniak, 2016; Frankowiak, 2017, s. 85-92; Gazinski, 2018, s. 46-59).

Definiowanie problemu obecne w publikacjach prasowych jest zazwyczaj
nieroztgcznie zwigzane z pozostatymi funkcjami, ktére petnig frames, tzn. z ich
kontekstualizacjg, prezentowaniem czytelnikowi mozliwych form interpretacji,
moralng opinig i sugerowanymi rozwigzaniami.

W publikacjach prasowych panstw cieszgcych sie demokracjg wyzej wymie-
nionym architektom projektu integracji powojennej Europy atrybuowana byta rama
meza stanu, z kolei w prasie bedgcej pod kontrolg politycznych lideréw panstw
socjalistycznych (m.in. w prasie propagandowej PRL) — rama wroga narodu polskiego.
Mariusz Mazur przedstawia nastepujgcy obraz Konrada Adenauera w pierwszych
latach po Il wojnie Swiatowej w prasie Polski Ludowe;j:

Spektrum cech przypisywanych Adenauerowi jest szerokie, cho¢ monochromatyczne. Wszystkie sg
niekorzystne, wrecz wrogie. Wiele z nich byto catkowicie nieprawdziwymi insynuacjami, ewentualnie
tak je zinterpretowano, ze budowaty obraz fatszywej rzeczywistosci. (...) Najczesciej przywotywanymi,
cho¢ zazwyczaj posrednio, cechami psychologicznymi Adenauera uczyniono: konserwatyzm, radykalizm
i agresywnos¢. Wszelkie inne rozpatrywac nalezy jako ich pochodne. Determinowaty one poglady:
reakcyjnos¢, nacjonalizm, szowinizm i militaryzm lezgce podobno u podstaw catej jego aktywnosci
(Mazur, 2008, s. 227-228).

W ,Trybunie Ludu” mozna byto przeczyta¢, ze Adenauer miat zastyngc¢
przemowieniami, w ktérych ,nieprzerwanie podzegat do wojny i pochwalat agresje”
(Mazur, 2008, s. 228). Z kolei redakcja ,Sztandaru Ludu” prezentowata kanclerza
RFN jako polityka z ,dtugoletnig praktykg w zdradzaniu intereséw swego narodu
i wystugiwaniu sie wielkiemu kapitatowi miedzynarodowemu” (Mazur, 2008, s. 229).

Tiziana Di Maio, na podstawie analizy wtoskich i niemieckich tytutéw prasy
opinii z lat 1949-1952 (m.in. ,Aachaner Nachricht”, ,Badisches Tageblatt’, ,Der Neue
Tag”, ,Die Neue Zeitung”, ,Die Welt”, ,,Frankfurter Neue Presse”, Il Popolo”, ,KoIner
Stadt Anzeiger”, ,KéIner Tageblatt”’, ,Mannheimer Morgen”, ,Stiddeutsche Zeitung”),
prezentuje medialny wizerunek Adenauera i De Gasperiego jako chadeckich mezéw
stanu, ktérzy stali sie budowniczymi nowego tadu politycznego i gospodarczego
w Europie (Di Maio, 2018, s. 57-89).

Odmiennosc¢ stosownych ram interpretacyjnych wobec danego lidera po-
litycznego w publikacjach prasowych nie musi by¢ powigzana z zastosowaniem
odmiennych toposéw. W rozpatrywanej powyzej analizie wizerunku konstruktorow
Unii Europejskiej mozna odnotowac antropologiczny topos przywdédztwa politycznego
czy topos wiadzy.

Analizujgc wizerunek lidera politycznego badz religijnego przy zastosowaniu
framing analysis warto zastanowic sie, czy tekst zogniskowany jest na wtasciwym
nazwaniu gtéwnego problemu, o ktérym traktuje: czy jest to watek gtéwny czy tylko



watek poboczny, drugorzedny, nieistotny? Przy tej okazji zwykle czytelnik odnajduje
uzasadnienie, dlaczego dany frame zostaje przyporzgdkowany publikacji prasowej
traktujgcej o liderze politycznym badz religijnym.

Komplementarne stosowanie frames i toposéw w badaniach medioznawczych
wizerunku political i religious leaders daje mozliwos¢ petniejszej interpretacji
zmediatyzowanych form przekazu, lepszego odczytania intencji autora publikacji
i zrozumienia klucza, w jakim autor chciatby, aby czytelnik podjat lekture. Dobrze
to oddajg dos¢ liczne publikacje dotyczgce papieza Franciszka.

Igor Borkowski, rekonstruujgc wizerunek biskupa Rzymu, zwraca uwage na
Swiadome porzucenie przez niego tradycyjnych atrybutéw stroju pontyfikalnego
(np. po wyborze na Stolice Piotrowg Bergoglio zrezygnowat ze ztotego pierscienia
i krzyza na wykonane ze srebra, zrezygnowat réwniez z czerwonych trzewikéw) oraz
podjecie decyzji o nieprzenoszeniu sie do apartamentéw papieskich czy spozywanie
positkébw we wspolnej z kardynatami stotéwce. Medioznawca zauwaza na spojnosé
gestow wysytanych przez papieza (np. troska o uchodzcéw, dowartosciowanie
roli kobiet w Kosciele katolickim, skromny styl zycia) z przekazem stownym. Owa
spojnos¢ komunikacyjna uwiarygadnia autentycznos$¢ wizerunku, ktéry nie jest jedynie
»,na pokaz”, ale cechuje go odniesienie do prawdy (Borkowski, 2017, s. 27-39).
W owej skrétowej rekonstrukcji obrazu Franciszka komplementarne w badaniach
medioznawczych bedg granice stosowalnosci wobec papieza interpretacyjnych
ram ,papieza jako cztowieka bliskiego osobom biednym i wykluczonym” czy tez
.papieza — autentycznego swiadka Ewangelii” z atrybuowaniem toposéw mitosci
blizniego czy godnosci cztowieka tym publikacjom w mediach, ktére dotyczg osoby
Franciszka (Gralczyk, Marcynski i Laskowska, 2015, s. 72-84; Frankowiak, 2018,
s. 157-170; Kollarova i Ungerova, 2019, s. 1-8).

Z kolei dobrym narzedziem analizy publikacji prasowych prezentujgcych relacje
panstwo-koscidt, stopien respektowania prawa kanonicznego i wyznaniowego,
ewentualne naduzycia lideréw politycznych wobec wyznawcéw danej religii,
sg toposy kulturowe. Tu mozna przyporzgdkowac relacjonowane przez media
kwestie stroju kobiet i ich praw w sferze publicznej w krajach muzutmanskich.
Aleksandra Grgbkowska w pracy doktorskiej zatytutowanej Obraz islamu i muzut-
manow w prasie stoweriskiej po 11 wrzesnia 2001 roku wskazuje, ze w literaturze
naukowej wyodrebniane sg ramy interpretacyjne, ktore tgczg sie z typowym,
opartym na stereotypach, obrazem tej religii w cywilizacjach Zachodu. Sg to np.
ataki przemocy, miedzynarodowy terroryzm, zte traktowanie kobiet (Grgbkowska,
2019, s. 57). Stosowana w analizach medioznawczych rama muzutmanina-obcego,
dominujgce ramy negatywnego sentymentu dotyczgce islamu, silnie uproszczony
wizerunek muzutmandéw w prasie zachodniej stanowig w opinii Daniela Meiera
przyczyne ,jednostronnego postrzegania wszystkich wyznawcow tej religii oraz
pomijania zdecydowanej wiekszosci aspektow zwigzanych z zyciem codziennym
oraz indywidualng religijnoscia” (Meier, 2013, s. 40 [za: Grgbkowska, 2019, s. 57]).
W tym przypadku odnotowuje sie komplementarnos¢ uzytych ram interpretacyjnych
z toposami kulturowymi, np. toposem alienacji religijnej, toposem fundamentalizmu,
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toposem roli profetycznej islamu w swiecie. Konsekwencjg tak budowanej agendy
medialnej bedzie m.in. pomijanie bgdz marginalizowanie innych aspektow zycia
panstw muzutmanskich, cho¢by aspektow zycia gospodarczego czy jakosci
szkolnictwa wyzszego.

Innym przyktadem jest topos finansowania kosciotéw i zwigzkdw wyznanio-
wych, ktéry stanowi uzyteczne narzedzie w zrozumieniu np. istnienia Funduszu
Koscielnego w Polsce, dziatalnosci komisji majgtkowych przy Ministerstwie Spraw
Wewnetrznych i Administracji czy tez kryzyséw wizerunkowych Watykanu w pierw-
szych dwdéch dekadach XXI w. (Lesniczak, 2013, s. 11-38; Hofman, 2017, s. 752-753).
Odnotowuje sie szereg publikacji naukowych, ktére nie tylko prezentujg medialne
oblicze ekonomicznych kwestii kosciotow i zwigzkdéw wyznaniowych, ale wskazujg
rézne perspektywy wyjasniajgce, a zatem oferujg wielos¢ interpretacji, np. szukajg
odpowiedzi na pytanie, czy dziatalno$¢ koscielnych komisji majgtkowych nalezy
traktowac w kategoriach sprawiedliwosci spotecznej czy tez chciwosci instytucii
koscielnej (Madel, Baran et al., 2009, s. 93-114). Wydaje sie rzecza stuszng, ze
interpretacyjna rama ,kosciotéw jako instytucji” bedzie adekwatnym narzedziem do
sklasyfikowania publikacji prasowych wyjasniajgcych doczesny wymiar kosciofa,
niezwigzany z perspektywg nadprzyrodzong.

Kryzys uchodzczy drugiej dekady XXI w. stat sie dobrg okazjg do wyeks-
ponowania spolaryzowanego stanowiska medidow w Polsce. Tytuty prawicowe
w kraju postugiwaty sie toposem strachu przed obcym czy patriotyzmu jako
obrony terytorium i kultury, celem wsparcia stanowiska podwazajgcego zasadnosc¢
przyjmowania uchodzcow. Aleksandra Rézalska zwraca uwage, ze liderzy polskiej
prawicy powyzsze toposy wykorzystujg do budowania narracji leku przed islamem
jako zagrozeniem wobec chrzes$cijanstwa i demokrac;ji:

W wypowiedziach polskich politykdw taka retoryka byta niezwykle popularna w latach 2015-2017. W tym
czasie mozna byto ustysze¢ nastepujgce sformutowania odnoszace sie do uchodzcéw: ,Idg fale” (Beata
Kempa), ktére majg nas ,podbi¢” (Miriam Shaded), ,najecha¢” (Zbigniew Girzynski), ,skolonizowac”
(Janusz Korwin-Mikke), ,zislamizowa¢” (Zbigniew Ziobro), ,wprowadzi¢ szariat” (Mariusz Btaszczak),
,zaimplementowaé dzihad” (Tomasz Rzymkowski) (Rézalska, 2020, s. 159).

Roézalska udowadnia, na podstawie analizy oktadek ,Do Rzeczy”, ,W Sieci”,
~Gazety Polskiej”, ,Niedzieli” z lat 2015-2018, ze ,spoteczenstwo i media w Polsce
podtrzymujg dominujgcy dyskurs, ktéry definiuje uchodzce jako Innego, wroga,
terroryste czy najezdzce. Przekazy medialne budzace wspotczucie czy che¢ pomocy
nalezg do rzadkosci. Jednostronnie negatywne nastawienie wzmacnia stereotypowe
i generalizujgce postrzeganie kultur muzutmanskich oraz kreuje obraz uchodzcy
jako drastycznie odmiennego od nas, wzbudzajgcego nieufnos¢ i podejrzliwos¢”
(Rozalska, 2020, s. 166).

Z kolei polskie media liberalne odwotywaty sie zasadniczo do toposu mitosci
blizniego i godnosci ludzkiej:



Lewicowe i liberalne media oraz grupy prospoteczne odwotujg sie do diametralnych réznic miedzy
pojeciem ,uchodzca” i ,imigrant”. Bohaterowie przekazéw medialnych to kobiety i dzieci (np. zdjecie
chtopca wytowionego z morza czy dramatycznego filmu z ,chtopcem z Aleppo”), osoby przebywajgce
w obozach dla uchodzcéw, ,uciekajace przed $miercig”. (...) Retoryka solidarnosci ma na celu ukazanie
ludzkiego wymiaru cierpienia, wskazanie, ze to uchodzcy sa ofiarami zaréwno w swoich krajach, jak
i panstwach, do ktorych przybywaja. Ksztattowaniu obrazéw towarzysza reportaze z obozéw uchodzcow,
ukazujgce odhumanizowane warunki i potrzebe niesienia pomocy (Strupiechowska, 2018, s. 147).

Odmienne zatem toposy stuzyty do wyrazenia przeciwstawnych interpretac;ji
fenomenu uchodzstwa: narracji akceptujgcej bgdz odrzucajgcej zasadnosc¢ przyj-
mowania uchodzcow (Pasamonik, 2017, s. 15-45).

W badaniach wizerunku Kosciota katolickiego Diego Contreras grupuje ramy
interpretacyjne jako nacechowane pozytywnie badz negatywnie. Do tych pierwszych
zalicza nastepujgce: ,Kosciét jako organizacja, ktéra czyni dobro”, ,Ko$cioét jako
rzeczywisto$¢ duchowa i ludzka, ktéra dziata uczciwie”. Z kolei w drugiej grupie
sytuujg sie: ,Kosciot jako instytucja, ktéra w rzeczywistosci nie jest tym, za co sie
podaje”, ,Kosciodt jako struktura, ktéra podkresla aspekty niezgodne z nowoczesnym
i demokratycznym spoteczenstwem, z postepem i tolerancjg”, ,Kosciét jako instytucja
religijna, ktérej czitonkowie wykazujg niewiele zachowan ewangelicznych”, ,Kosciot
jako instytucja marginalna, majgca niewielki wptyw na spoteczenstwo, zajmujgca
sie problemami, ktére zasadniczo nie interesujg ludzi”, ,Kosciét jako struktura
wytgcznie ludzka” (Contreras, 2007, s. 121-136).

Toposy umozliwiajg krytyczng analize przekazéw medialnych, utatwiajagc
zrozumienie przyczyn ich powstania, zaréwno tych prawdziwych, jak i fikcyjnych. Jak
zauwaza Roncakova, toposy majg szerokie spektrum zastosowania, uwyrazniajg
w zmieniajgcych sie okolicznosciach atrybuty lideréw politycznych czy religijnych
oraz ich poglady (Ron&akova, 2013, s. 6-17). Stowacka medioznawczyni poddata
analizie przekazy medialne dotyczgce usunigcia w dniu 2 lipca 2012 r. abp. Rdberta
Bezaka z urzedu ordynariusza diecezji Trnava przez Benedykta XVI. Sprawa
hierarchy, jak zauwaza Martin Uhal, wywotata wiele emociji i r6znorodnos¢ reakgiji,
zarowno po stronie koscielnej, jak i spotecznej. Bezak przedstawit w negatywnym
Swietle prace swojego poprzednika i popadt w konflikt z pozostatymi biskupami
w Konferencji Episkopatu Stowaciji. W imie otwartosci, przejrzystosci i uczciwosci
przekazat opinii publicznej informacje o zaniedbaniach natury finansowej w diecezji
(Uhal, 2013, s. 60-64). Ron¢akova porownata schematy argumentacyjne dotyczgce
relacji dymisji stowackiego hierarchy obecne w mediach swieckich i religijnych.
Do doniostych watkow refleksji nalezaty m.in. watpliwe przeptywy finansowe
w archidiecezji zwigzane z Vatileaks, brak oficjalnego zakomunikowania opinii
publicznej przyczyn odejscia abp. Bezaka, refleksja nad naturg wspéinoty koscielnej
i formami nowej ewangelizacji, finansowanie Kosciota, predyspozycje osobowosciowe
hierarchéw. Podjeta analiza pozwolita lepiej zrozumie¢ wartosci i filozofie mediow
relacjonujgcych wydarzenia w diecezji Trnava. W serwisie mediow swieckich do
najczestszych struktur argumentacyjnych nalezaty nastepujgce:
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- ,wartosci ewoluujg” (to, co jest uznawane za dozwolone, dobre itp.);

— ,Koscidt jest przestarzaty, nie odzwierciedla potrzeb ludzi i ogranicza ich wolnos¢”;

— ,wezwanie skierowane do Kosciota, by byt doskonatym i prawdziwie moralnym
autorytetem”;
sreligia (duchowosgé) jest konieczna, jest ona wsparciem, zachetg, inspiracjg”;

— ,pragnienie autentycznych wartosci” (mito$¢, szczescie, cnota, wielkodusznose,
solidarnos¢, pracowitose);

- ,cztowiek i wartos¢ cztowieka” (wartos¢ wolnosci, rownosci, godnosci ludzkiej,
sprawiedliwosci).

Z kolei w mediach konfesyjnych zidentyfikowano nastepujgce, najczesciej
pojawiajgce sie, toposy:

— ,prawo naturalne” (prawo Boze, bez ktdérego wszystko zawodzi);

— ,Bog i Koscidt znajg i chcag dobra cztowieka”;

- ,cztowiek potrzebuje Boga, ktory jest mitoscig i zbawieniem oraz Kosciota”;

- ,kluczowe wartosci” (mito$¢, szczescie, godnos¢ cztowieka; cnoty jako warunki
do osiggniecia tych wartosci: mitosierdzie, pokora, jednos¢, solidarnos¢, praw-
domoéwnosé, wiernosé, szacunek dla innych, czystosé);

- ,czlowiek a wartos¢ cztowieka” (integralnos¢ osoby ludzkiej: jej godnos¢,
wielkos¢, wolnose);

— ,stronniczo$¢ wobec Kosciota” (Roncakova, 2013, s. 9-10).

Odmiennos¢ zastosowanych struktur argumentacyjnych dowodzi odmiennych
kryteribw oceny moralnej zdymisjonowanego biskupa Trnavy. W relacjonowaniu
wydarzen o charakterze koscielnym, czy szeroko pojetym religijnym, istnieje
mozliwa zbieznos¢ wartosciowania osoby i dziatan lidera religijnego w sytuacji,
gdy media swieckie i religijne odwotujg sie do toposéw bazujgcych na ludzkiej
naturze. Media konfesyjne nie podwazajg wartosci ogoélnoludzkich, ale na nich
nadbudowujg wartosci chrzescijanskie i doktryne religijna, przez pryzmat ktérych
dokonujg ogladu i oceny hierarchéw Kosciota.

W kontekscie czwartej funkcji petnionej przez frames i wskazanej przez
Gonzaleza Gaitano (sugerowanie wyboru rozwigzania, doboru srodkéw zaradczych
i linia dziatania), warto rozwazy¢ kilka kwestii fundamentalnych:

1. zastosowane ramy interpretacyjne i toposy wptywajg na sposoéb postrzegania
lideréw politycznych i religijnych przez opinie publiczng. Uzasadnia to teoria
agenda-setting: tematy mocno podkreslane w mediach stajg sie z czasem wazne
dla odbiorcow; agenda mediéw ustala agende publiczng, nastepuje przeniesienie
hierarchii waznosci agendy medialnej do agendy publicznej (McCombs, 2008,
s. 3-7). Interpretacje medialne odgrywajg kluczowg role w konstruowaniu naszych
obrazéw rzeczywistosci, choc¢ nie nalezy ich traktowaé w sensie bezwarunkowego
determinizmu medialnego. Dowodz3 tego liczne badania empiryczne, takze dotyczace
wptywu medidw na postrzeganie przez opinie publiczng lideréw politycznych
oraz ich aktywnosci spoteczno-politycznej, np. badania opinii publicznej z okresu
kampanii wyborczych przed elekcjg prezydenckg w Stanach Zjednoczonych w 1972



i 1976 r. autorstwa Donalda Shawa i Maxwella McCombsa (McCombs, 2008,
s. 8-11) czy tez badania poréwnawcze agendy medialnej i publicznej w Niemczech
w 1986 r. autorstwa Hansa-Bernda Brosiusa i Hansa Mathiasa Kepplingera (Brosius
i Kepplinger, 1990, s. 183-211 [za: McCombs, 2008, s. 12-13]).

Wzajemne relacje agendy medialnej i publicznej odnotowuje sie takze
w przypadku postrzegania lideréw religijnych, co dos¢ trafnie pokazuje choc¢by analiza
komunikowania politycznego hierarchow réznych kosciotéw i zwigzkéw wyznaniowych
dotyczgcych kryzysu migracyjnego w Europie w 2015 r. (Les$niczak, 2018c¢, s. 5-19)
czy tez analiza wypowiedzi polskich biskupéw w sprawach spotecznych w okresie
wyborczych kampanii prezydenckich i parlamentarnych (Les$niczak, 2016, s. 268-285;
Lesniczak, 2018b, s. 37-56; Lesniczak, 2020, s. 499-524).

W sprawach dyskusyjnych, w ktérych gtos zabierajg liderzy religijni, kluczowym
wydaje sie odkrycie toposu, ktéry stanowi fundament narracji medialnej. W kwestiach
obrony zycia od poczecia do naturalnej $mierci kluczowym toposem moze by¢ topos
naturalny ,obrony zycia ludzkiego” badz topos kulturowy (topos wyboru — ludzka
wolnos¢). Dos¢ dobrze obrazujg to zréznicowane medialne narracje pro-life i pro-
-choice (Franczak, 2014, s. 143, 154).

2. analiza ram interpretacyjnych i toposow pozwala okresli¢ skale zaintereso-
wania mediéw Swieckich tematyka religijng oraz mediow religijnych (konfesyjnych)
tematykg swieckg. Badania prowadzone w tym obszarze uwyrazniajg, ze swieckie
media opinii w znaczgcej mierze interesujg sie instytucjg kosciotow i zwigzkow
wyznaniowych, ksztattujgc wizerunek lideréw religijnych*. Z kolei media konfesyjne
wptywajg na sposob percepcji liderow politycznych. Dobrym tego przyktadem
sg rezultaty badan z obszaru zaangazowania politycznego katolickich mediow
w Polsce po roku 1989, w szczegdlnosci torunskiego Radia Maryja i jej dyrektora,
0. Tadeusza Rydzyka (Krzeminski, 2016, s. 85-112).

3. warto rozwazy¢ postulat oceny wizerunku medialnego lidera religijnego
badz politycznego wyodrebniajgc najwazniejsze kategorie toposéw w badanej prébie.
Analogicznie do framing analysis, przeprowadzanej wedtug najbardziej typowych
frames (rama konfliktu, rama ludzkich spraw, rama ekonomii, rama moralnosci, rama
odpowiedzialnosci), a wyodrebnionych m.in. przez Holli Semetko i Patti Valkenburga
(Semetko i Valkenburg, 2000, s. 95-96), mozna prébowac zdefiniowac fundamentalne
toposy stuzgce ocenie tekstu prasowego i dotyczgce lidera politycznego bgdz
religijnego. Toposy moga stuzy¢ jako badane cechy lub kategorie w konstruowanym
kluczu kategoryzacyjnym, podstawowym i najwazniejszym elemencie iloSciowej
analizy tresci, narzedziu bardzo czesto stosowanym w analizach medioznawczych.
RoncCékova zauwaza, ze dwa nastepujgce toposy szczegdlnie czesto obecne sg
w materiatach medialnych dotyczgcych lideréw religijnych: ,religia jest naturalnym
czynnikiem zycia spotecznego” (publiczna obecnosé religii) oraz ,religia jest przydatna

4 R. Lesniczak, Mediatyzacja katolickiej sfery religijnej oraz dziatan instytucjonalnego Kosciofa katolickiego a obiektywizm
przekazu. Analiza wybranych publikacji tygodnika ,Newsweek Polska” (2005-2006), [w:] Etyka w komunikacji, red.
G. Habrajska, £6dz 2018, s. 155-173.
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w zyciu spotecznym” (pozytywny wptyw religii na dobrostan spoteczny) (Ron&akova,

2013, s. 11; Ron&akova, 2022, s. 127-153; Lesniczak, 2022, s. 175-195).
Przywolywany juz Gonzalez Gaitano wskazuje obszerny katalog 23 kategorii

toposow, stanowigcych w jego opinii uzyteczne narzedzie w badaniach medio-

znawczych wizerunku Kosciota katolickiego i jego liderow, do ktorych zalicza m.in.:

— fundamentalizm jest nieodtgczny od religii’;

— ,Kosciot katolicki jest ekonomiczng potega”;

— ,Kosciotowi katolickiemu brakuje demokracji w rzgdzeniu”;

— ,ksieza nie sg normalnymi ludzmi”;

— ,duchowienstwo jest czesto niemoralne”;

— ,konflikty miedzy religig a polityka sg nieuniknione”;

— religia jest zrodtem dziedzictwa kulturowego”;

— ,Kosciot jest znakiem sprzeciwu” (Gaitano, 2010, s. 98-99).

Zakonczenie

Stosowanie toposéw mozna wykorzysta¢ jako komplementarne narzedzie
wobec framing analysis w badaniach wizerunku lideréw politycznych i religijnych.
Topoi stanowig pomoc w budowaniu klucza kategoryzacyjnego, w specyfikacji cech
i kategorii, a to stuzy lepszemu zrozumieniu tego, co zostato zakomunikowane na
temat przywddcow religijnych czy politykdw, jak rowniez ocenie linii redakeyjnej oraz
zrozumieniu jej wptywu na opinie publiczng. Ten sam topos moze by¢ stosowany
zaréwno do budowania pozytywnego i negatywnego wizerunku oséb i instytuciji. Zasto-
sowanie tych samych struktur argumentacyjnych w tekscie daje mozliwos¢ spotkania
sie zwolennikom i przeciwnikom okreslonych lideréw politycznych badz religijnych.

Préba zdefiniowania i ujednolicenia kanonu toposéw naturalnych i kulturowych
w badaniach wizerunku lideréw politycznych i religijnych moze przyczynic sie do
podejmowania analiz komparatywnych celem lepszego zrozumienia mechanizméw
spotecznego budowania obrazu oraz postrzegania political and religious leaders.
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bstract. Purpose: The text is a review and is an attempt to indicate the usefulness of the
Aristotelian theory of rhetorical “places” in media studies of the image of political and religious
leaders. The division of topoi into natural (anthropological) and cultural (ideological) is taken
into consideration. The first one is understood as consciously or unconsciously deeply rooted
in the common human nature, and therefore concerns all people. The second one, in turn,
examines the way of realization of the human nature in cultural spaces of different historical
epochs. The text is a voice in the discussion and an attempt to prove that the theory of topos
can be considered complementary to the theory of framing in the analysis of the media image
of political and religious leaders.
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niensia



ethod: The analysis took into consideration, among others, issues of identity, stereotyping
and selected image and communicological dimensions of political and religious leadership.
It uses the method of analysis and synthesis. Reference was made to theoretical research
fiolia work on the application of the concept of topoi in the sciences of social communication and
Boru media and framing analysis of such media experts as, among others, Norberto Gonzalez
e Gaitano, Terézia Ron¢akova, Piotr Studnicki, Douglas Walton, Chris Reed, Fabrizio Macagno.

esult/Conclusion: Topoi can be used to build both a positive and a negative image of
political and religious leaders. The use of the same argumentative structures in the text
provides an opportunity to meet supporters and opponents of specific people or institutions.
Topoi are used in the construction of the categorization key and are an important help in the
interpretation of the text. They can be considered as a theory complementary to framing in
the analysis of the media image of political and religious leaders.



Rafat Lesniczak

Kardinal-Stefan-Wyszynski-Universitat Warschau, Polen
E-Mail: r.lesniczak@uksw.edu.pl
ORCID: 0000-0003-0099-4327

Folia
foru

niensia

Die Anwendung des aristotelischen
Konzeptes von topos in den Untersuchungen
zum Medienbild der politischen und
religiosen Anfithrer. Ein Beitrag zur

Diskussion

DOI: http://dx.doi.org/10.12775/FT.2022.003
Dieser Text wird unter der Creative Commons-Lizenz Namensnennung-Keine
S Bearbeitungen 4.0 International (CC BY-ND 4.0) verdffentlicht.

Zugesandt: 14 X 2021
Angenommen: 3 VIII 2022

Rafat Lesniczak, habilitierter Doktor der Sozialwissenschaften im Bereich der Sozi-
alkommunikations- und Medienwissenschaft (Maria-Curie-Sktodowska-Universitat 2020),
Professor der Kardinal-Stefan-Wyszynski-Universitat Warschau, Leiter des Lehrstuhls fiir
Sozialkommunikation, Public Relations und Neue Medien des Instituts fiir Medienbildung und
Journalismus derselben Universitat in Warschau. Er ist Autor von tiber 70 wissenschaftlichen
Publikationen aus dem Bereich der Medien, Religion und Politik. Seine Wissenschaftsinte-
ressen beziehen sich auf die politische Kommunikation, die Analyse von Medienbildern der
Institutionen, Organisationen, politischer Anfiihrer, von Prozessen der Personalisierung und
Mediatisierung, Public Relations und der Theorie der Massenkommunikation.

tichworte: Topoi; Interpretationsrahmen; Medienbild; religiéser Anfiihrer; politischer Anfihrer

usammenfassung. These/Ziel: Der Beitrag gilt als eine Ubersicht und versucht, auf die

Nutzbarkeit der aristotelischen Theorie von rhetorischen Topoi in den Untersuchungen zum
Medienbild der politischen und religidsen Anfuhrer hinzuweisen. Man berucksichtigte die
Teilung der Topoi in die natirlichen (anthropologischen) und kulturellen (ideologischen). Die
ersten von ihnen werden als bewusst bzw. unbewusst tief in der gemeinsamen menschlichen
Natur eingewurzelte Topoi verstanden, beziehen sich also auf alle Leute. Die zweit-
genannten untersuchen dagegen die Art und Weise, wie sich die menschliche Natur in den
Kulturrdumen unterschiedlicher historischer Epochen verwirklicht. Der Text gehoért zu einer



breiteren Diskussion und versucht zu beweisen, dass die Theorie der Topoi gegentber der
Framing-Theorie in der Analyse des Medienbildes der politischen und religiésen Anfiihrer
als komplementar zu betrachten ist.

orschungsmethode: In der durchgefiihrten Analyse berlcksichtigte man u.a. die Fragen
der Identitat, der Stereotypisierung sowie die gewahlten Image- und Kommunikations-
dimensionen der politischen und religidsen Fuhrung. Man bediente sich der Methode der
Analyse und Synthese, griff auf die theoretischen Forschungsarbeiten zur Anwendung der
Theorie von topoi in den Kommunikations- und Medienwissenschaften sowie auf die framing
analysis verschiedener Medienwissenschaftler wie etwa Norberto Gonzalez Gaitano, Terézia
Ronc¢akova, Piotr Studnicki, Douglas Walton, Chris Reed, Fabrizio Macagno zurtick.

rgebnisse/Schlussfolgerungen: Die Topoi finden im Aufbau sowohl eines positiven als

auch eines negativen Bildes der politischen und religidsen Anfuhrer Anwendung. Die Be-
nutzung von gleichen Argumentationsstrukturen im Text gibt den Beflirwortern und Gegnern
bestimmter Personen bzw. Institutionen die Mdglichkeit, miteinander zu verkehren. Die Topoi
sind im Bau vom Kategorienschlissel anzuwenden und gelten als eine grof3e Hilfe bei der
Textinterpretation. Man kann sie flir eine Theorie halten, die gegentber der Framing-Theorie
in der Analyse des Medienbildes der politischen und religidsen Anfiihrer komplementar ist.



