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Pozamerytoryczne czynniki
w kampanii prezydenckiej
we Francji w 2007 roku

Pomimo faktu, iz w kampanii wyborczej przed wyborami prezydenckimi
we Francji brato udziat dwunastu oficjalnie zgloszonych kandydatéw, od
jej zarania oczywiste byto, ze de facto o fotel glowy paristwa mogto ubiegaé
sie tylko dwoje z nich — Ségoléne Royal i Nicolas Sarkozy. Dlatego tez poniz-
sza analize opre na kampanii prowadzonej wlasnie przez te osoby — zatoze-
nie to jest tym bardziej uzasadnione, iz dziatania obu pretendentéw skiero-
wane byly bezposrednio przeciwko adwersarzowi, z pominieciem innych,
mniej znaczacych kandydatéw, co determinowato przebieg kampanii
i nadawato jej ksztatt. Nalezy podkreslié, iz ksztatt ten, podobnie jak w przy-
padku innych demokracji zachodnich, podlega zasadom wszechobecnego
marketingu politycznego. Dziatania i zachowania kandydatéw na istotne
stanowiska w paristwie sa w najdrobniejszych szczegétach dyktowane przez
spin doctors, a merytoryczne tresci, jakie majg (lub powinni mie¢) do zaofe-
rowania wyborcom politycy coraz bardziej traca na wartosci na rzecz umie-
jetnego doboru koloru stroju lub opublikowania wtasciwej fotografii we wta-
sciwym magazynie. Dziatalnos¢ specjalistéw od kreowania wizerunku moze
jednak przybiera¢ mniej powierzchowne, a bardziej wysublimowane formy,
polegajace na wykorzystaniu atutéw oraz retuszowaniu niedoskonatosci
kandydata. W ponizszej pracy przedstawie te wlasnie pozamerytoryczne
czynniki ksztattujace francuskg scene polityczng przed wyborami prezy-
denckimi, aby ukaza¢ ich rzeczywiste znaczenie w kampanii wyborczej oraz
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odpowiedzie¢ na pytanie, w jakim stopniu — w poréwnaniu do konkretnych
postulatéw Royal i Sarkozy’ego — przyczynily sie do jej rozstrzygniecia na
korzy$¢ jednego z kandydatéw.

Kim sg Ségoléne Royal i Nicolas Sarkozy?

,We Frangcji, zamaskowanej monarchii, w ktérej prezydent dysponuje
wiadzg i wptywami niezréwnanymi z nikim w Europie, jego osobowos¢, cha-
rakter, przyzwyczajenia, mentalno$¢, takze gust, urojenia i fobie, nie tylko
wizje i poglady — odciskaja sie na historii. Prezydenci ksztattuja krajobraz”’.
W pozornie liberalnym, przywigzanym do o$wieceniowego nurtu poszano-
wania wolnosci jednostki i podazajgcym za procesami globalnymi, a w istocie
gleboko konserwatywnym i przywigzanym do tradygcji ,wielkiej Francji”,
kraju, glowa panistwa musi legitymowa¢ sie wtasciwym pochodzeniem. Jakie
zaplecze mieli wiec do zaoferowania kandydaci w minionych wyborach?

Ségoléne Royal, cérka zotnierza armii francuskiej, do korica opowiada-
jacego sie za generatem de Gaulle i zachowaniem imperium kolonialnego,
utrzymujgcego w wielodzietnej rodzinie zelazng dyscypline, patriarchalng
hierarchie oraz nienaruszalne katolickie zasady, opowiedziata sie przeciw
domowym tradycjom, wstepujac do Partii Socjalistycznej i w swojej dziatal-
nosci politycznej walczac o realizacje postulatéw doktadnie przeciwnych do
tych, w atmosferze ktérych ja wychowywano. Nicolas Sarkozy natomiast jest
synem Zydéwki greckiego pochodzenia oraz emigranta z komunistycznych
Wegier, ktéry opuscit zone cztery lata po narodzinach potomka. Mimo trud-
nej sytuacji finansowej, dzieki wysitkom matki, obecny prezydent skoriczyt
prestizowe studia i wbrew przewidywaniom ojca, méwigcego, ze Sarkozy
,,Z takim nazwiskiem do niczego nie dojdzie”, w 28. roku zycia zostal merem
ekskluzywnej podparyskiej dzielnicy Neuilly-sur-Seine, by kontynuowa¢ ka-
riere polityczna u boku Eduarda Balladura i Jacquesa Chiraca.

Polityczne konsekwencje pierwszych decyzji kazdego z kandydatéw
stanowia swoisty paradoks — Royal miata szanse kontynuowaé wyniesione
z domu tradycje ,,starej Francji™, wciaz hotubione i pielegnowane z senty-
mentem przez obywateli tego kraju. Mogta odwota¢ sie do czaséw $wietno-
$ci, kolonialnego imperium, roli Francji jako decydujacego gracza w polityce
europejskiej. Wstapienie w szeregi socjalistéw, zajmujacych sie gtéwnie
»prostym ludem”, ktérym w opinii znacznej czesci Francuzéw jest elektorat
kandydatki, zostaloby zapewne uznane za mtodzieticzy wybryk i wybaczone.

1

M. Ostrowski, Gazela szybsza od stoni, ,,Polityka”, nr 9, 2007, s. 53.
C. Nay, Un pouvoir nommé désir, Paryz 2007, s. 114.
®  C. Askolovitch, Qui connait Madame Royal?, Paryz 2007, s. 36.
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Ségoléne postanowita jednak kontynuowaé dziatania na rzecz ubozszej war-
stwy spoleczeristwa, zréwnania statusu pici, polepszenia losu imigrantéw
oraz ochrony S$rodowiska naturalnego. Postawila na cele niewatpliwie
szczytne, lecz w niewielkim stopniu interesujace tych, ktérych glosy najbar-
dziej sie liczyty — klasy $redniej i wyzszej, zamozniejszych, rdzennych oby-
wateli Frangji. Ich kandydatem stat si¢ kto$, kto niefortunne pochodzenie za-
tart zwielokrotnionym entuzjazmem w dzialaniach na rzecz przywrécenia
nadwatlonej potegi kraju; ktos, kto ,,zdecydowat sie by¢ Francuzem w stu
dziesieciu procentach, by pokazaé jak bardzo jest zakotwiczony w nowej spo-
lecznosci™ i kto jednym ze swoich czotowych haset uczynit rupture — zerwa-
nie z dotychczasowym porzadkiem®. Nastapito zaskakujace odwrdcenie pre-
ferencji wyborczych — kredytem zaufania zostata obdarzona nie kandydatka
z rodziny o gaullistowskich tradycjach, lecz syn ubogich imigrantéw, symbo-
lizujgcych we Francji wszystko, co zte — kryzys ekonomiczny, bezrobocie
oraz upadek obyczajéw.

Jak przekona¢ wyborcéw? — techniki
kampanii prezydenckiej

Tak jak w przypadku kazdych wyboréw prezydenckich we Francji,
kampania rozpoczela sie wylonieniem kandydatéw przez partie polityczne.
Juz ten etap stanowit dla Ségoléne Royal duza trudnosé. Mimo ze zostata wy-
znaczona na mocy glosowania, ze strony Partii Socjalistycznej brakowato
nawet oficjalnych, grzeczno$ciowych deklaracji o dziataniach na rzecz kan-
dydatki. Zarzucano jej bycie ,produktem medialnym”, méwiono o braku
wizji, konkretnych propozycji. Sarkozy natomiast, mimo formalnego popar-
cia jedynie Unii na Rzecz Ruchu Ludowego, cieszyt si¢ przychylnoscig wiek-
szosci prawicowych politykéw, §wiadomych faktu, iz gra toczy si¢ miedzy
dwiema stronami sceny politycznej i nikt poza Sarkozym nie jest w stanie
skutecznie dziataé na rzecz konserwatystéw.

W kampaniach wyborczych we wspétczesnych demokracjach zachod-
nich trudno uciec od retoryki ,,towaru politycznego”. Teoretyczny aspekt
owego ,,towaru”, ,,produktu” to dzialania stricte marketingowe, natomiast na
jego praktyczny réwnowaznik sktadajg sie dazenia, aspiracje, cheé objecia
wladzy — czy to w celu realizacji dgzeti okreslonych grup, czy tez w wymia-
rze autotelicznym’. Strategie marketingowe w kampanii wyborczej wpisywa-

M. C. Royen, Sans Le Pen...je suis mort, ,,Le Vif”, nr 72, 2007, s. 4.

K. Niklewicz, Co Nicolas Sarkozy proponuje Francji, ,Gazeta Wyborcza”, nr 116, 2006, s. 8.
J. Muszyniski, Teoria marketingu politycznego, Warszawa 2004, s. 165.
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ly sie w éw ekonomiczny paradygmat. Doktadnie odzwierciedlaly one pro-
gramy kandydatéw — Sarkozy uprawiajacy ,wielka polityke” prowadzit
kampanie z dystansu i kierowat jg do wyzszych warstw spoteczeristwa. Royal,
zgodnie z socjalistycznymi ideatami zwracajaca sie do ,,nizin”, ale i do klasy
sredniej, w obliczu probleméw ekonomicznych stanowigcej znaczng grupe
wyborcéw, postawita na bezposredni kontakt. Postugiwata sie prostymi, su-
gestywnymi hastami, unikajac wykluczania i komunikatéw negatywnych.
Promowata wartos$ci bliskie kazdemu, niezaleznie od statusu spotecznego —
odpowiedzialno$ci, solidarno$ci, rozwoju®. Kazdy z kandydatéw wykorzystat
w kampanii zestaw podstawowych technik zdobywania poparcia, zwany
promotion mix, na ktdry sktada sie reklama, marketing bezposredni, promocja
sprzedazy, public relations oraz sprzedaz osobista’. Podporzadkowanie sie re-
gutom rynku politycznego nie oznaczato jednak bezrefleksyjnego stosowania
sie do zaleceti specjalistéw od kreowania wizerunku. Aby kandydaci nie byli
w swych rolach postrzegani jako sztuczni wiezniowie reklamy, nalezalo
spersonalizowa¢ asortyment $rodkéw, do ktérych sie odwotywali, dostoso-
wad je do oferty wyborczej i obrazu kandydata w oczach odbiorcéw. Tak tez
Royal oparta swoja strategie na niezliczonych spotkaniach, stylizowanych na
wizyty bliskiej osoby, rozumiejacej przyziemne problemy i sprzeciwiajacej
sie biezacej sytuacji. Dowodzity tego takze liczne dyskusje, ktére prowadzita
z wyborcami, niezaleznie od ich statusu. Nie miata na swoim koncie obraZli-
wych wypowiedzi pod adresem Zzadnej grupy spotecznej, nie musiata wiec
obawial sie wystapienia w jakiejkolwiek dzielnicy lub regionie, w przeci-
wienistwie do Sarkozy’ego, ktéry byt zmuszony unikaé konfrontacji z tymi,
ktérych wczeéniej obrazit lub publicznie uznat za niebedgcych adresatami
jego kampanii — nazwanie mtodziezy z rodzin imigranckich ,hototg” i za-
powiedz, ze ,jesli bedzie trzeba, wyczysci wszystko Kdrcherem” lub ze ,,skuje
morde” Azouzowi Begagowi, politykowi pochodzacego z Maghrebu' oraz
liczne deklaracje poparcia dla Izraela, spowodowaly, iz nie zaryzykowat on
zadnego spotkania z mniejszoscia muzutmariska, stanowigca ponad 10%
elektoratu, przez co uzyskal niecaly 1% gloséw tych wyborcéw, natomiast
jego przeciwniczka przekonata 64% oséb wyznania islamskiego. Spotkania
wyborcze Royal czesto odbywaly sie w plenerze, dbano o niezobowigzujaca
atmosfere i zachowanie konwencji pikniku dostepnego dla wszystkich. Sztab

®  D.Revault, Royal fait bonne figure, ses amis montrent les dents, ,,Libération”, nr 17, 2007, s. 8.

M. Janik-Wiszniowska, Promocja i reklama polityczna, w: Marketing polityczny w teorii i prakty-
ce, A. W. Jabloriski, L. Sobkowiak (red.), Wroctaw 2002, s. 172.

Dostepne: http://politique.fluctuat.net/nicolas-sarkozy/commentaires.html [20.01.2008].
Sondaz CSA-CISCO, dostepne: http://www.csa-tmo.fr/dataset/sondages-presidentielle-
2007.asp [22.04.2007].
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Sarkozy’ego natomiast skrupulatnie dobieral miejsca, w ktérych kandydat
spotykat sie z elektoratem, podobnie jak selekcji podlegali sami uczestnicy
spotkan. Kontrowersje, jakie wzbudzal prawicowy kandydat, mogly prowo-
kowa¢ do gtosnych akcji skierowanych przeciwko niemu, a relacjonowane na
zywo wydarzenia przerodzityby sie w skandal. Wielkie hale, ozdobione wy-
szukanymi dekoracjami w stonowanych kolorach oraz wyposazone w odpo-
wiednie o$wietlenie, ale takze bankiety oraz kameralne przyjecia ze staran-
nie wybranymi go$§¢mi — w takim otoczeniu przekonywat do swoich atutéw
Sarkozy. Uzywat przy tym hasel kojarzacych sie z dynamika, dziataniem,
odwaga. W przeciwieristwie do Royal, ktéra proponowata i sugerowata swoje
rozwigzania, formutowat on zdania w taki sposdb, by przedstawié¢ wtasne
plany jako nieposiadajace rozsadnej alternatywy i bezposrednio prowadzace
do poprawy sytuacji w paristwie.

Ségoléne Royal, zgodnie z koncepcja dotarcia do jak najszerszego gro-
na odbiorcéw, czesto postugiwala sie w swojej kampanii Internetem. Zatozy-
ta ona blog polityczny'?, na ktérym przeplatata notatki stylizowane na osobi-
ste z przemySleniami dotyczacym kampanii, innych kandydatéw oraz
otwartymi apelami do potencjalnych wyborcédw. Postuzyta sie takze popu-
larnym serwisem Facebook, oferujacym mozliwo$é zaprezentowania w sieci
0sdb, z ktérymi tacza nas réznego rodzaju powigzania. Upublicznita zdjecie,
na ktérym jest roze$miana i otoczona ttumem ludzi, a do jej profilu® moze
dopisaé sie kazdy zalogowany internauta. Wykorzystana zostata takze
ogromna popularno$é¢ serwiséw youtube.com oraz kawego.fr (francuskoje-
zyczny odpowiednik youtube.com), na ktérym umieszczono krétkie filmy
dokumentujgce wystgpienia oraz wyrazy poparcia dla kandydatki. Royal
propagowata réwniez glosowanie za posrednictwem Internetu, mozliwe we
francuskim prawie wyborczym.

Nicolas Sarkozy poczatkowo uznal Internet za ,narzedzie poza pra-
wem” i korzystat z niego jedynie w takim stopniu, w jakim byto to konieczne
w epoce powszechnej informatyzacji. Nie jest to zresztg zaskakujace, gdyz
jego dzialania nie byty skierowane w strone ,,mas”, dla ktérych Zrédlem in-
formacji oraz miejscem wymiany pogladéw sa strony internetowe. Wkrétce
jednak, za namowg cztonkéw sztabu wyborczego, podkreslajacych fakt, iz
z sieci globalnej korzystaja nie tylko nastolatki, ale takze np. przedsigbiorcy
i inne grupy spoteczne, do ktérych Sarkozy adresowat swe postulaty, zwrdcit
sie ku temu medium, obstuge kampanii w Internecie pozostawiajagc swoim
podwtadnym i przeznaczajgc na ten cel 80000 euro. Stajac ostatecznie na

2 Dostepne: http://www.segoleneroyal2007.net [20.12.2007].
Dostepne: http://www.facebook.com/people/Sgolne_Royal/716033620 [20.12.2007].
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stanowisku, iz ,,zaden polityczny aktor poruszajacy sie w obrebie otwarto$ci
medialnej spoteczefistwa informacyjnego nie moze rezygnowaé z nowocze-
snych strategii komunikacyjnych w Internecie”*, fundusze przeznaczono na
stworzenie strony internetowej kandydata, stanowigcej przedtuzenie audycji
wyborczych w mediach — na stronie sarkozy.fr pod nazwa ,,NS TV” umiesz-
czono m.in. krétkie filmy prezentujgce przysztego prezydenta w réznych sy-
tuacjach, podzielonych na kategorie — w ten sposéb widz mégt wybra¢ , ka-
naly” tematyczne, takie jak ,zycie rodzinne” czy ,podréze””. Jako$é
wykonania strony Sarkozy’ego zostala oceniona duzo wyzej niz witryna
kontrkandydatki — spokojne, zharmonizowane kolory, ujednolicony sza-
blon, przejrzystosé, az wreszcie zawarto$¢ prezentowaly sie lepiej niz krzy-
kliwe barwy, wielos¢ czcionek oraz elementéw graficznych, chaotyczne hi-
perlacza i nie do konica spéjna tre$¢ strony Royal. Fundusze wyasygnowane
przez kandydata UMP postuzyly takze na przeprowadzenie internetowej ak-
¢ji rozpowszechniania poparcia, polegajacej na przekazywaniu przez osoby
prywatne (kontaktujace sie przez nieistniejacy juz serwis lessuporteusdesar-
kozy.com) pozytywnych komunikatéw o Sarkozym wszelkimi metodami ofe-
rowanymi przez Internet — poprzez blogi, komunikatory, nieoficjalne strony
internetowe oraz dostep do portali tematycznych®.

Tradycyjnym i znanym kazdemu $rodkiem oddziatywania w kampanii
wyborczej sg plakaty. Ich uzycie przez zwolennikéw socjalistki przed wybo-
rami w 2007 r. odznaczato si¢ dwoma ciekawymi cechami. Pierwsza z nich
byta ilo§¢ — niemal kazda dostepna (niekoniecznie legalnie) powierzchnia
zostata oblepiona afiszami — nie tylko oficjalnymi, o ujednoliconym wzorze,
lecz takze wykonywanymi mniej lub bardziej profesjonalnymi metodami ar-
kuszami gloszacymi poparcie dla Royal oraz niecheé do jej rywala. Odwrotna
sytuacja nie miata miejsca, gdyz elektorat kandydatki stanowili w duzej cze-
$ci mlodzi ludzie, a wérdd nich uczniowie i studenci — po pierwsze, bardziej
niz stateczni, ustabilizowani i powazni wyborcy Sarkozy’ego sktonni do an-
gazowania sie w spontaniczne akcje poparcia, po drugie — dysponujacy do-
stepem do wielu nieformalnych kanatéw przeptywu informacji, po trzecie —
posiadajacy umiejetnosci oraz zaplecze techniczne do domowej produkgji
prostych w formie, lecz bardzo wyrazistych w przekazie afiszy, a wreszcie —
niepozbawieni brawury, pozwalajacej np. oblepi¢ nimi wszystkie szyby
uczelnianego budynku lub przystanki tramwajowe w calym miescie. Kolejna,

" S. Gawronski, Marketing polityczny online, w: Marketing polityczny. Szansa czy zagrozenie dla

wspdlczesnej demokracji, P. Pawelczyk (red.), Poznat 2007, s. 221.

' Dostepne: http://www.sarkozy.fr/video/index.php [20.01.2008].

1 Dostepne: http://www.zdnet.fr/actualites/internet/0,39020774,39366259,00.htm?xtor=AL-
200 [20.01.2008].
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duzo istotniejszg kwestia zwigzang z plakatami, ktéra wzbudzita (péZniej od-
rzucone) watpliwo$ci Centralnej Komisji Wyborczej, byta zastosowana przez
sztab Royal kolorystyka. Prawo wyborcze we Francji zabrania stosowania
barw narodowych (jesli wystepuja tacznie) dla celéw kampanii. Afisze kan-
dydatki zostaly wydrukowane w dwdch wersjach — biato-czerwonej i biato-
niebieskiej, co zapewniato im zgodnos¢ z przepisami. Byty one jednak nale-
piane na przemian obok siebie, co w oczywisty sposéb tworzyto wzdr flagi
narodowej. Oficjalne plakaty Royal takze nawigzywaly do sposobu prowa-
dzenia kampanii. Zaprojektowano je w konwencji fotografii gwiazd filmo-
wych z lat 60. Twarz zajmuje calg powierzchnie afisza, co, wraz z nieformal-
nym stylem wykonania, sprawia wrazenie familiarnosci i bliskosci
z odbiorcg. Chwyt ten nie byt jednak najskuteczniejszy — wypisany biatymi
literami tekst krétkiego, nie niosacego zadnego komunikatu hasta, podobnie
jak nazwisko jego autorki wtapia sie w tto. Zdjecie nie wywoluje zadnych
skojarzen — mogloby by¢ réwnie dobrze portretem przecietnej Francuzki.
Projekt plakatu Sarkozy’ego, na ktérym kandydat zostat ujety na tle sielskie-
go (wyraznie europejskiego) pejzazu z rozlegtym horyzontem, nawigzuje —
podobnie jak hasto ,Razem wszystko staje sie mozliwe” — do zwigzkéw z
krajem, do otwarcia na nowe szanse, wreszcie — przez kolorystyke, odmien-
ng od kontrastowych barw u Royal — do harmonii i spokoju. Jednoczesnie
postaé przedstawiona na fotografii nie zdaje sie spoufala¢ z widzem. Jej poza
i wyraz twarzy kreujg wrazenie autorytetu i dystansu, ktére cechuja prezy-
denta, niebedacego wszak przecietnym obywatelem"’.

Kulminacyjnym momentem kazdej kampanii wyborczej w krajach
demokracji zachodniej jest debata miedzy dwoma najwyzej plasujacymi sie
kandydatami. We Francji miata ona miejsce 3 maja. Glosy francuskich dzien-
nikarzy oraz politologéw byly zgodne — choé poziom dyskusji, wysuwania
argumentdw i odpierania cioséw przeciwnika byt raczej wyréwnany, na nie-
korzy$¢ Royal zadziatata szesciopunktowa strata w sondazach w stosunku do
rywala. Chcac ,,zaistnie¢” w mediach i wyraznie zaznaczy¢ swoja stanow-
czo$¢, zdecydowanie i determinacje, Royal gorzej niz Nicolas Sarkozy opa-
nowywatla emocje, réwniez te pozytywne. Z jednej strony jej ataki na kontr-
kandydata uznano za nieco zbyt agresywne, a z drugiej — u$miech,
dynamika, zywa gestykulacja zostaly odebrane jako nielicujace z powaga
urzedu, ktéry, wedlug znacznej wiekszosci Francuzéw, powinna piastowaé
osoba stateczna'®. Atut w debacie stanowita pte¢ Royal — Sarkozy, chcac

7 C.Filatre, Les affiches de la campagne, ,Le Monde”, nr 74, 2007, s. 16.
% Por. K. Niklewicz, Francuski ekspert o debacie telewizyjnej migdzy kandydatami na prezydenta
Francji, ,Gazeta Wyborcza”, nr 126, 2007, s. 3.
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uniknaé oskarzen o grubiastwo wobec kobiety, nie zaprezentowatl petni
swoich mozliwosci oratorskich, co, w niezbyt fortunny, jak sie okazato, spo-
séb, wykorzystata jego rywalka. Prébowata ona zarazié¢ widzéw swoim entu-
zjazmem, a przez przekonanie, jakie wktadata w prezentacje swoich postula-
téw, udowodnié¢ ich prawdziwos¢ i skuteczno$é. Sarkozy i jego doradcy
skutecznie przewidzieli oczekiwania wyborcéw — kandydat jawit sie jako
osoba stanowcza, odnoszgca sukcesy dzieki celowym, przemyslanym dziata-
niom, a nie gwaltownym zrywom. Wystgpienie Royal zostato uznane za
przekonujace niezdecydowanych, jednakze nieprowadzace do odrobienia
straty. Zwazywszy natomiast na fakt, iz glosy Francuzéw od poczatku byly
podzielone niemal wylacznie miedzy dwoje powyzszych kandydatdéw, to wia-
$nie osiggniecie drugiego celu — wyréwnania réznicy w sondazach — po-
winno stanowi¢ priorytet kandydatki. Pozycja Sarkozy’ego, przez calg kam-
panie zmagajacego sie z etykietg polityka skutecznego, lecz potencjalnie
niebezpiecznego w swych radykalnych zamiarach, zdecydowanie sie umoc-
nita, gdyz udato mu sie przekona¢ widzdéw, iz kondycja kraju wymaga ,,rza-
déw silnej reki”. Georges Mink, francuski politolog, podsumowujac debate,
uznal wyzszo$¢ strony merytorycznej nad zabiegami marketingowymi.
Stwierdzit on, ze wygral Sarkozy, poniewaz byt po prostu lepiej przygotowa-
ny, a co za tym idzie — bardziej pewny siebie’’.

y»Ludzie méwia”, czyli opinie wyborcéw

Jak przystato na jedno z najistotniejszych wydarzeni politycznych, wy-
bory prezydenckie zebraly niezliczong ilo§¢ komentarzy — tym wieksza, ze
kampania zywo interesowat sie niemal ogdt spoteczeristwa, czego dowodzi
imponujaca frekwencja, przekraczajagca 84% w drugiej turze. Kandydatéw
chwalono i atakowano, brano pod uwage merytoryczng warto$¢ ich oferty,
ale takze czynniki, ktérych w zadnej mierze merytorycznymi nazwac nie
mozna. Te same cechy i fakty, ktére dla jednych stanowity niepodwazalne
zalety, inni postrzegali jako nieprzezwyciezalne wady.

Jakie wiec kwestie oraz cechy kandydatéw, znajdujgce sie poza sfera
rzeczowych argumentéw, stanowity przedmiot dyskusji oraz komentarzy?
W przypadku Ségolene Royal najistotniejszym punktem stat sie wspomniany
juz aspekt ptci — obecnos¢ kobiety w kampanii wyborczej zdecydowanie ja
tagodzita. Trudno przewidzieé czy wyrafinowany styl i wywazone argumenty
kandydata prawicy zostalyby zachowane, gdyby jego najwazniejszym prze-

' Dostepne: http://www.money.pl/archiwum/wiadomosci_agencyjne/iar/artykul/salon;

trojki;politolog;georges;mink;o;nicolasie;sarkozym;i;segolene;royal,231,0,239591.html
[20.01.2008].
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ciwnikiem bytby np. Frangois Bayrou. Na korzy$¢ Royal w pewnym stopniu
przemawiala takze jej sytuacja rodzinna — mimo Ze nie angazowat sie w
kampanie, postaé partnera kandydatki, lidera Partii Socjalistycznej Frangois
Hollande’a przyczyniata jej wyborcédw, gtosujacych niejako za pewnymi ide-
alami uosabianymi przez partie, podlegajacymi w tym przypadku ,,zdublo-
waniu”. Sytuacja rodzinna Royal oraz sposdb, w jaki taczy ona wychowywa-
nie dzieci z karierg polityczng, tworzyty wokét niej atmosfere opiekuriczo$ci
oraz gospodarnos$ci. Wérdd odpowiedzi na pytanie o zrédta poparcia padaty
réwniez argumenty o urodzie kandydatki oraz wrazeniu ciepta i zyczliwo$ci,
jakie sprawia.

Fakt, iz pretendentka do stanowiska prezydenta byta kobieta oraz jej
sytuacja rodzinna — z jednej strony aprobowane, z drugiej spotkaty sie
réwniez z nieprzychylnymi komentarzami. Poproszona o opinie na temat
Royal pisarka Claire Gallois stwierdzita: ,,Pierwszg i najwiekszg jej zaletg jest
kobieco$¢, a drugiej... nie znalaztam”?°, Laurent Fabius, ustyszawszy o zamia-
rach kandydowania Royal, skwitowat je pytaniem ,kto zajmie sie dzie¢mi”
oraz dodal, ze ,wybory to nie konkurs pieknosci’*'. Wyborcy podkreslali
niezadowolenie z faktu, iz socjalistka od ¢wieréwiecza znajduje sie w nieza-
legalizowanym zwigzku. Oceny jej zycia prywatnego byly nizsze nawet od
opinii o Frangois Mitterandzie, ktéry oprécz zony posiadal niemal oficjalng
kochanke, a publiczne pojawienie sie ich — juz dorostej — cérki zostato tak-
townie przemilczane. Co gorsza, fakt, ze Royal jest matka dos¢ licznego po-
tomstwa — dla niektérych zamiast podtrzymywania rodzinnego szcze$cia
oznaczal upadek obyczajéw oraz skrajng nieodpowiedzialnos¢. Paradoksal-
nie kryzys matzetiski Sarkozy’ego i zdrady, ktérych dopuszczata sie Cécilia,
jego zona, z marketingowego punktu widzenia zaszkodzit mu mniej niz brak
§lubu jego kontrkandydatce. Opinia publiczna opowiadata sie za Sarkozym —
to on zostat opuszczony, lecz nie wykorzystat tego faktu, by zagra¢ na emo-
cjach wyborcéw. Sympatii przysporzyto mu usuniecie redaktora naczelnego
brukowca, ktéry na oktadce opublikowat zdjecia bytej matzonki Sarkozy’ego
z nowym partnerem. Rodzina i wszystko, co z nig zwigzane, okazala sie wiec
kwestig duzo istotniejsza w przypadku Royal, pozostajac w kampanii jej kon-
kurenta sprawa mniejszej wagi. W obliczu wspdtczesnych tendencji w poli-
tyce $wiatowej, rosngcego zaangazowania kobiet w zycie polityczne, kandy-
datury Hillary Clinton na stanowisko prezydenta USA, nalezy zaznaczy¢, iz
,obraz kobiety-kandydata moze stanowi¢ prawdziwe wyzwanie dla specjali-
stéw zajmujacych sie marketingiem politycznym”. Mimo Ze szanse kobiet na

*  F.Bazin, Comment battre Sarkozy, ,Nouvel Observateur”, nr 4, 2007, s. 26.

' Dostepne: http://www.laurent-fabius.net/article8.html [20.01.2008].
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sukces wyborczy teoretycznie uznawane sg za niewielkie, praktyka dostar-
cza przyktadéw obalajacych to stwierdzenie, szczegélnie, kiedy kobiety oka-
zuja sie bardziej kompetentne oraz moralne niz ich rywale?.

W odniesieniu do kandydata prawicy znacznie istotniejsze niz ptec,
wyglad oraz posiadanie niewiernej zony okazaty sie — rzeczywiste lub do-
mniemane — cechy jego charakteru. Trudno podzieli¢ je na atuty oraz wady,
poniewaz to, co wedlug stanowiska zwolennikéw Royal stanowito zagrozenie
dla tadu i warto$ci republikariskich, wedle poplecznikéw Sarkozy’ego miato
owe wartos$ci ocalié. Bez watpienia najistotniejsza, wyraznie podkreslang
takze za granicg, cecha kandydata, byta zdolnos$¢ wyraznego formutowania
pogladéw, nawet kosztem polaryzacji spoteczenistwa i koniecznosci stawia-
nia czota wrogom®. Thibault Camus w ,,Washington Post” podkreslat, iz
Sarkozy uosabia nowy, zréwnowazony styl kierowania*. Zauwazano takze
podobiefistwo owego stylu do najlepszych (zdaniem autora artykutu) metod
sprzed kilkudziesieciu lat, nazywajac polityka UMP ,,genetycznie zmodyfi-
kowanym gaullista, wydobywajacym walory Francji”®. Stanowczos¢, nie-
ustepliwo$¢ oraz pewnosé, z jaka Sarkozy zapowiadat zaprowadzenie tadu
w kraju budzily jednak takze niepokdj, nawet wérdd oséb sktonnych oddaé
glos na kandydata prawicy. Kwintesencjg watpliwosci, jakie zywili Francuzi
przed wyborami, bylo czesto powtarzane pytanie: ,na ile Sarkozy jest nie-
bezpieczny, a Royal — kompetentna?”. Tak tez wedlug jednych Sarkozy
,uciele$nial dynamike (...), jego zywiotem bylo dziatanie oraz rozwiazywanie
probleméw”?, natomiast inni widzieli w tym zrddlo zagrozeti — Adam Sage
twierdzit w ,, Timesie”, iz ,jego polityka moze doprowadzi¢ do wybuchu
przemocy””. Kandydat ten stworzyt wizerunek cztowieka reprezentujacego
okreslony $wiatopoglad, ale i konsekwentnego, statecznego, bez watpienia
posiadajacego jasno sprecyzowane plany. Nie sposdb zarzuci¢ mu braku wy-
razistosci, czego nie mozna powiedzie¢ o Royal — cechy jej charakteru
w kampanii wiasciwie nie istniaty. Méwiono, ze jest chwiejna, ze brak jej
charyzmy oraz jednolitego, skierowanego do konkretnej grupy odbiorcéw
wizerunku. Cecile Amar wspomina wprawdzie o autorytarnych zakusach
i ogromnych ambicjach kandydatki®, uznaje to jednak za atut w dazeniu do
prezydentury i przyznaje, iz autorytaryzm ten dotyczy! raczej jej najblizsze-
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go otoczenia. Sarkozy narzucat, byl pewny siebie i politycznie niepoprawny,
natomiast Royal ograniczata sie do propozycji i postulatéw. Chcagc wprowa-
dzi¢ do polityki nowg jako$¢, usitowata trzymad sie zasad savoir-vivre'u. Za-
chowanie to, z etycznego i merytorycznego punktu widzenia pozytywne, nie
miato wiele wspdlnego z marketingiem politycznym. Dlatego tez Sarkozy byt
gtéwna postacia tej kampanii. To o nim powstawaty tysigce stron interneto-
wych — nawet jesli go o$mieszaly, tym samym powodowaly dyfuzje jego po-
gladéw i wypowiedzi, tak jak stato sie w przypadku witryny internetowej
sarkopitheque.wordpress.com, stanowigcej ogromne archiwum materiatéw
bedacych pastiszami, parafrazami oraz zmontowanymi nagraniami dotycza-
cymi kandydata. Niewielka popularnosé tego typu dziatan podejmowanych
w odniesieniu do socjalistki §wiadczy o tym, iz nie byta ona w stanie wzbu-
dzi¢ emogji, niezbednych w grze wyborcze;j.

Kampania w stupkach, czyli moc sondazy

Oprécz zwyczajowych juz sondazy przeprowadzanych w klasyczny
sposéb, na okreslonej prébie reprezentatywnej, z zachowaniem wszelkich
wymogéw metodologicznych, novum w kampanii prezydenckiej 2007 byly
badania prowadzone wedtug niezwykle oryginalnych kryteriéw. Miaty one
miejsce np. w supermarketach, o réznych porach dnia, aby dotrze¢ do nie-
pracujacych kobiet robiacych zakupy przed potudniem w dni robocze,
przedstawicieli klasy $redniej zaopatrujacych sie w produkty przy okazji
powrotu z pracy oraz rozbawionej mtodziezy, kupujacej alkohol tuz przed
zapadnieciem sobotniej nocy. Co istotne, w sondazach ,,supermarketowych”
zwyciezat Sarkozy, lecz dzieki minimalnej, wahajacej sie od setnych procenta
do dwdch procent, przewadze. Przeprowadzono takze sondaz ukierunkowa-
ny na marke posiadanego samochodu. Okazalo sig, iz ,,lewicowa” marka jest
tradycyjny Renault (co interesujace, marka ta przez wiele lat po wojnie sta-
nowita wlasno$¢ paristwowg) — jego wiasciciele deklarowali oddanie glosu
na Ségoléne Royal. ,,W prawo” kierowali sie posiadacze Peugeotéw i Citro-
endéw?”,

Nieco bardziej reprezentatywne badania wskazywaty jednak, iz Royal
oraz Sarkozy rozpoczynali kampanie z jednakowymi szansami. Poparcie dla
kandydatki spadato z miesigca na miesiac co prawda o niewielkie wartosci,
lecz nieprzerwanie. Sondaz telefoniczny dla dziennika ,Le Parisien” prze-
prowadzony bezposrednio po debacie wykazat, ze Royal przekonata do siebie
37% wyborcédw, podczas gdy na Sarkozy’ego byto gotowych zaglosowal

®  Dostepne: http://zfrancjiofrancji.salon24.pl/13125,index.html [20.12.2007].
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47%*. 6 maja, w II turze wybordéw, Royal stracita w stosunku do rywala 6%,
co obiektywnie stanowi co prawda niewielkg réznice, lecz biorgc pod uwage
fakt startu z podobnego punktu wyjscia oraz deklarowang wstepnie przy-
chylno$¢ wyborcédw, mozna ten wynik uznaé za porazke. Opinie te pogtebia
fakt, iz to nie Sarkozy zwiekszat poparcie swoimi dziataniami, lecz, prowa-
dzac niezbyt aktywna kampanie, zyskiwatl glosy niezdecydowanych, ktére,
najpierw zyskawszy, przez liczne potkniecia stracita jego kontrkandydatka.

Analizy wynikéw wyboréw pod wzgledem profilu wyborcy wykazaty,
iz zdobyla ona zaufanie wiekszej liczby mezczyzn niz kobiet (co interpretuje
sie przewaga tej pici wérdd glosujacych muzutmandéw), klasy $redniej, za-
trudnionej w sektorze ustugowym oraz robotnikéw. Linia podziatu miedzy
zwolennikami socjalistki a Sarkozy’ego, na ktérego glosowali m.in. handlow-
cy, prawnicy, lekarze, bardzo wyraznie potwierdza skuteczno$¢ obranej stra-
tegii przedwyborczej. Podobna sytuacje obserwuje sie w przypadku struktu-
ry wiekowej — osoby bardzo mtode, obawiajace sie o swoja edukacje i rozwdj,
a takze wyborcy w wieku przedemerytalnym, zaniepokojeni sytuacjg na ryn-
ku pracy oraz reformami systemu opieki spotecznej, zdecydowali sie oddaé
glos na Royal. Osoby w pelni aktywne zawodowo oraz tradycjonalisci w po-
desztym wieku zaufali Sarkozy’emu®'.

Zwyciestwo programu czy wizerunku?

Skoro kandydaci rozpoczynali kampanie z poréwnywalnym popar-
ciem, a w czasie jej trwania zadne z nich nie osiaggneto niemozliwej do wy-
réwnania przewagi, dlaczego zwyciezca zostal wtasnie Sarkozy? Oferta
Royal, mimo bazowania na nieco archaicznym programie socjalistéw, nie
byta nie do przyjecia. Poruszata problemy, ktérych nierozwigzanie w najbliz-
szym czasie grozi dalszym pogarszaniem sie ztej sytuacji gospodarczej, a co
za tym idzie, nasileniem konfliktéw spotecznych i rozprzestrzenieniem ich
takze na te grupy, ktére dotychczas nie mialy powodu protestowaé. Kandy-
datka ze swoim przyjacielskim, otwartym wizerunkiem miataby szanse zwy-
ciezy¢, gdyby jej przeciwnikiem byta osoba mniej wyrazista niz Sarkozy.
Wéwczas to, co w konfrontacji z rywalem o tak silnej osobowosci, podkresla-
nej réznorodnymi technikami marketingowymi, zadziatato na niekorzys¢ so-
cjalistki, mogtoby okaza¢ sie atutem. Nie wytykano by jej pici, nie szukano by
miatkos$ci w jej programie, by¢ moze nie zwrdcono by takze uwagi na nie
najkorzystniejszg strone internetowa czy spoty telewizyjne. Kandydatura

* Badania IPSOS France, dostepne: http://geoconfluences.ens-Ish.fr/doc/breves/2007/
1.htm [2.05.2007].

Badania IPSOS France, dostepne: http://www.eurazeo.fr/uk/04_communication/commu
niques—eurazeo.php [14.05.2007].
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Royal zostataby zapewne zaakceptowana jako oferta osoby posiadajacej wta-
sne poglady, taczacej kariere polityczna z zyciem rodzinnym. Wybory wygrat
Sarkozy i byta to logiczna, naturalna konsekwencja dobrze, skutecznie pro-
wadzonej kampanii. Wykorzystano i uwydatniono wszystkie atuty, ktérych
nie mial wiecej niz Royal. Zachowania kandydata, jego wypowiedzi, gestyku-
lacje, mimike dopracowano w najmniejszych szczegétach, by uniknaé jakiej-
kolwiek sytuacji, ktérg wytknatby sztab przeciwniczki, skrupulatnie wyszu-
kujac przy tym jej potkniecia. Kontrowersyjne hasta przedstawiono jako
zapowiedZ konstruktywnych zmian, niemozliwych do przeprowadzenia
stopniowo i bezbolesnie.

W dobie, w ktérej kandydat na stanowisko glowy paristwa zostaje
przez specjalistéw od reklamy sprowadzony do rangi kartonu z mlekiem, na-
lezy zadbal nie tylko o rzetelng informacje, lecz takze o atrakcyjne opako-
wanie oraz o to, by konkurencja nie wpadta na lepsze pomysly. Sztab
Sarkozy’ego wywiazal sie z tego zadania wzorowo. Publicysta ,,Rzeczpospoli-
tej” Grzegorz Dobiecki, komentujac wynik wyboréw, stwierdzit: ,,Wybory
zamienily sie w referendum: za lub przeciw Sarko. Wychodzac zwyciesko
z takiej préby, zyskuje sie szczegdlna legitymacje do sprawowania wladzy
i bardzo mocna pozycje osobistg na jej szczycie”*.

MARTA DORENDA
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Non-meritorical factors in presidential campaign in
France, 2007

The article, concerning a campaign before last presidential election in
France, underlines the influence of political marketing on citizens’ choices
and spin doctors’ work’s superiority over genuine political offer.

Despite official registration of 12 candidates, only two amongst them
were seriously taken into consideration. Moreover, public opinion research
held before the elections indicated an equal level of support both for Nicolas
Sarkozy — a conservative candidate — and Ségoléne Royal — a socialist one,
which meant that only a professionally performed campaign could have de-
cided who the winner was.

The author analyses the techniques and strategies used by both candi-
dates and their counselors. The segmentation of political market is strongly
emphasised — while Sarkozy’s campaign aimed at older, stable voters, con-
stituting French upper and upper-middle class, strongly cultivating republi-
can tradition and rather unfavourable towards immigrants, Royal addressed
her statements to these marginalised groups. Such a division directly influ-
enced the means of communication used in the campaign — Royal, trying to
create an image of a friendly, open-hearted and modern person, chose open
meetings and the Internet as channels of expression. Using popular services
such as youtube.com or myspace.com, she managed to mobilise young vot-
ers, spontaneously promoting Ségoléne’s ideas in their environment. Con-
trary to that, her rival admitted the importance of online action much later,
nevertheless his website, as well as other aspects of the campaign, was in-
comparably more professional. Both Sarkozy’s programme and the actions
of purely promotional meaning, despite the accusations of nationalism or
xenophobia, were internally logical and coherent. What is more, a few cases
of Royal’s ridiculous answers to basic questions contrasted with Sarkozy’s
orientation in politics and economy.

Opening the competition with equal chances, one candidate made
public opinion concentrate on her hairstyle and family life, and the other
gained an image of responsible politician, ready to lead the country and fight
a crisis. As a comparison of both candidates’ abilities does not show signifi-
cant disproportion, such a success can mainly be concerned as a result of an
efficiently led campaign.



